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EVA-MARIA KRÖGER
OBERBÜRGERMEISTERIN HANSE- UND 
UNIVERSITÄTSSTADT ROSTOCK

Sehr geehrte Damen und Herren,
 
die letzten drei Jahre haben unsere Hanse- und Universitäts-
stadt Rostock und vor allem die Tourismuswirtschaft durch 
Pandemie und den Krieg in der Ukraine vor besondere Her-
ausforderungen gestellt. Der Tourismus als wichtige Schlüs-
selbranche und bedeutender Wirtschaftsfaktor in unserer 
Stadt musste sich auf ständig wechselnde Rahmenbedingun-
gen einstellen und hat sich dabei als stabil und leistungsfähig 
erwiesen. 
 
Trotz dieser besonderen Umstände haben die Urlauberinnen 
und Urlauber auch im Jahr 2022 eine weltoffene, die Tradi-
tionen der Hanse unterstreichende Gastfreundschaft erleben 
können. Mit unserem Stadtbild und dem einzigartigen Drei-
klang aus Stadt, Meer und Wald konnten wir viele neue, aber 
auch gut bekannte Gäste überzeugen. 

Der Tourismus ist nicht nur eine wichtige Säule der wirtschaft-
lichen Entwicklung Rostocks, sondern gleichzeitig auch be-
deutendes Aushängeschild und Imageträger. Und genau hier 
haben wir in den vergangenen drei Jahren, in denen das Rei-
sen oft stark eingeschränkt war, als innerdeutsche Destinati-
on viel an Attraktivität dazugewonnen – auch bei Gästen, die 
Rostock mit Warnemünde vorher noch nicht als Urlaubsort 
auf dem Radar hatten. 

Für das damit verbundene große Engagement möchte ich 
mich bei allen Beschäftigten der Branche herzlich bedanken! 
Ich bin sehr froh, dass wir mit Rostock Marketing auf ein star-
kes Tourismusnetzwerk hier vor Ort setzen können. Als wert-
volles Bindeglied zwischen Branche, Einheimischen und Gäs-
ten wurde die Vermarktung von Rostock & Warnemünde als 
attraktives Reiseziel gemeinsam mit vielen Partnerinnen und 
Partnern engagiert ermöglicht. 
 
Alle Unternehmen, die am Tourismus in unserer Hanse- und 
Universitätsstadt partizipieren und noch nicht Teil dieses le-
bendigen und agilen Branchennetzwerks sind, möchte ich 
herzlich zum Mitmachen bei Rostock Marketing einladen. 
Denn nur gemeinsam können wir die Vielfalt der touristischen 
Angebote in unserer Stadt noch besser in Szene setzen und 
dadurch die Wahrnehmung Rostocks als ganzjährig attrakti-
ves Urlaubsziel weiterhin erfolgreich ausbauen. 

 

Eva-Maria Kröger
Oberbürgermeisterin 

Hanse- und Universitätsstadt Rostock

Bild: Kristina Becker
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MATTHIAS FROMM
GESCHÄFTSFÜHRER ROSTOCK MARKETING

Liebe Partner und Geschäftsfreunde, 

der Tourismus in Rostock & Warnemünde hat im vergangenen 
Jahr trotz schwieriger Rahmenbedingungen ein starkes Come-
back gefeiert und sich deutlich erholt. Die Übernachtungs- und 
Gästezahlen aus 2022 zeigen eindrucksvoll, dass unsere Desti-
nation als Reiseziel nach wie vor hoch im Kurs steht. Das ist ein 
gutes Zeichen und lässt uns zuversichtlich nach vorne blicken.

Dabei geht es uns jedoch nicht um ein simples Höher, Schneller, 
Weiter. Wir haben die vergangenen drei Jahre intensiv genutzt, 
um uns vor dem Hintergrund aktueller und zukünftiger Entwick-
lungen im Tourismus strategisch besser aufzustellen:

Wir haben die Rostock Marketing Akademie gegründet, um die 
Branche angesichts wachsender Herausforderungen und sich 
wandelnder Ansprüche unserer Urlaubsgäste durch bedarfsge-
rechte Weiterbildungsangebote fit für die Zukunft zu machen. 
Unser ReStart-Konzept für das Rostock Convention Bureau, das 
wir für den Tagungs- und Kongressbereich entwickelt haben, 
wurde letztes Jahr von der Rostocker Bürgerschaft verabschie-
det und soll besonders in der Nebensaison für Schwung sorgen. 
Auch die Fortschreibung der Tourismuskonzeption 2022 stand 
auf unserer Agenda. Dieser strategische Leitfaden ist ein wich-
tiger Baustein, den wir im vergangenen Jahr auch dank Ihrer 
Unterstützung gemeinsam weiterentwickeln konnten. Die neue 
Tourismuskonzeption wird voraussichtlich im 1. Halbjahr 2023 

von der Rostocker Bürgerschaft verabschiedet. Weiterhin konn-
ten wir das Projekt „Modellregion“ in Kooperation mit dem Wirt-
schaftsministerium MV und den Regionen Güstrow, Schwaan 
und Teterow vorantreiben. Und last but not least: Die Hanse- und 
Universitätsstadt Rostock hat im Sommer 2022 das Prädikat als 
Tourismusort vom Land Mecklenburg-Vorpommern erhalten. 
Dies eröffnet uns die Möglichkeit, die Finanzierung unserer Pro-
jekte zukünftig auf eine verlässliche Basis stellen zu können.

Rostock Marketing als Gesellschaft hat sich von einer Destination-
Marketing-Organisation zu einer ganzheitlichen Destination-Ma-
nagement-Organisation transformiert. Gerade in diesen unsiche-
ren Zeiten tun wir unser Bestmögliches, um unser Partnernetzwerk 
über gezieltes Innenmarketing zu unterstützen und Orientierung 
zu geben. Das positive Feedback bestärkt uns darin, diesen Weg 
weiterzugehen, neue Mehrwerte für unsere Partner zu entwickeln 
und als Dienstleister dicht „am Puls“ der Branche zu sein.

Ein Geschäftsbericht ist immer ein schöner Anlass, um „Danke“ 
zu sagen. Danke unseren Gesellschaftern, dem Aufsichtsrat, dem 
Fachbeirat und all unseren Partnern für Ihre Treue, Ihr Engagement 
und Ihre konstruktive Mitarbeit in unserem Netzwerk! Ich bin da-
von  überzeugt, dass wir aus den gemeinsamen Erfahrungen der 
letzten Jahre und dem gewachsenen Zusammenhalt viel positive 
Energie für die Zukunft ziehen können. Ich persönlich freue mich 
auf ein starkes Tourismusjahr 2023. Die Segel sind gesetzt, die Zeit 
ist voller Chancen und die Menschen haben ein großes Bedürfnis 
nach Qualitätszeit. Lassen Sie uns diese idealen Voraussetzungen 
gemeinsam nutzen und unseren Gästen beweisen, dass unsere 
einzigartige Destination mit ihren wunderbaren Gastgebern all 
das bietet, was man für besondere Urlaubsmomente braucht.

Matthias Fromm
Geschäftsführer Rostock Marketing

Bild: Dan Petermann
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Einleitung Entwicklung im Tourismus

Entwicklung Rostock Marketing



ENTWICKLUNG IM TOURISMUS
Die Tourismusbranche in Deutschland hat sich 2022 
weitgehend von den pandemiegeprägten Jahren 
erholt, jedoch noch nicht die Übernachtungszahlen 
der Zeit vor Corona erreicht. Auch die Übernachtun-
gen in Mecklenburg-Vorpommern haben im zu-
rückliegenden Jahr wieder deutlich zugenommen 
und so für das zweitbeste Tourismusjahr seit der 
Wende gesorgt. 

Laut Reiseanalyse 2023 der Forschungsgemein-
schaft Urlaub und Reisen (FUR) war das Bundesland 
dabei das zweitbeliebteste innerdeutsche Reiseziel 
der Deutschen. Der Nordosten verzeichnete einen 
Marktanteil von 4,8 % an allen 2022 angetretenen 
Urlaubsreisen der Deutschen ab fünf Tagen Dauer 
und liegt damit 0,5 Prozentpunkte hinter Spitzen-
reiter Bayern. Ein Blick auf die einzelnen Urlaubsre-
gionen innerhalb von Mecklenburg-Vorpommern 
zeigt dabei, dass vor allem die mecklenburgische 
Ostseeküste stark von den erzielten Übernachtungs-
zuwächsen profitiert hat, bei den Städten insbeson-
dere die Hanse- und Universitätsstadt Rostock 

(+ 44,4 %). Dies unterstreicht die Bedeutung und 
Beliebtheit der Destination innerhalb Mecklenburg-
Vorpommerns.

Die Herausforderungen bleiben aufgrund der ins-
gesamt verunsicherten Lage groß: Viele Menschen 
sparen und investieren weniger in Urlaub. Buchun-
gen erfolgen kurzfristiger und spontaner, was eine 
verlässliche Planbarkeit für die Branche zuneh-
mend erschwert. 

Nichtsdestotrotz bleibt Urlaub in Deutschland im 
Trend: Den Ergebnissen der 39. Deutsche Touris-
musanalyse der BAT-Stiftung für Zukunftsfragen 
zufolge, beabsichtigen 28 % der Bundesbürger 
auch 2023 ihren Urlaub im eigenen Land zu ver-
bringen. Damit ist Deutschland erneut das mit gro-
ßem Abstand beliebteste Reiseziel der Deutschen, 
auch wenn internationale Reiseziele wieder an Be-
deutung zunehmen. 

450,8 Millionen 

310,3 Millionen 

2022

2021

Übernachtungen

31,8 Millionen 

26,5 Millionen 

2022

2021

2,07 Millionen 

1,43 Millionen 

2022

2021

Deutschland

Mecklenburg-Vorpommern

Hanse- und Universitäts-
stadt Rostock

Bild: TAURUS Werbeagentur
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TESTIMONIAL
ANKE KNITTER
VORSITZENDE DES AUSSCHUSSES FÜR 
WIRTSCHAFT UND TOURISMUS DER HANSE- 
UND UNIVERSITÄTSSTADT ROSTOCK

Die insgesamt knapp über zwei 
Millionen Übernachtungen im 
Jahr 2022 verdeutlichen die gro-
ße Beliebtheit unserer Hanse- und 
Universitätsstadt als Reiseziel und 
bestätigen erneut die hohe wirt-
schaftliche Bedeutung des Touris-
mus für unsere Region. Von den 
Gästeausgaben profitiert nicht 
nur die Hotellerie, sondern auch 
angrenzende Branchen wie z.B. 
Gastronomie, Einzelhandel und 
Dienstleistungen sowie Kultur, Frei-
zeit und Verkehr. Dadurch trägt der 
Tourismus maßgeblich zur Siche-
rung von Arbeitsplätzen und Ein-

kommen in unserer Stadt bei und 
steigert die Lebensqualität ihrer 
Einwohnenden. Darüber hinaus 
hat er durch seine überregionale 
Strahlkraft einen unmittelbaren Ein-
fluss auf die Attraktivität Rostocks 
als Wirtschafts-, Wissenschafts- und 
Innovationsstandort sowie als Le-
bensraum. Rostock Marketing leistet 
hier zusammen mit seinem Partner-
netzwerk seit Jahren kontinuierlich 
gute Arbeit und hat durch die tou-
ristische Vermarktung von Rostock 
& Warnemünde einen großen Anteil 
an der erfolgreichen Imagebildung 
unserer Stadt.

Bild: Anke Knitter
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ENTWICKLUNG ROSTOCK 
MARKETING
Seit 2010 ist das Tourismusnetzwerk von Rostock 
Marketing mit seinen über 350 Partnern der zent-
rale Ansprechpartner für die Branche in der Hanse- 
und Universitätsstadt Rostock.

Das aktive Zusammenwirken aller Netzwerkpart-
ner stellt nach wie vor die wichtigste Vorausset-
zung für ein erfolgreiches Tourismusmarketing 
dar, in dessen Rahmen die touristische Vielfalt von 
Rostock & Warnemünde reichweitenstark, einheit-
lich und ansprechend präsentiert wird. Das Finan-
zierungsmodell der freiwilligen Marketingumlage 
bildet dabei die Basis, um die Einnahmen aus Part-
nerbeiträgen zweckbestimmt und zielgerichtet für 
die Vermarktung der Destination einzusetzen.

Die Rolle und das Selbstverständnis von Rostock 
Marketing und die Aufgaben der Gesellschaft haben 
sich seit Beginn der Corona-Pandemie gewandelt 
und erweitert. Gerade in für die Tourismusbranche 
turbulenten Zeiten mit multiplen Herausforderun-
gen hat sich Rostock Marketing verpflichtet, seinen 
Partnern als verlässlicher Navigator und Kommuni-
kator zur Seite zu stehen und das Innenmarketing 
im Netzwerk zu stärken. Dabei hat sich Rostock 

Marketing als zunehmend ganzheitlich denken-
de DMO (Destination-Management-Organisation) 
nicht nur als zentraler touristischer Vermarkter der 
Destination Rostock & Warnemünde erwiesen, 
sondern sich auch als wichtiger Ansprechpartner 
und Impulsgeber für das Partnernetzwerk sowie 
als Sprachrohr der Branche gegenüber der Kom-
munal- und Landespolitik etabliert. Zugleich hat 
Rostock Marketing in der Zeit, in der Aktivitäten 
zur Vermarktung der Destination aufgrund der 
pandemischen Lage in den Hintergrund rückten, 
Ideen für neue Projekte und Angebote entwickelt, 
die das Partnernetzwerk angesichts wachsender 
Herausforderungen „fit” für die Zukunft machen 
sollen.

Eckdaten der Gesellschaft

• Gründung: 1. Juni 2010
• 100%-ige Tochter der Rostocker 

Versorgungs- und Verkehrs- 
Holding GmbH 

• Aufsichtsratsvorsitzende:  
Chris Günther 

• Geschäftsführer: Matthias Fromm
• Netzwerk: 354 Partner

Bilder: TMV/Gänsicke
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TESTIMONIAL
CHRIS GÜNTHER
FRAKTIONSVORSITZENDE CDU/UFR IN DER 
ROSTOCKER BÜRGERSCHAFT,
AUFSICHTSRATSVORSITZENDE ROSTOCK 
MARKETING

Als Aufsichtsratsvorsitzende von 
Rostock Marketing freut es mich zu 
sehen, mit welchem Elan die Ge-
sellschaft und ihre Mitarbeitenden 
die vielfältigen Projekte und The-
men im Tourismus vorantreiben, 
dabei zielgerichtete Aktivitäten im 
Destinationsmarketing für Ros-
tock & Warnemünde auf hohem 
Niveau entfalten und gleichzeitig 
dem touristischen Partnernetz-
werk als zuverlässige Ansprech-
partner zur Seite stehen. Das Team 
von Rostock Marketing hat gerade 

in den letzten Jahren eindrucks-
voll unter Beweis gestellt, dass es 
auch in stürmischen Zeiten fokus-
siert arbeiten kann und in der Lage 
ist, Wünsche und Bedarfe aus dem 
Netzwerk konsequent in erfolgrei-
che Maßnahmen zu übersetzen. 
Die Resonanz und die langjährige 
Treue vieler Partner ist daher ein 
toller Beleg für das große Engage-
ment der Mitarbeitenden und zeigt 
die starke Entwicklung von Rostock 
Marketing, die noch längst nicht 
abgeschlossen ist. 

Bild: Baarck Fotografie
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Entwicklung Partner und Einnahmen nach Geschäftsjahren
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Neue Partner in 2022

• Pentahotel Rostock
• Arthotel ANA Amber Rostock
• Baltic Cruiser UG
• Hanse Outlets
• Schnitzel-Ösi
• Ferienwohnung „Galerie“
• BioBalsam Naturkosmetik
• Boat Now
• Ferienwohnung Rostockblick
• Hotel „Zum Kater“
• GPM Handels GmbH / Gute Jacke
• Müritz-Saga
• Hotel am Schlosspark Güstrow
• Van der Valk Resort Linstow
• Gutshaus Gottin
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TESTIMONIAL
OLIVER BRÜNNICH
GESCHÄFTSFÜHRER ROSTOCKER VERSORGUNGS- 
UND VERKEHRS-HOLDING GMBH

Rostock Marketing hat sich in den 
letzten 13 Jahren zu einem starken, 
kooperativen und dynamischen 
Tourismus-Netzwerk in der Region 
Rostock entwickelt. Am bundesweit 
einzigartigen Finanzierungsmodell 
der freiwilligen Marketingumlage 
beteiligen sich mittlerweile über 
350 Hotels, Ferienunterkünfte und 
touristische Leistungsträger. Dank 
dieser starken Verbindung von Tou-
rismus-Unternehmen verzichten 
Rostock & Warnemünde komplett 
auf Pflichtabgaben wie Bettensteu-

ern und Fremdenverkehrsabga-
ben. Zusammen engagieren sich 
die Partner für ein schlagkräftiges 
Destinationsmarketing: Jeder Euro 
der Beiträge fließt eins zu eins in die 
touristische Vermarktung von Ros-
tock & Warnemünde als attraktives 
Urlaubsziel sowie als Tagungs- und 
Kongressstandort. Ich freue mich 
sehr, dass wir auch im vergange-
nen Jahr wieder neue Partner für 
eine aktive Mitarbeit in unserem 
Netzwerk begeistern konnten.

Bild: Margit Wild
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Fortschreibung Tourismuskonzeption 2022+

Rostock Marketing Akademie

Strategie



FORTSCHREIBUNG TOURISMUSKONZEPTION 2022+
Im Jahr 2012 wurde für die Hanse- und Universi-
tätsstadt Rostock erstmalig eine Tourismuskon-
zeption durch die Tourismuszentrale Rostock & 
Warnemünde erarbeitet und für einen Zeitraum 
von zehn Jahren durch die Bürgerschaft beschlos-
sen. Sie ist dabei die zentrale Grundlage für eine 
zielgerichtete Arbeit und strategische Ausrichtung 
im Tourismus. Die aktuelle Tourismuskonzeption 
wurde von Januar 2021 bis Dezember 2022 eva-
luiert und weiterentwickelt. Im Rahmen der Ana-
lyse erfolgte eine ausgedehnte Marktforschung 
in Form von Einwohner- und Gästebefragungen. 
Hinzu kamen zahlreiche Expertengespräche mit 
Vertretern aus der Branche, Verwaltung und Poli-
tik. Im Rahmen der Strategie- und Maßnahmen-
entwicklung wurden in einem Zeitraum von 13 
Monaten vier große Workshops abgehalten, in 
denen die Akteure Maßnahmen, Ziele und die Vi-
sion für die weitere touristische Ausrichtung mit-
entwickelt haben. Begleitet wurde die Konzep-
tion durch eine Lenkungsgruppe mit Vertretern 
aus verschiedenen Bereichen der Tourismusbran-
che. Nach Abschluss des vierten Workshops am 
10. Mai 2022 wurden Vision, Profilthemen, Hand-
lungsfelder und Maßnahmen für die zukünftige 
touristische Ausrichtung festgelegt und in Text-
form gebracht. Besonderes Augenmerk wurde bei 
der Fortschreibung der Tourismuskonzeption auf 

die sich verändernden Rahmenbedingungen ge-
legt, wie z.B. den Arbeits- und Fachkräftemangel, 
die Digitalisierung, den Klimawandel sowie auf 
die Themen Nachhaltigkeit, Mobilität und Besu-
cherlenkung. Die Tourismusbranche und die Han-
se- und Universitätsstadt Rostock sehen sich mit 
neuen Herausforderungen konfrontiert, die eine 
strategische Weiterentwicklung notwendig ma-
chen. Ein zukunftsorientierter Ansatz zur nachhal-
tigen Finanzierung und Digitalisierung von tou-
ristischen Leistungen wurde so bereits mit dem 
Projekt „Modellregion Rostock“ angeschoben. 

Der Abschlussbericht mit der fertigen Konzept-
fassung der neuen Tourismuskonzeption wurde 
den Mitgliedern der Lenkungsgruppe im Dezem-
ber 2022 vorgelegt und bestätigt. Ziel ist die Ver-
abschiedung durch die Rostocker Bürgerschaft 
im 1. Halbjahr 2023.
 

Finaler Maßnahmenworkshop am 
10. Mai 2022 im Ostseestadion
• Rund 30 Teilnehmende aus Branche, 

Verwaltung und Politik
• Präsentation von Ergebnissen des bisherigen 

Prozesses durch die beratende Agentur bte 
Tourismus- und Regionalberatung

• intensive Gruppenarbeit der Teilnehmenden 
zur Erarbeitung von Maßnahmen entlang der 
Handlungsfelder

Bilder: bte/Detering
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TESTIMONIAL
DR. ALEXANDER SCHULER
GESCHÄFTSFÜHRER BTE TOURISMUS- UND 
REGIONALBERATUNG (BTE)

Rostock hat die Besonderheit, drei Er-
lebnisprofile und -räume in einem zu 
sein: Großstadt-, Natur- und Ostseeer-
lebnis. Hierzu gehört die kulturhistori-
sche Innenstadt auf der einen und das 
Strand- und Hafenerlebnis in Warne-
münde und perspektivisch der Stadt-

hafen auf der anderen Seite sowie der 
Rückzugsraum für Natur- und Ruhesu-
chende in Markgrafenheide. Es liegt ein 
großes Potential darin, diese Räume für 
die Zielgruppen stärker zu entwickeln 
und im Profil zu schärfen.

Bild: BTE Tourismus- und RegionalberatungBild: BTE Tourismus- und Regionalberatung
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ROSTOCK 
MARKETING 
AKADEMIE

Die sich wandelnden und wachsenden Ansprüche 
der Urlaubsgäste an Qualität und Service rücken 
immer stärker in den Fokus. Eine Herausforderung, 
der sich auch die touristischen Betriebe in der Re-
gion Rostock stellen müssen, um auch in Zukunft 
erfolgreich im Wettbewerb bestehen zu können. 
Rostock Marketing hat auf den daraus resultieren-
den Qualifizierungsbedarf reagiert und im August 
2021 eine eigene Akademie gegründet. Nachdem 
in der ersten Umsetzungsphase zunächst die Be-
darfe „an der Basis“ im Partnernetzwerk mittels 
einer umfassenden Online-Befragung sowie durch 
persönliche Gespräche identifiziert wurden, konn-
te auf dieser Grundlage anschließend ein vielsei-
tiges Seminarangebot erstellt und erstmalig im 2. 
Halbjahr 2022 umgesetzt werden.

Seminarprogramm 
2. Halbjahr

Überblick:
• 9 Seminarangebote (3 Online-Vorträge,  

3 Online-Seminare, 3 Präsenzseminare)
• 100 Teilnehmende (davon 71 Partner,  

29 Nicht-Partner von Rostock Marketing)
• 5 Expertinnen und Experten
• 1 Inhouse-Seminar 
• 1 Netzwerkveranstaltung in der  

SportBeachArena mit 34 Teilnehmenden 
am 18. August 2022

Themen:
• Beschwerdemanagement (2x)
• Durch Empathie zum Servicestar
• Resilienz – die eigene Widerstandskraft 

stärken (2x)
• Social Media Content Strategie
• Motivation stärken
• Booking Diva – Mehr Online-Buchungen 

generieren
• Professionell auf Bewertungen reagieren
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Inhouse-Seminare
Neben dem vielfältigen Angebot an offe-
nen Seminaren bietet die Rostock Marketing 
Akademie auch unternehmensspezifische In-
house-Seminare an. Diese eröffnen die Mög-
lichkeit, unternehmensinterne Abläufe in Ab-
stimmung mit den Expertinnen und Experten 
einfließen zu lassen. 

Die Rostock Marketing Akademie wurde 
vom 1. August 2021 bis 31. Juli 2022 aus 
Mitteln des Europäischen Sozialfonds als 
Teil der Reaktion der Union auf die COVID-
19-Pandemie finanziert. 
Im Zeitraum 1. Oktober 2022 bis 30. Sep-
tember 2023 wird die Rostock Marketing 
Akademie aus Mitteln der Standortoffen-
sive Mecklenburg-Vorpommern gefördert. 
Rostock Marketing bringt sich zudem ak-
tiv in die AG „Tourismusakademie MV“ des 
Ministeriums für Wirtschaft, Infrastruktur, 
Tourismus und Arbeit Mecklenburg-Vor-
pommern ein.

„ES HERRSCHTE EINE ANGENEHME 

ATMOSPHÄRE, ES KONNTE INTENSIV 

KOMMUNIZIERT WERDEN.“

„SEHR LOCKERES UMGEHEN MITEINAN-DER! ARBEITEN IN KLEINEN GRUPPEN (INTERAKTIV) SUPER.“

„PRAKTISCHE ANWENDUNGEN IN 

UNTERSCHIEDLICHSTEN FORMEN“

„INTERESSANTE BEISPIELE, SEHR LEBEN-
DIGE SPRECHWEISE, GUT ORGANISIERT, 
GUTER ABLAUF. VIELEN DANK!“

„SCHÖNE LOCATION, GUTE DOZENTIN, ES WAR EIN KLASSE TAG.  MACHT WEITER SO!“

Alle zukünftigen Seminartermine der Rostock Marketing Akademie sowie die 
Möglichkeit zur Anmeldung finden Sie unter www.rostock-marketing.de/akademie 
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MARTIN ROSENKRANZ
HOTELDIREKTOR STRANDHAFER DIEDRICHSHAGEN

Bedarfsgerechte Seminarangebote für die Tourismusbranche der Region Rostock, An-
sprechpersonen und Durchführung hier vor Ort, Austausch mit den Kolleginnen und 
Kollegen aus dem Partnernetzwerk – das sind für mich klare Vorteile der Rostock Mar-
keting Akademie.

ALEXANDER SOYK
INHABER HOTEL OSTSEELAND

Weiterbildungen sind in der aktuellen Zeit wichtiger denn je. Von dem Angebot der 
Rostock Marketing Akademie profitieren nicht nur meine Mitarbeitenden, sondern 
auch ich als Hotelier.

TESTIMONIALS

Bild: TZRW/Naumann

Bild: Martin Rosenkranz

17 

GRUSSWORT EINLEITUNG DESTINATIONSMARKETING NETZWERK & KOMMUNIKATION AUSBLICK 2023 GESELLSCHAFT ZAHLEN & FAKTENSTRATEGIE



GRUSSWORT EINLEITUNG STRATEGIE NETZWERK & KOMMUNIKATION AUSBLICK 2023 GESELLSCHAFT ZAHLEN & FAKTENDESTINATIONSMARKETING

Destinationsmarketing Rostock Convention
 
Rostock Tourismus

Kooperation mit der Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde



ROSTOCK CONVENTION BUREAU

ENTWICKLUNG

Seit 2016 fungiert das Rostock Convention Bureau als 
zentraler Ansprechpartner für die Vermarktung der 
Region Rostock im MICE-Segment. Anhaltende Um-
satzeinbußen sowie verminderte Auslastungen auf-
grund des ausbleibenden MICE-Geschäfts im Zuge 
der Corona-Pandemie haben dazu geführt, dass der 
wirtschaftliche Aufwärtstrend des Rostock Conven-
tion Bureau gestoppt wurde. Um den Auswirkungen 
der Pandemie wirksam zu begegnen und gestärkt 
aus der Krise hervorzugehen, wurde ein detailliertes 
ReStart-Konzept erarbeitet. Die Entwicklung des Re-
Start-Konzepts wurde unterstützt von der inRostock 
GmbH Messen, Kongresse & Events, dem Tourismus-
verein Rostock und Warnemünde e.V., der Industrie- 
und Handelskammer zu Rostock, dem Aufsichtsrat, 
der Gesellschafterin sowie dem Fachbeirat von Ros-
tock Marketing. Dieses Konzept wurde im März 2022 
von der Rostocker Bürgerschaft mit breiter Zustim-
mung befürwortet und ein Budget von 400.000 EUR 
für den Zeitraum 2022-2024 bewilligt. Das Rostock 
Convention Bureau wird somit in die finanzielle Lage 

versetzt, die Wiederbelebung des MICE-Geschäfts in 
den kommenden Jahren zielgerichtet anzugehen. 
Vor dem Hintergrund einer ganzheitlichen Umset-
zung des ReStart-Konzepts wurde eine weitere Per-
sonalstelle mit den Schwerpunkten Marketing, Di-
gitalisierung, Trend- und Innovationsmanagement 
geschaffen. In Kooperation mit dem Planungsver-
band Region Rostock bezieht das Rostock Conventi-
on Bureau zudem den Landkreis Rostock noch stärker 
in sein Wirkungsfeld mit ein. Durch diese Kooperati-
on wird aus dem Regionalbudget Region Rostock im 
Zeitraum 2022-2025 eine zusätzliche Personalstelle 
gefördert.
Die wirtschaftliche Entwicklung des Rostock Con-
vention Bureau ist in 2022 insgesamt positiv zu 
bewerten. Die seit dem Frühjahr 2022 stetige Er-
höhung des Anfragevolumens, die Steigerung der 
Komplexität der Anfragen sowie die Verbesserung 
der Conversion Rate bestätigen die positive Ent-
wicklung der Region Rostock als Tagungs- und 
Kongressdestination.

74

42

2022

2021

8.340 €

16.450 €

2022

2021

Entwicklung Anfragen

Einnahmen durch Kommission

European Society of Musculoskeletal 
Radiology – ESSR Congress (500 Teilnehmende)
8. - 12. Juni 2022

Kongress der Deutschen Gesellschaft 
für Tropenmedizin – DTG (60 Teilnehmende) 
23. - 25. Juni 2022

7. Rostocker Großmotorentagung 
(120 Teilnehmende)
15. - 16. September 2022  

Inbetriebnahmefeier – DB Netz AG 
(85 Teilnehmende)
17. - 18. November 2022

Kongresse & Tagungen (Auszug)
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TESTIMONIAL
CHRISTIN BALZ
STAKEHOLDERMANAGERIN DB NETZ AG

Für die Inbetriebnahme der Strecke 
Rostock-Kavelstorf waren wir, die 
DB Netz AG, in 2022 wiederholt in 
der Hanse- und Universitätsstadt 
Rostock zu Gast. Das Rostock Con-
vention Bureau war in der Veran-
staltungsplanung ein professionel-
ler und zuverlässiger Partner vor 

Ort, der uns bei der Beschaffung 
von Zimmerkontingenten und einer 
geeigneten Veranstaltungsräum-
lichkeit maßgeblich unterstützt 
hat. Gerne kommen wir erneut in 
die Region und werden die Dienst-
leistungen des Rostock Convention 
Bureau in Anspruch nehmen.

Bild: DB Netz AG
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MESSEPRÄSENTATIONEN

IMEX Frankfurt am Main 
•  30. Mai - 2. Juni 2022
•  über 9.000 Fachbesucher
• Branchenpartner: German Convention Bureau
•  47 qualifizierte Kundentermine (davon 3 Leads)
•  Präsentation mit Unterstützung folgender 

Partner: inRostock und Ringhotel 
Warnemünder Hof

MICE-Networking Event Hamburg
•  18. Mai 2022
•  über 130 Fachbesucher
• Branchenpartner: Meet Germany & Conzil
•  12 qualifizierte Kundentermine
•  Präsentation mit Unterstützung folgender 

Partner: inRostock und Hotel NEPTUN

Meet Germany Summit Berlin
• 24. August 2022
• über 150 Fachbesucher
• Branchenpartner: Meet Germany
• 20 qualifizierte Kundentermine
• Präsentation mit Unterstützung folgender 

Partner: Hotel am Schlosspark Güstrow, 
inRostock, Vienna House Sonne

MICE Club – Roadshow in Berlin
•  5. Oktober 2022
• Branchenpartner: MICE Club
• 8 qualifizierte Kundentermine

MICE-Networking Lounge Dresden 
•  6. Oktober 2022
• über 9.000 Fachbesucher
• 22 qualifizierte Kundentermine
• Präsentation mit Unterstützung folgender 

Partner: inRostock und Hotel NEPTUN

Tag der Verbände in Berlin 
• 7. November 2022
• über 90 Fachbesucher deutschlandweiter 

Verbände 
• 8 qualifizierte Kundentermine

Bilder: Rostock Convention Bureau
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MARKETING-AKTIVITÄTEN 

Online-Marketing
Im Bereich Online-Marketing erfolgte die Ver-
marktung und Einbindung der Partner vom Ros-
tock Convention Bureau über die Website www.
meet-rostockregion.de sowie über LinkedIn. 

Neben der kontinuierlichen Aktualisierung des 
Contents wurde die Seite um den englischspra-
chigen Auftritt erweitert, um sich langfristig dem 
europäischen MICE-Markt zu öffnen und Ta-
gungsanfragen aus beispielsweise Skandinavien 
und den Beneluxstaaten zu generieren.

Auf LinkedIn wurde der Fokus auf die stetige Ver-
größerung der Community und in Hinblick auf 
die Contenterstellung auf wirksames Storytelling 
in Bezug auf die Netzwerkpartner gelegt. 

Themen u.a. 
• „Im Gespräch mit MICE-Partnern“  

(z.B. HanseMesse, StrandResort 
Markgrafenheide, Hotel am Schlosspark 
Güstrow, Maennerhobby)

• MICE-Event Rückblicke (z.B. GastRo, MICE-
Networking Lounge, Convention Club)

• Event-Insights (Hanse Sail Business Forum  
in der Stadthalle, 18. Tourismusfrühstück  
im Kurhaus)

FAM-Trip
Das Rostock Convention Bureau empfing 25 Ta-
gungsplanende u.a. aus München, Köln, Hamburg, 
Berlin, Dresden und Leipzig vom 24. bis 26. März 
2022 in der Region Rostock. Neben einem Networ-
king-Event, in dessen Rahmen Netzwerkpartner 
ihre Angebote den Tagungsplanenden vorstellen 
konnten, führten mehrere Location-Touren durch 
die Hanse- und Universitätsstadt sowie durch den 
Landkreis Rostock. Insgesamt wurde die Tagungs-
region Rostock durch das Rostock Convention Bu-
reau und die Netzwerkpartner bestmöglich in Sze-
ne gesetzt.

Die Veranstaltung wurde in Kooperation mit Iller-
haus Marketing durchgeführt.

MICE-Kooperationen
Das Rostock Convention Bureau ist Mitglied des 
GCB (German Convention Bureau) und des VDVO 
(Verband der Veranstaltungsorganisatoren). Die-
se MICE-Kooperationen eröffnen den Zugang 
zu einem deutschlandweiten Netzwerk und zu 
potentiellen nationalen und internationalen Ver-
anstaltungsplanenden. Die Reichweite und die 
Bekanntheit der Tagungsregion Rostock kann da-
durch nachhaltig gesteigert werden. Zudem er-
möglichen diese Mitgliedschaften einen Einblick 
in aktuelle Trends der Tagungsbranche und för-
dern den Wissenstransfer.  

Bilder: Rostock Convention Bureau
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TESTIMONIAL
ANDREAS MARKGRAF
GESCHÄFTSBEREICHSLEITER HANSEMESSE / 
PROKURIST inROSTOCK GMBH MESSEN, 
KONGRESSE & EVENTS

Das Rostock Convention Bureau ist 
für uns als HanseMesse ein wichti-
ger Partner in der Vermarktung der 
Hanse- und Universitätsstadt Ros-
tock als attraktive Tagungsdestina-
tion. Neben den Synergieeffekten 
im Marketing spielt das Thema Wis-
senstransfer für uns eine bedeuten-
de Rolle. Durch Mitgliedschaften 
in relevanten Netzwerken haben 

die Kolleginnen stets die Branche 
im Blick und lassen uns im persön-
lichen Austausch daran teilhaben. 
Wir schätzen zudem die Vermitt-
lung von Kongressanfragen durch 
das Rostock Convention Bureau 
und freuen uns darauf, gemeinsam 
bedeutende Tagungskunden in 
Rostock zu empfangen.

Bild: Andreas Dürst
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NETZWERKVERANSTALTUNGEN

Netzwerktreffen  
 Auf Schloss Vietgest informierte das Rostock Conven-
tion Bureau seine Partner über die geplanten Marke-
tingaktivitäten und -ziele in 2022 und stellte diese zur 
Diskussion.

• 7. April 2022
• Schloss Vietgest 
• 16 Personen aus der Tourismusbranche

Convention Club  
Um den Austausch im Partnernetzwerk zu stärken, lädt das 
Rostock Convention Bureau seit 2022 zum neu gegründeten 
Veranstaltungsformat „Convention Club“ ein. Zweimal im Jahr 
bietet die Veranstaltung Raum für Austausch und besseres 
Kennenlernen im Netzwerk. So öffnen Netzwerkpartner ihre 
Türen und präsentieren als Gastgeber ihre Tagungsprodukte. 
Der erste Convention Club fand im Van der Valk Resort in Lins-
tow statt. 

• 27. Oktober 2022
• Van der Valk Resort Linstow
• 7 Partner aus der MICE-Branche

Bilder: Rostock Convention Bureau
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FÖRDERPROJEKTE

Gefördert aus dem
Regionalbudget Region Rostock

2022 - 2025

 „Stärkung regionaler Wachstumspotenziale 
im Landkreis Rostock durch gezielt eingesetz-
te Marketing- und Vertriebsmaßnahmen im 
Tagungs- und Kongresssegment“ 

Mit dem Projekt „Stärkung regionaler Wachstums-
potenziale im Landkreis Rostock durch gezielt ein-
gesetzte Marketing- und Vertriebsmaßnahmen 
im Tagungs- und Kongresssegment“ bezog das 
Rostock Convention Bureau den Landkreis Ros-
tock von April 2019 bis April 2022 noch stärker in 
sein Wirkungsfeld mit ein. Eine Verlängerung des 
Projektzeitraumes bis zum 15. April 2022 wurde 
durch den Fördermittelgeber im Januar 2021 be-
willigt. 
Im Rahmen des Projektes konnten in den letzten 
drei Jahren grundlegende Marketing-Strukturen 
erfolgreich entwickelt sowie Vertriebsmaßnah-
men solide umgesetzt werden, um sowohl Kun-
den für Tagungen und Kongresse im Landkreis zu 
gewinnen, als im weiteren Verlauf auch weitere 
Partner aus der Region zu akquirieren.

„ReStart MICE – Aufbau und Implementierung 
nachhaltiger und digitaler Tagungsangebo-
te sowie einer professionellen Online-Marke-
ting-Struktur zur Steigerung der Sichtbarkeit 
der Tagungsregion Rostock im nationalen und 
internationalen Markt“

Die Einreichung der Projektidee beim Planungs-
verband Region Rostock erfolgte im Februar 2022 
und wurde am 25. Mai 2022 positiv votiert. Mit die-
sem Projekt gilt es, die bestehenden Grundstruk-
turen in Hinblick auf die Herausforderungen inner-

halb der MICE-Branche weiterzuentwickeln und zu 
schärfen. Die Corona-Pandemie hat einen neuen 
Bedarf an Anforderungen für Tagungen hervorge-
bracht, die große Potentiale für den Landkreis bie-
ten. Tagungsanfragen in 2022 haben gezeigt, dass 
die Nachfrage nach kleineren Veranstaltungen ge-
stiegen ist. Digitalisierung und Nachhaltigkeit sind 
Megatrends und zentrale Handlungsfelder in der 
gesamten Wertschöpfungskette der MICE-Bran-
che. So nehmen hybride Veranstaltungsformate 
einen wichtigen Stellenwert ein, ebenso wie der 
Trend hin zu „Green Meetings“, bei dem die nach-

haltige und klimafreundliche Organisation von Ta-
gungen und Kongressen im Vordergrund steht.  
Ziel des Projektes ist daher, themenspezifische Pro-
dukte hinsichtlich der Branchenschwerpunktthe-
men Barrierefreiheit, Coworking, Digitalisierung 
und Nachhaltigkeit gemeinsam mit dem Partner-
netzwerk im Landkreis Rostock zu entwickeln und 
sie in buchbaren Paketen für Tagungsplanende auf 
dem nationalen und internationalen MICE-Markt 
zu vermarkten.

Bild: Dan Petermann
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TESTIMONIAL
MIRIAM HAGER
INHABERIN SCHLOSS VIETGEST

Mit der Ausweitung der Aktivitäten 
auf den Landkreis Rostock fördert 
das Rostock Convention Bureau 
die Wahrnehmung der Regiopol-
region Rostock als attraktive MICE- 
Destination im nationalen und in-
ternationalen Markt. Für mich ist 
das Rostock Convention Bureau 

ein wichtiger strategischer Partner 
in der Vermarktung der Tagungs-
räumlichkeiten von Schloss Viet-
gest. Daher freue ich mich, in der 
Entwicklung weiterer Tagungsan-
gebote zukünftig mitzuwirken, um 
branchenrelevanten Trends erfolg-
reich zu begegnen.

Bild: Schloss Vietgest
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ROSTOCK TOURISMUS
Im zurückliegenden Geschäftsjahr 2022 wurde im 
Rahmen des Destinationsmarketings mit zunehmen-
der Entspannung der pandemischen Lage der Fokus 

wieder auf die Umsetzung zielgerichteter Marke-
tingaktivitäten im Bereich Freizeittourismus zur Ver-
marktung von Rostock & Warnemünde gelegt.

CROSSMEDIALE PRINTPUBLIKATIONEN

Die Herausgabe von crossmedialen Printpublikatio-
nen für die jeweils kommende Saison ist ein fester 
Bestandteil des Tourismusmarketings. Mit einer Auf-
lage von 30.000 Stück bleibt das Urlaubsmagazin 
„Mein Urlaub Rostock & Warnemünde“ dabei das 
wichtigste touristische Informationsmedium für Gäs-
te. Das Urlaubsmagazin 2023 wurde optisch und mit 
Blick auf den inhaltlichen Aufbau vollständig überar-
beitet und erscheint nun in einem neuen, modernen 
und frischen Look. Auf 82 Seiten gibt es unter dem 
Motto Stadt.Meer.Heide viele spannende Geschich-
ten, Interviews, zahlreiche Urlaubs- und Veranstal-
tungstipps sowie natürlich das Gastgeberverzeichnis 
mit seiner großen Vielfalt an Hotels, Pensionen und 
Ferienunterkünften. Auf der Landingpage www.ros-
tock.de/meinurlaub sind alle Angebote aus dem Ur-
laubsmagazin 2023 ganzjährig auch online sichtbar. 
Darüber hinaus steht das Urlaubsmagazin neben der 
Druckversion ebenfalls als Online-Blätterkatalog so-
wie als interaktives PDF-Dokument zum Download 

zur Verfügung. Die Nachfrage von Präsentationsflä-
chen (Anzeigen, Urlaubstipps, Gastgebereinträge) 
im Urlaubsmagazin war seitens des Partnernetz-
werks trotz der in der Branche vorherrschenden Un-
sicherheiten (Energiepreise, Corona etc.) sehr positiv. 
Außerdem wurde die neue Broschüre „Erlebnis-
tipps – Rostock, Warnemünde und Rostocker Hei-
de“ in Kooperation mit der Tourismuszentrale Ros-
tock & Warnemünde herausgebracht. Sie präsentiert 
als Ergänzung zum Urlaubsmagazin kompakt und 
informativ viele weitere Inspirationen für Urlaubs- 
und Freizeitaktivitäten. Mit einer Auflage von 50.000 
Exemplaren in der Sprachversion Deutsch wird es 
das neue Informationsmedium für die Beratung am 
Counter in den Tourist-Informationen sein. Eine eng-
lische Ausgabe für die Beratung der internationalen 
Gäste wurde im Januar 2023 in einer Auflage von 
10.000 Stück gedruckt.

ErlebnistippsROSTOCK, WARNEMÜNDE & ROSTOCKER HEIDE

www.rostock.de

Inklusive Wander- und Radtouren

VIELFALTENTDECKENStadt, Meer, Heideund Umland

Inklusive 
Gastgeber-
verzeichnis

   2023

www.rostock.de/meinurlaub

DAS URLAUBSMAGAZIN

STADT, MEER
& HEIDE
Backstein, Stadthafen, 
Warnow, Strand, 
Küstenwald und mehr

TIPPS
Inspirationen für 
Ihren Aufenthalt

Mein Urlaub
R O S T O C K  &  W A R N E M Ü N D E
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  Urlaubsmagazin 2023

Auflage:  30.000 
Umfang:  82 Seiten
Sprache:  Deutsch

Inhalt:
• crossmediales Informationsmedium für alle 

potentiellen Gäste der Destination, Vorstellung der 
Gastgeber, Urlaubstipps, Veranstaltungen und vieles 
mehr

Distribution:
• Tourist-Informationen, Messen & Veranstaltungen, 

Direktversand, Online-Blätterkatalog sowie 
interaktives PDF zum Download unter rostock.de/
prospekte, Landing Page (12-monatige Laufzeit) mit 
allen Partnerangeboten unter  
www.rostock.de/meinurlaub

Zielgruppen:
• potentielle Gäste 

Vorwort | 5 4 | Vorwort

Liebe Gäste von 
Rostock & Warnemünde,

wie nah am Meer kann man eine Mecklenbur-
ger Großstadt wohl bauen? Oder vielleicht 
umgekehrt – ist ein schöner und breiter Ost-
seestrand nicht Grund genug, den Komfort ei-
ner nahen Hansestadt mit ins Boot zu holen?

Tatsächlich haben Rostock und Warnemünde 
einen etwas anderen Weg gewählt, um heute 
diese erfolgreiche Einheit zu bilden. Welcher 
das war und wie es über die Jahrhunderte so 
gelaufen ist, können Sie bei uns an vielen un-
terschiedlichen Orten erfahren.

So werden Sie im Zentrum unserer Hanse- und 
Universitätsstadt auf die Spuren des Backsteins 
treffen. Sie erzählen von der Gründung, Entwick-
lung, den Blütezeiten und dem Kaufmannsstolz, 
die Rostock geprägt haben. Für spannende Ver-
abredungen mit der Historie empfehle ich Ihnen 
u. a. die großen Kirchen unserer Stadt, das Krö-
peliner Tor oder das Kulturhistorische Museum 
im ehemaligen Kloster zum Heiligen Kreuz. Hier 
kann man z. B. schon erfahren, dass Rostock 
einst am Fluss Warnow gegründet wurde.

Noch etwas früher trat Warnemünde auf den 
Plan, als kleines Fischerdorf direkt am Meer 
gelegen. Hier hatte man im Lauf der Zeiten 
viele schöne Ideen: Seefahrt und Handel, 
den „Schifferstreit“ mit den Rostockern,  

die Förderung des Bäderlebens und Urlaubs-
geschehens, nicht zuletzt die Erfindung des 
Strandkorbs, inzwischen weltbekannt. Der 
Alte Strom und die Kirche, das Heimatmuseum 
oder der alte Leuchtturm erzählen noch heute 
vom früheren Warnemünde. Das Seebad ist in-
zwischen ein offizieller Stadtteil Rostocks und 
damit eine echte Perle dieser Stadt. 

Schräg gegenüber, wenn man so will, befin-
det sich ebenfalls direkt am Meer ein weiterer 
großer Schatz: die Rostocker Heide, mit 6.000 
Hektar der größte geschlossene Küstenwald 
Deutschlands. Als Naherholungs- und Natur-
schutzgebiet mit seinen Wander-, Rad- und 
Kurwegen ist er ebenso untrennbar mit Ros-
tock verbunden und von unschätzbarem Wert 
für Erholung und Gesundung. 

Alle drei Elemente sind also getrennt ent-
standen. Sie ergeben heute dank glücklicher  
Fügung diesen wunderbaren Dreiklang: 
STADT. MEER. HEIDE. 

In Rostock und Warnemünde sind moderne 
Großstadt, die Ostsee und die Natur sich so 
nahe, wie es nur möglich ist. Daraus ergeben 
sich eine Menge spannender Urlaubserlebnis-
se für Ihren Aufenthalt. Ich lade Sie herzlich 
ein, einige davon bei uns zu entdecken!

Matthias Fromm
Tourismusdirektor Rostock & Warnemünde

Rostocks besonderen 
  Dreiklang erleben!

Meer | 19 18 | Meer

Nicht nur, aber besonders an 
heißen Sommertagen wünscht 
man sich doch gerne „mehr Meer“. 
Und besonders viel Meer kann 

Rostock bieten, wenn Sie von der City oder 
vom Stadthafen aus Richtung Norden steu-
ern. Der feine Sandstrand von Warnemünde 
ist praktisch Kult: bis zu 150 m breit, mit sanf-
ten Dünen, dafür fast ohne Steine, mit Blick auf 
Kreuzfahrtschiffe & Ostseefähren, ausgestattet 
mit allen erdenklichen Wasser- & Funsportarten. 
Beinahe als Glücksfall kann man die Tatsache be-
zeichnen, dass es rund um Warnemünde sogar drei 
weitere Seebäder gibt, die alle in wenigen Minuten 
erreichbar sind. Dank Diedrichshagen, Hohe Düne, 
Markgrafenheide sowie Warnemünde haben Sie im Ur-
laub die volle Auswahl - mit gefragten Hotspots an der 
Strandpromenade und mit Yachthafenflair, mit ruhige-
ren Steilküsten und Spazierwegen im Küstenwald.

MeerDirekt am
Inklusive 

Gastgeber-
verzeichnis

   2023

www.rostock.de/meinurlaub
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STADT, MEER
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Backstein, Stadthafen, 
Warnow, Strand, 
Küstenwald und mehr

TIPPS
Inspirationen für 
Ihren Aufenthalt

Mein Urlaub
R O S T O C K  &  W A R N E M Ü N D E

GROSS
STADT

Wenn Sie Einwohner Ros-
tocks fragen, was für 
ihn oder sie das Beson-
dere an dieser Stadt ist, 

dann könnte die Antwort lauten: 
Das siehst du am „Brunnen der 
Lebensfreude“, auf der Kröpeliner 
Straße und am Neuen Markt! Ein 
anderer würde Sie vielleicht in die 
großen Rostocker Kirchen schicken, 
die hinter ihren Mauern erstaunli-
che Entdeckungen bieten: zum Bei-
spiel eine Astronomische Uhr von 
1472, die heute immer noch funkti-
oniert, ganz weltliche Wohnungen 
im Kirchendach der Nikolaikirche 
oder der Turm der Petrikirche samt 
Aussichtspunkt, der schon im Mit-
telalter ein „Wolkenkratzer“ war 
und den Seeleuten Orientierung 
gab. Später brachten Seeleute und 
hanseatische Händler genau dort 
allerlei Waren an die Kaikante, wo 
Sie heute den Stadthafen finden. 
Diesen Namen würden besonders 
maritim veranlagte Rostocker oft 
nennen. Vom einstigen Warenum-
schlagplatz verwandelte sich der 
Stadthafen in die gastronomische 
Bummelmeile, die heute so beliebt 
ist: natürlich mit Ostseefisch sowie 
Rezepten aus der ganzen Welt, mit 

Spaziergängen und dem „Sundow-
ner-Getränk“, auch mal mit Wikin-
ger-Schach inklusive Aussicht auf 
die historischen Hafenkräne. Auch 
neue Segelboote und Yachten lie-
gen an beiden Ufern des Stadtha-
fens. Wie das Segeln sich anfühlte, 
als mächtige Holzschiffe unange-
fochten das Verkehrsmittel Nr. 1 
waren, kann man hier jedes Jahr 
im August erleben, wenn die Hanse 
Sail zum Mitsegel-Törn lädt. Wenn 
wir im Stadthafen sind, bewegen wir 
uns praktisch schon auf der War-
now – an deren Flussufer Rostock 
einst gegründet wurde. Lass mal die 
Hektik hinter dir, nimm das Paddel 
in die Hand und ab in die Natur: das 
könnten Sie als Urlaubstipp hier 
ebenfalls hören, und das völlig zu 
Recht. Vom Wasser bietet die Han-
se- und Universitätsstadt nochmal 
ganz andere Aussichten, und das 
jederzeit bei „fließendem“ Verkehr. 
Steuern Sie mit dem Paddelboot 
oder SUP-Board die Warnow hin-
auf, am Flussbad vorbei und dann 
immer weiter, eröffnet sich schon 
nach wenigen hundert Metern eine 
spannende Naturlandschaft, deren 
Fauna & Flora man hier besonders 
nahekommt. 

AUS NORDDEUTSCHEM 
BACKSTEIN
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14 km

Diedrichshagen

MADE IN WARNEMÜNDE: 
 DER STRANDKORB
Seeluft, Salzwasser und Strandkorb – das gehört im Urlaub in Ros-
tocks Seebädern fast untrennbar zusammen. Wussten Sie, dass der 
Strandkorb inzwischen 140 Jahre alt ist und in Warnemünde erfunden 
wurde? 1882 entwarf der Hofkorbmacher Wilhelm Bartelmann eine 
Sitzgelegenheit, um einer an Rheuma erkrankten Dame den Aufent-
halt am Strand mit seiner heilsamen und wohltuenden Seeluft zu er-
möglichen und sie dabei gleichzeitig vor starkem Wind und zu großer 
Sonneneinstrahlung zu schützen. Damals gab es anders als heute 
jedoch noch wenig nackte Haut. Reich geworden ist Wilhelm Bartel-
mann durch seine Erfindung nicht – er meldete kein Patent an. Heute 
ist der Strandkorb sogar barrierefrei an den Strandaufgängen 4 und 
10 in Warnemünde verfügbar und kann online gebucht werden. Ins-
gesamt gibt es in Warnemünde und Markgrafenheide sieben barrie-
refreie Strandaufgänge mit angeschlossener Infrastruktur, wie z. B. 
barrierefreien Toiletten und nahen Parkplätzen.

BLAUE FLAGGE 

Das Baden an Rostocks Küsten macht nicht 
nur dank des überwiegend seichten Flach-
wassers besonders viel Spaß, sondern auch 
wegen der klaren, sauberen Ostsee. Die Ba-
dewasserqualität zwischen Warnemünde 
und Markgrafenheide wird regelmäßig mit 
der „Blauen Flagge“ ausgezeichnet. Das be-
deutet: Wassergüte, Sicherheit, Service am 
Strand sowie das Umweltmanagement erfül-
len hier hohe Standards.

Warnemünde
Markgrafenheide

Hohe
 Düne

Feinster Sandstrand 
     so weit das Auge reicht
Sommerliches Strandleben und Badefreuden nach  
Herzenslust: dafür ist der Warnemünder Ostseestrand 
wie geschaffen. Er ist bis zu 150 m breit und dank des 
überwiegenden Flachwassers hervorragend für Fa-
milien und Kinder geeignet. Alle unsere vier Seebäder 

Diedrichshagen, Warnemünde, Hohe Düne und Mark-
grafenheide zusammen genommen ergeben sogar eine 
insgesamt 14 km lange Küstenlinie mit feinem, weißem 
Sandstrand, mal mit Steilküste, meist aber mit flachen 
Sanddünen.

SPORTLICH AUF UND 
AN DER OSTSEE

KITESURFEN

Der kilometerlange Strand bietet 
Kitesurfern in den gekennzeich-
neten Flächen ausreichend 
Platz zum Starten und Landen. 
Equipment zum Ausleihen und 
Kurse werden von der Supreme 
Surfschule am Beachhouse am 
Warnemünder Strand angeboten.

WELLENREITEN

Da schlägt das Wellenreiter-Herz 
höher: Die legendäre Warnemünder 
„Fährwelle“ hat sich mittlerweile 
über die Stadtgrenzen von Rostock 
hinaus einen Namen gemacht. 
Durch die regelmäßig einfahrenden 
Fähren und Kreuzfahrtschiffe kann 
sie bis zu 1,50 m groß werden.

STAND-UP-PADDLING

Der Trendsport Stand-Up-Padd-
ling ist in aller Munde und eignet 
sich ideal, um an windstillen 
Tagen vom Meer aus den einzig-
artigen Blick auf den Strand und 
Warnemünde zu genießen oder 
den Alten Strom mal von der Was-
serseite aus zu erkunden.

AOK ACTIVE BEACH

Warnemünder Spiel- und 
Sportstrand auf 7.500 m² Fläche 
in bester Lage (Strandblock 13). 
Von Juni bis September locken 
Beachsoccer, Beachvolleyball 
und weitere Sportarten. Zum Pro-
gramm gehören auch kostenfreie 
Yoga und Qi Gong Kurse.

SEGELN

Die Ostsee vor Rostock gilt interna-
tional als herausragendes Segelre-
vier. Es bietet eine fast geradlinige 
Küste, lange Wellen, gute Bedin-
gungen bei allen Windrichtungen, 
günstige Strömungsverhältnisse 
und ist zudem auch noch frei von 
Hindernissen. 

WINDSURFEN

Warnemünde ist für Windsurfer 
ein idealer Spot mit perfekten 
Sideshore-Bedingungen bei west-
lichen und nordöstlichen Winden. 
Großzügiger Stehbereich (30 m) 
dank Flachwasser und dadurch 
hervorragend geeignet für Anfän-
ger und Einsteiger. 
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GASTRONOMIE AN 
DER WATERKANT
Wie wäre es mal wieder mit dem „Kö-
nig der Ostsee“, einem Dorsch? Oder 
ist bei Ihnen eher die panierte Scholle 
im Rennen, feiner Matjeshering oder 
aber echtes Labskaus? Das alles und 
noch mehr bieten Ihnen die Rostocker 
Gastronomen z. B. an der Kaikante des 
Stadthafens. Einige von ihnen bringen 
wiederum italienische und spanische, 
französische oder asiatische Rezepte 
auf den Teller. Auch das „wilde“ sowie 
klassische Mecklenburg sind natürlich 
vertreten, und selbst auf Schiffen kön-
nen Sie hier speisen. In den Restaurants 
ist wirklich für jeden etwas dabei – und 
nach dem Essen wartet noch ein schö-
ner Spaziergang zum sanften Wellen-
klang des Stadthafens, mit dem Duft der 
Ostsee in der Luft. 

HANSE SAIL 
Mit etwa 200 Traditionsseglern und Mu-
seumsschiffen bietet die Hanse Sail je-
des Jahr am zweiten Augustwochenende 
ein einzigartiges Spektakel. Das maritime 
Event gehört zu den weltweit größten sei-
ner Art und ist seit 1991 eine bedeuten-
de Rostocker Tradition. Mit dabei: über 
100-jährige Holzschiffe zum Mitsegeln, 
Seefahrerromantik, Übernachten an 
Bord, maritimes Volksfest, Millionenpu-
blikum, Erlebnismeilen am Stadthafen & 
in Warnemünde, Marktstände, „Piraten-
dorf“ und Höhenfeuerwerk.

EIN „ECHTER“ EISBRECHER
Einen waschechten Eisbrecher mit Baujahr 1967 kann man im Stadthafen Rostock 
betreten und besichtigen. Die knapp 68 m lange „Stephan Jantzen“ durchbrach frü-
her 2,50 m dickes Packeis und ist heute als touristisch-maritime Attraktion durch 
den Verein Technische Flotte Rostock e. V. allen Besuchern zugänglich. Dabei ist 
ein Rundgang durch das gesamte Schiff zu erleben: mit den Maschinenräumen, der 
Offiziersmesse, Brücke und natürlich dem Oberdeck. 

KUBB-
WIKINGERSCHACH 
Was Wikinger wohl in ihrer Freizeit an-
gestellt haben? Wir wissen heute nicht 
alles – aber ihr Spiel namens Wikinger-
schach hat die Zeiten überdauert. Es 
ist wieder sehr beliebt und wird gerne 
auch bei uns am Rostocker Stadtha-
fen gespielt, ebenso auf den Wiesen 
im Barnstorfer Wald. Kubb, wie es aus 
turniersportlicher Sicht auch genannt 
wird, hat besonders seit 1995 stark an 
neuer Popularität gewonnen: In diesem 
Jahr hoben einige Gotländer extra eine 
Kubb-Weltmeisterschaft aus der Taufe. 

Genießen Sie das maritime 
Flair direkt an der Kaikante 
im Rostocker Stadthafen. 
Der herrliche Ausblick auf 
die Warnow lockt zu allen 
Zeiten. So wird der Stadtha-
fen heute von Spaziergän-
gern aller Altersgruppen 
und jeglicher Lebensart 
unheimlich gerne besucht. 

Sie entdecken hier: 
historische Krananlagen, 
Segelyachten, Wassersport, 
Laufstrecken, die Hanse 
Sail, Restaurants, Sonnen-
terrassen und den Drink 
zum Sonnenuntergang.

HISTORISCHE KRÄNE
Nahezu alle Einwohner Rostocks ken-
nen die drei großen Kräne auf der Ha-
edge-Halbinsel. Die beiden Portalkräne 
und der Brückenkran sind Treffpunkt 
und vertrauter Anblick zugleich, wenn 
es um das Flanieren an der Hafenmeile 
geht. Seinerzeit für den Güterumschlag 
zuständig, später außer Dienst gestellt 
und mit neuer Farbe versehen, werden 
sie das Gesicht des Stadthafens wohl 
noch lange prägen.

HIER
SACHT

MAN...
Anorak 
Broiler
Fleppen 
Jägerschnitzel
Kaufhalle
Konsum
Nicki 
Stulle
Pantalon
Wäschepuff

STADTHAFEN
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Rostocker
Heide

Daran hätte bestimmt so mancher 
Förster auch anderswo seine helle 
Freude, und auch Wanderer, Radfah-
rer, Naturbeobachter und -fotografen 

würden „wie aus der Pistole geschossen“ die 
Rostocker Heide nennen, wenn es um das 
Besondere an Rostock geht. Das 6.000 Hek-
tar große Wald- und Landschaftsgebiet liegt 
nordöstlich der Stadt mit den Forstrevieren 
Schnatermann, Hinrichshagen, Torfbrücke 
und Wiethagen. Tatsächlich handelt es sich 
um Teile eines ehemaligen Urwalds, der bis 
heute erhalten werden konnte. Hier kann 
jedermann den größten geschlossenen Küs-
tenwald Deutschlands, der sich von Mark-
grafenheide bis nach Graal-Müritz erstreckt, 
auf insgesamt 60 km Rad- und Wanderwegen 
entdecken. Wenn Sie sich einen Gesundheits-
urlaub an der Ostsee wünschen, dann stehen 
unsere Thalasso-Kurwege für Sie bereit. 
Der barrierearme Entdeckerpfad „Biologi-
sche Vielfalt“ wiederum stellt spielerisch-

informativ die Rostocker Heide vor.  Auch für 
Freunde der natürlichen und adrett gekämm-
ten Pferdestärken hat die Rostocker Heide 
etwas zu bieten: echte Ausflugsfahrten mit 
der Kutsche und zuverlässigen Kaltblut-Pfer-
den. Außerdem erwartet ein Pferdestrand 
(Nähe Stolper Ort) alle Besucher, die gerne 
auf Strandsand ausreiten möchten. Für den 
Schutz der Rostocker Heide und ihre forst-
liche Bewirtschaftung sind der Stadtförster 
sowie die Naturschutzbehörde zuständig. 
Das ist auch gut so, denn Wald ist heute 
wieder unheimlich stark gefragt: als Sauer-
stofflieferant, Klimaregulator, Kohlenstoff-
speicher, Lebensraum für unsere tierischen 
„Mitbewohner“ und natürlich als Naherho-
lungsziel. Wussten Sie z. B. schon, was es mit 
dem „Waldbaden“ auf sich hat? Wer ein gu-
tes Timing hat und auch ein wenig Glück, der 
kann hier unter anderem Iltis, Wiesel, See-
adler und Graureiher, Kraniche und Eisvögel 
beobachten.
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  Erlebnisbroschüre 2023

Auflage:  50.000 (D) / 10.000 (ENG) 
Umfang:  68 Seiten
Sprache:  Deutsch / Englisch

Inhalt:
• Vorstellung der Urlaubsdestination 
• Präsentation von Sehenswürdigkeiten, Museen, 

touristischen Angeboten wie Führungen, Rundfahrten, 
maritimen Angeboten, kulinarischen Highlights und 
weiteren Erlebnis- und Ausflugstipps

• Tourenvorschläge für einen aktiven Urlaub  
(Wandern, Fahrrad- oder Kajakfahren) 

• Angebote für Gesundheitsinteressierte oder für 
Familien mit Kindern

• Detailkarten inkl. Anreisehinweise

Distribution:
• Tourist-Informationen
• Messen, Präsentationen und Veranstaltungen
• Online-Version auf rostock.de
• Versand auf Anfrage

Zielgruppen:
• Touristen, Tagesgäste, Einheimische
• Reiseveranstalter, Busunternehmen, Gruppen, Vereine 

und Verbände aus Deutschland und dem Ausland

Erlebnistipps
ROSTOCK, WARNEMÜNDE & ROSTOCKER HEIDE

www.rostock.de

Inklusive 
Wander- und 
Radtouren

VIELFALT
ENTDECKEN

Stadt, Meer, Heide
und Umland

ROSTOCK

Was es mit den „Rostocker 7“ auf sich hat, das 
entdecken Sie mitten in der City. Bei Stadtfüh-
rungen, die es sogar nach Art der alten "Nacht-
wächter" gibt, kann man aktiv die zahlreichen 
Geschichten der Rostocker Backsteingotik er-
kunden. 
Wenn es nicht die Hanse Sail ist, dann sind es 
oft gastronomische Gründe oder die zahlreichen 
Angebote auf der Warnow, die an den Stadtha-
fen locken. Auch hier zeigt sich die Hanse- und 
Universitätsstadt in bester Manier maritim und 
weltoffen.

Rostock | 7 6 | Rostock

Sehenswertes & Museen
www.warnemuende-leuchtturm.de

Leuchtturm und Teepott
Das Wahrzeichen von Warnemünde ist 
und bleibt der Leuchtturm! Mit einer Höhe 
von 31 Metern fasziniert er jährlich Tau-
sende Besucher. Auch der danebengele-
gene Teepott erstaunt mit der eigenwil-
ligen Konstruktion des Daches. Genießen 
Sie von hier aus den Blick auf die wunder-
schöne Ostsee und dessen Strand. 

Öffnungszeiten: 
Ostern – Anfang Okt  täglich 10-18:30 Uhr

Eintritt: 
Erwachsene 2,- €, Ermäßigte 1,- €, 
Familien 4,- €

Alexandrinenstraße
Die Alexandrinenstraße gehört mit der 
Straße „Am Strom“ zu den allerersten 
Straßen in Warnemünde. Sie hieß früher 
Achtereeg (hochdeutsch: hintere Reihe). 
Nun verdankt sie ihren Namen der be-
rühmten Königin Luise von Preußen. 
Die kleinen beschaulichen Giebelhäu-
ser, in denen früher Fischer, Seeleute 
und Lotsen lebten, sind auch heute noch 
wahre Hingucker. Genauso sehenswert 
ist auch der Brunnen vom „Warnemünder 
Umgang“ mit seinen 19 Bronzefiguren.

Alter Strom und Mittelmole
Lust auf eine erlebnisreiche Hafenrund-
fahrt? Oder ein leckeres Fischbrötchen? 
All das finden Sie am Alten Strom. Denn 
was damals die Hafeneinfahrt war, ist 
heute Fischerei- und Seglerhafen. Die 
Straße links daneben nennt sich „Am 
Strom“ und ist die berühmte Flaniermei-
le in Warnemünde. Gegenüberliegend 
finden Sie die Mittelmole mit Fischmarkt 
und zahlreichen Restaurants.

Öffnungszeiten Fischmarkt: 
Apr-Okt Sa/So 8-18 Uhr, 
Nov-Mär  Sa/So 8-17 Uhr

Alexandrinenstraße 
18119 Rostock-Warnemünde

Am Leuchtturm 1  
18119 Rostock-Warnemünde

 +49 (0)381 519266

Am Strom/Am Bahnhof 
18119 Rostock-Warnemünde
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www.heimatmuseum-warnemuende.de

Heimatmuseum Warnemünde
Das Seebad Warnemünde war einst ein 
kleines Fischerdorf an der Ostsee. Wenn 
Sie mehr über die Geschichte und das 
Leben der Fischer, Matrosen und Lotsen 
sowie die Entwicklung des Seebades er-
fahren möchten, dann lohnt sich ein Be-
such im Warnemünder Heimatmuseum.

Öffnungszeiten: 
Apr-Okt  Di-So 10-17 Uhr
Nov-Mär  Mi-So 10-17 Uhr

Eintritt: 
Erwachsene 4,- €,
mit Kurkarte 3,- €, 
Ermäßigte 2,- €,
Kinder (6-17 Jahre) 2,- €,
Familie 6,- €

Alexandrinenstr. 31
18119 Rostock-Warnemünde

+49 (0)381 52667

kontakt@heimatmuseum-
warnemuende.de

Hansetradition und  
Backsteingotik
Rostock gehörte im Mittelalter zu den 
bedeutendsten Hansestädten. Die Back-
steingotik war zu dieser Zeit die typische 
Architekturform. Machen Sie sich auf den 
Weg und entdecken Sie die noch heute 
existierenden Ziegelsteinbauten.

Rostock von seiner  
schönsten Seite
Beginnen Sie am Warnowufer der öst-
lichen Altstadt Ihre Reise in Richtung 
Gehlsdorf. Genießen Sie entlang der Ost-
seite der Warnow den Blick auf das his-
torische Stadtzentrum und den Ruf der 
Natur.

Östliche Altstadt mit Blick 
von oben
Eine Führung mit Blick über die Stadt? 
Lassen Sie sich das Rostocker Gebiet des 
traditionellen Handwerkes näherbringen 
und genießen Sie zum Abschluss die küh-
le Brise auf der Petrikirche.

max. 2 h bis 20 Personen 110,- €

Treff: nach Vereinbarung bis 30 Personen 140,- €

2 h bis 20 Personen 110,- €

Treff: nach Vereinbarung bis 30 Personen 140,- €

2 h bis 20 Personen 110,- €

Treff: nach Vereinbarung bis 30 Personen 140,- €

Info & Buchen: gruppen@rostock.de • www.rostock.de/fuehrungen

Rostocks dunkle Seite
Begleiten Sie den Rostocker Henker 
durch die dunklen Gassen der östlichen 
Altstadt. Während Ihrer Reise durch die 
Stadt berichtet der Henker über span-
nende Kriminalgeschichten, die damalige 
Gerichtsbarkeit, Bestrafungen und über 
allerlei Kurioses seiner vielfältigen Auf-
gaben.

Medizinhistorische Tour 
durch Rostock
Der Stadtchirurg Marianus Puerheno führt 
Sie durch die mehr als 7 Jahrhunderte 
zurückreichende Rostocker Medizinge-
schichte. Er erzählt von der Klosterme-
dizin der Bader und Barbiere, sowie vom 
ersten Universitätskrankenhaus.

max. 1,5 h bis zu 15 Personen 150,- €

Treff: Neuer Markt  
vor dem Rathaus

jede weitere Person 9,- € 
(max. 40 P.) 

max. 1,5 h bis zu 20 Personen 130,- €

Treff: nach Vereinbarung jede weitere Person 8,- € 
(max. 35 P.) 

Die KTV - Ein Rundgang durch 
den Zeitgeist einer Hansestadt 
Hier trifft Kultur auf die akademischen 
Wurzeln der Rostocker Alma Mater. So 
bunt wie die drei Buchstaben KTV, ist 
auch der Zeitgeist dieser Straßen - nichts 
ist beständiger als der Wandel. Fühlen Sie 
sich eingeladen auf einen Rundgang durch 
und über die Kröpeliner Tor Vorstadt.

max. 2 h bis 20 Personen 110,- €

Treff: nach Vereinbarung bis 30 Personen 140,- €
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Aktiv an Land
Ob zu Fuß oder auf dem Fahr-
rad - entlang der Ostseeküs-
te haben Sie das Meer immer 
in Sichtweite. Lassen Sie sich 
von der einzigartigen Land-
schaft verzaubern.

Rundtour von 
Warnemünde nach 
Graal-Müritz durch 
die Rostocker 
Heide
←→ 45,3 km 
   3:15 h

Rundtour um das 
Heilbad Bad Do-
beran entlang der 
Ostseeküste

←→ 43,8 km 
   2:57 h
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Stadtrundgang
durch das 
maleri sche Seebad 
Warnemünde

←→ 5,4 km 
   2:30 h

Thalasso-Kurweg 2:
Am Ostseestrand 
und durch das See-
bad Diedrichshagen

←→ 5,0 km 
   1:15 h

Thalasso-Kurweg 6:
Vom Seebad 
Warnemünde zur 
Wilhelmshöhe

←→ 7,7 km 
   2:00 h

Alle Informationen zu Radwegen 
und Radtouren unter:

www.rostock.de/radfahren

Aktiv auf 
dem Wasser

Kajaktour
entlang der 
Warnow

←→ 5,4 km 
   2:00 h

Über 150 km lang, ist die Warnow nicht 
nur Trinkwasserquelle und Wasser-
wanderweg, sondern auch ein besonde-
rer Erlebnis- und Naturraum. Rostock und 
sein Fluss sind praktisch unzertrennlich. 
Schon die Stadtgründung geschah direkt 

am Warnowufer und noch heute ist der 
Stadthafen an der Unterwarnow ein viel-
besuchter Spot in Rostock. Wer sich aktiv 
auf ś Wasser begeben möchte, findet hier 
eine ganze Piratenkiste an Möglichkeiten.

www.hansesail.com

Hanse Sail Buchungszentrale
Rauf auf's Schiff und rein ins Abenteuer! 
Erleben Sie die Hanse Sail bei Ausfahrten 
auf traditionellen Segelschiffen so, wie die 
Seefahrer früher die Meere erobert haben.
Wir organisieren für Sie:
• Tages- und Abendfahrten sowie Mehr-

tagestörns
• Mitsegeln zur Haikutter-Regatta
• Übernachtungen auf Schiffen
• Gutscheine für alle Törns
• Highlights für Einzelbucher und Firmen
Auch außerhalb der Hanse Sail bietet die 
Buchungszentrale zahlreiche Törns auf 
der Ostsee an.

Kommen Sie an Bord & buchen Sie hier:
Warnowufer 65, 18057 Rostock

+49 (0)381 38129-74/-75

buchungen@hansesail.com

www.rostocker-flotte.de
www.blaue-flotte.de

Fahrgastschifffahrt Schütt 
Von Rostock nach Warnemünde und wie-
der zurück. Erleben Sie mit der Rostocker 
Personenschifffahrt Olaf Schütt und der 
Rostocker Fahrgastschifffahrt Kathrin 
Schütt sowohl Hafenrundfahrten, Linien-
verkehr als auch Charterfahrten. Aber 
auch an Tagesfahrten und Kreuzfahrtliner- 
Begleitfahrten können Sie hier teilneh-
men.

Aktuelle Abfahrtzeiten: 
siehe Webseite

Liegeplätze: 
Neuer Strom in Warnemünde und im 
Rostocker Stadthafen

Stadthafen Liegeplatz 84 
18057 Rostock

+49 (0)171 4240354 
+49 (0)172 3288992 

info@rostocker-flotte.de 
info@blaue-flotte.de

8 wasserfeste Tipps & 
weitere Infos hier:

www.rostock.de/wassersport

Rostock | 25 24 | Rostock

Kaum eine deutsche Stadt besitzt einen größe-
ren Stadtwald als Rostock. 6.000 Hektar misst 
die Rostocker Heide, die sich direkt an der Ost-
seeküste von Markgrafenheide bis zum Ost-
seebad Graal-Müritz erstreckt. Die Rostocker 
Heide ist mit ihrem besonderen und gesunden 
Klima heute ein echtes Naturparadies. Hier ist 
gefühlt Platz ohne Ende, um ausgedehnte Tou-
ren auf befestigten Rad-, Reit- und Wanderwe-
gen zu unternehmen. 

Rostocker
Heide

Rostocker Heide | 51 50 | Rostocker Heide
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 Æ Erlebnisbroschüre 2023 ansehen

https://www.rostock.de/urlaub/touristinfo/prospekte-flyer/erlebnistipps-2023.html?file=files/rostock_de/prospekte/erlebnistipps-2023/erlebnistipps-rostock-warnemuende.pdf


ONLINE-MARKETING

  Online-Kampagne 2022

Im Jahr 2022 wurde auf Basis der Ergeb-
nisse des Vorjahres erneut eine Online-
Kampagne in Kooperation mit der Agentur 
St. Elmos Tourismusmarketing durchge-
führt. Dazu wurde der kreative Kampa-
gnenansatz mit neuen, emotionalen 
Werbemitteln unter dem Motto 
„Zu Wasser, Zu Land“ weiterentwickelt.

Ziel:  
Reichweitenstarke Ansprache von 
potentiellen und wiederkehrenden 
Urlaubsgästen

Neue Zielmärkte:
Bayern, Baden-Württemberg, Hessen,
Nordrhein-Westfalen, Niedersachsen

Bewährte Zielmärkte:
Berlin, Sachsen, Sachsen-Anhalt, 
Brandenburg, Thüringen,
Mecklenburg-Vorpommern

Zielgruppen:
Familien und Aktive

Awareness-Kampagne

Ziel:  
Herstellen eines Grundrauschens über den 
gesamten Zeitraum in den neuen Zielmärkten

Zeitraum:  
1. April - 31. Dezember 2022

Auswertung:  
• ca. 25 Mio. Einblendungen
• ca. 4,8 Mio. erreichte Personen

 Æ Reels anklicken und ansehen

Traffic-Kampagne

Ziel:  
Stärkung der Herbst-Winter-Saison 2022/23

Zeitraum:  
7. September - 31. Oktober 2022

Auswertung:  
• ca. 868.000 Einblendungen
• ca. 3.438 Landingpage-Aufrufe

Google Ads

Ziel:  
Saisonverlängerung mit Fokus auf bewährte 
Zielmärkte

Zeitraum:  
1. April - 31. Dezember 2022

Auswertung:  
• ca. 5,7 Mio. Einblendungen
• ca. 13.500 Klicks auf Anzeigen

Werbemittel (Auszug)
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https://www.youtube.com/shorts/QSMX9xTF4Xk
https://www.youtube.com/shorts/5Zq8HWYud7I


Rostock.de Adventsgewinnspiele

Verlosungsaktionen an den vier Adventssonntagen mit 
ausgewählten Partnern 

Ziel:  
Generierung hoher Reichweiten zur Vermarktung der 
Wintersaison 2022/2023

Zeitraum:  
27. November - 25. Dezember 2022

Auswertung der Social Media Kampagne:  
• Erreichte Personen: 51.902
• Gewinnspiel-Teilnahmen: 8.048

Herzlichen Dank an Park-Hotel Hübner, Radisson Blu 
Rostock, StrandResort Markgrafenheide und Hotel 
am Schlosspark Güstrow für die Bereitstellung der 
Gewinnpakete!

1. Advent: 
Wellness-Wochenende 

in Warnemünde

2 Übernachtungen 
inkl. Halbpension vom 
20.-22. Januar 2023 für 
2 Personen im Park-
Hotel Hübner, Nutzung 
des Wellness-Bereichs, 
öffentliche Führung durch 
Warnemünde

2. Advent: 
City-Wochenende in 

Rostock

2 Übernachtungen inkl. 
Frühstück vom 24.-26. März 
2023 für 2 Personen im 
Radisson Blu Hotel Rostock, 
3-Gang-Menü im KAI40, 
Nutzung von Saunabereich 
& Fitness-Deck, öffentliche 
Führung durch Rostock

3. Advent: 
Familien-Wochenende 
in der Rostocker Heide

2 Übernachtungen inkl. 
Frühstück vom 
10.-12. Februar 2023 für 
2 Erwachsene und 2 Kinder 
bis 14 Jahre im StrandResort 
Markgrafenheide, 
1x Abendessen im 
Restaurant „Nautica“

4. Advent: 
Romantik-Wochen-
ende in der Region

2 Übernachtungen im 
Doppelzimmer inkl. 
Halbpension vom 27.-29. 
Januar 2023 für 2 Personen 
im Hotel am Schlosspark 
Güstrow, 1x Candle Light 
Dinner, 1x Nutzung des 
Saunabereichs
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Newsletter-Marketing

Zur Bewerbung der Nebensaison und Unterstützung 
der Branche wurde zum Jahresende ein Newsletter 
mit zweimaligem Versand umgesetzt. 

Verteiler:  
Abonnenten ausgewählter Reiseportale, 
z.B. lami24.de, HOTEL24.eu, reisemagazin.de,
fly24.com, ab-auf-dasschiff.de und trip.de

Zielmärkte:  
• Bayern
• Baden-Württemberg
• Hessen
• Nordrhein-Westfalen
• Niedersachsen

Zielgruppen:  
Familien und Aktive

1. Versand: 
25. November 2022

Qualifizierungs-Versand an 
selektierte und hochwertige 
Adressen, bestehend aus 
reiseaffinen Usern 

Themen: 
Rostock.de Adventsgewinnspiele, 
Unterkünfte, 
Veranstaltungshighlights im Winter, 
Urlaubsmagazin 2023

Auswertung: 
• Volumen: 500.000
• Öffnungen: 65.535 
• Öffnungsrate von 13,11 %  

(Benchmark liegt bei ca. 10%)
• 1.733 Klicks auf Zielseiten 

generiert 

2. Versand: 
15. Dezember 2022

Retarget-Versand an alle, die auf den 
Qualifizierungs-Versand reagiert 
haben

Themen: 
Thalasso / Gesundheitstourismus, 
„Kultur trifft Genuss“, Erlebnisse &
Aktivitäten, Rostock.de 
Adventsgewinnspiele

Auswertung: 
• Volumen: 63.432 
• Öffnungen: 47.051
• Öffnungsrate von 74,18 %
• 536 Klicks auf Zielseiten generiert
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Social Media Marketing

Positive Entwicklung und Steigerung der Nutzerzahlen 
durch intensive Nutzung der Social-Media-Kanäle 
(z.B. in Form von Fotoaufrufen, Reposts, Partner-Interviews, 
Drohnenaufnahmen und Veranstaltungshighlights). 

Fortführung erfolgreicher Social-Media-Reihen:
• „Stadtspaziergänge“
• „Wusstet ihr, dass …“
• „Urlaubsgeschichte schreiben“
• „Die Gesundheitslotsin empfiehlt“

Neue Reihen:  
Einführung von neuen, auf die Jahreszeit 
bezogenen Social-Media-Reihen mit attraktiven 
Destinationsaufnahmen zur Stärkung der Nebensaison
• „Herbst in …“
• „Bezauberndes Rostock & Warnemünde im Winter“

Auswertung: 
Reichweite: ca. 7,5 Millionen Kontakte 
Interaktionen: ca. 354.000

2022

2021
Facebook-Fans

65.179

66.226

2022

2021
Instagram-Follower

10.699

12.900

2022YouTube-Abonnenten 250

122.731

2022Pinterest-Follower 101

2022
Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde

LinkedIn-Follower 139 

Rostock Marketing

150 

Meet Rostock Region

323 

Rostock Marketing Akademie

109 

Entwicklung B2C-Kanäle

Entwicklung B2B-Kanäle

YouTube-Videoaufrufe 2022

2022

2022

2022
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https://www.facebook.com/rostock.warnemuende
https://www.instagram.com/rostock.warnemuende/
https://www.youtube.com/@tourismuszentralerostockwa2090
https://www.pinterest.de/Rostock52/
https://www.linkedin.com/company/meet-rostock-region/
https://www.linkedin.com/showcase/rostock-marketing-akademie/
https://www.linkedin.com/company/rostocker-gesellschaft-f%C3%BCr-tourimus-und-marketing-mbh/
https://www.linkedin.com/company/tourismuszentrale-rostock-&-warnem%C3%BCnde/


2022

2021
Seitenaufrufe

1,9 Millionen

2,0 Millionen

2022

2021Anteil Mobile Nutzung 
(Tablet, Smartphone)

70 %

69 %

Buchungszahlen
1.981

2.5782022

2021

Umsatz
0,89 Millionen EUR

1,12 Millionen EUR2022

2021

Entwicklung Rostock.de Bookingkit 
Bereits im Jahr 2021 wurde die Software bookingkit 
als neuer Online-Vertriebskanal und als Buchungs-
tool für Freizeit- und Erlebnisangebote auf dem 
Stadtportal www.rostock.de eingebettet.
Neben der Online-Buchbarkeit von Angeboten der 
Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde, wie z.B. 
Stadtführungen, Gesundheitsangebote, Kinderver-
anstaltungen oder Ausfahrten zur Hanse Sail, konn-
ten interessierte Gäste durch die Implementierung 
von bookingkit Reach im Jahr 2022 erstmals auch 
Freizeit- und Erlebnisangebote von Partnern aus 
dem Netzwerk von Rostock Marketing direkt in den 
Tourist-Informationen buchen und Tickets hierfür 
erwerben.

Des Weiteren wurden zur Erhöhung der Reichweite 
für die Angebote der Tourismuszentrale Rostock & 
Warnemünde und zum Ausbau der Vertriebs- und 
Marketingkanäle weitere Schnittstellen zu den Platt-
formen get your guide und Tripadvisor geschaffen 
und diese außerdem in die DS-Buchungsstrecke 
„Das könnte Sie auch interessieren“ mit eingepflegt.

Ziel ist die kontinuierliche Weiterentwicklung und 
Optimierung der Online-Buchbarkeit von Angebo-
ten der Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde 
sowie die zunehmende Integration von Partneran-
geboten und deren Online-Buchbarkeit über boo-
kingkit auf www.rostock.de 
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https://www.rostock.de/aktiv/fuehrungen-rundfahrten/stadtfuehrungen.html#!/cal-d/2023-05-04/cw/c93c940fafb0263b6f7994274348d83b


MV-Kampagne 2023 

Die Hanse- und Universitätsstadt Rostock präsen-
tiert sich 2023 erneut im Rahmen der crossmedialen 
Kampagne des Tourismusverbandes MV. Unter dem 
Motto „Eine kulinarische Reise durch die Rostocker 
Innenstadt“ liegt der Fokus dieses Mal ganz auf den 
gastronomischen Geheimtipps der Rostocker Alt-
stadt und der Kröpeliner-Tor-Vorstadt (KTV). Die 
Ausspielung der MV-Kampagne 2023 erfolgt ganz-
jährig, vorrangig jedoch im zweiten Halbjahr in den 
Zielmärkten Nordrhein-Westfalen, Berlin, Branden-
burg, Baden-Württemberg und Niedersachsen. Mit 
einer Gesamtreichweite von knapp 190 Millionen ist 
die MV-Kampagne jedes Jahr ein fester Bestandteil 
im Destinationsmarketing von Rostock Marketing.

  MV-Kampagne 2023

Organisator:  Tourismusverband MV
Gold-Paket:  16.400 EUR 
Reichweite:   ca. 190 Millionen Kontakte 
   (177,5 Mio. Online und 12,5 Mio. Print) 

Ziel: 
Bewerbung der Destination in der Nebensaison 

Content-Produktion:
• Gewählter Produktionszeitpunkt: Herbst 2023
• u.a. Produktion einer 2-seitigen Textreportage 

für das TMV-Urlaubsmagazin 2023, eines Online-
Magazinartikels auf auf-nach-mv.de, Bildmaterial, 
Imagevideo (45sec)

Distribution:
• Veranstaltungen & Messen
• Präsentationen
• Postversand
• Beilage in Zeitungen, Zeitschriften und 

zielgruppenspezifischen Magazinen
• Social Media
• Endkundennewsletter
• WebsiteBilder: TMV/Tiemann

 Æ Vielen Dank an die beteiligten Partner:
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 Æ Video ansehen

https://www.youtube.com/watch?v=t0dBQTs6jY4


KOOPERATION MIT DER 
TOURISMUSZENTRALE 
ROSTOCK & WARNEMÜNDE  
Rostock Marketing vermarktet im Rahmen des Des-
tinationsmarketings zahlreiche Veranstaltungshigh-
lights in der Haupt- und Nebensaison sowie touristi-

sche Angebote vor Ort, die federführend durch die 
Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde organi-
siert und umgesetzt werden.

Vermarktung von Veranstaltungen

22. Warnemünder Turmleuchten 
Æ 9. April 2022
Nachdem in 2021 erstmalig in der Turmleuchten-Ge-
schichte keine Inszenierung stattfand und auch die 
Durchführung am Neujahrstag in 2022 nicht mög-
lich war, war es am 9. April 2022 endlich wieder so 
weit: Das Warnemünder Turmleuchten hatte zu einer 
eindrucksvollen Show an den Leuchtturm geladen. 
Rund 15.000 Besucher konnten sich wie gewohnt 
über eine emotionale Inszenierung aus Licht- und 
Lasershow, Feuerwerken und Live-Performance freu-
en, die in diesem Jahr unter dem Motto „Zusammen“ 
stand. Aufgrund der gestiegenen Anforderungen an 
Sicherheits- und Hygieneauflagen gab es erstmals 
zum Event drei große Zuschauerbereiche, die nur mit 
kostenpflichtigen Tickets für die Besucher zugänglich 
waren.

Bilder: Joachim Kloock

 Æ Vielen Dank an alle Partner und Unterstützer:

36 

GRUSSWORT EINLEITUNG STRATEGIE NETZWERK & KOMMUNIKATION AUSBLICK 2023 GESELLSCHAFT ZAHLEN & FAKTENDESTINATIONSMARKETING



AOK Active Beach 
Æ Juni bis September 2022
Zum elften Mal verwandelte sich das Areal am 
Warnemünder Strandaufgang 13 auf Höhe des 
Hotel NEPTUN zur größten Freiluftsportarena des 
Landes. Von Juni bis Ende September ist der AOK 
Active Beach auf über 7.500 Quadratmetern das 
Mekka der beliebtesten Strandballsportarten. Zu-
gleich ist der AOK Active Beach Heimatrevier der 
Rostocker Robben, die hier mit dem Robbencamp 
Jungen und Mädchen im Alter von 7 bis 14 Jahren 
Trainingsprogramme für Beachsoccer anbieten. 
Der AOK Active Beach ist ein Angebot der Touris-
muszentrale Rostock & Warnemünde und Rostock 
Marketing in Zusammenarbeit mit Andreas Zach-
huber und der AOK Nordost, die als langjährige 
Gesundheitspartnerin auch im kommenden Jahr 
ihr Engagement fortführen wird. 

10. DFB-Beachsoccer Meisterschaft 
Æ 20. bis 21. August 2022
Die DFB-Beachsoccer Meisterschaft beging in die-
sem Jahr ihr 10. Jubiläum am Strand von Warne-
münde und setzte damit erneut ein sportliches 
Event-Highlight. Rund 3.000 Zuschauer verfolgten 
die Spiele bei bestem Wetter in der SportBeach-
Arena hautnah mit, die parallel auf auch DFB-TV 
live übertragen wurden. Die Schirmherrschaft 
des Events übernahm in diesem Jahr erstmals die  
Ministerin für Soziales, Gesundheit und Sport in 
MV, Stefanie Drese.

BEACHSOCCER • BEACHHANDBALL
BEACHVOLLEYBALL • BEACHBASKETBALL 

Der AOK ACTIVE BEACH Warnemünde ist ein Angebot der Tourismuszentrale Rostock & War-
nemünde und Rostock Marketing in Zusammenarbeit mit Andreas Zachhuber und der AOK. 

* Der Eintrittspreis für den AOK ACTIVE BEACH Warnemünde beträgt 2,- € p.P.  
Inhaber der gültigen Kurkarte Warnemünde zahlen keinen Eintritt.
 
Sportgeräte können zwischen 11 und 18 Uhr gegen Pfand ausgeliehen werden. 

ERLEBEN SIE DEN WARNEMUNDER 
STRAND GANZ AKTIV

Von Juni bis September lädt der Spiel- und Sportstrand – 
der AOK ACTIVE BEACH Warnemünde – zu aktiver Erholung mit Beach-
soccer, Beachvolleyball und vielen weiteren Sportarten direkt am feinen 
Sandstrand im Seebad Warnemünde ein. Auf 7.500 m2 direkt an der Ostsee 
können Sie acht Spielfelder mit erstklassiger Ausrüstung und einem 
qualifizierten Trainerteam nutzen. Für die optimale Verpflegung sorgt die 
Strandbar des AOK ACTIVE BEACH Warnemünde. Erholen Sie sich von Ihren 
sportlichen Höchstleistungen bei bester Aussicht .

IHR GESUNDHEITSPARTNER

WIR DANKEN UNSEREN SPONSOREN

AM STRAND VON WARNEMÜNDE

BEACHVOLLEYBALL • BEACHSOCCER CAMP UND 

VIELE WEITERE AKTIVITÄTEN

MIT ANDREAS ZACHHUBER

BeachSoccerSPIEL

SPORT

KONTAKT
Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde
Telefon: 0381 / 381 2222

JUNI BIS 

SEPTEMBER

2022
STRAND
BLOCK

13

NUR
2,- €* PRO 
PERSON

Auf hellem Untergrund:

Auf dunklem Untergrund:

MEDIENPARTNER

Bildnachweis: Thomas Mandt/TZRW, Joachim Kloock/TZRW, 
Fotolia.com/Moreno Novello,  Fotolia.com/Monkey Business, 
Fotolia.com/chaoss

 

S P O R TM ANA G EM EN T
ZACHHUBER  

STRAND
BLOCK

13

KEIN PLASTIK BEI DIE FISCHE
Initiativen zum Umwelt- und Küstenschutz 

Einmal biologisch abbaubar, bitte! 
Bei viele Gastronomen am Strand werden Essen und Getränke in biologisch 
abbaubarem Geschirr serviert.

Strandreinigung - Machen Sie mit!
In der Hauptsaison wird der Strand täglich gereinigt. Helfen Sie mit 
und lassen Sie nach Ihrem Besuch nichts zurück. Am Strand und an den 
Aufgängen finden Sie Mülltonnen und Trennsysteme.

Zigarettenfilter umweltgerecht entsorgen!
Wussten Sie, dass Zigarettenkippen nicht verrotten, sondern nur in immer 
kleinere Teile zerfallen?
Nutzen Sie für die Entsorgung einen der fest installierten Ostsee-Ascher 
oder einen Taschenaschenbecher.

Lebensraum Düne
Bitte achten Sie darauf, die Dünen nicht zu betreten, um Pflanzen und Tiere 
zu schützen.

www.rostock.de/umweltmanagement
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Bitte achten Sie darauf, die Dünen nicht zu betreten, um Pflanzen und Tiere 
zu schützen.

www.rostock.de/umweltmanagement

  AOK Active Beach 

Veranstaltungshighlights:
• 25.-26. Juni: 2. Rostocker 

Strandfußballmeisterschaft
• 9. Juli: Rostocker 

Völkerballmeisterschaft
• 11.-22. Juli: AOK Robbencamp 

mit den Rostocker Robben
• 24. Juli: RobBENEFIZ-Turnier
• 27.-28. August: Familien-Sport-

Beachtag und Finaltour der 
Volleyballbeachmeister-
schaften MV

Bild: Joachim Kloock

Bild: Joachim Kloock

 Æ Vielen Dank an alle Partner und Sponsoren:
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 Æ Video ansehen

https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=vUq3ehSzgMk&feature=youtu.be


Vermarktung von touristi-
schen Angeboten

Gesundheitstourismus 
Die Förderung des Gesundheitstourismus und die 
Profilierung Warnemündes als Thalasso-Seebad 
sind weiterhin wesentliche Bausteine in der touris-
tischen Vermarktung und wird federführend durch 
die Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde in 
Kooperation mit Rostock Marketing vorangetrieben. 

Barrierefreier Tourismus
Das Thema „Barrierefreiheit“ nimmt im touristi-
schen Wettbewerb vor dem Hintergrund des demo-
graphischen Wandels einen zunehmend wachsen-
den Stellenwert ein. Rostock Marketing unterstützt 
daher aktiv dabei, die barrierefreien Urlaubsange-
bote der Hanse- und Universitätsstadt Rostock und 
des Seebades Warnemünde zu bewerben und be-
kanntzumachen.

  Gesundheitstourismus 

Maßnahmen:
• 19. Mai: 2. Thalasso-Aktiv-Tag in 

Warnemünde mit ganztägigem Sport- 
und Aktivprogramm

• 8. September: „Tag der Regeneration“ in 
Warnemünde 

• Entwicklung von Bewegungsangeboten 
und deren Veröffentlichung im Online-
Bewegungskalender

• Vermarktung von 
gesundheitstouristischen 
Kursangeboten für Einheimische und 
Urlauber in Kooperation mit dem 
Partnernetzwerk von Rostock Marketing

• Flankierende Marketing-Aktivitäten: 
Gesundheitsbroschüre, City-Light-
Kampagne „Thalasso ist…“, Banner, Flyer, 
Social Media etc.

  Barrierefreier Tourismus 

Maßnahmen:
• Ausbau der barrierefreien Servicekette am 

Warnemünder Strand 
• Installation von zwei barrierefreien 3-Sitzer-

Strandkörben bei zwei Strandkorbvermie-
tern aus dem Partnernetzwerk von Rostock 
Marketing in Zusammenarbeit mit dem 
Modellprojekt „Kommune Inklusiv Rostock“ 
und dem Tourismusverband MV (Zeitraum: 
Juni bis Oktober 2022)

• Auswertung: hohe Auslastung an beiden 
Standorten (rund 90 % der vermietbaren 
Tage), sehr positives Gästefeedback

• Fortführung der Aktion in der Sommersai-
son 2023

• Intensivierung und Festigung der Zusam-
menarbeit mit der AG „Leichter Reisen – 
Barrierefreie Urlaubsziele in Deutschland“  

• Veröffentlichung der Neuauflage der Bro-
schüre „Barrierefreier Urlaub“ inklusive 
der erstmaligen Integration des Themas 
„Barrierefrei Tagen“ in Zusammenarbeit mit 
dem Rostock Convention Bureau

www.rostock.de/barrierefrei

2022/23

Mein Urlaub
R O S T O C K  &  W A R N E M Ü N D E

BARRIEREFREIER URLAUB

Thalasso-Aktiv-Tag
BEWEGUNG, ENTSPANNUNG UND 

GESUNDHEIT AM MEER

www.rostock.de/thalasso-aktiv-tag
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19.05.2022 
KURHAUSGARTEN

WARNEMÜNDE
Alle Kurse kostenfrei.

Mach mit!

Der Gesundheitslotse wird von der Europäischen Union aus dem Europäischen Fonds für regionale Entwicklung kofinanziert.

Rostock

Mit Unterstützung von:

Bild: Joachim Kloock
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Netzwerk & 
Kommunikation

Netzwerkveranstaltungen

Kommunikation mit den Partnern

Presse- & Öffentlichkeitsarbeit



NETZWERK-
VERANSTAL-
TUNGEN
Ein wesentlicher Bestandteil der Netzwerkarbeit 
von Rostock Marketing sind regelmäßig stattfin-
dende Netzwerkveranstaltungen, die als Platt-
form für den konstruktiven Erfahrungsaustausch 
unserer Gäste aus Tourismusbranche, Politik und 
Verwaltung dienen. 2022 konnten wir dabei nach 
langer Pause endlich wieder im Rahmen unserer 
Formate Jahresempfang der Rostocker Touristiker 
und Tourismusfrühstück in den langersehnten, 
persönlichen Austausch gehen.

Fit für 2022
Unter dem bewährten Motto „Fit für“ lud die Tou-
rismuszentrale Rostock & Warnemünde in Koope-
ration mit dem Tourismusverein Rostock & Warne-
münde e.V. zu einem Online-Event ein, um über 
Neuigkeiten, Angebote und Services für Gäste in 
der Urlaubssaison 2022 zu informieren.

  Fit für 2022

• 23. Februar 2022 (Online-Event) 
• 30 Mitarbeitende aus der Tourismusbranche 

Grußwort: 
Britta Rienitz, Projektmanagement Tourismuszentrale 
Rostock & Warnemünde 

Inhalte:
• Präsentation der Tourismuszentrale Rostock & 

Warnemünde zu den Services & Leistungen
• Präsentation der Angebote aus dem Partnernetzwerk:

• Rostocker Transfer Service, Scandlines, 
Virtual Rostock, Zoo Rostock, Deutsches 
Meeresmuseum, Sommerrodelbahn Bad 
Doberan, Abenteuer Stadtwelten, rostock 
exklusiv, Baggerspielplatz

• Thematische Impulsvorträge und Austausch in kleinen 
Online-Sessions

• Rad- und Wanderwege in und um Rostock
• Thalasso an der Ostsee

• Präsentation der Rostock Marketing Akademie

Gastgeber:
Rostock Marketing, Tourismusverein Rostock & 
Warnemünde e.V., Tourismuszentrale Rostock & 
Warnemünde
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Jahresempfang der Rostocker 
Touristiker
Beim Jahresempfang der Rostocker Touristiker in 
der Sky-Bar des Hotel NEPTUN in Warnemünde 
wurde der Hanse- und Universitätsstadt Rostock 
die Anerkennung als offizieller Tourismusort durch 
Reinhard Meyer, Minister für Wirtschaft, Infrastruk-
tur, Tourismus und Arbeit MV, verliehen.

  
Jahresempfang der Rostocker Touristiker

• 31. Mai 2022, Hotel NEPTUN (Sky-Bar)
• 138 Gäste aus Wirtschaft, Politik und Verwaltung 

Grußworte: 
• Guido Zöllick, Präsident DEHOGA Bundesverband e.V. 

und General Manager Hotel NEPTUN
• Matthias Fromm, Geschäftsführer Rostock Marketing 

und Tourismusdirektor Rostock & Warnemünde
• Birgit Hesse, Landtagspräsidentin MV und Präsidentin 

des Tourismusverbands MV
• Reinhard Meyer, Minister für Wirtschaft, Infrastruktur, 

Tourismus und Arbeit MV 
• Regine Lück, Präsidentin der Rostocker Bürgerschaft
• Frank Martens, Vorsitzender Tourismusverein 

Rostock und Warnemünde e.V. und Hoteldirektor 
Warnemünder Hof 

Gastgeber:
Rostock Marketing, Tourismusverein Rostock & 
Warnemünde e.V., Familiengeführte Privathotels & 
Pensionen in Rostock, Warnemünde und Umgebung e.V., 
Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde

Bilder: TZRW/Naumann
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17. Tourismusfrühstück
„Wohin geht die Reise?“ - Zukunftsfähigkeit und Resilienz der Tourismus-
branche Rostock & Warnemünde stärken
Corona, Ukraine-Krieg sowie steigende Lebens- und Betriebskosten 
wirken sich deutlich auf touristische Märkte und das Reiseverhalten 
der Gäste aus. Die Frage, wie sich Destinationen und touristische Be-
triebe zukunftsfähig aufstellen und angesichts wachsender Heraus-
forderungen resilienter werden können, stand daher im Fokus des in-
spirierenden Vortrags von Zukunftsforscher Andreas Reiter aus Wien.

18. Tourismusfrühstück
„Marke, Money, Miteinander“ – Wie der Tourismus in MV zukunftsfähig 
aufgestellt werden soll
Der Tourismus prägt Mecklenburg-Vorpommern wie kaum eine 
andere Branche. Und er muss für Gäste, Fachkräfte und Einwohner 
wettbewerbsfähig und attraktiv bleiben. Wie kann das gelingen? 
Der erste Tourismusbeauftrage Mecklenburg-Vorpommerns und Ge-
schäftsführer des Tourismusverbandes MV, Tobias Woitendorf, gab 
im Rahmen seines Vortrags spannende Einblicke in die wichtigsten 
Maßnahmen und Projekte der Landesregierung.

  18. Tourismusfrühstück

• 24. November 2022, Kurhaus Warnemünde  
(Paulo Scuttaro)

• 68 Gäste aus Wirtschaft, Politik und Verwaltung 

Grußwort: 
• René Gottschalk, Leiter Gästeservice & Strategie der 

Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde 

Vortrag:
Tobias Woitendorf, Geschäftsführer Tourismusverband MV 
und Tourismusbeauftragter der Landes MV

Gastgeber:
Rostock Marketing, Tourismuszentrale Rostock & 
Warnemünde

  17. Tourismusfrühstück

• 15. Juni 2022, Ostseestadion (Businesslounge Süd)
• 88 Gäste aus Wirtschaft, Politik und Verwaltung 

Grußwort: 
• Matthias Fromm, Geschäftsführer Rostock Marketing und 

Tourismusdirektor Rostock & Warnemünde 

Vortrag:
Andreas Reiter, Leiter ZTB Zukunftsbüro (Wien)

Gastgeber:
Rostock Marketing, Tourismuszentrale Rostock & 
Warnemünde

Bilder: Joachim Kloock
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324 
 TEILNEHMENDE BEI UNSEREN  
 NETZWERKVERANSTALTUNGEN
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Bildergalerie
hier öffnen

https://www.rostock-marketing.de/mediathek/bilder.html


KOMMUNIKATION MIT DEN PARTNERN
B2B-Newsletter
Zweimal jährlich erhalten Partner, potentielle Part-
ner und andere am Tourismusnetzwerk von Ros-
tock Marketing interessierte Personen mit den 
TOURISMUS News Rostock & Warnemünde einen 
B2B-Newsletter, der über Neuigkeiten aus der 
Branche und aktuelle Themen der Gesellschaft in-
formiert sowie einen detaillierten Einblick zu der-
zeitigen Marketingaktivitäten gibt.

Partnerprogramm
Zur übersichtlichen Darstellung der Leistungen und 
Konditionen von Rostock Marketing und zur Akquise 
neuer Partner für das Netzwerk wurden die Partner-
programme für Hotels, Ferienunterkünfte & Pensio-
nen sowie für touristische Leistungsträger vollstän-
dig überarbeitet. Auch die Partnerprogramme für 
potentielle Partner aus dem Landkreis Rostock, die 
ausschließlich im Bereich Geschäftstourismus (MICE) 
vermarktet werden möchten, wurden inhaltlich und 
optisch aktualisiert. Ebenso können Anträge zur Auf-
nahme ins Netzwerk per PDF nun digital ausgefüllt 
und anschließend versendet werden.

Website
Unter www.rostock-marketing.de erhalten Partner, 
potentielle Partner und alle weiteren interessierten 
User einen transparenten Überblick zu relevanten 
Themen und Neuigkeiten aus der Branche, dem 
Netzwerk sowie zu aktuellen Marketingaktivitäten 
und Netzwerkveranstaltungen. Über die Media-
thek können weiterhin verschiedene Printpublika-
tionen heruntergeladen sowie Bilder und Videos 
vergangener Events und Vermarktungsmaßnah-
men angesehen werden. Partner haben zudem die 
Möglichkeit, sich auf der Website mit einem Kurz-
profil ansprechend zu präsentieren.

Der Funktionsumfang der Website wurde seit dem 
Relaunch im Jahr 2020 stetig erweitert, wodurch 
viele Mehrwerte speziell für Partner von Rostock 
Marketing geschaffen wurden. Neben einer On-
line-Anmeldefunktion für Netzwerkveranstaltun-
gen und Seminare der Rostock Marketing Akade-
mie bietet insbesondere der passwortgeschützte 
Partnerbereich allen Partnern eine unkomplizierte 
Möglichkeit, ihre (Online-)Einträge in den touristi-
schen Vermarktungskanälen selbstständig zu ver-
walten und zu pflegen.

FÜR EINE LEBENDIGE TOURISMUSKULTUR · FÜR STEIGENDE GÄSTEZAHLEN · FÜR EIN STARKES NETZWERK

PARTNERPROGRAMM 
FERIENUNTERKÜNFTE & PENSIONEN

 Æ Newsletter anklicken und ansehen

Versand am 
24. März 2022

Versand am 
16. November 2022
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http://www.news.rostock-marketing.de/nl/2022/01/
http://www.news.rostock-marketing.de/nl/2022/02/


Informieren-Beraten-
Unterstützen
Rostock Marketing hat es sich in den zurück-
liegenden drei Jahren zu einer Kernaufgabe 
gemacht, seinen Partnern angesichts zahlrei-
cher und parallel zu bewältigender Heraus-
forderungen als verlässlicher Navigator und 
Kommunikator zur Seite zu stehen und den 
Zusammenhalt im Netzwerk zu festigen. Dank 
der erfolgreichen Kommunikationsarbeit hat 

sich Rostock Marketing als wichtiger Ansprech-
partner für das Partnernetzwerk und zentrales 
Sprachrohr der Branche gegenüber der Kom-
munal- und Landespolitik etabliert. Unter www.
rostock-marketing.de/corona wurden während 
der Corona-Pandemie stets aktuell z.B. Bundes- 
bzw. Landesverordnungen, wirtschaftliche Un-
terstützungshilfen und weitere Informations-

quellen präsentiert. Außerdem wurden eine 
Support-Hotline sowie ein eigenes Mail-Post-
fach eingerichtet, an die sich Partner mit ihren 
individuellen Fragen und Problemen wenden 
konnten. Seit Oktober 2022 informiert Rostock 
Marketing seine Partner unter www.rostock-
marketing.de/energie darüber hinaus ebenfalls 
über die aktuellen Entwicklungen zum Thema 

„Energie“. Zusätzlich versendete Rostock Marke-
ting im vergangenen Jahr 13 separate Mailings 
an das Partnernetzwerk, in denen Neuigkeiten 
und weitere Informationsquellen sowohl zum 
Thema „Corona“ als auch zum Thema „Energie“ 
mitgeteilt sowie deren Auswirkungen auf die 
Tourismusbranche beleuchtet wurden.
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 Æ Online öffnen  Æ Online öffnen

http://www.rostock-marketing.de/corona
http://www.rostock-marketing.de/corona
http://www.rostock-marketing.de/energie
http://www.rostock-marketing.de/energie
https://www.rostock-marketing.de/corona
https://www.rostock-marketing.de/energie
https://www.rostock-marketing.de/corona
https://www.rostock-marketing.de/energie


TESTIMONIAL
RUTH RAMBERGER
REGIONALDIREKTORIN VIENNA HOUSE 
SONNE ROSTOCK

In zuletzt unsicheren Zeiten hat 
uns Rostock Marketing durch sei-
ne professionelle Netzwerk- und 
Kommunikationsarbeit viel Orien-
tierung gegeben. Dank regelmä-
ßiger Partner-Mailings, jederzeit 
aktuellen Informationen zu poli-
tischen Beschlüssen, Handlungs-
empfehlungen und konkreten 

Unterstützungsangeboten auf der 
Website sowie der kompetenten 
Beratung bei individuellen Frage-
stellungen hatten wir jederzeit das 
Gefühl, einen verlässlichen An-
sprechpartner an unserer Seite zu 
haben. Wir sind Rostock Marke-
ting sehr dankbar für diesen erst-
klassigen Service.

Bild: TAURUS Werbeagentur

46 

GRUSSWORT EINLEITUNG STRATEGIE DESTINATIONSMARKETING AUSBLICK 2023 GESELLSCHAFT ZAHLEN & FAKTENNETZWERK & KOMMUNIKATION



PRESSE- & 
ÖFFENTLICH-
KEITSARBEIT
Im Fokus der Presse- & Öffentlichkeitsarbeit steht 
die Vermarktung und mediale Repräsentation der 
Destination Rostock & Warnemünde. 2022 erhiel-
ten Angebote wie der AOK Active Beach oder die 
SportBeachArena und Events wie das Warnemün-
der Turmleuchten, die Hanse Sail, die Warnemün-
der Woche oder die DFB-Beachsoccer Meister-
schaft deutschlandweit umfangreiche Beachtung 
in Print-, Online- und Bewegtbildmedien. 
Journalisten wurden bei Veranstaltungen wie 
dem Jahresempfang der Rostocker Touristiker, 
dem Tourismusfrühstück oder bei Pressereisen 
umfangreich betreut. Ihnen wurden bedarfsge-
rechte Informationen und relevante Gesprächs-
partner vermittelt.

Eckdaten

• 109 Pressemitteilungen
• 10 Pressekonferenzen
• 9 Pressereisen 

Kooperationen

• OSTSEE-ZEITUNG: Die 
Redaktion lieferte täglich 
redaktionelle Inhalte für 
Urlauber (Warnemünder 
Sommerspecial).  
Im Gegenzug wurden in den 
Tourist-Informationen über 
QR-Code-Karten kostenfreie 
7-Tage-Abos an Gäste verteilt.

• LifePR: Verteilung von 
Pressemeldungen über einen 
großen nationalen Verteiler 
seit Dezember 2022

• Steinke & Hauptmann: 
Zuarbeit für Presseberichte 
(DFB-Beachsoccer 
Meisterschaft, Meeresbrise-
Konzerte, AOK Active Beach)
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 Æ Video öffnen

https://www.ndr.de/fernsehen/sendungen/nordmagazin/Eroeffnung-der-Hanse-Sail-in-Rostock,nordmagazin98730.html
https://www.ndr.de/fernsehen/sendungen/nordmagazin/Eroeffnung-der-Hanse-Sail-in-Rostock,nordmagazin98730.html
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Ausblick 2023 Projekte

Destinationsmarketing

Netzwerk



PROJEKTE 
Fortschreibung der Tourismus-
konzeption 2022+
Nachdem der Abschlussbericht mit der fertigen 
Konzeptfassung der neuen Tourismuskonzep-
tion den Mitgliedern der Lenkungsgruppe im 
Dezember 2022 vorgelegt und bestätigt wurde, 
geht es im Frühjahr 2023 in die Abstimmungs-
runden mit allen beteiligten Fachämtern der 
Hanse- und Universitätsstadt Rostock. Ziel ist die 
Verabschiedung der neuen Tourismuskonzepti-
on durch die Rostocker Bürgerschaft im 1. Halb-

jahr 2023. Auch nach dem erwarteten positiven 
Beschluss soll die neue Tourismuskonzeption  
jedoch kein starres Konstrukt darstellen, son-
dern vielmehr als dynamischer Handlungsleitfa-
den verstanden werden, der in einem kontinu-
ierlichen und dynamischen Prozess die aktuelle 
Situation vor Ort mit ihren Herausforderungen 
und Potentialen einordnen, abgleichen und sich 
dabei stetig weiterentwickeln wird.

Bilder: TMV/Gänsicke
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Rostock Marketing Akademie
Nach dem gelungenen Markteintritt im Herbst 
2022 wird der Fokus der Rostock Marketing Aka-
demie im Jahr 2023 darauf gerichtet, das Qualifi-
zierungsprogramm auf Basis der Erkenntnisse und 
der Feedbacks aus dem ersten Seminardurchlauf 
thematisch breiter aufzustellen. Gerade der Tou-
rismus als Querschnittsbranche bietet Anknüp-
fungspunkte, um verschiedene Segmente mit 
spezifischeren Themen und vertiefenden Inhal-
ten noch besser und gezielter weiterzubilden. Da-
rüber hinaus gilt es, sich kontinuierlich den Markt-
bedingungen anzupassen, neue Entwicklungen 
und Trends sowohl in der Tourismusbranche als 
auch im Bereich der Fort- und Weiterbildung zu 
erkennen und diese in die Rostock Marketing Aka-
demie einfließen zu lassen, um diese mittel- bis 
langfristig als attraktiven Leistungsbaustein von 
Rostock Marketing mit signifikanten Mehrwerten 
für seine Partner zu etablieren. Die Mitarbeit in der 
AG „Tourismusakademie MV“ und die Unterstüt-
zung bei der Konzeption und Entwicklung einer 
Tourismusakademie für das gesamte Bundesland 
Mecklenburg-Vorpommern stellt in 2023 eben-
falls einen weiteren Tätigkeitsschwerpunkt dar. 
Ein weiterer Fokus im Jahr 2023 wird zudem auf 
der rechtzeitigen Prüfung von zukünftigen Finan-
zierungsquellen bzw. Fördermöglichkeiten des 
Projekts liegen.

zusammen. weiter. bilden.

Ihr Team der Rostock Marketing Akademie. Wir sind gern für Sie da!

Tobias EwertProjektmanager
Telefon +49 (0) 381 381 - 2991ewert@rostock-marketing.de

Anja WieringProjektassistentin
Telefon + 49 (0) 381 381 - 2989wiering@rostock-marketing.deWeitere Informationen und alle Termine fi nden Sie auf unserer Website

rostock-marketing.de/akademie

Business Unit of

Rostocker Gesellschaft für Tourismus und Marketing mbH
Warnowufer 65 | 18057 Rostock

EUROPÄISCHE UNIONEuropäischer SozialfondsDieses Projekt wird aus Mitteln desEuropäischen Sozialfonds als Teil der Reaktion der Union auf die COVID-19-Pandemie fi nanziert. 

Bilder: Rostock Marketing/Anja Wiering
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http://www.rostock-marketing.de/akademie


TESTIMONIAL
REINHARD MEYER
MINISTER FÜR WIRTSCHAFT, INFRASTRUKTUR, 
TOURISMUS UND ARBEIT MECKLENBURG-
VORPOMMERN

Der Tourismus ist eine verlässliche Grö-
ße unserer heimischen Wirtschaft. Vor 
dem Hintergrund der enormen Her-
ausforderungen ist es von hoher Be-
deutung, die Branche zukunftssicher 
und nachhaltig aufzustellen. Wir ha-
ben eine Reihe von Initiativen in Meck-
lenburg-Vorpommern gestartet. Diese 
müssen jetzt mit Leben gefüllt werden. 
Mit der Änderung der Kommunalge-
setzgebung und des Kurortegesetzes 
sind bereits die ersten Schritte um-
gesetzt worden. Zentrale Zukunfts-
projekte der Landesregierung sind die 
Realisierung eines Tourismusgesetzes, 
das Aufsetzen einer tragfähigen Tou-
rismusfinanzierung und der Aufbau 

einer Tourismusakademie, um Fach-
kräfte im Land zu sichern und zu ge-
winnen. Hier leistet Rostock Marke-
ting mit dem regionalen Pilotprojekt 
„Rostock Marketing Akademie“ und 
dem bedarfsgerecht entwickelten 
Fort- und Weiterbildungsprogramm 
wichtige Impulse, diese Vorhaben  
voranzutreiben. Der weitere Ausbau 
des Qualitätstourismus hat große Be-
deutung, genauso wie die Schaffung 
nachhaltiger touristischer Angebote 
und Strukturen in Mecklenburg-Vor-
pommern. Das ist die Grundlage für 
die Steigerung der Wertschöpfung und 
für die zukünftige touristische Entwick-
lung des Landes.

Bild: Danny Gohlke
Bilder: TMV/Gänsicke
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DESTINATIONSMARKETING 

Rostock Tourismus
Zur Vermarktung der Destination werden auch 
in 2023 crossmediale und vielseitige Marketing-
instrumente zur zielgruppengerechten Gästean-
sprache eingesetzt. Dazu gehört unter anderem 
die Herausgabe des Urlaubsmagazins „Mein Ur-
laub Rostock & Warnemünde 2024“ als wichtigste 
touristische Publikation der Hanse- und Universi-
tätsstadt, die stetige Weiterentwicklung der Web-
site www.rostock.de sowie die Intensivierung 
der Online-Marketing Maßnahmen einschließ-
lich der Aktivitäten im Bereich Social Media. Die 
Online-Buchbarkeit und stärkere Einbindung der 
Erlebnisangebote aus dem Partnernetzwerk von 
Rostock Marketing auf www.rostock.de über das 
Tool „bookingkit“ wird im kommenden Jahr wei-
ter vorangetrieben. 

Rostock Marketing wird sich zudem erneut an 
der MV-Kampagne des Tourismusverbandes MV 
beteiligen und das „Gold“-Paket buchen. Ausge-
spielt wird die MV-Kampagne 2024 schwerpunkt-
mäßig im Q1 und Q2 2024 in den Fokusmärkten 
Nordrhein-Westfalen und Niedersachsen, einzel-
ne (Online-)Maßnahmen auch bundesweit oder 
in weiteren Märkten wie Baden-Württemberg, 
Hamburg, Bayern und Brandenburg. Durch den 
crossmedialen Ansatz der Kampagne wird ein 

reichweiten- und aufmerksamkeitsstarker Auf-
tritt der Destination in den jeweiligen Zielmärk-
ten garantiert. Insgesamt erreicht die MV-Kam-
pagne 2024 190 Mio. Kontakte (177,5 Mio. Online 
und 12,5 Mio. Print).

Weiterhin unterstützt Rostock Marketing in en-
ger Kooperation mit der Tourismuszentrale Ros-
tock & Warnemünde aktiv die Vermarktung von 
Veranstaltungshighlights in der Haupt- und Ne-
bensaison sowie der touristischen Angebote vor 
Ort, z.B. in den Bereichen Gesundheitstourismus 
und barrierefreier Tourismus.

Bild: TAURUS Werbeagentur

Bild: TAURUS Werbeagentur

Bild: TMV/Gänsicke
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TESTIMONIAL
ANDREAS REITER
LEITER ZTB ZUKUNFTSBÜRO (WIEN)

Der Tourismus hat sich in den letz-
ten drei Jahren als erstaunlich robust  
erwiesen. Die Reiselust der Menschen 
ist hoch, wird aber auch 2023 ge-
dämpft durch die massiven Belastun-
gen der Haushalte durch Inflation und 
Energiekosten. Die eigentlichen Her-
ausforderungen liegen jenseits dieser 
aktuell volatilen Lage: der konsequen-
te Umbau hin zu einem smarten und 

regenerativen Tourismus. Mehr Tem-
po, mehr Haltung, mehr Denken in 
Ökosystemen – die junge Generation 
macht berechtigten Druck. Rostock 
Marketing als DMO hat die Zeichen der 
Zeit erkannt und in Kooperation mit 
der Tourismuszentrale Rostock & War-
nemünde kluge Strategien entwickelt, 
um diesen gewachsenen Herausforde-
rungen erfolgreich zu begegnen.

Bild: Oliver Wolf
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Rostock Convention
Hauptziel des Rostock Convention Bureau bleibt 
auch im kommenden Jahr die erfolgreiche Posi-
tionierung und Vermarktung der Tagungsregion 
Rostock unter der Marke „Meet Rostock Region“. 
Die vorhandenen Potentiale der Region sollen 
dabei gegenüber nationalen und internationalen 
Veranstaltungsplanenden mithilfe schlagkräftiger 
Marketing- und Vertriebsaktivitäten, wie z.B. Web-
site, Newsletter, Social Media Kampagnen, FAM- 
und Educational-Trips, Teilnahme an MICE-Mes-
sen und Sales Weeks, attraktiv präsentiert und 
dadurch Tagungen & Kongresse für die Region 
Rostock gewonnen werden. Durch regionale Ko-
operationen mit Forschungseinrichtungen und 
der Wirtschaft wird das Thema „regional Tagen“ 
verstärkt bearbeitet. Zudem ist geplant, Tagungs-
anfragen von Veranstaltungsplanenden durch di-
gitale Schnittstellen zukünftig zu vereinfachen.
Für die Stärkung der Tagungsregion Rostock 
konzentriert sich das Rostock Convention Bureau 
weiterhin auf die Entwicklung des Partnernetz-
werks. Die Durchführung des Convention Clubs 
und informierende Netzwerkveranstaltungen 
werden weiter etabliert, um den Austausch im 
Netzwerk zu fördern und zu stärken. Der wech-
selseitige Wissenstransfer zu Trendthemen wie 
Nachhaltigkeit, Digitalisierung, Coworking sowie 
Barrierefreiheit soll dabei aktiv gefördert werden. 
Im Rahmen des Förderprojekts „ReStart MICE – 

Aufbau und Implementierung nachhaltiger und 
digitaler Tagungsangebote sowie einer professio-
nellen Online-Marketing-Struktur zur Steigerung 
der Sichtbarkeit der Tagungsregion Rostock im 
nationalen und internationalen Markt“ werden 
die Entwicklung und die gezielte Vermarktung 
von buchbaren Tagungsprodukten und -pake-
ten aus dem Partnernetzwerk entsprechend der 
identifizierten Trendthemen weiter ausgebaut.

meet • connect • explore

VIEL FREIRAUM 
FÜR IHRE IDEEN
TAGEN IN DER REGION ROSTOCK

meet-rostockregion.de

Rostock
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Gefördert aus dem Regionalbudget Region Rostock 2018 - 2022

Bild: Dan Petermann
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NETZWERK
Auch im Jahr 2023 werden die bewährten Veran-
staltungsformate von Rostock Marketing, wie der 
traditionelle Jahresempfang der Rostocker Tou-
ristiker oder das zweimal jährlich stattfindende 
Tourismusfrühstück, durchgeführt. Dabei ist es 
das Ziel, in den konstruktiven Austausch mit der 
Branche zu treten, dicht an den Bedürfnissen der 
touristischen Entscheidungsträger dran zu sein 
und daraus ableitend deren Interessen bei zu-

künftigen Aktivitäten der Gesellschaft mit einzu-
beziehen. Ein großer Fokus liegt darüber hinaus 
auf der kontinuierlichen Erweiterung des Netz-
werks von Rostock Marketing. Neu entwickelte 
Angebote und Mehrwerte, wie z.B. die Rostock 
Marketing Akademie, sollen dabei eine wichti-
ge Rolle spielen und die potentiellen Partner zur 
Mitarbeit im Netzwerk animieren. Auch die Ko-
operation mit weiteren Partnern, Institutionen 

und touristischen Akteuren auf regionaler, Lan-
des- und Bundesebene wird zur Schaffung von 
Synergieeffekten und zur Steigerung der natio-
nalen und internationalen Bekanntheit der Des-
tination in bewährter Form fortgeführt. 

Ziel aller Aktivitäten ist und bleibt es, den Tou-
rismus als Wirtschaftsfaktor mit hoher Wert-
schöpfung für die Hanse- und Universitäts-
stadt zu stärken. Diese Aufgabe kann Rostock 
Marketing als Dienstleister der Branche nur ge-
meinsam mit der Unterstützung aller am Tou-
rismus beteiligten Akteure erfüllen. Tourismus 
ist und bleibt eine Gemeinschaftsaufgabe.

Bild: Danny Gohlke
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Gesellschaft Die Gremien von Rostock Marketing

Das Team von Rostock Marketing



CHRIS GÜNTHER
CDU/UFR

HANNES MÖLLER
DIE LINKE.PARTEI

SILVIA SCHLAGE
BÜNDNIS 90/DIE GRÜNEN

OLIVER BRÜNNICH
Geschäftsführer Rostocker Versor-

gungs- und Verkehrs-Holding GmbH

SANDRA WANDT
SPD

YVETTE HARTMANN
Geschäftsführerin Rostocker Versor-
gungs- und Verkehrs-Holding GmbH

Aufsichtsratsvorsitzende stellvertr. Aufsichtsratsvorsitzender
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DIE GREMIEN VON 
ROSTOCK MARKETING 

Stand: Mai 2023
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ALEXANDER SOYK
Vorstandsmitglied Tourismusverein 

Rostock & Warnemünde e.V.

PETRA BURMEISTER
Geschäftsführerin inRostock GmbH 

Messen, Kongresse und Events

CHRISTIAN HARDT
Leiter Unternehmenskommunikation 

ROSTOCK PORT GmbH

ANTJE ANGELI
Geschäftsführerin Zoologischer Garten 

Rostock gGmbH

HANS-HENDRIK KOPPLOW
Vorsitzender Familiengeführte Privat-

hotels und Pensionen in Rostock, 
Warnemünde und Umgebung e.V.

INGA KNOSPE
Geschäftsführerin Großmarkt 

Rostock GmbH

TOBIAS WOITENDORF
Geschäftsführer Tourismusverband MV e.V. 
und Tourismusbeauftragter des Landes MV

ULRICH KUNZE
Pressesprecher Hanse- und 
Universitätsstadt Rostock

GUIDO ZÖLLICK
Präsident DEHOGA Bundesverband e.V. 

und General Manager Hotel NEPTUN

CHRISTIAN SEIFERT
Handels- und Gewerbeverein 
Ostseebad Warnemünde e.V.

Fachbeiratsvorsitzender stellvertr. Fachbeiratsvorsitzende
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CITY-KREIS ROSTOCK e.V.
zur Zeit unbesetzt

DEHOGA MV e.V.
zur Zeit unbesetzt

Stand: Mai 2023
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MATTHIAS FROMM
Geschäftsführer

MICHAEL KULISCH
Prokurist

ANJA WIERING
Projektassistenz 

Rostock Marketing Akademie

TOBIAS EWERT 
Projektmanager
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SARAH EVERS
Projektmanagerin MICE-Marketing

ANJA SCHUMACHER 
Projektmanagerin MICE-Vertrieb

NANE PETZOLD 
Projektmanagerin MICE
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DAS TEAM VON 
ROSTOCK MARKETING 

Stand: Mai 2023
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Zahlen & Fakten
Struktur Marketingumlage und Ertragslage

Ankünfte und Übernachtungen

Mitglied- und Partnerschaften

Beteiligungsmodelle Rostock Marketing

Partnerübersicht



STRUKTUR MARKETINGUMLAGE UND ERTRAGSLAGE

Partner 354

Hotels / Hostels 43

Pensionen / Gutshäuser 18

Ferienunterkünfte 136

Touristische Leistungsträger 157

Steuerkanzlei: Contutum Molka Sprave Plagemann Gottschall Steuerberater Rechtsanwalt GbR 
Wirtschaftsprüfer: HAG Hanseatic Audit GmbH Wirtschaftsprüfungsgesellschaft

Einnahmen 2022 in T €

Umsatzerlöse 593

 Æ Marketingumlage 263

 Æ Werbung, Messen, Veranstaltungen 102

 Æ Provision, Sonstiges 228

sonstige betriebliche Erträge 260

Summe: 853

Ausgaben 2022

betriebliche Aufwendungen 479

 Æ Werbung, Messen, Veranstaltungen 38

 Æ crossmediale Produkte / Onlinevermarktung 132

 Æ Standortmarketing 84

 Æ Provision buchbarer Angebote 125

 Æ sonstige Aufwendungen 100

Personalaufwand 349

Abschreibungen 17

Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 3

Summe: 848

Jahresergebnis 5

Hotels / Hostels 
12,1 %

Pensionen / Gutshäuser
5,1 %

Touristische 
Leistungsträger

44,4 %
Ferienunterkünfte 
38,4 %
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Januar 28.978 + 498,5 %

Februar 35.288 + 558,6 %

März 48.408 + 635,7 %

April 62.613 + 830,5 %

Mai 64.465 + 910,3 %

Juni 74.052 + 41,5 %

Juli 82.777 + 12,9 %

August 90.595 + 4,7 %

September 77.197 + 7,9 %

Oktober 70.980 - 5,0 %

November 56.239 + 18,2 %

Dezember 50.860 + 61,5 %

gesamt 746.427 + 60,1 %

Ankünfte 
(im Vergleich zum Vorjahr)

Quelle: Statistisches Amt Mecklenburg-Vorpommern 

Januar 80.754 + 435,9 %

Februar 94.624 + 522,7 %

März 131.157 + 546,8 %

April 165.584 + 799,3 %

Mai 171.539 + 749,5 %

Juni 206.186 + 31,2 %

Juli 243.248 - 0,1 %

August 301.788 - 1,8 %

September 209.560 - 3,7 %

Oktober 191.918 - 10,2 %

November 133.867 + 9,7 %

Dezember 124.731 + 49,4 %

gesamt 2.069.986 + 44,4 %

Übernachtungen 
(im Vergleich zum Vorjahr) 

ANKÜNFTE UND ÜBERNACHTUNGEN
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Mitgliedschaften Rostock Marketing Kooperationen & Mitgliedschaften Tourismuszentrale 
Rostock & Warnemünde

Arbeitsgemeinschaft Tourismuszentrale 
Rostock & Warnemünde

MITGLIED- UND PARTNERSCHAFTEN
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FÜR EINE LEBENDIGE TOURISMUSKULTUR · FÜR STEIGENDE GÄSTEZAHLEN · FÜR EIN STARKES NETZWERK

PARTNERPROGRAMM 
HOTELS

FÜR EINE LEBENDIGE TOURISMUSKULTUR · FÜR STEIGENDE GÄSTEZAHLEN · FÜR EIN STARKES NETZWERK

PARTNERPROGRAMM 
FERIENUNTERKÜNFTE & PENSIONEN

FÜR EINE LEBENDIGE TOURISMUSKULTUR · FÜR STEIGENDE GÄSTEZAHLEN · FÜR EIN STARKES NETZWERK

PARTNERPROGRAMM 
TOURISTISCHE LEISTUNGSTRÄGER

PARTNERPROGRAMM

WAS MACHT ROSTOCK 
MARKETING?
Seit 2010 ist Rostock Marketing der kompetente 
Ansprechpartner für ein schlagkräftiges Touris-
musmarketing. Ziel ist die Positionierung 
der Region Rostock als ganzjährig attraktive 
Urlaubsdestination sowie die Vermarktung 
des touristischen Angebots unseres Partner-
netzwerks. Mit dem innovativen Modell 
der freiwilligen Marketingumlage haben 
wir eine bundesweit einzigartige Form der 
Tourismusfinanzierung etabliert, an der sich 
mittlerweile zahlreiche Hoteliers, Gastronomen 
und weitere touristische Leistungsträger aus 
der Region Rostock aktiv beteiligen. Jeder 
Euro an Partnerbeiträgen fließt dabei 1:1 in das 

Tourismusmarketing. Das Rostock Convention 
Bureau als Business Unit von Rostock Marketing 
ist seit 2016 darüber hinaus für die Positionierung 
der Region Rostock als attraktiver Tagungs- 
und Kongressstandort verantwortlich. Unter 
der Marke „Meet Rostock Region“ bündelt das 
Rostock Convention Bureau die vorhandenen 
Potentiale der Region und vermarktet die 
MICE-Angebote gegenüber nationalen und 
internationalen Kunden mit schlagkräftigen 
Marketing- und Vertriebsaktivitäten. Die 2021 
gegründete Rostock Marketing Akademie bietet 
Unternehmen aus der Tourismusbranche ein 
passgenaues Fort- und Weiterbildungsangebot.

UNSERE ZIELE

UNSER STRATEGISCHER LEITFADEN

Tourismuskonzeption der Hanse- und Universitätsstadt Rostock

Rostock Marketing als 
Impulsgeber für die 

Tourismusbranche in 
der Region Rostock

Vermarktung des 
Dreiklangs aus 

maritimer Großstadt, 
Seebädern und 
Rostocker Heide

Erschließung von 
finanziellen Mitteln 

für das Tourismusmar-
keting mit zweckbe-

stimmtem Einsatz

Umsetzung der in der 
Tourismuskonzeption 

festgelegten 
Handlungsfelder und 

Maßnahmen

Profilierung der 
Region Rostock als 

Tagungs- und 
Kongressstandort

Etablierung der Region 
Rostock als ganzjährige

 Urlaubsdestination 
sowohl national als 
auch international
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Rostocker Gesellschaft für Tourismus und Marketing mbH
Warnowufer 65 · 18057 Rostock

Weitere Informationen auf rostock-marketing.de

ANMELDUNG
FÜR DIE BETEILIGUNG AN DER MARKETINGUMLAGE  
Unternehmen: 

Ansprechpartner/-in:

Straße / Nr.:            

PLZ:       Ort:

Telefon: 

E-Mail:

Kategorisierung nach Bettenzahl Jahresbeitrag (zzgl. MwSt.)

9 bis 20 Betten 500 €

21 bis 50 Betten 1.250 €

51 bis 100 Betten 2.500 €

101 bis 150 Betten 4.000 €

151 bis 300 Betten 6.000 €

> 300 Betten 8.000 €

Rostock Marketing Akademie

weitere Informationen

Zubuchbaren Angeboten

Printpublikationen

Online-Marketing

Messen & Events

Interesse an...

IHRE ANSPRECHPARTNER

MATTHIAS FROMM
Geschäftsführer / Tourismusdirektor

Telefon: +49 (0) 381 381-2992 
info@rostock-marketing.de

TOBIAS EWERT
Projektmanager

Telefon: +49 (0) 381 381-2991
ewert@rostock-marketing.de

ANJA SCHUMACHER
Vertrieb MICE

Telefon: +49 (0) 381 381-2948
schumacher@rostock-convention.de

Bitte kreuzen Sie an:

ANMELDUNG
FÜR DIE BETEILIGUNG AN DER MARKETINGUMLAGE  
Unternehmen: 

Ansprechpartner/-in:

Straße / Nr.:            

PLZ:       Ort:

Telefon: 

E-Mail:

Kategorisierung nach 
Bettenanzahl

Bildeintrag im Urlaubsmagazin 
„Mein Urlaub Rostock & Warnemünde“

Integration im Online-
Buchungssystem auf rostock.de 

(zzgl. 10% Provision zzgl. MwSt.)

Zimmervermittlung über die 
Tourist-Informationen

 (zzgl. 10% Provision zzgl. MwSt.)

Jahresbeitrag
(zzgl. MwSt.)

Basispaket A: 1 bis 8 Betten x 200 €

Basispaket B: 1 bis 8 Betten nur online x x 200 €

Gesamtpaket A+B: 1 bis 8 Betten x x x 300 €

9 bis 20 Betten x x x 500 €

21 bis 50 Betten x x x 1.250 €

51 bis 100 Betten x x x 2.500 €

101 bis 150 Betten x x x 4.000 €

151 bis 300 Betten x x x 6.000 €

> 300 Betten x x x 8.000 €

Rostock Marketing Akademie

weitere Informationen

Zubuchbaren Angeboten

Online-Anzeigen auf rostock.de

Messen, Events & Roadshows

Interesse an...

Rostocker Gesellschaft für Tourismus und Marketing mbH
Warnowufer 65 · 18057 Rostock

Weitere Informationen auf rostock-marketing.de

IHRE ANSPRECHPARTNER

MATTHIAS FROMM
Geschäftsführer / Tourismusdirektor

Telefon: +49 (0) 381 381-2992 
info@rostock-marketing.de

TOBIAS EWERT
Projektmanager

Telefon: +49 (0) 381 381-2991
ewert@rostock-marketing.de

ANJA SCHUMACHER
Vertrieb MICE

Telefon: +49 (0) 381 381-2948
schumacher@rostock-convention.de

Bitte kreuzen Sie an:
Rostocker Gesellschaft für Tourismus und Marketing mbH

Warnowufer 65 · 18057 Rostock
Weitere Informationen auf rostock-marketing.de

ANMELDUNG
FÜR DIE BETEILIGUNG AN DER MARKETINGUMLAGE  
Unternehmen: 

Ansprechpartner/-in:

Straße / Nr.:            

PLZ:       Ort:

Telefon: 

E-Mail:

Nettoumsatz pro Jahr Jahresbeitrag (zzgl. MwSt.)

bis 250.000 € 500 €

250.001 € - 500.000 € 1.000 €

500.001 € - 1.000.000 € 1.500 €

ab 1.000.000 € 2.000 €

Rostock Marketing Akademie

weitere Informationen

Zubuchbaren Angeboten

Printpublikationen

Online-Marketing

Messen & Events

Interesse an...

IHRE ANSPRECHPARTNER

MATTHIAS FROMM
Geschäftsführer / Tourismusdirektor

Telefon: +49 (0) 381 381-2992 
info@rostock-marketing.de

TOBIAS EWERT
Projektmanager

Telefon: +49 (0) 381 381-2991
ewert@rostock-marketing.de

ANJA SCHUMACHER
Vertrieb MICE

Telefon: +49 (0) 381 381-2948
schumacher@rostock-convention.de

Bitte kreuzen Sie an:

 Æ jetzt öffnen  Æ jetzt öffnen  Æ jetzt öffnen

BETEILIGUNGSMODELLE ROSTOCK MARKETING
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https://www.rostock-marketing.de/files/rostock-marketing/content/partnerprogramm/PARTNERPROGRAMM-Hotels-Online.pdf
https://www.rostock-marketing.de/files/rostock-marketing/content/partnerprogramm/PARTNERPROGRAMM-Ferienunterkuenfte-und-Pensionen-Online.pdf
https://www.rostock-marketing.de/files/rostock-marketing/content/partnerprogramm/PARTNERPROGRAMM-Touristische-Leistungstraeger-Online.pdf


A
 ÆAbenteuer in Mecklenburg 
Vorpommern GmbH 
 ÆAbenteuer Stadtwelten 
 ÆAchtenhagen & Achtenhagen 
(Gutshaus Ludorf ) GbR 
 ÆAchtern-Strand-Hus 
 ÆADFC Regionalverband Rostock e.V. 
 ÆAFS-sim.de 
 ÆAFW Arbeitsförderungs- und 
Fortbildungswerk GmbH /  
miniland MV 
 ÆAgentur f. Vermittlung v. 
Wohnungen u. FE-WO /  
Gästehaus Sandra 
 Æa-ja Resort und Hotel GmbH 
 ÆAnkes Restaurant und Pension 
 ÆApartment Fiebig 
 ÆApartmenthaus 'Strandnähe' 
 ÆAppartement Friedrich-Franz 
 ÆAppartement Haus ART 
 ÆAquadrom Graal-Müritz GmbH & 
Co. Freizeit KG 
 ÆArtHus Adelin Scandinavisches 
Wohndesign 

B
 ÆB.A.S. Event OHG / Virtual Rostock 
 ÆBaggerspielplatz Rostock 
 ÆBaltic Cruiser UG 
(haftungsbeschränkt) 
 ÆBaltica Coast Style GmbH 
 ÆBella Vista Restaurant-
betriebsgesellschaft mbH 
 ÆBernsteinreiter Hirschburg GmbH 
 ÆBioBalsam Naturkosmetik 
 ÆBootsterrassen Warnemünde 
 ÆBUSKONTOR 

C
 ÆCarLo615 
 ÆCarlsberg Deutschland GmbH  
c/o Mecklenburgische Brauerei 
Lübz GmbH 
 ÆCasita Maria 
 ÆCCF Coast-Cruising & Fun GmbH / 
Hot Rod Fun Rostock 
 ÆCFH Penta Rostock GmbH / 
Pentahotel Rostock 
 ÆCharter&Sail UG 

 ÆCityferienwohnung mit Sauna  
und Garten 
 ÆClassic Yacht Charter  
 ÆCRYPTONEUM Legenden-Museum 
 ÆCS Cruise Sailing UG 

D
 ÆDer Warnemünder / 3ART 
 ÆDeutsches Meeresmuseum 
 ÆDieter Schütt Personenschiffahrt 
 ÆDK Gastronomie GmbH Schuster 
Café 
 ÆDoberaner Rennverein von  
1822 e.V. 
 ÆDOCK INN GmbH / DOCK INN 
 ÆDOCK INN GmbH / 
Hafenapartments 

E
 Æeasy Parken 
 ÆEat the World GmbH 
 ÆECE Projektmanagement G.m.b.H. 
& Co. KG / Kröpeliner Tor Center 
Rostock Werbegemeinschaft 
 ÆEDEKA Nord SB-Warenhaus 
GmbH -Marketing und Werbung 
Interessengemeinschaft- 
 ÆEigentümergemeinschaft 
Poststraße 26 
 ÆEIS-CAFE MILANO GmbH 
 ÆENEOS Design 
 ÆErste MÆNNERHOBBY GmbH & Co. KG 
 ÆEvang.Luth. Kirchgemeinde 
Münsterverwaltung 

F
 ÆF.C. Hansa Rostock e.V. 
 ÆFahrgastschifffahrt "K. Brass" GmbH 
 Æ Fahrgastschifffahrt Thomas Schütt OHG 
 ÆFaszination Hansestadt 
 ÆFELSHELDEN 
 ÆFerien am Schloss / Schloss 
Duckwitz 

 ÆFerienappartment "Beim 
Wetterstein"  
 ÆFerienbungalow "Haus Rolf" 
 ÆFerienhaus am Yachthafen 
 ÆFerienhaus Diekelmann 
 ÆFerienhaus Eppler 
 ÆFerienhaus Lisa 
 ÆFerienwohnung - mit Stil 
 ÆFerienwohnung "Achtern Strom" 
 ÆFerienwohnung "Albatros" 
 ÆFerienwohnung "Ann-Charlott" 
 ÆFerienwohnung "Charlotte S." 
 ÆFerienwohnung "CityFlair" 
 ÆFerienwohnung "Galerie" 
 ÆFerienwohnung "Haus Buhne" 
 ÆFerienwohnung "Ostseestrandblick" 
 ÆFerienwohnung "Töpfern und Meer" 
 ÆFerienwohnung "Utspann" 
 ÆFerienwohnung "Zu den 
Hühnergöttern" 
 ÆFerienwohnung "Zum Donnerkeil" 
 ÆFerienwohnung Achim Heine 
 ÆFerienwohnung Andre Luckmann 
 ÆFerienwohnung Beck 
 ÆFerienwohnung Benkner 
 ÆFerienwohnung Boldt 
 ÆFerienwohnung Central 
 ÆFerienwohnung Christine Kundt 
 ÆFerienwohnung Daberkow 
 ÆFerienwohnung Diran 
 ÆFerienwohnung Ebel 
 ÆFerienwohnung Fam. Liske 
 ÆFerienwohnung Familie H. Schams 
 ÆFerienwohnung Familie Kruse 
 ÆFerienwohnung Familie Rieck 
 ÆFerienwohnung Familie Schmitt 
 ÆFerienwohnung Feerjen 
 ÆFerienwohnung Finke  
c/o Alternativ Tours GmbH 
 ÆFerienwohnung Gerhardt Grätz 
 ÆFerienwohnung Gesien 
 ÆFerienwohnung Grothmann 

 ÆFerienwohnung Hammerschmidt 
 ÆFerienwohnung Handsche 
 ÆFerienwohnung Heidi und  
Helmut Bach 
 ÆFerienwohnung Heilmann 
 ÆFerienwohnung Iwan 
 ÆFerienwohnung Jana Daevers 
 ÆFerienwohnung Jasmin 
 ÆFerienwohnung Jozlowski 
 ÆFerienwohnung Kai Wikert 
 ÆFerienwohnung Kartenraum 
 ÆFerienwohnung Krüger 
 ÆFerienwohnung Liebke 
 ÆFerienwohnung Lüdke 
 ÆFerienwohnung Meyer 
 ÆFerienwohnung Mittelbach 
 ÆFerienwohnung Orzechowski 
 ÆFerienwohnung Ostseespass 
 ÆFerienwohnung Rostockblick 
 ÆFerienwohnung Scarbarth 
 ÆFerienwohnung Schade 
 ÆFerienwohnung Scheibner 
 ÆFerienwohnung Scholwin 
 ÆFerienwohnung Schulze 
 ÆFerienwohnung Schütt 
 ÆFerienwohnung Seerose 
 ÆFerienwohnung Seydel 
 ÆFerienwohnung Sommerfeld 
 ÆFerienwohnung Sprenger 
 ÆFerienwohnung St. Jürgen 
 ÆFerienwohnung Storm 
 ÆFerienwohnung Strandgut 
 ÆFerienwohnung Struck 
 ÆFerienwohnung Tolkemitt 
 ÆFerienwohnung Villa Diana 
 ÆFerienwohnung Villa Hannah 
 ÆFerienwohnung Wiesenkrug 
 ÆFerienwohnung Willner 
 ÆFerienwohnungen "Haus in  
der Düne" 
 ÆFerienwohnungen "Meer und Mehr" 
 ÆFerienwohnungen "Zur Eule" 

 ÆFerienwohnungen Alisch 
 ÆFerienwohnungen Andresen 
 ÆFerienwohnungen Atlantic 
 ÆFerienwohnungen Familie  
A. Neumann 
 ÆFerienwohnungen Gero Vollhardt 
 ÆFerienwohnungen im Atelierhof 
 ÆFerienwohnungen im Bauernhaus 
 ÆFerienwohnungen im Kapitänshaus 
 ÆFerienwohnungen im 
Warnemünder Reformhaus 
 ÆFerienwohnungen Seestraße 16 
Deck 1/ Deck 2 
 ÆFerienwohnungen Siegfried 
Muranko 
 ÆFerienwohnungen Stromidylle 
 ÆFerienwohnungen Thiess 
 ÆFerienwohnungen und 
Appartements Warnemünde 
 ÆFerienwohnungen und -zimmer 
Familie Sixdorf 
 ÆFerienwohnungen Weu 
 ÆFestspiele Mecklenburg-
Vorpommern gGmbH 
 ÆFH Rostocker Hotelbetriebs GmbH / 
Radisson Blu Hotel Rostock 
 ÆFiete Fischkopp Erlebnisführung 
 ÆFleesensee Schlosshotel GmbH 
 ÆFlughafen Rostock-Laage- 
Güstrow GmbH 
 ÆFM Pump GmbH / BoatNow 

G
 ÆGästezimmer Christiane Günther 
 ÆGaststätte und Pension 
Schinkenkrug 
 ÆGbR Teuber / Villa Ostseegruss 
 ÆGBSE GmbH - Gastronomie-, 
Betriebs-, Service- & 
Einrichtungsgesellschaft / Hotel 
Garni Am Hopfenmarkt 
 ÆGesellschaft für Wirtschaft- und 
Technologieförderung Rostock mbH 

 ÆGetränkeland Heidebrecht  
GmbH & Co. KG 
 ÆGHW Golf- und Hotelresort 
Wittenbeck GmbH & Co. KG 
 ÆGoldschmiede Anette Klook 
 ÆGolfplatz Warnemünde  
GmbH & Co. KG 
 ÆGoliath Show & Promotion GmbH 
 ÆGorgeous Smiling Hotels GmbH / 
Arthotel ANA Amber Rostock 
 ÆGPM Handels GmbH 
 ÆGroßmarkt Rostock GmbH 
 ÆGut Gremmelin Betriebs-
gesellschaft mbH 
 ÆGut Pohnstorf GmbH 
 ÆGutshaus Gottin GbR 
 ÆGutshaus Lexow B. Buschow &  
P. Oldendorf GbR 
 ÆGutshaus Wesselstorf  
 Ægwo GmbH 

H
 ÆH.+R.Winter Ferienwohnungen / 
Vermietungs- und Verpachtungs GbR  
 ÆHandweberei Ines Heinrich 
 ÆHanse Dienstleistungs- und Service 
Kontor GmbH 
 ÆHanse GoKart Racing  
 ÆHanse Touristik Rostock GmbH 
 ÆHanseatische Eventagentur GmbH 
 ÆHanse-Menü-Service GmbH 
 ÆHanse-Menü-Service GmbH / 
Ferienwohnung Fischerklause 
 ÆHardenberg-Wilthen AG 
 ÆHaus "Möwe" 
 ÆHaus Alexandrine 
 ÆHaus der kurzen Wege 
 ÆHaus Hühnergott 
 ÆHaus Leuchtfeuer 
 ÆHaus Seewind 
 ÆHaus Silko 
 ÆHaus Warnowblick 
 ÆHaus zum Anker 

PARTNERÜBERSICHT 

Rostock Marketing bedankt 
sich bei allen Partnern für 
das entgegengebrachte 
Vertrauen!
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 ÆHERAU Verwaltungsgesellschaft mbH 
 ÆHerrmann Werbung 
 ÆHinstorff Verlag GmbH 
 ÆHochschule für Musik und  
Theater Rostock 
 ÆHotel "Zum Kater" 
 ÆHotel Bellevue 
 ÆHotel Betriebs- und Service GbR 
B.+S. Fügner 
 ÆHotel Godewind 
 ÆHotel Hübner GmbH /  
Park-Hotel Hübner 
 ÆHotel Hübner GmbH /  
Strand-Hotel Hübner 
 ÆHotel Mecklenburg Vorpommern 
GmbH / Schlosshotel Burg Schlitz 
 ÆHotel NEPTUN Betriebs- 
gesellschaft mbH 
 ÆHotel Ostseeland 
 ÆHotel Ringelnatz Warnemünde 
 ÆHotel Warnemünder Hof  
GmbH & Co. KG 
 ÆHotel Wilhelmshöhe OHG 
 ÆHotelbetriebsführungsgesellschaft 
mbH Rostock / Hotel Sanddorn 
 ÆHW-Shapes 

I
 Æ Idyll im Grünen 
 Æ IGA Rostock 2003 GmbH 
 Æ Ilona Walter Eisspezialitäten 
 Æ inRostock GmbH Messen, 
Kongresse & Events 
 Æ Institut für 
Gesundheitsmanagement Nord  
c/o Sorglos-Urlaub 
 Æ Institut für heilende Medizin 
 Æ IntercityHotel GmbH / 
IntercityHotel Rostock 
 Æ IVC Service GmbH / Schloss Vietgest  
 Æ ivent sailing e.Kfr.  

J
 Æ jetboard.EXPERIENCE Carlo Schart 
& Erik Gurzan GbR 
 ÆJLM Verwaltungs GmbH /  
Hotel Belvedere 
 ÆJuni Media GmbH & Co. KG 

K
 ÆK + K Hotel- und 
Gaststättenbetreibergesellschaft 
mbH / Kurpark Hotel Warnemünde 
 ÆKarl's Markt OHG 
 ÆKD Gastronomie GmbH Schusters 
Strandbar 
 ÆKinderland-Rostock Mohr  
+ Partner GbR 
 ÆKleines Gästehaus / GbR Franke / 
Haferland 
 ÆKletterwand "Am Bunker" Rostock 
UG (haftungsbeschränkt) 
 ÆKonservatorium - Musikschule 
der Hanse- und Universitätsstadt 
Rostock 
 ÆKulturhistorisches Museum Rostock 
 ÆKunstmuseum Schwaan 
 ÆKurhaus Warnemünde Betriebs GmbH 
 ÆKVS Kongreß- und 
Veranstaltungsservice 
 Ækw Agentur für Kommunikation 
und Werbung GmbH 

L
 ÆLandhotel Ostseetraum & FeWo GmbH 
 ÆLandhotel Rittmeister 
 ÆLevel Up One GmbH 
 ÆLuftfahrt und Marketing GmbH 
Rostock 
 ÆLUPCOM Media GmbH 

M
 ÆMaisonette-Wohnung an der 
Ostsee 
 ÆMarlower Brauerei 
 ÆMartin Moratz Fine Art 
Photography 
 ÆMecklenburger Kutsch- und 
Kremserfahrten 
 ÆMobilson GmbH 
 ÆMS Baltica 
 ÆMV-IT-Systeme OHG 
 ÆMylord Werbeagentur 

N
 ÆNatur- und Umweltpark Güstrow 
gGmbH / Wildpark-MV.de 
 ÆNaturheil- und 
physiotherapeutische Praxis 
Christine Heide 
 ÆNeue Parkhotel Seeblick Betriebs 
GmbH / Parkhotel Seeblick 
 ÆNHB Betriebsgesellschaft mbH / 
Hotel am Schlosspark Güstrow 
 ÆNiRo Freizeit GmbH / Kletterwald 
Hohe Düne 
 ÆNORTH-FOOD GmbH 

O
 ÆObjektgesellschaft Strandweg 11 
mbH / Residenz am Strande 
 ÆOhne Barrieren - Wohnen und 
Sozialdienste gGmbH / Hotel 
Sportforum 
 ÆOstsee-Brauhaus AG-Hotel / 
Forsthausbrauerei Trotzenburg 
 ÆOstseebungalow Päsch 
 ÆOstsee-Cruising GmbH 
 ÆOstseedomizil Rader 
 ÆOstseeflug Air Services GmbH 
 ÆOstseehaus Windbreaker 

 ÆOstseeKueste Immobilien Krüger & 
Rohde GbR 
 ÆOtto's Restaurant & Hafenbar 
 ÆOutlet Evolution Services GmbH / 
Hanse Outlets 

P
 ÆPandino Betriebs GmbH 
 ÆPanoramico Rostock GmbH
 ÆPapstein & Papstein GbR FW Kuddel 
und Hein 
 ÆPension Arielle 
 ÆPension Hohen Sprenz am See 
 ÆPension Katy / Haus Troja 
 ÆPension Philipp 
 ÆPINAX Werbemedien 
 ÆPraxis für Physiotherapie Sven Stoll 
 ÆPrintzentrum / Pressezentrum GmbH 
 Æpro Kunsthalle e.V. 

R
 ÆR&R Reisen&Rasten UG 
(haftungsbeschränkt) 
 ÆR. Kossow & Levermann GmbH / 
Hotel Recknitztal 
 ÆR. Kossow & Levermann 
Hotelbetriebs GmbH / Hotel am 
Leuchtturm 
 ÆRadeberger Gruppe KG / 
Hanseatische Brauerei Rostock 
 ÆReit- und Ferienhof Blohm 
 ÆResidenz am Kurpark 
 ÆRingelnatz Warnemünde 
 Ærostock apartment LIVING HOTEL 
 ÆRostock City Tours 
 ÆROSTOCK PORT GmbH 
 ÆRostocker Fischmarkt c/o F&F Fisch 
und Feinkost GmbH 
 ÆRostocker Oktoberfest UG & Co. KG 
 ÆRostocker Personenschifffahrt 
 ÆRostocker Straßenbahn AG 

 ÆRostocker Transfer Service 
 Ærostock-exklusiv 

S
 Æsailingforyou - Segelreisen und 
Skipperservice auf der Ostsee 
 ÆSailution Marketing & Event  
GmbH & Co. KG 
 ÆSamtpfote cosmetics UG 
 ÆSarazul Cashmere Mongolia 
 ÆScandlines Deutschland GmbH 
 ÆSchimpf & Weber GbR / 
Rostockfisch 
 ÆSchloss Broock GmbH & Co. KG 
 ÆSchnitzel-Ösi 
 ÆSiam Thai Massage 
 ÆSOLEBROMINO Tourismus GmbH / 
Schloss Kaarz  
 ÆSommerrodelbahn Bad Doberan 
 ÆSphinx ET / Herrenhaus Vogelsang  
 ÆSpielWaren GmbH FreiLuftSpiele 
Waren (Müritz) / Müritz-Saga 
 ÆStadtpaddeln Rostock 
 ÆStadtrundfahrten M. Scholz 
 ÆStörtebeker Braumanufaktur GmbH 
Braugasthaus Rostock 
 ÆStrandhafer Diedrichshagen GmbH 
 ÆStrandkorbvermietung und 
Wassersport 
 ÆStrandkorbvermietung 
Warnemünde 
 ÆStrandoase Treichel 
 ÆStrandResort Warnemünde-
Markgrafenheide 
Betriebsgesellschaft mbH 
 ÆSupreme Surfschule GmbH & Co. KG 

T
 ÆTanzschule Geipelt 
 ÆTAURUS Werbeagentur 
 ÆTechnologiepark Warnemünde GmbH 

 ÆTokon GmbH & Co.KG 
 ÆTourismuszentrale Rostock & 
Warnemünde 
 ÆTownhouse Hotel Stadt Hamburg 
 ÆTraditionsgasthof Schnatermann GbR 
 ÆTT-Line GmbH & Co.KG 

V
 Ævan der Valk Resort Linstow GmbH 
 ÆVeronika und Jörg Brückner 
 ÆVienna House "Die kleine Sonne" 
 ÆVienna House Sonne Rostock 
 ÆVilla am Strand 
 ÆVilla Aranka 
 ÆVilla Fortuna 
 ÆVilla Hannah 
 ÆVilla Hübner 
 ÆVilla Schwalbe 
 ÆVIP Hanse Touring GmbH 
 ÆVIP-Parking 
 Ævital & physio Beratung und Verkauf 
 ÆVogel Hotel Appartements & Spa OHG 
 ÆVogelpark Marlow gGmbH 
 ÆVolkstheater Rostock GmbH 

W
 Æw.Holz GmbH Gastronomie & 
Catering-Team 
 ÆWANDERER - Kanu, Rad & Reisen 
 ÆWarnemünder Strandbahn 
 ÆWarnow-Personenschifffahrt 
 ÆWarnowquerung GmbH & Co. KG 
 ÆWARO GmbH / Hotel Stolteraa  
 ÆWeiß-Hotel GmbH / Trihotel am 
Schweizer Wald 
 ÆWenzel Prager Bierstuben 
Warnemünde 
 ÆWerbegemeinschaft Ostsee Park GbR 
 ÆWIRO GmbH 
 ÆWIRO GmbH / WIROtel Mittelmole 

Y
 ÆYachthafenresidenz Hohe Düne GmbH 

Z
 ÆZoologischer Garten Rostock gGmbH  
 ÆZur Kogge Gastro GmbH Rostock 
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Impressum 
Rostocker Gesellschaft für Tourismus und Marketing mbH
Geschäftsführer Matthias Fromm (V.i.S.d.P.)
Warnowufer 65
18057 Rostock 

Telefon +49 (0) 381 381 - 2991
Telefax +49 (0) 381 381 - 2999
info@rostock-marketing.de
www.rostock-marketing.de

Konzeption & Redaktion
Rostocker Gesellschaft für Tourismus und Marketing mbH 

Strategieberatung
Mylord Werbeagentur

Grafik-Design & dynamische Umsetzung
TAURUS Werbeagentur

Im Tourismus 
zusammen wachsen


