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Rostock Marketing bedankt sich bei allen 
Partnern für das entgegengebrachte Vertrauen

 Æ  "Ohne Barrieren" Wohnen und Sozialdienste gGmbH / Hotel Sportforum 
 Æ  Abenteuer in Mecklenburg Vorpommern GmbH 
 Æ  Achtern-Strand-Hus 
 Æ  adebar GmbH 
 Æ  ADFC Regionalverband Rostock e.V. 
 Æ  AFS-sim.de 
 Æ  Agentur f. Vermittlung v. Wohnungen u. FE-WO / Gästehaus Sandra 
 Æ  AIDA Cruises 
 Æ  a-ja Resort und Hotel GmbH 
 Æ  Anastasia Appartements 
 Æ  Ankes Restaurant und Pension 
 Æ  Antik Nr. 9 
 Æ  Antik und Nostalgie 
 Æ  Aparthotel Strandhafer 
 Æ  Apartment Fiebig 
 Æ  Apartmenthaus 'Strandnähe' 
 Æ  Appartement Friedrich-Franz 
 Æ  Appartement Haus ART 
 Æ  Aquadrom Graal-Müritz GmbH & Co. Freizeit KG 
 Æ  arcona Hotel Sonne GmbH/ Hotel "Die kleine Sonne" 
 Æ  arcona Hotel Sonne GmbH/ Steigenberger Hotel Sonne 
 Æ  Ästhetik-Klinik 
 Æ  B.+R. Schilling Ferienwohnungen 
 Æ  Baltica Coast Style GmbH 
 Æ  Beauty + Med  
 Æ  BEEFTEA group GmbH 
 Æ  Bernstein-Expo Ulf Erichson "Warnemünder Bernsteinmuseum" 
 Æ  Bernsteinhaus Rostock 
 Æ  Bernsteinreiter Hirschburg GmbH 
 Æ  Besitos Rostock GmbH 
 Æ  BKa Deutschland GmbH - Kletterwald Hohe Düne 
 Æ  blue doors Hostel 
 Æ  Bootsterrassen Warnemünde 
 Æ  Brummkreisel 
 Æ  Bungalow Boje 
 Æ  Bungalow Ostseenähe 
 Æ  BUSKONTOR 
 Æ  CarLo615 
 Æ  Casita Maria 
 Æ  Christel Gütschow Immobilien 
 Æ  City Pension 
 Æ  Cityferienwohnung mit Sauna und Garten 
 Æ  Classic Yacht Charter  
 Æ  CRYPTONEUM Legenden-Museum 
 Æ  Das gelbe Ferienhaus 
 Æ  Das Kaffeehaus Rostock 
 Æ  Der Warnemünder/ 3ART 
 Æ  Dieter Schütt Personenschiffahrt 
 Æ  DK Gastronomie GmbH Schuster Café 
 Æ  Doberaner Rennverein von 1822 e.V. 
 Æ  DOCK INN GmbH - DOCK INN 
 Æ  DOCK INN GmbH - Hafenapartments 
 Æ  easy Parken 
 Æ  Eat the World GmbH 
 Æ  ECE Projektmanagement G.m.b.H. & Co. KG Kröpeliner Tor Center    

Rostock Werbegemeinschaft 
 Æ  EDEKA Nord SB-Warenhaus GmbH -Marketing und Werbung  

Interessengemeinschaft- 
 Æ  Eigentümergemeinschaft Poststraße 26 
 Æ  EIS-CAFE MILANO GmbH 
 Æ  ENEOS Design 
 Æ  Erste MÆNNERHOBBY GmbH & Co. KG 
 Æ  Evang.Luth. Kirchgemeinde Münsterverwaltung 
 Æ  F.C. Hansa Rostock e.V. 
 Æ  Fahrgastschifffahrt "K. Brass" GmbH 
 Æ  Fahrradhandlung und -verleih Dühring 
 Æ  Familie Gesien Ferienwohnungen 
 Æ  Familie H. Schams 
 Æ  Familie Kruse Ferienwohnung 
 Æ  Familie Rickert 
 Æ  Familie Scholwin 
 Æ  Familie Schroeder Atelier zum Meer 
 Æ  Familie Sixdorf 
 Æ  Familie Storm 
 Æ  Familie Willner 
 Æ  Ferienappartment "Beim Wetterstein"  
 Æ  Ferienbungalow "Haus Rolf" 
 Æ  Ferienbungalow Boeck 
 Æ  Ferienbungalows Deris
 Æ  Ferienhaus "Meer und Mehr" 
 Æ  Ferienhaus Am Strom 50 
 Æ  Ferienhaus am Yachthafen 
 Æ  Ferienhaus Diekelmann 
 Æ  Ferienhaus Eppler 
 Æ  Ferienhaus Hirsch 
 Æ  Ferienhaus Janzen 
 Æ  Ferienhaus Lisa 
 Æ  Ferienhäuser "Meer und Mehr" 
 Æ  Ferienwohnung  Heilmann
 Æ  Ferienwohnung - mit Stil 
 Æ  Ferienwohnung "Achtern Strom" 
 Æ  Ferienwohnung "Ann-Charlott" 
 Æ  Ferienwohnung "Charlotte S." 
 Æ  Ferienwohnung "CityFlair" 
 Æ  Ferienwohnung "Haus Buhne" 
 Æ  Ferienwohnung "Haus Elli" 
 Æ  Ferienwohnung "Ostseestrandblick" 
 Æ  Ferienwohnung "Schwedenhaus" 
 Æ  Ferienwohnung "Töpfern und Meer" 
 Æ  Ferienwohnung "Utspann" 
 Æ  Ferienwohnung "Zu den Hühnergöttern" 
 Æ  Ferienwohnung Achim Heine 
 Æ  Ferienwohnung Am Sanddorn 

 Æ  Ferienwohnung Anastasia 22 
 Æ  Ferienwohnung Andre Luckmann 
 Æ  Ferienwohnung Barthel 
 Æ  Ferienwohnung Beck 
 Æ  Ferienwohnung Benkner 
 Æ  Ferienwohnung Boldt 
 Æ  Ferienwohnung Charlotte 
 Æ  Ferienwohnung Christine Kundt 
 Æ  Ferienwohnung Daberkow 
 Æ  Ferienwohnung Diran 
 Æ  Ferienwohnung Ebel 
 Æ  Ferienwohnung Fam. Liske 
 Æ  Ferienwohnung Familie Kenner 
 Æ  Ferienwohnung Familie Krüger 
 Æ  Ferienwohnung Familie Rieck 
 Æ  Ferienwohnung Familie Schmitt 
 Æ  Ferienwohnung Feerjen 
 Æ  Ferienwohnung Feger 
 Æ  Ferienwohnung Finke c/o Alternativ Tours GmbH 
 Æ  Ferienwohnung Friedrich-Franz 57 
 Æ  Ferienwohnung Gerhardt Grätz 
 Æ  Ferienwohnung Gieselmann 
 Æ  Ferienwohnung Grothmann 
 Æ  Ferienwohnung Hammerschmidt 
 Æ  Ferienwohnung Handsche 
 Æ  Ferienwohnung Hofidyll 
 Æ  Ferienwohnung im Atelierhof 
 Æ  Ferienwohnung Iwan 
 Æ  Ferienwohnung Jana Daevers 
 Æ  Ferienwohnung Jasmin 
 Æ  Ferienwohnung Jozlowski 
 Æ  Ferienwohnung Kai Wikert 
 Æ  Ferienwohnung Kartenraum 
 Æ  Ferienwohnung Kohlmann 
 Æ  Ferienwohnung Körner 
 Æ  Ferienwohnung Krüger 
 Æ  Ferienwohnung Liebke 
 Æ  Ferienwohnung Lüdke 
 Æ  Ferienwohnung Martens 
 Æ  Ferienwohnung Meyer 
 Æ  Ferienwohnung Mittelbach 
 Æ  Ferienwohnung Müller 
 Æ  Ferienwohnung Orzechowski 
 Æ  Ferienwohnung Ostseespass 
 Æ  Ferienwohnung Pockrandt 
 Æ  Ferienwohnung Raedel 
 Æ  Ferienwohnung Scarbarth 
 Æ  Ferienwohnung Schade 
 Æ  Ferienwohnung Scheibner 
 Æ  Ferienwohnung Schröter 
 Æ  Ferienwohnung Schulze 
 Æ  Ferienwohnung Schütt 
 Æ  Ferienwohnung Seraphine 
 Æ  Ferienwohnung Sommerfeld 
 Æ  Ferienwohnung Sprenger 
 Æ  Ferienwohnung St. Jürgen 
 Æ  Ferienwohnung Strandgut 
 Æ  Ferienwohnung Strandnah 
 Æ  Ferienwohnung Stromidylle 
 Æ  Ferienwohnung Struck 
 Æ  Ferienwohnung Swodenk 
 Æ  Ferienwohnung Teichmann 
 Æ  Ferienwohnung Thiess 
 Æ  Ferienwohnung Tolkemitt 
 Æ  Ferienwohnung Tolle 
 Æ  Ferienwohnung Villa Diana 
 Æ  Ferienwohnung Wiesenkrug 
 Æ  Ferienwohnung Winter 
 Æ  Ferienwohnungen "Haus in der Düne" 
 Æ  Ferienwohnungen "Zur Eule" 
 Æ  Ferienwohnungen Alisch 
 Æ  Ferienwohnungen Andresen 
 Æ  Ferienwohnungen Atlantic 
 Æ  Ferienwohnungen Familie A. Neumann 
 Æ  Ferienwohnungen im Bauernhaus 
 Æ  Ferienwohnungen im Kapitänshaus 
 Æ  Ferienwohnungen im Warnemünder Reformhaus 
 Æ  Ferienwohnungen Markgrafenheide Goerke 
 Æ  Ferienwohnungen N .Hahn 
 Æ  Ferienwohnungen Seestraße 16 Deck 1/ Deck 2 
 Æ  Ferienwohnungen Siegfried Muranko 
 Æ  Ferienwohnungen und Appartements Warnemünde 
 Æ  Ferienwohnungen Wältermann 
 Æ  Ferienwohnungen Weu 
 Æ  Ferienzimmer Brümmer 
 Æ  Ferienzimmer Lichtlein 
 Æ  Ferienzimmer Mielenz 
 Æ  Festspiele Mecklenburg-Vorpommern gGmbH 
 Æ  FEWO Heidi und Helmut Bach 
 Æ  FeWo Kitzerow 
 Æ  FEWO Villa Hannah 
 Æ  Fiete Fischkopp Erlebnisführung 
 Æ  Fist Hotel Rostock Betrieb GmbH 
 Æ  Flughafen Rostock-Laage-Güstrow GmbH 
 Æ  Food and Fun GmbH 
 Æ  Gästehaus "Villa Minerva" 
 Æ  Gästewohnung Never 
 Æ  Gästezimmer Christiane Günther 
 Æ  Gästezimmer Kraschewski 
 Æ  Gaststätte und Pension Schinkenkrug 
 Æ  GBSE GmbH - Gastronomie-, Betriebs-, Service- & 

Einrichtungsgesellschaft - Hotel Garni Am Hopfenmarkt 
 Æ  Gesellschaft für Wirtschaft- und Technologieförderung Rostock mbH 

 Æ  Getränkeland Heidebrecht GmbH & Co. KG 
 Æ  GHW Golf- und Hotelresort Wittenbeck GmbH & Co. KG 
 Æ  Goldschmiede Anette Klook 
 Æ  Golfplatz Warnemünde GmbH & Co. KG 
 Æ  Goliath Show & Promotion GmbH 
 Æ  Grand Hotel Heiligendamm 
 Æ  Grönfingers Rostocks Gartenfachmarkt GmbH 
 Æ  Großmarkt Rostock GmbH 
 Æ  Grundstücksgesellschaft Warnemünde GmbH & Co. KG 
 Æ  Gut Gremmelin GmbH 
 Æ  gwo GmbH 
 Æ  H.+R.Winter Ferienwohnungen/ Vermietungs- und Verpachtungs GbR  
 Æ  Handweberei 
 Æ  Hanse Dienstleistungs- und Service Kontor GmbH 
 Æ  Hanse GoKart Racing  
 Æ  Hanse Touristik Rostock GmbH 
 Æ  Hanseatische Eventagentur GmbH 
 Æ  Hanse-Menü-Service GmbH 
 Æ  Hanse-Menü-Service GmbH / Ferienwohnung Fischerklause 
 Æ  Hardenberg-Wilthen AG 
 Æ  Haus "Möwe" 
 Æ  Haus Alexandrine 
 Æ  Haus der kurzen Wege 
 Æ  Haus Eschenburg 
 Æ  Haus Hühnergott 
 Æ  Haus Leuchtfeuer 
 Æ  Haus Seewind 
 Æ  Haus Silko 
 Æ  Haus Warnowblick 
 Æ  Haus zum Anker 
 Æ  HERAU Verwaltungsgesellschaft mbH 
 Æ  Herrmann Werbung 
 Æ  Hinstorff Verlag GmbH 
 Æ  Hochschule für Musik und Theater Rostock 
 Æ  Hong Fa Thai Massagen 
 Æ  Hotel Bellevue 
 Æ  Hotel Betriebs- und Service GbR B.+S. Fügner 
 Æ  Hotel Godewind 
 Æ  Hotel Hübner GmbH / Park-Hotel Hübner 
 Æ  Hotel Hübner GmbH / Strand-Hotel Hübner 
 Æ  Hotel Neptun Betriebsgesellschaft mbH 
 Æ  Hotel Ostseeland 
 Æ  Hotel Ringelnatz Warnemünde 
 Æ  Hotel Stolteraa -  WARO GmbH 
 Æ  Hotel Strand 26 
 Æ  Hotel Warnemünder Hof GmbH & Co. KG 
 Æ  Hotel Wilhelmshöhe OHG 
 Æ  Hotelbetriebsführungsgesellschaft mbH Rostock - Hotel Sanddorn 
 Æ  HW-Shapes 
 Æ  Idyll im Grünen 
 Æ  IGA Rostock 2003 GmbH 
 Æ  Ilona Walter Eisspezialitäten 
 Æ  inRostock GmbH Messen, Kongresse & Events 
 Æ  Institut für Gesundheitsmanagement Nord c/o Sorglos-Urlaub 
 Æ  Institut für heilende Medizin 
 Æ  interSPA Gesellschaft für Betrieb Wonnemar Wismar mbH 
 Æ  ivent sailing e.Kfr.  
 Æ Jedermann Festspiele Wismar e.V. c/o Hansekontor Wismar GmbH
 Æ  JLM Verwaltungs GmbH - Hotel Belvedere 
 Æ  JOHANN JONAS Marketing & Events 
 Æ  Juni Media GmbH & Co. KG 
 Æ  Karl's Markt OHG 
 Æ  KD Gastronomie GmbH Schusters Strandbar 
 Æ  Kinderland-Rostock Mohr + Partner GbR 
 Æ  Klatschmohn Verlag, Druck + Werbung GmbH & Co.KG 
 Æ  Kleines Gästehaus/ GbR Franke/ Haferland 
 Æ  Kleinkunstbühne Ringelnatz Warnemünde 
 Æ  Kletterwand "Am Bunker" Rostock UG (haftungsbeschränkt) 
 Æ  Kongreß- und Veranstaltungsservice 
 Æ  Kulturhistorisches Museum Rostock 
 Æ  Kunstmuseum Schwaan 
 Æ  Kurhaus Warnemünde Betriebs GmbH 
 Æ  KurparkHotel- K + K Hotel- und Gaststättenbetreibergesellschaft mbH 
 Æ  kw Agentur für Kommunikation und Werbung GmbH 
 Æ  Landhotel Ostseetraum & FeWo GmbH 
 Æ  Landhotel Rittmeister 
 Æ  Lasergame Rostock 
 Æ  Level Up One GmbH 
 Æ  Little John Bikes Rostock GmbH 
 Æ  LLOYD Großverbraucherservice GmbH & Co. KG 
 Æ  Luftfahrt und Marketing GmbH Rostock 
 Æ  Lungis Thai - Massage 
 Æ  LUPCOM Media GmbH 
 Æ  Maisonette-Wohnung an der Ostsee 
 Æ  Marlower Brauerei  
 Æ  Martin Moratz Fine Art Photography 
 Æ  Mecklenburger Biomarkt 
 Æ  METRO Group Asset Management Services GmbH 
 Æ  Meyer´s Mühle 
 Æ  miniland MV c/o AFW Arbeitsförderungs- und Fortbildungswerk GmbH  
 Æ  Mobilson GmbH 
 Æ  Motel One Germany Betriebs GmbH Motel One Rostock 
 Æ  MS Baltica 
 Æ  MV-IT-Systeme OHG 
 Æ  Mylord Werbeagentur 
 Æ  Naturheil- und physiotherapeutische Praxis Christine Heide 
 Æ  Norbert & Katrin Hahn GbR / TOP-Appartements 
 Æ  NORTH-FOOD GmbH 
 Æ  Oelschläger GbR Schloss Lüsewitz 
 Æ  Ostsee Brauhaus AG "Trotzenburg" 
 Æ  Ostseebungalow Päsch 
 Æ  Ostsee-Cruising GmbH 

 Æ  Ostseedomizil Rader 
 Æ  Ostseefarben Sabine Preiß 
 Æ  Ostseeflug Air Services GmbH 
 Æ  Ostseehaus Windbreaker 
 Æ  OstseeKueste Immobilien Krüger & Rohde GbR 
 Æ  OstseeSparkasse Rostock 
 Æ  Ostsee-Welten GmbH 
 Æ  Otto's Restaurant & Hafenbar 
 Æ  Ozeaneum Stralsund  
 Æ  Pandino Spielwelt GmbH 
 Æ  Papstein & Papstein GbR FW Kuddel und Hein 
 Æ  Parkhotel Seeblick/ Neue Parkhotel Seeblick Betriebs GmbH 
 Æ  Pension Anna 
 Æ  Pension Arielle 
 Æ  Pension Katy/Haus Troja 
 Æ  Pension Küstenbrise 
 Æ  Pension Ostseeurlaub 
 Æ  Pension Philipp 
 Æ  PINAX Werbemedien 
 Æ  Praxis für Physiotherapie Sven Stoll 
 Æ  Printzentrum / Pressezentrum GmbH 
 Æ  pro Kunsthalle e.V. 
 Æ  prolax GmbH & Co. KG 
 Æ  R&R Reisen&Rasten UG (haftungsbeschränkt) 
 Æ  R. Kossow & Levermann GmbH / Hotel Recknitztal 
 Æ  R. Kossow & Levermann Hotelbetriebs GmbH / Hotel am Leuchtturm 
 Æ  Radeberger Gruppe KG, c/o Hanseatische Brauerei Rostock 
 Æ  Reit- und Ferienhof Blohm 
 Æ  Residenz am Kurpark 
 Æ  Residenz am Strande/ Objektgesellschaft Strandweg 11 mbH 
 Æ  Restaurant - ALBERT & EMILE 
 Æ  Restaurant Stilbruch 
 Æ  REVILO Limousinenservice 
 Æ  rostock apartment LIVING HOTEL 
 Æ  Rostock City Tours 
 Æ  ROSTOCK PORT GmbH 
 Æ  Rostocker Fischmarkt c/o F&F Fisch und Feinkost GmbH 
 Æ  Rostocker Oktoberfest UG & Co. KG i.G. 
 Æ  Rostocker Personenschifffahrt 
 Æ  Rostocker Straßenbahn AG 
 Æ  Rostocker Transfer Service 
 Æ  rostock-exklusiv 
 Æ  Sandras Tanzcafé Betriebsgesellschaft mbH / Theater des Friedens 
 Æ  Sarazul Cashmere Mongolia 
 Æ  Sartori & Berger GmbH & Co. KG 
 Æ  Scandlines Deutschland GmbH  
 Æ  Schimpf & Weber GbR / Rostockfisch 
 Æ  Seaside Travel GmbH & Co. Service KG 
 Æ  SegTime GmbH & Co. KG 
 Æ  Siam Thai Massage 
 Æ  SightRunning Rostock 
 Æ  Sommerrodelbahn Bad Doberan 
 Æ  Sozialstation & Pflegedienst Krüger GmbH 
 Æ  speedsailing 
 Æ  Stadtpaddeln Rostock 
 Æ  Stadtrundfahrten M. Scholz 
 Æ  Störtebeker Braumanufaktur GmbH Braugasthaus Rostock 
 Æ  Strandkorbvermietung und Wassersport 
 Æ  Strandoase Treichel 
 Æ  Strandresort Warnemünde-Markgrafenheide Betriebsgesellschaft mbH 
 Æ  Supreme Surfschule GmbH & Co. KG 
 Æ  Tanzschule Geipelt 
 Æ  Taurus Werbeagentur 
 Æ  Technologiepark Warnemünde GmbH 
 Æ  Tokon GmbH & Co.KG 
 Æ  Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde 
 Æ  Tourismuszentrum Mecklenburgische Ostseeküste GmbH 
 Æ  Trihotel am Schweizer Wald c/o Weiß-Hotel GmbH 
 Æ  TT-Line GmbH & Co.KG 
 Æ  TUTOR GmbH 
 Æ  Unternehmensbereich der Gelsenkirchener Logistik-, Hafen und 

Servicegesellschaft mbH / Best Western Hanse Hotel 
 Æ  Veronika und Jörg Brückner 
 Æ  Villa am Strand 
 Æ  Villa Aranka 
 Æ  Villa Fortuna 
 Æ  Villa Hannah 
 Æ  Villa Hübner 
 Æ  Villa Ostseegruss / GbR Teuber 
 Æ  Villa Papendorf 
 Æ  Villa Schwalbe 
 Æ  VIP Hanse Touring GmbH 
 Æ  VIP-Parking 
 Æ  vital & physio Beratung und Verkauf 
 Æ  Vogel Hotel Appartements & Spa OHG 
 Æ  Vogelpark Marlow gGmbH 
 Æ  Volkstheater Rostock GmbH 
 Æ  w.Holz GmbH Gastronomie & Catering-Team 
 Æ  WANDERER - Kanu, Rad & Reisen 
 Æ  Warnemünder Strandbahn 
 Æ  Warnow-Personenschifffahrt 
 Æ  Warnowquerung GmbH & Co. KG 
 Æ  Wellnessloft Rostock GbR 
 Æ  Wenzel Prager Bierstuben Warnemünde 
 Æ  Werbegemeinschaft Ostsee Park GbR 
 Æ  Wildpark-MV.de / Natur- und Umweltpark Güstrow gGmbH 
 Æ  WIRO GmbH 
 Æ  WIROtel Jugendwohnheime 
 Æ  Yachtagentur Rostock Maritim- und Tourismusservice GmbH 
 Æ  Yachthafenresidenz Hohe Düne GmbH 
 Æ  Zoologischer Garten Rostock gGmbH  
 Æ  Zum Donnerkeil 
 Æ  Zur Kogge Gastro GmbH Rostock 
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QUALITATIVES WACHSTUM IM 

TOURISMUS ALS VISION
ROSTOCK IM RAMPENLICHT DES 
DOPPELJUBILÄUMS

Geschäftsführer 
Rostock Marketing

Oberbürgermeister 
Hanse- und Universitätsstadt Rostock

Liebe Partner und Geschäftsfreunde,

ein aus touristischer Sicht atemberaubendes Jahr liegt hinter uns. 

Ob 800. Stadtgeburtstag, 38. Internationaler Hansetag, Premiere 

des ROSTOCK CRUISE FESTIVAL, Eröffnung des Polariums im Ros-

tocker Zoo oder die nationalen und internationalen Beachsoccer 

Wettbewerbe - die Höhepunkte reihten sich im vergangenen 

Jahr wie Perlen auf einer Schnur. Mit Blick auf diese Vielzahl an 

Highlights war die Herausforderung groß, die auf Rostock gerich-

tete Aufmerksamkeit und die damit verbundene überregionale 

Strahlkraft für das Tourismusmarketing gezielt zu nutzen, um die 

Vorzüge von Rostock & Warnemünde als Urlaubsdestination her-

vorzuheben. Wir können mit Stolz sagen, dass uns dies gemeinsam 

gelungen ist. Über zwei Millionen Übernachtungen in 2018 bewei-

sen eindrucksvoll die positive touristische Entwicklung von Ros-

tock & Warnemünde in den letzten Jahren. Um dieses hohe Niveau 

dauerhaft beizubehalten, müssen wir uns auch zukünftig weiter 

strategisch wichtigen Themenfeldern wie dem Gesundheitstouris-

mus, dem Tagungs- und Kongresstourismus, dem Umweltschutz 

und der Förderung der Barrierefreiheit widmen. All dies natürlich 

im Einklang mit den Erwartungen und Bedürfnissen unserer Ur-

lauber und Gäste, aber insbesondere auch der der Einwohner. Ein 

verträglicher, nachhaltiger Tourismus für den Standort Rostock & 

Warnemünde, der vor allem auf qualitatives Wachstum setzt, ist 

unsere Vision, die uns antreibt. Die damit einhergehenden Heraus-

forderungen können wir - und dies kann man gar nicht oft genug 

betonen - nur gemeinsam mit der Wirtschaft, der Verwaltung und 

der Politik meistern. Tourismusmarketing ist und bleibt Gemein-

schaftsaufgabe. Mein Dank gilt daher den Gesellschaftern, dem 

Aufsichtsrat, dem Fachbeirat und besonders den Partnern von 

Rostock Marketing, die sich alle mit großem Engagement und viel 

Herzblut der gemeinsamen Sache widmen. Das vergangene Jahr 

sollte daher für uns Auf- und Antrieb zugleich sein und uns allen als 

Impuls dafür dienen, diese langjährig gewachsene und intensive 

Zusammenarbeit weiterhin zu festigen und auszubauen. Ein nicht 

weniger ereignisreiches Jahr 2019 steht uns bevor. Mit den Jubilä-

en von Universität, Zoo, Kunsthalle, hmt sowie dem Bachfest und 

dem Deutschen Tourismustag werfen die nächsten Höhepunkte 

ihre Schatten voraus. Diese und andere Highlights versprechen er-

neut 365 Tage mit starker touristischer Anziehungskraft, in denen 

wir die Wahrnehmung von Rostock & Warnemünde als attraktive 

Ganzjahresdestination positiv weiterentwickeln wollen. Lassen Sie 

uns den spürbaren Rückenwind aus 2018 mitnehmen und zusam-

men diesen Wettbewerbsvorteil in einem hart umkämpften Markt 

nutzen, um die touristischen Stärken Rostocks auch zukünftig „auf 

die Straße“ zu bringen und die Stadt unseren Gästen als weltoffene 

Gastgeberin zu präsentieren. 

Mit freundlichen Grüßen

Matthias Fromm

Geschäftsführer Rostock Marketing

Sehr geehrte Damen und Herren,

im zurückliegenden Jubiläumsjahr hat sich unsere Hanse- und 

Universitätsstadt Rostock im Rampenlicht der nationalen und 

internationalen Öffentlichkeit von ihrer besten Seite gezeigt. 

Die zahlreichen Gäste und Urlauber aus dem In- und Ausland 

erlebten eine weltoffene, hanseatische Gastfreundschaft, die 

bei jeder Gelegenheit spürbar, begeisternd und ansteckend zu-

gleich war. Auf diese gelebte Gastlichkeit unserer touristischen 

Leistungsträger und Beherberger bin ich als Oberbürgermeister 

sehr stolz und bedanke mich bei allen Beteiligten, die im vergan-

genen Jahr auf diese Weise eindrucksvoll Werbung für Rostock 

& Warnemünde als Reiseziel gemacht haben. Der Tourismus ist 

für die Stadt nicht nur ein hervorragendes Aushängeschild, son-

dern gleichzeitig auch ein unverzichtbarer und bedeutender 

Wirtschaftsfaktor. Die Region Rostock mit dem Dreiklang aus 

Innenstadt, Seebad Warnemünde und Rostocker Heide bietet 

auch in Zukunft enormes wirtschaftliches und touristisches Po-

tential, welches es auszuschöpfen und langfristig zu sichern gilt. 

Allein im vergangenen Jahr wurden in der Beherbergungsstatis-

tik erstmalig über zwei Millionen Übernachtungen verzeichnet 

- so viele wie nie zuvor! Doch nicht nur die zahlreichen Jubilä-

umsfestivitäten und der Rekordsommer waren für diese über-

aus erfreuliche Bilanz verantwortlich, sondern auch die profes-

sionelle und engagierte Arbeit unseres Tourismusnetzwerks 

von Rostock Marketing, welches seit mittlerweile neun Jahren 

erfolgreich die touristischen Kräfte am Standort bündelt. Ich 

freue mich, dass wir ein so agiles und handlungsfähiges Netz-

werk hier in Rostock vorweisen können, das als konstanter und 

innovativer Impulsgeber für die regionale Tourismuswirtschaft 

aktiv ist. Die Initiierung von neuen Veranstaltungshighlights wie 

dem ROSTOCK CRUISE FESTIVAL und die strategische Fokus-

sierung auf wichtige Themenfelder stellen die Weichen dafür, 

dass Rostock & Warnemünde ein touristisch einzigartiges Pro-

fil besitzt und sich im Wettbewerb mit anderen Destinationen 

deutlich positionieren kann. Gerade in Hinblick auf kommende 

Großereignisse wie die BUGA 2025 ist die Herausarbeitung von 

Alleinstellungsmerkmalen eine wesentliche Voraussetzung und 

Chance, um das Bild von Rostock & Warnemünde als attraktives 

Urlaubsziel nachhaltig zu manifestieren. Ich danke allen Akteu-

ren der Branche, die aktiv und kontinuierlich auf dieses Ziel hin-

arbeiten und in der Vergangenheit bereits viel zur positiven Ent-

wicklung der Destination Rostock & Warnemünde beigetragen 

haben. Darüber hinaus ermuntere ich die noch Unentschlosse-

nen, sich dem touristischen Netzwerk von Rostock Marketing 

anzuschließen, da wir nur in einem starken Verbund das hohe 

Niveau im Tourismus beibehalten und ausbauen können.

Mit freundlichen Grüßen

Roland Methling

Oberbürgermeister Hanse- und Universitätsstadt Rostock

Grußwort Grußwort
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Quellen: Statistisches Bundesamt, Statistisches Amt Mecklenburg-Vorpommern, Stiftung für Zukunftsfragen - Eine Initiative von British American Tobacco, Institut der deutschen Wirtschaft Köln Consult GmbH

Der Deutschlandtourismus entwickelt sich weiterhin dyna-

misch. Nach Angaben des Statistischen Bundesamtes hat 

die Zahl der Übernachtungen in Deutschland zum neunten 

Mal in Folge mit rund 477 Millionen Übernachtungen einen 

neuen Spitzenwert erreicht. Des Weiteren löste Mecklen-

burg-Vorpommern im vergangenen Jahr das Bundesland 

Bayern als beliebtestes Reiseziel der Deutschen ab. Das geht 

aus der 35. Deutschen Tourismusanalyse der BAT-Stiftung 

für Zukunftsfragen hervor. An der repräsentativen Umfrage 

nahmen rund 3.000 Bundesbürger ab 14 Jahren teil. Rund 8% 

gaben an, ihren Urlaub zwischen Ostsee und Seenplatte ver-

bracht zu haben. Die touristischen Zahlen für Mecklenburg-

Vorpommern belegen die Ergebnisse der Studie: 30,88 Milli-

onen Übernachtungen im Jahr 2018 (2017: +3,8%) wurden im 

Nordosten der Bundesrepublik registriert. Auch die bereits 

seit Jahren anhaltende Attraktivität von Rostock & Warne-

münde erfuhr 2018 durch die zahlreichen Veranstaltungen 

rund um das Doppeljubiläum von Stadt & Universität sowie 

durch den langanhaltenden Sommer erneut einen kräftigen 

Schub, der sich nun in der Statistik mit erstmals über zwei Mil-

lionen Übernachtungen niederschlägt. Insgesamt verzeich-

neten Hanse- und Universitätsstadt und Seebad in absoluten 

Zahlen den höchsten Zuwachs an Übernachtungen in Meck-

lenburg-Vorpommern (2017: +142.588). Damit unterstreicht 

die Destination ihre Position als „Tourismus-Leuchtturm“ in 

Mecklenburg-Vorpommern und macht einmal mehr die Be-

deutung der Tourismusbranche als Wirtschaftsfaktor für die 

Stadt deutlich. Auch beim jährlich von den Partnern IW Con-

sult, Wirtschaftswoche und Immobilienscout24 publizierten 

Städteranking konnte Rostock im Dynamikvergleich beim In-

dikator „Gästeübernachtungen pro Einwohner“ Rang 2 hinter 

Frankfurt/Main verteidigen.

Rostock & Warnemünde blicken auf 
touristisches Traumjahr zurück

BELIEBT WIE NIE

Entwicklung im Tourismus

Anke Knitter 
Vorsitzende des Ausschusses für Wirtschaft und Tourismus der Hanse- und Universitätsstadt Rostock, 
stellvertretende Aufsichtsratsvorsitzende Rostock Marketing

„Die Tourismusbranche ist für die wirtschaft-
liche Entwicklung der Hanse- und Univer-
sitätsstadt Rostock von großer Bedeutung 
und nimmt dabei vielschichtige Aufgaben 
wahr. Zum einen werden durch sie zahlrei-
che positive ökonomische Effekte erzielt: Sie 
schafft und sichert Arbeitsplätze, befördert 
die Wertschöpfung aus allen angrenzenden 
Dienstleistungen und steigert so letztlich die 
Lebensqualität der Einwohner. Zum ande-
ren trägt sie aber auch ganz wesentlich zur 

Imagebildung unserer Stadt bei. Nicht nur als 
attraktives Urlaubsziel, sondern auch starker 
Wirtschafts-, Wissenschafts- und Investiti-
onsstandort. Rostock Marketing hat es in den 
vergangenen neun Jahren geschafft, diese po-
sitive Imagebildung mit seinem starken Part-
nernetzwerk erfolgreich mitzugestalten und 
nicht nur als wichtiger Impulsgeber für die 
Branche zu agieren, sondern Rostock & War-
nemünde ganzheitlich als eine sich dynamisch 
entwickelnde Stadt zu präsentieren. “

Entwicklung im Tourismus
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Das Netzwerk von Rostock Marketing bleibt weiter auf Erfolgskurs: Über 400 Part-

ner unterstützen mittlerweile das leistungsfähige Tourismusmarketing für die Des-

tination Rostock & Warnemünde durch eine Beteiligung am innovativen und in der 

Branche beispielgebenden Modell der freiwilligen Marketingumlage. Dabei ist es der 

Mix aus Gastgebern und touristischen Leistungsträgern, der das Netzwerk einzigar-

tig macht und die enorme Angebotsvielfalt des Tourismusstandortes eindrucksvoll 

widerspiegelt. Rostock Marketing ist in der Hanse- und Universitätsstadt der zentrale 

Ansprechpartner für ein einheitliches, bedarfsgerechtes und schlagkräftiges Desti-

nationsmarketing und darüber hinaus ein wichtiges Sprachrohr der Branche gegen-

über Politik und Verwaltung. Alle Einnahmen aus der freiwilligen Marketingumlage 

werden eins zu eins in Maßnahmen und Aktivitäten investiert, die das Image von 

Rostock & Warnemünde als attraktives Urlaubsziel nachhaltig fördern.

Tourismusnetzwerk weiter auf Wachstumskurs

9 JAHRE 
ROSTOCK MARKETING

Entwicklung Rostock Marketing

Entwicklung Partner und Einnahmen 
nach Geschäftsjahren
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Ziele der Gesellschaft:
 

 Æ Etablierung von Rostock & 
Warnemünde als beliebte 
Ganzjahresdestination

 Æ Profilierung der Hanse- und 
Universitätsstadt Rostock als 
Tagungs- und Kongressstandort

 Æ Schaffung und Förderung 
touristischer Angebote im Segment 
„Barrierefreier Tourismus“

 Æ Positionierung von Rostock &  
Warnemünde als attraktive 
Gesundheitsdestination

 Æ Etablierung von Rostock & 
Warnemünde als QualitätsStadt 

 Æ Erschließung von finanziellen 
Mitteln für das Tourismusmarketing 
mit zweckbestimmtem Einsatz

 Æ konstanter Impulsgeber für die 
Tourismuswirtschaft 

Eckdaten der Gesellschaft:

 Æ Gründung: 01.06.2010

 Æ 100%-ige Tochter der Rostocker 
Versorgungs- und Verkehrs- 
Holding GmbH

 Æ Vorsitzender des Aufsichtsrates: 
Oliver Brünnich

 Æ Geschäftsführer: Matthias Fromm

 Æ Netzwerk: 407 Partner

Oliver Brünnich
Geschäftsführer Rostocker Versorgungs- und Verkehrs-Holding GmbH,
Aufsichtsratsvorsitzender Rostock Marketing

 „Das Modell der freiwilligen Marketingumlage 
ist seit Bestehen von Rostock Marketing die Ba-
sis für die erfolgreiche Weiterentwicklung der 
Urlaubsdestination Rostock & Warnemünde. 
Mit diesem innovativen und zugleich moder-
nen Finanzierungsinstrument haben Beher-
berger, Hotels und touristische Leistungsträger 
aus der Region Rostock die Chance, die touris-
tische Außenwahrnehmung der Hanse- und 
Universitätsstadt aktiv mitzugestalten und 
an einem wirkungsvollen, kreativen Touris-
musmarketing zu partizipieren. Die über 400  
Partner tragen so wesentlich zur Etablierung 
von Rostock & Warnemünde als beliebte 

Ganzjahresdestination bei und zeigen auf ein-
drucksvolle Art und Weise, was ein agiles und 
vom kooperativen Gedanken geprägtes Netz-
werk zu leisten imstande ist. Nur durch die 
aus der Zusammenarbeit der touristischen Ak-
teure entstehenden Synergien können wichtige 
Impulse für Rostock & Warnemünde generiert 
werden, mit denen den Herausforderungen der 
Branche wirksam begegnet werden kann. Wir 
freuen uns sehr, dass wir auch im vergangenen 
Jahr wieder neue Partner von unserem Weg 
begeistern konnten, die uns bei der Erreichung 
der in der Tourismuskonzeption 2022 festge-
haltenen Ziele unterstützen möchten.“

Entwicklung Rostock Marketing
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3 Jahre Rostock Convention Bureau

Das Rostock Convention Bureau wurde am 01.01.2016 unter dem 

Dach von Rostock Marketing auf Beschluss der Rostocker Bürger-

schaft mit der Vision gegründet, die Hanse- und Universitätsstadt 

mit ihrem hohen Potential langfristig als eine der Topadressen 

im Tagungs- und Kongressbereich in Deutschland zu profilieren. 

In nunmehr drei Jahren Geschäftstätigkeit hat sich das Rostock 

Convention Bureau erfolgreich etabliert und wird als zentraler An-

sprechpartner im MICE-Segment wahrgenommen. Es unterstützt 

sowohl hiesige touristische Leistungsträger als auch national und 

international tätige Veranstaltungsplaner bei der Organisation 

von Tagungen und Kongressen. Der Mehrwert für alle MICE-

Kunden liegt dabei in dem breitgefächerten Leistungsangebot 

mit Rundum-Service aus einer Hand. Die MICE-Kunden erhalten 

eine gebündelte Angebotspräsentation und einen zentralen 

Ansprechpartner für ihre Nachfrage. Als Plattform zur Vermark-

tung des Tagungs- und Kongressstandorts hat sich die Website 

rostock-convention.de erwiesen, durch die eine professionelle, 

koordinierte und gesonderte Ansprache des MICE-Marktes ge-

währleistet wird. Neben der Vorstellung des Dienstleistungsport-

folios bilden eine qualifizierte MICE-Datenbank und der Location 

Finder die Kernelemente der Website. Die Partner von Rostock 

Marketing haben hier die Möglichkeit, ihr Leistungsspektrum in 

verschiedenen Kategorien, wie z.B. Kongresszentrum, Hotel oder 

Servicedienstleister ganzjährig zu präsentieren. Gleichzeitig wird 

hierdurch zielgerichtet der Kontakt zu Veranstaltungsplanern und 

-einkäufern hergestellt und eine wichtige Entscheidungshilfe für 

die Buchung gegeben. Weitere Tätigkeitsschwerpunkte liegen 

seit der Gründung vor allem auf der intensiven Neukundenak-

quise, dem Aufbau eines professionellen Partnernetzwerks mit 

robuster MICE-Infrastruktur sowie auf der Stärkung von gemein-

samen Kooperationen. Des Weiteren wurden branchenrelevante 

Netzwerkveranstaltungen, Messen und Roadshows besucht so-

wie die langfristige Vermarktungsstrategie in operativen Maß-

nahmen kontinuierlich weiterverfolgt. Im Schulterschluss mit 

Rostock Marketing und der Tourismuszentrale Rostock & War-

nemünde ist es dem Rostock Convention Bureau gelungen, mit 

dem Deutschen Tourismustag 2019 (20./21.11.2019) eine in der 

Branche renommierte und hochkarätige Veranstaltung mit na-

tionaler und internationaler Strahlkraft für die Region zu gewin-

nen. Zur Etablierung des Rostock Convention Bureau gewährte 

die Hanse- und Universitätsstadt Rostock von 2016 bis Ende 2018 

eine Anschubfinanzierung in Höhe von insgesamt 300.000 EUR. 

Im dritten Jahr der Geschäftstätigkeit betrug die Zuwendung 

50.000 EUR.

Rostock & Warnemünde etabliert sich als attraktiver 
Tagungs- und Kongressstandort

TAGUNGEN & KONGRESSE

Seit 2010 arbeitet Rostock Marketing zusammen mit seinen 

Netzwerk- und Kooperationspartnern mit großem Engage-

ment daran, das Destinationsmarketing der Hanse- und Uni-

versitätsstadt Rostock sowie des Seebades Warnemünde auf 

hohem Niveau und fernab von Pflichtabgaben voranzutreiben. 

Die gemeinsame Basis stellt dabei die Tourismuskonzeption 

2022 dar. Der Fokus liegt hier auf mehreren definierten Themen-

schwerpunkten und Handlungsfeldern, wie z.B. die Etablierung 

der Destination als attraktiver Tagungs- und Kongressstandort, 

der Ausbau der gesundheitstouristischen Infrastruktur, die Ent-

wicklung von barrierefreien Angeboten, die Stärkung des Städ-

te- und Kulturtourismus und des maritimen Tourismus oder die 

Sensibilisierung für das Thema Umwelt- und Küstenschutz. Aus 

diesen formulierten Schwerpunkten werden konkrete Maßnah-

men abgeleitet, die zur Erreichung der in der Tourismuskonzep-

tion 2022 festgehaltenen Ziele umgesetzt werden. Die notwen-

digen Marketinginstrumente wie Printpublikationen, Messen 

& Aktionstage, digitale Medien und Netzwerkveranstaltungen 

werden im Sinne eines ausgewogenen Marketing-Mix ausge-

wählt, wodurch sich ein aufeinander abgestimmtes, konsisten-

tes und somit zielgerichtetes Destinationsmarketing ergibt. Ein 

kontinuierlicher und begleitender Evaluierungsprozess aller 

durchgeführten Aktivitäten ist hierbei Grundlage für den lang-

fristigen strategischen Erfolg. 

Zur Stärkung der Reichweite in den wichtigsten Quellmärkten 

und in relevanten Zielgruppen, arbeitet Rostock Marketing seit 

Jahren mit in der Branche etablierten Institutionen zusammen. 

Dazu gehören die Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde, 

der Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommern e.V., die 

Deutsche Zentrale für Tourismus, der Deutsche Tourismus-

verband oder die Werbegemeinschaft „Historic Highlights of 

Germany“. 

Die bestehenden Kooperationen unterstützen bei der einheit-

lichen Außendarstellung von Rostock & Warnemünde und die-

nen als wichtiger Multiplikator bei der Erhöhung der nationa-

len und internationalen Bekanntheit der Destination.

Tourismuskonzeption 2022 als 
strategischer Leitfaden

AUF DEM WEG ZUR BELIEBTEN 
GANZJAHRESDESTINATION

Rostock Convention
Rostock Tourismus Maritimer Tourismus

Aktivurlaub Gesundheitstourismus
Städte- und Kulturtourismus Familienurlaub
QualitätsStadt Umwelt- und Küstenschutz

Auslandsmarketing

Rostock ConventionDestinationsmarketing
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DEUTSCHLANDWEITE AKQUISE 
IN DEN ZIELMÄRKTENTAGUNGEN & KONGRESSE

Marketing- und Vertriebsaktivitäten

 3 Akquise potentieller Neukunden in den definierten Zielmärkten und Branchen

 3 nachhaltiger Netzwerkaufbau und Teilnahme an lokalen Branchenveranstaltungen

 3 Akquise regionaler Partner (Mailingoffensive, Telefonakquise)

 3 Durchführung von branchenrelevanten Netzwerkveranstaltungen und Messen in den  

definierten Zielmärkten Æ vollständige Refinanzierung aller Veranstaltungen

 3 Durchführung von umfangreichen Site Inspections und Kundenterminen vor Ort

 3 Publikation zielgruppenrelevanter Anzeigen und Advertorials

 3 umfangreiche Optimierung sowie Ausbau der Website www.rostock-convention.de

Destination Roadshow München 2018
 Æ 27.02.2018

 Æ gemeinsame Präsentation mit inRostock GmbH Messen, 

Kongresse & Events, Grand Hotel Heiligendamm,  

VIP Hanse Touring, adebar GmbH sowie dem Flughafen 

Rostock-Laage

ITB Berlin 2018
 Æ 07. - 09.03.2018

 Æ 110.000 Fachbesucher

 Æ 14 qualifizierte Kundentermine

 Æ Präsentation in Form eines eigenen Messestands, 

Bühnenpräsenz auf ITB MICE Night

Sales Week Hamburg 2018
 Æ 10. - 11.04.2018

 Æ 12 qualifizierte Kundentermine

 Æ gemeinsame Präsentation mit dem Grand Hotel 

Heiligendamm vor potentiellen Tagungs- und 

Kongressplanern

Destination Roadshow Berlin 2018
 Æ 18.04.2018

 Æ Präsentation mit Unterstützung folgender Partner: 

inRostock GmbH Messen, Kongresse & Events,  

Grand Hotel Heiligendamm, VIP Hanse Touring,  

Hotel Neptun und dem Best Western Hanse Hotel

IMEX Frankfurt/Main 2018
 Æ 15. - 17.05.2018

 Æ über 9.000 Fachbesucher

 Æ 21 qualifizierte Kundentermine

 Æ Präsentation mit Unterstützung folgender Partner:  

Grand Hotel Heiligendamm, Warnemünder Hof und  

dem Hotel Neptun unter dem Dach des German 

Convention Bureau

26. Landespresseball Mecklenburg-
Vorpommern Rostock

 Æ 03.11.2018

 Æ rund 1.000 Gäste aus Medien, Politik und Wirtschaft

 Æ gemeinsame Präsentation mit DockInn Hostel 

Warnemünde

Destination Roadshow Dresden 2018
 Æ 14.11.2018

 Æ Präsentation mit Unterstützung folgender Partner: 

inRostock GmbH Messen, Kongresse & Events,  

Grand Hotel Heiligendamm, VIP Hanse Touring,  

Hotel Neptun und dem Best Western Hanse Hotel
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Entwicklung Anfragen:

Entwicklung definitiv vermitteltes 
Umsatzvolumen:

Einnahmen durch Kommission:

Wirtschaftliche Entwicklung 

Die wirtschaftliche Entwicklung des Rostock Convention Bureau 

in den letzten drei Jahren ist insgesamt positiv zu bewerten. Das 

definitiv vermittelte Umsatzvolumen für Tagungen und Kongres-

se lag 2018 bei 412.000 EUR. Die daraus resultierende Kommissi-

on ist die wichtigste Einnahmequelle, um das Leistungsangebot 

des Rostock Convention Bureau auch über den Förderzeitraum 

hinaus zu sichern und damit nachhaltig den MICE-Standort Ros-

tock zu festigen. Die Einnahmen durch Kommissionen lagen für 

2018 bei rund 34.000 EUR. Aufgrund der finanziellen Beteiligung 

durch das Partnernetzwerk in Höhe von 48.000 EUR konnten 

seit der Gründung zahlreiche Messeauftritte im MICE-Segment 

in ganz Deutschland realisiert werden. Das Rostock Convention 

Bureau bediente für das Jahr 2018 ein Anfragevolumen in Höhe 

von rund 500.000 EUR. Im Zeitraum von 2018 bis 2020 liegt das 

Anfragevolumen bei rund 800.000 EUR. Rund 70% aller Anfragen 

kommen von Deutschen Verbänden. Die übrigen 30% beziehen 

sich auf Anfragen aus dem innerstädtischen Bereich, vorwie-

gend aus dem Segment Bildung & Wissenschaft.
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Silvia Bedey 
Leiterin Verkauf, Gut Gremmelin

„Von der Ausweitung des Aktionsradius des 
Rostock Convention Bureau als zentraler An-
sprechpartner für den Tagungstourismus auf 
den Landkreis Rostock profitieren wir als Gut 
Gremmelin und überzeugter Partner der ers-
ten Stunde von Beginn an. So konnten wir be-
reits einige Tagungen erfolgreich durchführen, 
die uns dank der zielgerichteten Vermarktung 
der Kongressdestination innerhalb des MICE-
Netzwerks vom Rostock Convention Bureau 
vermittelt wurden. Wir freuen uns auf die wei-
tere Zusammenarbeit!“

Aufgrund der erfolgreichen Arbeit des Rostock Convention 

Bureau in der Hanse- und Universitätsstadt Rostock wurden 

auch Bedarfe im MICE-Segment in der Region Rostock ermit-

telt. Das Rostock Convention Bureau nimmt hier besonders 

den Landkreis Rostock als dynamischen Wachstumsraum 

wahr und erkennt das Potential bei der Vermarktung dieser 

Region im Bereich MICE. Um die Strahlkraft von Rostock & 

Warnemünde als aufstrebender Tagungs- und Kongresss-

tandort auch auf den angrenzenden Landkreis zu übertra-

gen, wird dieser seit Januar 2018 mit dem Projekt „Aufbau 

einer Vertriebsstruktur im Landkreis Rostock zur Profilierung 

der Akteure im Tagungs- und Kongresssegment“ in das geo-

grafische Wirkungsfeld des Rostock Convention Bureau ein-

bezogen. Das Förderprojekt konzentriert sich dabei zunächst 

auf die Gewinnung potentieller touristischer Leistungsträger 

(Hotels, Locations, Veranstaltungsagenturen und Dienstleis-

ter) aus dem Landkreis und dem damit verbundenen nachhal-

tigen Netzwerkaufbau. Durch die Ausweitung der Aktivitäten 

auf den Landkreis Rostock verspricht sich das Rostock Con-

vention Bureau langfristig gewinnbringende Synergieeffek-

te, eine signifikante Erweiterung des MICE-Kontaktnetzwerks 

und daraus resultierend eine weitere Profilierung der Region 

Rostock als national und international gefragte Tagungs- und 

Kongressdestination.

Um der zunehmenden Nachfrage gerecht zu werden, wird 

das Rostock Convention Bureau seit Januar 2018 personell 

unterstützt. Das Projekt wird durch die Europäische Union 

aus Mitteln des Europäischen Sozialfonds (ESF) des Landes 

Mecklenburg-Vorpommern zur Förderung von Strukturent-

wicklungsmaßnahmen gefördert.

Petra Burmeister 
Geschäftsführerin inRostock GmbH Messen, 
Kongresse & Events

„Als Betreiber der beiden größten Locations für 
Tagungen und Kongresse in der Hanse- und 
Universitätsstadt Rostock - StadtHalle und 
HanseMesse - war es für uns eine Selbstver-
ständlichkeit, sich im professionellen Netzwerk 
des Rostock Convention Bureau zu engagieren. 
Durch den Umbau und der damit einherge-
henden Erweiterung der StadtHalle haben 
wir im vergangenen Jahr zusätzliche Raum-
kapazitäten geschaffen, um auch größere Kon-
gresse und Tagungen bei uns durchführen zu 
können. Bei der Vermarktung unserer Objekte 
im MICE-Segment ist das Rostock Convention 
Bureau mit seinem umfangreichen Dienstleis-
tungsportfolio daher für uns ein wichtiger stra-
tegischer Partner, mit dem wir uns gemeinsam 
für die Positionierung im Tagungs- und Kon-
gressmarkt erfolgreich einsetzen.“
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Rostock Convention

Thilo Bauer
Geschäftsführer, Verband deutscher Archivarinnen und Archivare e.V.

„Der Deutsche Archivtag als größter nationa-
ler Archivkongress in Europa und die Fach-
messe ARCHIVISTICA waren 2018 erstmals 
in der Hanse- und Universitätsstadt Rostock 
zu Gast. Kongress und Fachmesse werden 
vom Verband als Veranstalter selbst organi-
siert und ausgerichtet. Wichtig sind für uns 
deshalb starke und professionelle Partner vor 
Ort, damit wir uns voll auf die inhaltliche Pla-
nung und Ausgestaltung konzentrieren kön-
nen. Diese haben wir in Rostock gefunden! 

Das Rostock Convention Bureau hat für uns 
u.a. die Hotelzimmervermittlung über eine 
zentrale Landing Page übernommen und die 
ÖPNV-Kongresstickets für die TeilnehmerIn-
nen beim Verkehrsverbund Warnow vermit-
telt. Die sehr positiven Erfahrungen in der 
Zusammenarbeit und die Attraktivität der 
Hanse- und Universitätsstadt Rostock lassen 
uns zu folgendem Fazit kommen: Rostock 
ist als Veranstaltungs- und Tagungsort aus-
drücklich zu empfehlen!“

 3 Professionelle Vermarktung der Hanse- und Universitätsstadt Rostock als 

Tagungs- und Kongressstandort

 3 Zielkundenakquise in den definierten Zielmärkten und Zielbranchen in Form 

von Kundenterminen und Telemarketing

 3 Vermarktung der Partnerangebote und Verkaufsförderung im Tagungs- und 

Kongressbereich im Rahmen der Marketing- und Vertriebsaktivitäten

 3 Beteiligung an Messen, Sales Weeks, Destination Roadshows, Educational 

Trips, Branchenveranstaltungen u.v.m. im Segment MICE

 3 Einladung zu Netzwerkveranstaltungen und Zugang zu einem starken 

Branchennetzwerk

 3 Schaffung von Buchungsanreizen in Zusammenarbeit mit den Partnern

 3 ganzjährige Präsenz im Location Finder auf www.rostock-convention.de, 

dem MICE Portal der Hanse- und Universitätsstadt Rostock

RUNDUM-SERVICE AUS EINER HAND

 3 Beratung: Unterstützung  bei der Planung von Business-Veranstaltungen

 3 Hotelkontingent: Verhandlung der Kontingente im gewünschten  

Preis-Leistungs-Spektrum

 3 Landing Page: Erstellung einer webbasierten Übersicht der Hotelkontingente

 3 Location-Suche: Suche nach passenden Tagungs- und 

Veranstaltungsräumlichkeiten gemäß Anforderungsprofil

 3 Incentives: Unterstützung bei der Planung von Rahmenprogrammen

 3 Site Inspections: Planung und Organisation gemeinsamer 

Standortbesichtigungen

 3 Kongressbegleitende Dienstleistungen: Unterstützung bei der Suche nach 

passenden Service-Dienstleistern

 3 Netzwerk: Kontaktvermittlung zu relevanten Leistungsträgern der Destination

 3 Vermittlung von Grußworten: Organisation von Empfänge und Grußworte 

durch offizielle Vertreter der Hanse- und Universitätsstadt Rostock und 

Mecklenburg-Vorpommern

 3 Informationsmaterial: Bereitstellung von Broschüren, Werbefilmen, 

druckfähigen Bildern und Stadtplänen

 3 DB Veranstaltungsticket: An- und Abreise zu vergünstigten Preisen

 3 Welcome! Ticket: Vergünstigungen im öffentlichen Nahverkehr Rostocks ab 

zweitägigen Kongressen

Die Partner von Rostock Marketing 

können über das Rostock Convention  

Bureau ihre Leistungen im MICE-Seg-

ment zielgerichtet den Veranstaltungs-

planern und -einkäufern präsentieren. 

Mit dem zusätzlichen Vertriebskanal 

wird die Reichweite und Bekanntheit 

der Partner als qualifizierter Dienstleis-

ter im Tagungs- und Kongressbereich 

erhöht und gleichzeitig das Potential 

für zusätzlichen Umsatz gesteigert. 

Als zentraler Ansprechpartner für Ver-

anstaltungsplaner und -einkäufer bün-

delt das Rostock Convention Bureau die 

Angebotsvielfalt der regionalen Part-

ner im MICE-Segment und vermarktet 

diese aktiv im nationalen und interna-

tionalen Tagungs- und Kongressmarkt. 

Damit entspricht das Serviceangebot 

des Rostock Convention Bureau der  

Erwartungshaltung der Branche und 

kann unterschiedlichste Dienstleister 

wie Locationanbieter, Hotels, Caterer 

und Agenturen individuell und flexibel 

aus einer Hand anbieten.

Service für Veranstaltungsplaner

Leistungen für Partner

Rostock Convention
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Rostock & Warnemünde als vielfältige 
Urlaubsdestination positionieren

DURCH EMOTIONALE 
ZIELGRUPPENANSPRACHE 

INTERESSE WECKEN

R wie Rostock ahoi!   
              Warnow und Ostsee. 
                Süß und salzig. 

„Fluss, der auseinanderfl ießt“, so die Bedeutung des slawischen Namens 
für Rostock. Wie eine Lebensader zieht sich das Wasser von der Wiege 
Rostocks am Ufer der Warnow bis zur Ostseemündung. Eine Stadt und ihre 
Menschen, geprägt durch das Leben am Wasser. Begeben Sie sich auf die 
Spuren der alten Hansezeit. Die imposanten Kirchen der Backsteingotik zu 
St. Marien oder St. Petri und die stolzen Kaufmannshäuser prägen mit ihren 
Geschichten Rostocks Seele. Bei einem Streifzug durch die Östliche Altstadt 
bis zum Stadthafen können Sie alles erleben, was Ihr Urlaubsherz begehrt: 
kulturelle Vielfalt, historische Kostbarkeiten, traditionsreiches Bier, eine 
bunte Restaurantszene, frische Meeresbrisen und nordisch sympathische 
Hanseaten. Herzlich willkommen in Rostock – wo Tradition und Moderne 
gemeinsam auf Kurs sind!

“River that fl ows apart” – is the meaning of the Slavic name for Rostock. Like a lifeline, the water fl ows from 
Rostock’s cradle on the banks of the Warnow all the way to the river mouth, where it merges into the Baltic Sea. A 
city and its people, shaped through life by the water. Follow the tracks of the old Hanseatic era. With their stories 
of the history of Rostock, the imposing Gothic brick churches of St Mary or St Peter and the proud merchant 
houses have left their imprint on the soul of the city. Take a tour through the Eastern part of Old Town, all the way 
down to the harbour, and experience everything your holiday heart desires: cultural diversity, historical treasures, 
traditional beer, a vibrant restaurant scene, a fresh sea breeze and the likeable Hanseatic people with their Nordic 
charm. A warm welcome to Rostock – where tradition and modern times follow the same course!
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Kirche zu St. Petri
Welch gewaltiger Turmhelm! Mit 
117 m ist St. Petri die höchste Kir-
che Rostocks. Erklimmen Sie die 
Aussichtsplattform in 45 m Höhe 
per Wendeltreppe oder per Fahr-
stuhl und lassen Sie sich von dem 
einmaligen Ausblick über die Wie-
ge Rostocks bis nach Warnemünde 
faszinieren.

petrikirche-rostock.de 

Astronomische Uhr
Seit 1472 beeindruckt die Astronomi-
sche Uhr in der Kirche zu St. Marien 
mit optischem Reichtum und dem 
weltweit einzigen noch funktionieren-
den ursprünglichen Uhrwerk. 2018 
erhielt das Meisterwerk der Kunst und 
Technik nach 133 Jahren eine neue Ka-
lenderscheibe, die nun bis 2150 den 
Takt der Zeit angibt.

astronomischeuhr.de

„Rostocker 7“ 
Zur „7“ gibt es ein enges Verhältnis. 
Ein Gedicht von 1596 listet auf, was 
sich in Rostock alles um diese glück-
bringende Zahl dreht: 7 Türme der 
Kirche zu St. Marien, 7 Straßen, 7 
Tore, 7 Kaufmannsbrücken, 7 Rat-
haustürme, 7 Glocken der 7 Kirchen 
und 7 Lindenbäume im Rosengar-
ten. Was davon heute noch vorhan-
den ist? Gehen Sie auf Spurensuche! 

rostock.de 

Gotischer Glanz in der Kirche zu St. Marien
Die Kirche zu St. Marien ist ein Hauptwerk der norddeutschen Backsteingotik und gut am großen Querhaus mit 
dem mächtigen Westbau und Turm zu erkennen. Besichtigen Sie das Zuhause der berühmten Astronomischen Uhr 
sowie die reiche Innenausstattung mit dem barocken Hochaltar, der Orgel, der Predigtkanzel und dem Taufbecken. 
Die Kirche bildet mit den Giebelhäusern und dem Rathaus gegenüber ein beeindruckendes Ensemble typisch han-
seatischer Architektur.

marienkirche-rostock.de

| Großstadt am Meer12

 Urlaubstipps für   

Entdecker, Flaneure  
 und Weitblicker

Stadthafen Rostock
Genießen Sie das maritime Flair im 
Stadthafen. Der hölzerne Tretkran aus 
dem 18. Jahrhundert, der Brückenkran 
aus den 1950er Jahren und die Schiffe 
im Museumshafen sind Zeugen ver-
gangener Tage. Heute lockt die Fla-
niermeile mit reizvoller Mischung aus 
schaukelnden Segelbooten, Wasser-
sport und einladender Gastronomie. 

rostock.de

Hop-On Hop-Off Tour 
im Doppeldecker
Erleben Sie die schönsten Sehenswür-
digkeiten und erfahren Sie allerlei Wis-
senswertes bei einer Stadtrundfahrt 
mit dem roten Doppeldecker-Cab-
riobus! Steigen Sie an 5 Haltestellen 
beliebig oft ein und aus und lauschen 
Sie an Bord den Live-Kommentaren 
von erfahrenen Gästeführern.

rostockerstadtrundfahrt.de 

Die etwas andere 
Stadtführung
Begleiten Sie den Rostocker Nacht-
wächter auf seinem unterhaltsa-
men Rundgang durch die östliche 
Altstadt. Sie erfahren etwas über 
die Geschichte der Stadt, das Leben 
im Mittelalter, Böhnhasen und die 
Arbeit eines Nachtwächters.

rostocker-nachtwächter.de

Vom Kloster zum Museum oder
Wo eine Königin sicheres Ufer fand
Der Legende nach geriet die dänische Königin Margarete 1270 auf ihrer Rückreise 
von einer Wallfahrt zum Papst vor Rostock in Seenot und wurde gerettet. Aus 
Dankbarkeit stiftete sie der Stadt das Kloster zum Heiligen Kreuz – benannt nach 
einem Splitter vom Kreuz Jesu Christi, das die Königin vom Papst erhalten haben 
soll. Heute befindet sich hier das Kulturhistorische Museum Rostock. Es gehört 
zu den wichtigsten Stätten der Dokumentation bürgerlicher Kulturgeschichte in 
Mecklenburg-Vorpommern und bewahrt eine umfangreiche kunst- und kultur-
geschichtliche Sammlung.

kulturhistorisches-museum-rostock.de

Entdecken Sie die schönsten 
Seiten von Rostock - Cityflair, 
Backsteingotik, Stadthafen & 
Segelboote!

Weinwirtschaft 
Rostock
Wunderbar abwechslungsreich, aber 
immer von allerhöchster Qualität prä-
sentiert sich das köstliche Angebot 
der Weinwirtschaft. Klar, ehrlich und 
auf das Wesentliche reduziert sind die 
Kreationen. Genießen Sie neben hoher 
Küchenkunst eine große Auswahl an 
hochwertigen Weinen.  

weinwirtschaft-rostock.de
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Mein Urlaub 2019

Das wichtigste touristische Printmedium „Mein Urlaub“ soll mit der emotionalen, direk-

ten Ansprache potentielle Urlaubsgäste für die Destination Rostock & Warnemünde be-

geistern. Die zahlreichen Urlaubstipps, die passend zu jedem Themenfeld präsentiert 

werden, geben dem Leser einen Überblick über die abwechslungsreichen Möglichkei-

ten der Freizeitgestaltung. Darüber hinaus enthält die Ausgabe ein Special zum 600-jäh-

rigen Jubiläum der Universität Rostock in 2019. Neu ist die Rubrik „Rund um Strand und 

Ostsee“. Die hierin enthaltenen Informationen sollen die Gäste noch mehr für die Sicher-

heit und den Umweltschutz am Strand sensibilisieren. Das Gastgeberverzeichnis und die 

Jahreshighlights runden dieses Hauptinformationsmedium für Urlaubsgäste ab.

Auflage: 65.000 
Umfang: 82 Seiten 
Sprachen: Deutsch/Englisch

Inhalt:  
 Æ Special 600 Jahre Universität 

Rostock

 Æ Imageseiten und Urlaubstipps zu 
den verschiedenen Urlaubsthemen

 Æ Gastgeberverzeichnis

 Æ Qualitätsbetriebe in Rostock & 
Warnemünde

 Æ Veranstaltungshighlights

 Æ Stadtpläne

 Æ Service, allgemeine Informationen

 Æ Barrierefreiheit

 Æ Vermittlungs- und 
Geschäftsbedingungen 

Distribution: 
 Æ Messen und Veranstaltungen

 Æ Tourist-Informationen

 Æ Onlineversion auf rostock.de mit 
Buchungsfunktion und auf  
rostock-marketing.de

 Æ Versand auf Anfrage

Zielgruppen:
 Æ potentielle Gäste aus dem  

In- und Ausland

Rostock Convention Rostock Tourismus
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Erweiterung der Buchungsmöglichkeiten 

Wichtiger Bestandteil der Leistungen von Rostock Marketing 

ist die Möglichkeit der Online-Buchung von Unterkünften. 

Die Einbindung der Buchungsmaschinen FLEXXbooker für 

Hotels und HRS DS Booking Solution für Ferienwohnungen 

und Pensionen unterstreicht die Bedeutung von rostock.de 

als Buchungsplattform. Neben diesem Premiumkanal verfügt 

Rostock Marketing im Bereich der Vermittlung von Ferienun-

terkünften und Pensionen über ein breites Vertriebsnetz mit 

mehr als 20 Urlaubsportalen, über die die Ferienunterkünfte 

überregional vermittelt werden. Vom 1. Januar bis 31. De-

zember 2018 wurden insgesamt 3.168 Online-Buchungen mit 

einem Umsatz von rund 1,04 Millionen EUR vermittelt. Um 

eine Buchbarkeit der Destination auf allen Vertriebskanälen 

zu gewährleisten, ist es umso wichtiger, dass Hotellerie und 

Ferienunterkünfte aus Rostock & Warnemünde ausreichend 

Zimmerkontingente zu marktgerechten Preisen zur Verfü-

gung stellen. Um der wachsenden Bedeutung von rostock.

de Rechnung zu tragen, wird zusätzlich zum FLEXXbooker 

Anfang 2019 eine Testphase mit Booking.com und deren 

Affiliateprogramm begonnen und somit eine weitere Bu-

chungsmöglichkeit zur Steigerung der Buchungszahlen mit 

integriert. Für die Hoteliers entsteht dabei kein zusätzlicher 

Aufwand: die Kontingente und Verfügbarkeiten speisen sich 

aus den bereits bei Booking.com eingepflegten Daten. Eine 

zusätzliche Provisionszahlung an Rostock Marketing wird 

ebenfalls nicht fällig. Von den üblichen an Booking.com zu 

zahlenden Kommissionen erhält Rostock Marketing direkt 

einen Anteil.

Internationale Bewerbung mit der 
Deutschen Zentrale für Tourismus (DZT)

Als besonderes Highlight im Online-Marketing startete im 

September 2017 eine internationale, zweijährige Online-

Kampagne unter dem Titel „Kleine historische Städte - groß-

artige Geschichten“. Diese Kampagne bewirbt in Zusam-

menarbeit mit der Deutschen Zentrale für Tourismus (DZT) 

historische Aspekte und das Doppeljubiläum auf germany.

travel und rostock.de. Die Onlinewerbung erreichte in den 

Zielmärkten Deutschland, Schweiz, Österreich, Dänemark, 

Italien und Großbritannien ca. 30 Millionen Kontakte im 

Google-Netzwerk und auf Facebook.
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Stadtportal erster Anlaufpunkt für potentielle Gäste

Im Bereich Online-Marketing erfolgt die Vermarktung und Ein-

bindung der Partner von Rostock Marketing inklusive des Ros-

tock Convention Bureau über das Stadtportal rostock.de, in den 

sozialen Medien sowie mittels ausgewählter Online-Kampagnen.

Ziel ist die Steigerung der Bekanntheit der Hanse- und Univer-

sitätsstadt Rostock mit dem Seebad Warnemünde national wie 

international und die Erhöhung der Nutzerzahlen im Bereich 

„Urlaub & Freizeit“ aus den Zielquellmärkten. Auf dem Weg zur 

Ganzjahresdestination stehen dabei die Erhöhung der Online-

Buchungen für Beherberger und der Anfragen für touristische 

Leistungsträger im Fokus.

Das Stadtportal und seine touristischen Seiten setzten 2018 

ihr Wachstum weiterhin fort. Bei 3,5 Millionen Seitenaufrufen 

verzeichneten Informationen zu Veranstaltungen in Rostock 

& Warnemünde sowie die Kreuzfahrthemen die größten Zu-

wächse. Bei der Nutzerzahl durchbrach rostock.de im zurück-

liegenden Jahr erstmals die Millionenmarke.

Den größten Anteil der Nutzer stellten mit 21% die Berliner, 

gefolgt von 12% Nutzern aus bzw. in Rostock. Weitere bedeu-

tende Quellmärkte waren Hamburg, Nordrhein-Westfalen und 

die neuen Bundesländer.

Die englischsprachige Website www.rostock.de/en wies mit 

40.000 Nutzern eine 20%-ige Steigerung im Vergleich zum 

Vorjahr auf. Den stärksten Zuwachs gab es hier vor allem durch 

Zugriffe aus Großbritannien und Dänemark. 

Der Anteil der mobilen Nutzung über Tablet und Smartphones 

auf rostock.de liegt inzwischen bei 63% (+13%).

Neben der kontinuierlichen Aktualisierung des Contents der 

Website wurden u.a. die Familienangebote, Informationen zu 

Strand, Baden und Umweltmanagement sowie zu Aktivurlau-

ben und Wanderwegen weiter ausgebaut. Dabei wurden Hö-

hepunkte des Eventjahres wie das Doppeljubiläum mit Stadt-

geburtstag und Hansetag, die deutschen und europäischen 

Beachsoccerturniere sowie die Premiere des ROSTOCK CRUISE 

FESTIVAL präsentiert und medial begleitet.

Anfang August erfolgte die Liveschaltung eines Ticketshops, 

der die Online-Buchung von Veranstaltungstickets über ros-

tock.de ermöglicht. Das Angebot umfasst dabei das Sortiment 

des Printzentrums Rostock sowie die Eigenveranstaltungen 

der Tourismuszentrale. 

MIT ZIELGERICHTETEM ONLINE-
MARKETING BUCHUNGSANREIZE 
SCHAFFEN

Rostock TourismusRostock Tourismus
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AUF DEN WICHTIGSTEN 
LEITMESSEN PRÄSENT

Weiterverfolgung der Kommunikationsstrategie

In den sozialen Medien erzielte die Facebook-Seite „Rostock & 

Warnemünde Erleben“ eine Reichweite von 1 Million Nutzer. 

In der Kommunikationsstrategie wurden dabei drei Ansätze 

verfolgt und mit entsprechenden Beiträgen und Budgets für 

bezahlte Anzeigen hinterlegt: 

1. Kampagnen zur Steigerung der Beitragsinteraktionen 

zielten zur Stärkung der Kundenbindung auf den Aus-

tausch mit den Facebook-Nutzern (Fragestellungen, Auf-

ruf zum Meinungs- und Erfahrungsaustausch).

2. Kampagnen zur Steigerung des Traffics zielten auf die 

Weiterleitung der Leser zu Aktionsseiten auf rostock.de 

ab. Diese galten vorrangig der Incentivierung von Bu-

chungen von Unterkünften bzw. dem Ticketverkauf für 

Veranstaltungen wie „Kultur trifft Genuss“.  

3. Das dritte Ziel war die Erhöhung der Reichweite zur wei-

teren Bekanntmachung der Destination in den sozialen 

Medien. Hier wurden besonders inspirierende Inhalte, Be-

wegtbilder und Aktionen wie z.B. Gewinnspiele eingesetzt.

Auch die Einbindung der Partner von Rostock Marketing 

zeigte sich weiterhin erfolgreich. So verloste AIDA zum Start 

der Kreuzfahrtsaison Freikarten für den ersten Schiffsbesuch 

der Saison in Warnemünde, gefolgt von einem Vor-Ort Be-

richt von der Besichtigung mit den Gewinnern. Eine Kam-

pagne brachte Einwohnern und Besuchern das neue Mobile 

Ticketing des Verkehrsverbundes Warnow nahe, eine andere 

steigerte die Verkäufe des offiziellen Jubiläumsshirts, dessen 

Einnahmen an die Stadt zurückfließen. Als Resultat der be-

schriebenen Maßnahmen und Aktivitäten konnte die Zahl 

der Fans der Facebook-Seite in einem Jahr um 63% auf 22.300 

gesteigert werden.

Um der wachsenden Bedeutung der Plattform Rechnung zu 

tragen und hier insbesondere die jüngere Zielgruppe anzu-

sprechen, wurde seit Ende Oktober 2018 die Instagram-Seite 

wieder verstärkt in die Aktivitäten mit einbezogen. Innerhalb 

von zwei Monaten konnte die Anzahl der Abonnenten für 

„Rostock & Warnemünde Erleben“ von 784 auf 1.550 Follower 

fast verdoppelt werden.

AKTIVITÄTEN IN DEN SOZIALEN 
MEDIEN INTENSIVIEREN

Rostock Tourismus

Reichweite auf 
Facebook 2018

Offizieller Facebook-Account: 
Rostock & Warnemünde erleben

Rostock Tourismus

Mit der Präsentation der Destination auf bedeutenden Tourismusmessen und bei 

Aktionstagen mit hohem Besucheraufkommen werden der Bekanntheitsgrad von 

Rostock & Warnemünde gesteigert, wichtige Quellmärkte erschlossen und Traditi-

onsmärkte gesichert. Außerdem ermöglicht diese Präsentationsform den direkten 

Kontakt zu potentiellen Gästen und ist damit gleichzeitig Seismograph für deren In-

teressen und Bedürfnisse.

CMT Stuttgart 2018 
Caravan-Motor-Touristik

 Æ 13. - 21.01.2018

 Æ 265.000 Besucher

 Æ 2.192 Aussteller

 Æ gemeinsame Präsentation mit 

Rostock Airport unter dem Dach 

des Tourismusverbandes MV

f.re.e München 2018 
Freizeit . Reisen . Erholung

 Æ 21. - 25.02.2018

 Æ 135.000 Besucher

 Æ 1.300 Austeller

 Æ gemeinsame Präsentation mit 

Rostock Airport unter dem Dach 

des Tourismusverbandes MV

ITB Berlin 2018 
Internationale 
Tourismusbörse Berlin

 Æ 07. - 11.03.2018

 Æ 50.000 Privatbesucher

 Æ 110.000 Fachbesucher

 Æ rund 10.000 Aussteller 

 Æ gemeinsame Präsentation mit 

Zoo Rostock, Rostock Airport und 

Ostsee-Zeitung unter dem Dach 

des Tourismusverbandes MV

 Æ MV als erstes Bundesland offizielles 

Partnerland der ITB

 Æ Bruttoreichweite von rund  

1 Milliarde Kontakte dank hoher 

Medienpräsenz (2.259 Berichte in 

Printmedien, 1.848 Berichte  auf 

Online-Medien, 345 Berichte auf 

Radio- und 176 auf TV-Sendern)

Handlungsfeld 4 - Marketing und Vertrieb - Maßnahme 13 - Internetauftritt und Printmedien neu ausrichten
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Interessenschwerpunkte Besucher:

B2C
 Æ Suche nach geeigneten Unterkünften inkl. Camping

 Æ Erlebnis- und Ausflugstipps

 Æ maritime Events wie Hanse Sail, Kreuzfahrtanläufe, Warnemünder Woche

 Æ Aktivurlaub

 Æ Doppeljubiläum mit dem 38. Internationalen Hansetag

 Æ RostockCARD

 Æ Direktflugverbindungen von/nach Stuttgart und München

B2B
 Æ Rostock Convention Bureau

 Æ Direktflugverbindungen von/ab Rostock-Laage

 Æ Akquise potentieller Partnerschaften und Geschäftskontakte

Besucher nach Zielgruppen
 Æ Aktive Paare

 Æ Familien mit Kindern

 Æ Traditionsverbundene Ältere

 Æ Alleinreisende

QUELLMÄRKTE DURCH 
PERSÖNLICHEN KONTAKT 
ERSCHLIESSEN

Rostock Tourismus

42. Brandenburgischer 
Reisemarkt im Berliner 
Ostbahnhof

 Æ 14.04.2018
 Æ 16.000 Besucher
 Æ 250 Aussteller
 Æ in Kooperation mit der 

Tourismuszentrale Rostock & 
Warnemünde

 Æ gemeinsame Präsentation mit Zoo 
Rostock, Hotel Ostseeland, Best 
Western Hanse Hotel

Bürgerfest zum Tag der 
Deutschen Einheit in Berlin

 Æ 01. - 03.10.2018

 Æ 600.000 Besucher

 Æ gemeinsame Präsentation mit dem 
Zoo Rostock unter dem Dach des 
Tourismusverbandes MV

Das Gruppen- und Busreisegeschäft ist ein wichtiger Markt für die Entwicklung des 

Tourismus in der Hanse- und Universitätsstadt Rostock. Mit der Präsentation auf 

B2B-Veranstaltungen für Gruppenreiseveranstalter und der Herausgabe eines um-

fangreichen Verkaufshandbuchs für den Gruppenbereich erhalten Reiseveranstalter, 

Busunternehmen, Vereine oder Firmen alle wichtigen Informationen für die Planung 

und Organisation ihrer individuellen Gruppenreise.

ANGEBOTE FÜR 
GRUPPENTOURISTIKER

Gruppenangebote 2017/2018

Auflage: 1.000
Umfang: 32 Seiten 
Sprachen: Deutsch/Englisch 

Inhalt:
 Æ umfassende Informationen für die 

Planung von Gruppenreisen

 Æ Stadtführungen, Reiseleitungen 
und thematische Führungen

 Æ Sehenswürdigkeiten, Museen, 
Kultur, Veranstaltungshöhepunkte, 
maritime Angebote, Erlebnis- und 
Ausflugstipps, Restauranttipps

 Æ ausgewählte Angebote 

Distribution:
 Æ nationale und internationale 

Messen, Präsentationen und 
Veranstaltungen

 Æ Tourist-Informationen

 Æ Online-Version auf rostock.de 

 Æ Versand auf Anfrage

Zielgruppen:  
 Æ Reiseveranstalter, 

Busunternehmen, Gruppen, 
Vereine und Verbände aus 
Deutschland und dem Ausland 

Rostock Tourismus
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WILLKOMMEN
AN DER OSTSEE

WELCOME
TO THE BALTIC SEA
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Rostock, Warnemünde und die Rostocker Heide sind zu 

jeder Jahreszeit eine Reise wert. Hinter den historischen 

Mauern der Hansestadt eröffnet sich eine Welt aus 

eindrucksvollen Backsteinbauten, Giebelhäusern und 

schaukelnden Segelbooten. Neben zahlreichen Sehens-

würdigkeiten locken im Stadtzentrum ein breites Kultur- 

und Restaurantangebot sowie zahlreiche Shoppingmög-

lichkeiten.

Etwas weiter nördlich liegt das malerische Seebad 

Warnemünde, einer der beliebtesten Badeorte an der Ost- 

seeküste mit Leuchtturm, Kapitänshäusern, Fischkuttern, 

Kreuzfahrtschiffen und einem breiten feinen Sandstrand.

Die Rostocker Heide, Deutschlands größter geschlossener 

Küstenwald, bietet neben einer Vielfalt an Flora und Fauna 

auch gut ausgebaute Reit-, Rad- und Wanderwege.

Entdecken Sie die vielen Gesichter der lebendigen Ostsee- 

metropole und lassen Sie sich von ihrem hanseatischen 

Charme verzaubern!

Rostock, Warnemünde and the Rostock Heath are worth a 

visit every time of the year. Behind the historic walls of the 

Hanseatic city, a world of impressive brick buildings, gabled 

houses and rocking sailboats stretches along. In addition to 

a variety of sights, the city centre will entice you with a wide 

range of cultural experiences and dining options, as well as an 

abundance of shopping opportunities.

A little further north lies the picturesque seaside resort of 

Warnemünde, one of the most popular sites for spa on the 

Baltic coast with lighthouse, captain’s houses, fishingboats, 

cruise liners and a wide fine sandy beach.

The Rostock Heath, the largest enclosed coastal forest in 

Germany, offers next to the diversity of flora and fauna also 

well-developed riding, biking and hiking trails. 

Discover the many faces of the vibrant Baltic metropolis and 

fall in love with its hanseatic charm!

Service aus einer Hand

Service from one source

P +49 (0)381 381 22 22

www.rostock.de
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   STADTFÜHRUNGEN / CITY TOURS          

Gehen Sie auf Entdeckungstour durch die Hansestadt Rostock und fol-
gen Sie den Spuren der knapp 800-jährigen Geschichte. Während einer 
Führung lernen Sie die wichtigsten Gebäude, Straßen, Plätze und inte-
ressante Anekdoten zur Stadt kennen. Wählen Sie zwischen einer Füh-
rung durch das historische Stadtzentrum, die östliche Altstadt oder das 
Seebad Warnemünde. 

Haben Sie eigene Ideen oder Wünsche für Ihren Aufenthalt in Rostock 
und Warnemünde? Gern organisieren und buchen wir Ihr individuelles 
Erlebnis – alles aus einer Hand. 

Dauer: max. 2 Stunden

Preise:
bis 25 Personen  70 €
26 – 50 Personen 85 €

ermäßigt (Schüler, Azubis, Studenten bis 18 Jahre) max. 30 Pers. 60 €

jede weitere Stunde Aufpreis von 50 % des Grundpreises

Sofortzuschlag 10 €

Fremdsprachenzuschlag:
In den Sprachen: Englisch, Spanisch, Russisch, Französisch, 
Schwedisch, Plattdeutsch. Weitere Sprachen auf Anfrage. 15 €

Stadtführung durch Rostock oder Warnemünde

City tours through Rostock or Warnemünde

Info & Order
P +49 (0)381 381 22 22 · F +49 (0)381 548 00 60 · gruppen@rostock.de

Go on a discovery tour through the Hanseatic City of Rostock and fol-
low the tracks of the nearly 800 year-old history. During a guided tour 
you get to know the most important buildings, streets, squares, and 
interesting anecdotes about the city. Choose between a guided tour 
through the historical city centre, the Eastern old town or the seaside 
resort Warnemünde.

Do you have any suggestions or ideas for your stay in Rostock and Warne-
münde? We would be glad to organize and book your individual experience 
– custom-made from one source.

Duration: max. 2 hours

Prices:
up to 25 persons  € 70
26 – 50 persons  € 85

reduced (pupils, trainees, students up to 18 years) up to 30 pers. € 60

fee for each additional hour 50 % of the basic price

fee for last-minute tours  € 10

Additional fee for foreign language guides:
Available languages: English, Spanish, Russian, French, Swedish, 
Low German. Additional languages on request. € 15

P = Telefon / Phone | F = Fax / Fax 7

Gehen Sie auf Entdeckungsreise durch Deutschlands reizvollen Nord- 
osten. Lassen Sie sich verzaubern von goldgelben Rapsfeldern, schattigen 
Alleen und schnaufenden Dampfeisenbahnen.
Das hanseatische Flair der UNESCO-Weltkulturerbestädte Wismar und 
Stralsund wird Sie ebenso begeistern wie die Landeshauptstadt Schwerin 
mit ihrem Märchenschloss am Schweriner See.

Wir beraten Sie gern und stellen Ihnen Ihr persönliches Wunschprogramm 
durch Mecklenburg-Vorpommern zusammen.

Diese Angebote gelten für bis zu 50 Personen. 
Größere Gruppen auf Anfrage.

Reiseleitung bis 6 Stunden 145 €

Reiseleitung bis 10 Stunden 180 €

jede weitere Stunde 20 €

Zuschlag für fremdsprachige Reiseleitung:
In den Sprachen: Englisch bzw. auf Anfrage 30 €

Reiseleitung für Touren in Rostock und Mecklenburg-Vorpommern

Guided tours through Rostock and Mecklenburg-Vorpommern

Info & Order
P +49 (0)381 381 22 22 · F +49 (0)381 548 00 60 · gruppen@rostock.de

   REISELEITUNGEN / GUIDED TOURS

Discover Germany‘s fascinating north-east. Let its golden yellow rape fields, 
its shady avenues and its chugging steam railways enchant you.
As UNESCO World Cultural Heritage sites, Wismar and Stralsund will amaze 
you with their Hanseatic flair as well as the federal state‘s capital Schwerin 
with its fairytale castle by the local lake.

We will be pleased to give you advice and tailor a programme through 
Mecklenburg-Vorpommern which suits to your personal wishes.

These offers are available for up to 50 persons. 
Larger groups on request.
 
Guided tours up to 6 hours  € 145

Guided tours up to 10 hours  € 180

fee for each additional hour € 20

Additional fee for foreign language guides:
Available languages: English or on request  € 30
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Maritimer Tourismus

ROSTOCK CRUISE FESTIVAL 

ROSTOCK CRUISE FESTIVAL feiert Premiere

MARITIMER TOURISMUS 
FLORIERT

Der Kreuzfahrttourismus boomt. Er ist ein wichtiges wirt-

schaftliches und touristisches Segment, das in Mecklenburg-

Vorpommern und insbesondere in Warnemünde kontinuier-

lich wächst. Mehrere hunderttausende Urlauber aus aller Welt 

legen hier jährlich an und ab. Um die positive Entwicklung 

des maritimen Tourismus nachhaltig zu unterstützen und vor 

allem die Bedeutung von Warnemünde als beliebter Kreuz-

fahrthafen mit jährlich über 200 Schiffsanläufen hervorzu-

heben, fand auf Initiative von Rostock Marketing vom 14.-16. 

September 2018 erstmals das ROSTOCK CRUISE FESTIVAL statt, 

welches künftig abwechselnd mit den Hamburg Cruise Days 

alle zwei Jahre ausgerichtet wird.

Beim bunten und maritimen Programm drehte sich für die ins-

gesamt bis zu 80.000 interessierten Besucher von Freitag bis 

Sonntag vor atemberaubender Kulisse alles um die faszinie-

rende Welt der Kreuzfahrt. Auf der Mittelmole wurde in den 

drei verschiedenen Themenwelten „Erleben“, „Hören“ und 

„Informieren“ spannende Einblicke in das Thema gewährt und 

Wissen hautnah vermittelt. Absolutes Highlight war die gro-

ße Auslaufparade am Samstagabend, bei dem die Kreuzliner 

„AIDAmar“, „Norwegian Breakaway“ und „Columbus“ direkt 

hintereinander den Warnemünder Hafen verließen. Mit gi-

gantischen Klangwelten von Klassik bis Moderne wurden die 

Ozeanriesen mit imposantem Feuerwerk und spektakulärer 

Lasershow auf das offene Meer hinaus begleitet.

Auf Initiative der Rostocker Hafen- und Entwicklungsgesell-

schaft ROSTOCK PORT fand parallel zum ROSTOCK CRUISE 

FESTIVAL am 15. September ein Umweltsymposium zum Zu-

kunftsthema „Neue Umwelttechnologien zur Schadstoffre-

duzierung in der Schifffahrt“ statt, welches für die maritime 

Wirtschaft hohe Relevanz besitzt. Damit wurde die mediale 

Aufmerksamkeit im Rahmen des ROSTOCK CRUISE FESTIVAL 

gezielt genutzt, um die aktive Auseinandersetzung der Bran-

che mit dem Thema „ökologische Verantwortung“ hervorzu-

heben.

Das ROSTOCK CRUISE FESTIVAL setzt einen bedeutenden Im-

puls zur Saisonverlängerung und ist als zusätzlicher neben-

saisonaler Höhepunkt ein weiterer strategischer Baustein, um 

sich national und international als attraktive Tourimusdestina-

tion und starkes Wirtschaftszentrum für die maritime Industrie 

zu präsentieren. 

Das neue Großereignis wurde in enger Zusammenarbeit mit 

der Eventagentur BEEFTEA group GmbH mit Sitz in Berlin und 

Hamburg konzipiert und entwickelt.

Neben dem Wirtschaftsministerium Mecklenburg-Vorpom-

mern, AIDA Cruises, ROSTOCK PORT und der Hanse- und 

Universitätsstadt Rostock konnte auch das Landesmarketing 

Mecklenburg-Vorpommern frühzeitig für eine finanzielle Be-

teiligung und damit als strategische Partner für die Ausrich-

tung des Events gewonnen werden.

Das ROSTOCK CRUISE FESTIVAL wird aus Mitteln der 

Standortoffensive Mecklenburg-Vorpommern gefördert.

Dank an die Partner:

 

Maritimer Tourismus
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PUBLIKATIONEN ZUR 
KREUZFAHRTSAISON

Maritimer Tourismus

Umfangreiche Presseaktivitäten:

 3 Gesamtreichweite: 139,5 Mio.

 3 14 Artikel in der Ostsee-Zeitung und 11 Artikel in den 

Norddeutschen Neuesten Nachrichten zwischen März 

und September 2018

 3 8-seitige Sonderbeilage in der Ostsee-Zeitung am  

8. September 2018 mit einer Auflage von rund 155.000 

Exemplaren

 3 4-seitige Sonderveröffentlichung in den Norddeutschen 

Neuesten Nachrichten und im Warnow Kurier, mit einer 

Gesamtauflage von 156.378 Exemplaren 

 3 Nationale Presseveröffentlichung über dpa, die u.a. 

von den Online-Portalen welt.de und sueddeutsche.de 

aufgegriffen wurde

 3 45-minütige Live-Übertragung der Auslaufparade im 

NDR-Fernsehen am 15. September 2018 mit durchschnitt-

lich 380.000 Zuschauern

Im Anschluss an das ROSTOCK CRUISE FESTIVAL wurde ein 

Imagefilm produziert, der die Höhepunkte des dreitägigen 

Events bildreich und emotionsgeladen transportiert. Der 

Imagefilm wurde in die bestehenden Marketingkanäle von 

Rostock Marketing und der Tourismuszentrale Rostock & War-

nemünde öffentlichkeitswirksam eingebunden und zum Bei-

spiel auf der Facebook-Seite „Rostock & Warnemünde Erleben“ 

gepostet und bei Messeauftritten präsentiert. 

Maritimer Tourismus

Felix Eichhorn 
President, AIDA Cruises

„Das erste ROSTOCK CRUISE FESTIVAL 
war ein großer Erfolg und hat die Bedeutung 
der Kreuzfahrtbranche in Mecklenburg-Vor-
pommern sowie von Rostock und Warnemün-
de eindrucksvoll herausgestellt. Wir sind uns 
sicher, dass sich durch die langfristige Etab-
lierung dieses Formats nachhaltige Effekte für 
den Kreuzfahrttourismus und auch für die 
gesamte maritime Wirtschaft im Nordosten 
einstellen werden.“

Handlungsfeld 1 - Themenschwerpunkte - Maßnahme 1 - Maritimen Tourismus weiter stärken und erlebbar machen
Handlungsfeld 4 - Marketing und Vertrieb - Maßnahme 13 - Internetauftritt und Printmedien neu ausrichten - Maßnahme 15 - Tagestourismus stärken und lenken - Maßnahme 17 - Zielgruppengerechte Angebote erstellen

Auflage:  500
Umfang:  84 Seiten
Sprachen:  Deutsch

Inhalt:
 Æ Übersicht aller Kreuzfahrtanläufe
 Æ Informationen zu 

Kreuzfahrtschiffen und Reedereien
 Æ Präsentation des Kreuzfahrthafens 

Rostock-Warnemünde
 Æ Vorstellung der wichtigsten 

Kreuzfahrthäfen in der Ostsee

Distribution:
 Æ Tourist-Informationen
 Æ Pier 7 - Cruise Passenger 

Information
 Æ Büro Hanse Sail
 Æ Direktversand
 Æ über den gut sortierten 

Buchhandel in Rostock

Zielgruppen:
 Æ alle Kreuzfahrtbegeisterten

Auflage:  20.000
Umfang:  10 Seiten
Sprachen:  Deutsch

Inhalt:
 Æ Übersicht aller Kreuzfahrtanläufe 

und Port Partys

Distribution:
 Æ Tourist-Informationen
 Æ Messen
 Æ Onlineversion auf rostock.de
 Æ Versand auf Anfrage

Zielgruppen:
 Æ alle Kreuzfahrtbegeisterten

Kreuzfahrt 2018

Das gebundene Datenheft zur Kreuz-

fahrtsaison 2018 gibt einen Überblick 

über alle anlaufenden Kreuzfahrtschif-

fe und Reedereien. Neben den Abbil-

dungen sind viele interessante Zahlen, 

Daten und Fakten zu jedem anlegen-

den Kreuzfahrtschiff enthalten. Ebenso 

werden der Rostocker Kreuzfahrthafen 

und die wichtigsten Häfen der Ostsee 

vorgestellt. Die Broschüre ist ein Samm-

lerstück für alle Kreuzfahrtbegeisterten.

Kreuzfahrtanläufe 2019

Zur Vorbereitung der bevorstehenden 

Kreuzfahrtsaison 2019 wurden alle er-

warteten Kreuzfahrtschiffsanläufe über-

sichtlich in einem Flyer zusammenge-

stellt. Zusätzlich sind Informationen zu 

den Reedereien der Schiffe, den An- und 

Ablegezeiten sowie zu den stattfinden-

den Port Partys enthalten.

Handlungsfeld 1 - Themenschwerpunkte  - Maßnahme 1 - Maritimen Tourismus weiter stärken und erlebbar machen



Harry Glawe 
Minister für Wirtschaft, Arbeit und Gesundheit Mecklenburg-Vorpommern

„Rostock ist erfolgreicher Gastgeber von hoch-
karätigen Sportwettkämpfen – wie beispiels-
weise bei der DFB Beachsoccer Meisterschaft 
und bei der Euro Beach Soccer League. Das 
ist herausragende Werbung nicht nur Rostock 
& Warnemünde, sondern für das ganze Ur-
laubsland Mecklenburg-Vorpommern. Mit 
vielen Angeboten für Aktivurlauber sprechen 

wir auch neue Zielgruppen im In- und Aus-
land an. Mit dem Rostock Cruise Festival 
wurde ein innovatives Veranstaltungsformat 
erfolgreich gestartet. Die Verantwortlichen in 
Rostock haben hier früh einen Trend erkannt. 
Den Schwung sollten wir alle gemeinsam mit-
nehmen, wenn es um die Ausrichtung der 
Bundesgartenschau 2025 geht."
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Aktivurlaub

Viele Sportangebote für Jung und Alt

ETABLIERUNG ALS 
AKTIVREISEZIEL NR. 1 
AN DER OSTSEE

Aktivurlaub

Warnemünder Strand erneut Hotspot der Beachsoccer
 Æ 18. bis 19. August 2018 DFB Beachsoccer Meisterschaften

 Æ 24. bis 26. August 2018 Euro Beachsoccer League

 

Am Wochenende des 18. und 19. August 2018 fanden im Seebad 

Warnemünde zum bereits sechsten Mal die offiziellen DFB Deut-

schen Beachsoccer Meisterschaften statt. Seit Jahren hat sich der 

Warnemünder Strand als fester Austragungsort für den Saison-

höhepunkt der Beachsoccer etabliert. In der rund 1.500 Zuschau-

er fassenden Sport Beach Arena konnten Einheimische und Ur-

lauber bei freiem Eintritt wieder Strandfußball der Spitzenklasse 

verfolgen. Mit den Rostocker Robben konnten sich die Lokalma-

tadore gegen die bundesweite Konkurrenz erfolgreich durchset-

zen. Eine Woche später stand vom 24. bis 26. August 2018 mit der 

Euro Beach Soccer League, die das zweite Mal in Warnemünde 

gastierte, direkt das nächste Highlight an selber Stelle an. Dort 

trafen acht europäische Nationalteams, darunter auch die deut-

sche Auswahl mit Spielern der Rostocker Robben, aufeinander, 

um sich für das große Finalturnier in Italien zu qualifizieren. 

Beide Sportveranstaltungen stehen unter der Schirmherr-

schaft des Ministers für Wirtschaft, Arbeit und Gesundheit MV, 

Harry Glawe.

Zur Realisierung der Euro Beach Soccer League wurde die 

Veranstaltung von der Europäischen Union mit Mitteln aus 

dem Europäischen Fonds für regionale Entwicklung (EFRE) 

zur Förderung von Werbemaßnahmen für den Tourismus 

unterstützt.

Mediale Reichweite insgesamt: rund 4,1 Mio.

 Æ breites Interesse regionaler / überregionaler Medien

 Æ weltweite Übertragung der Turniere via Live-Stream auf 

www.beachsoccer.com

 Æ Liveübertragung durch den TV-Sender Sport 1 

 Æ Liveübertragung und DFB.tv

 Æ Berichterstattung im Fernsehen, Rundfunk, Printmedien

 Æ ca. 8.000 Zuschauer

 Æ Pressekonferenz am 16.08.2018

 Æ Pressemitteilungen am 08.08. und 16.08.2018
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Austragungsort hochklassiger Wettkämpfe
 Æ Juni bis September 2018

An der Sport Beach Arena unterhalb des Teepotts wurde 2018 das ohnehin schon 

umfangreiche Programm um weitere Sportangebote ergänzt. Neben den hochka-

rätigen Beachsoccer Turnieren war die Sport Beach Arena von Juni bis September 

Schauplatz von spannenden Wettkämpfen, z.B. im Beach Polo und Beachhandball. 

Wer gern selbst aktiv ist, konnte sich unter anderem in Trendsportarten wie Skim 

Boarden und Stand-Up Paddling versuchen oder beim Kubb sein Können unter Be-

weis stellen. Außerdem konnte das an die Sport Beach Arena angrenzende, hoch-

wertige Veranstaltungszelt erneut von Unternehmen als Tagungs- und Eventloca-

tion gebucht und genutzt werden.

SPORT BEACH ARENA 
WARNEMÜNDE

Aktivurlaub

Vier Monate Sport & Spaß pur am Sandstrand
 Æ Juni bis September 2018

Der AOK ACTIVE BEACH ging 2018 in seine mittlerweile siebte Saison. Der belieb-

te Sport- und Spielstrand in Warnemünde hat sich in den vergangenen Jahren zum 

echten Hotspot für alle aktiven und gesundheitsbewussten Urlauber entwickelt. 

Bei einem einzigartigen Ausblick können Sportbegeisterte auf einer Fläche von  

7.500 m2 feinstem Sandstrand aus den verschiedensten Sportarten wie Beachsoccer, 

Beachhandball, Volleyball, Yoga oder Qi Gong ihren Favoriten wählen und die her-

vorragenden Bedingungen genießen. Seit 2012 begeistert der Strandabschnitt am 

Aufgang 13 jedes Jahr von Juni bis September zahlreiche Gäste mit einer Vielzahl 

von Aktivangeboten, Mitmach-Events und hochkarätigen Turnieren. Die AOK Nord-

ost hat als exklusiver Gesundheitspartner die Partnerschaft um zwei weitere Jahre 

bis 2020 verlängert. Der AOK ACTIVE BEACH ist eine Initiative der Tourismuszentrale 

Rostock & Warnemünde in Zusammenarbeit mit Rostock Marketing. 

AOK ACTIVE BEACH 
WARNEMÜNDE

Veranstaltungshighlights: 

 Æ 25.-27.05. Beach Polo World Masters

 Æ 07.-08.07.  
24. Beachhandballtage

 Æ 19.-21.07. DLRG-Cup 

 Æ 18.-19.08. DFB Beachsoccer 
Meisterschaften

 Æ 24.-26.08. Euro Beachsoccer League

Aktivurlaub

Veranstaltungshighlights:

Events
 Æ 10.06. Veranstaltung „Fit für 800“

 Æ 04.07. Beachsoccer WM „WG Union“

 Æ 07.07.  AOK Völkerballmeisterschaft

 Æ 08.07. robBENEFIZ der Rostocker 
Robben

 Æ 11.07. AOK Familienbeachtag

 Æ 14.07. Beachsoccer Männer 
Landesmeisterschaft MV

 Æ 15.07. Beachsoccer Frauen 
Landesmeisterschaft MV

 Æ 25.-26.08. Beachvolleyball  
Endrunde MV

Qi Gong und Yoga
 Æ 18. 06.-23.07., montags  

18:00-19:00 Uhr: Qi Gong

 Æ 30.07.-03.09., montags  
18:00-19:00 Uhr: Yoga

AOK Robben Camp
 Æ 30.07.-03.08.

 Æ 06.-10.08.

 Æ 13.-17.08.

Ihr Gesundheitspartner

Dank an die Partner:
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Gesundheitstourismus

Ein strategisch wichtiges und in der Tourismuskonzeption 

2022 festgehaltenes Ziel ist die Etablierung von Rostock & 

Warnemünde als Gesundheitsdestination. Dazu wurde in 

den vergangenen Jahren das Netzwerk im Bereich Gesund-

heitstourismus erweitert und die Zusammenarbeit mit touris-

tischen Leistungsträgern diesbezüglich intensiviert. Darüber 

hinaus unterstützen Rostock Marketing und die Tourismus-

zentrale Rostock & Warnemünde gemeinsam die Vermarktung 

des touristischen Landesauftritts „Gesundes MV“. Auf dieser 

Plattform können sich Gesundheitsorte vorstellen und ihre 

gesundheitstouristischen Angebote präsentieren. Partner von 

Rostock Marketing erhalten für die Nutzung dieser Möglichkeit 

einen exklusiven Rabatt von 15%.

Rostock & Warnemünde am Puls der Zeit

GESUNDHEITSDESTINATION 
IM AUFWIND

Gesundheitstourismus

Frank Martens
Vorsitzender, Tourismusverein Rostock & Warnemünde e.V.

„Aktive Erholung und Regeneration sind heut-
zutage für viele Gäste Grundvoraussetzungen 
für einen gelungenen Urlaubsaufenthalt. Ros-
tock & Warnemünde bietet in Hinblick auf 
das Thema Gesundheits- und Wellnesstouris-
mus dabei sehr gute Rahmenbedingungen, die 
es nach außen besser zu präsentieren gilt. In 
diesem Zusammenhang ist eine gezieltere  An-
sprache von Gästen erforderlich, die noch ge-

sünder und bewusster leben wollen. Mit dem 
kontinuierlichen Ausbau der gesundheitstou-
ristischen Infrastruktur und der Vermark-
tung neu entstehender Angebote, wie z.B. der 
Terrain-Kurwege, wird die Region nicht nur 
eindeutiger als Gesundheitsreiseziel etabliert, 
sondern auch ein möglicher Beitrag zur Ver-
längerung der Hauptsaison geleistet, von dem 
wir als Beherberger vor Ort profitieren.“
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GESUNDHEITSBROSCHÜRE

Warnemünde profiliert sich als Thalasso-Seebad

Ein bedeutender Meilenstein auf dem Weg zur Gesundheits-

destination ist die Profilierung von Warnemünde als erstes 

Thalasso-Seebad. Das milde Reizklima, in dem Ostseeluft auf 

Waldluft trifft, bietet ideale Bedingungen für einen gesund-

heitsfördernden Aufenthalt. In diesem Zusammenhang wur-

de im zurückliegenden Jahr mit der Entwicklung von zehn  

Thalasso-Kurwegen in den Seebädern Warnemünde und 

Diedrichshagen begonnen, die im Frühjahr 2019 eröffnet und 

von Rostock Marketing im Rahmen der Marketingaktivitäten 

zukünftig mit eingebunden werden.

„Meereskraft und Klimareiz - Thalasso im 
Seebad Warnemünde“

Mit der neuen Gesundheitsbroschüre soll das Image von Rostock & Warnemünde 

als Gesundheitsdestination weiter entwickelt, Aufmerksamkeit und Interesse für das 

Thema „Thalasso” erzeugt sowie erste Angebote der beteiligten Partner von Rostock 

Marketing präsentiert werden. Das hochwertige Printprodukt soll gezielt gesund-

heitsbewusste Gäste direkt vor Ort ansprechen und wird außerdem zur Darstellung 

der Angebotsvielfalt der Destination auf den wichtigsten Leitmessen eingesetzt.

AUSBAU DER GESUNDHEITS-
TOURISTISCHEN INFRASTRUKTUR

GesundheitstourismusGesundheitstourismus

1. Auflage: 2.000 
Umfang: 32 Seiten 
Sprachen: Deutsch/Englisch

Distribution: 
 Æ Tourist-Informationen Rostock 

& Warnemünde (über 100.000 
Gäste in der Hauptsaison (Mai-
September), Download und 
Vermarktung auf Rostock.de und 
Social Media, Prospektversand, 
Tourismusmessen (u.a. ITB Berlin)

www.rostock.de

Thalasso im Seebad Warnemünde
THAL ASSO AT THE SEASIDE RESORT WARNEMÜNDE

 

Es gibt warme Tage im Sommer 
und kalte Stürme im Winter 
– aber es gibt keine Extreme. 
Das milde Reizklima der Ost-
see lässt Sie entspannt ent-
spannen. Allergiker haben es 
leicht, denn Schadstoffe und 
Pollen gibt es kaum. Besonders 
rein ist die Luft zwischen Ok-
tober und März. Doch auch im 
Sommer ist es selten schwül, 
dafür weht fast immer ein an-
genehmer Wind. Schon nach ei-
nem kurzen Spaziergang an der 

salzhaltigen Luft fühlen Sie sich 
unbeschwerter – gerade in der 
dunklen Jahreszeit. Der Win-
terblues hat hier wenig Chan-
cen. Scheuen Sie auch die Kälte 
nicht – sie ist ein zusätzlicher 
Reiz für einen gesunden Auf-
enthalt an der Ostsee. Spazie-
ren Sie auf den Molen ins Meer 
hinein. Gönnen Sie sich Bewe-
gung direkt im Sand oder im 
Wasser. Seien Sie dabei, wenn 
Veranstaltungen am Strand zu 
aktivem Urlaub einladen.

WARNEMÜNDE - THE THALASSO SEASIDE RESORT

There are warm days in summer and cold storms in winter – but there are 
no extreme variations. The mild, stimulating coastal climate of the Baltic 
Sea allows you to unwind. Those suffering from allergies will fi nd temporary 
respite, because there are hardly any pollutants and pollen in the air, which is 
exceptionally clean between October and March. Even in summer, the weather 
rarely gets hot and humid; instead, there is almost always a pleasant breeze. 
Just a short walk in the salty sea air will make you feel more carefree – especially 
in the dark winter months. The winter blues have little chance here. Do not shy 
away from the cold – it is essential for the stimulating effects of the coastal 
climate that characterise a healthy stay by the Baltic Sea. Take a stroll on the 
moles, out over the sea. Get active in the sand or the water. Be there for beach 
events that invite you to be active during your holidays.

W A R N E M Ü N D E
Das Thalasso-Seebad
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Im Ostseebad Warnemünde, 
dem Naturschutzgebiet Stol-
tera und der Rostocker Heide 
trifft Ostseeluft auf Waldluft. 
Dieses milde Reizklima bietet 
ideale Bedingungen für einen 
gesunden und gesundheitsför-
dernden Aufenthalt. Zehn ver-
schiedene Thalasso-Kurwege 
auf Sand- und Waldboden so-
wie in der Brandungszone sind 

leistungsphysiologisch bewer-
tet. Auf diesen Wegen ist ge-
sundheitsförderndes, heilkli-
matisches Gehen und Wandern 
möglich, das zur Verbesserung 
der Gesamtleistung beiträgt.
Durch das Wechselspiel von 
Bewegung, Entspannung und 
klimatischen Einfl üssen erfolgt 
die gezielte Behandlung. 

HEALING - CLIMATE AND NATURE AT THE BALTIC COAST 

The Baltic seaside resort, Warnemünde, is situated near the conservation area 
Stoltera and the Rostock Heath, where the breeze from the Baltic Sea meets 
the forest air. This mild, invigorating climate provides ideal conditions for a 
healthy, health-promoting stay. Ten Thalasso therapy paths on the sand, the 
forest fl oor and various surf zones are assessed according to the physiological 
performance required. These paths permit health-promoting walking and 
hiking that contribute to the improvement of the overall performance. The 
interplay of exercise, relaxation, and climatic infl uences results in a targeted 
treatment.

The Warnemünde Baltic Sea climate has particular health benefi ts in case of:
• cardiovascular diseases
• respiratory diseases
• skin diseases
• metabolic diseases

• osteoporosis
• strengthens the immune system 

and performance

H E I L S A M
Klima und Natur 
der Ostseeküste
 

Herz-Kreislauf-
Erkrankungen

Erkrankungen der 
Atemwege

Stoffwechsel-
erkrankungen

Hauterkrankungen 

Osteoporose Stärkung des 
Immunsystems 
und eigenen 

Leistungsfähigkeit

Das Warnemünder Ostseeklima 
wirkt besonders heilsam auf:
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Thalasso-Kurwege
Thalasso therapy trails 
Warnemünde & Rostocker Heide

HEILSAM
Klima und Natur der Ostseeküste

Im Seebad Warnemünde, dem Naturschutzgebiet Stol-
tera und der Rostocker Heide trifft Ostseeluft auf Wald-
luft. Dieses milde Reizklima bietet ideale Bedingungen 
für einen gesunden und gesundheitsfördernden Aufent-
halt. Zehn verschiedene Thalasso-Kurwege auf Sand- 
und Waldboden sowie in der Brandungszone sind 
leistungsphysiologisch bewertet. Auf diesen Wegen ist 
gesundheitsförderndes, heilklimatisches Gehen und 
Wandern möglich, das zur Verbesserung der Gesamt-
leistung beiträgt. Durch das Wechselspiel von Bewegung, 
Entspannung und klimatischen Einflüssen erfolgt die 
gezielte Behandlung.

Das Warnemünder Ostseeklima wirkt besonders heilsam auf:
· Herz-Kreislauf-Erkrankungen
· Erkrankungen der Atemwege
· Stoffwechselerkrankungen
· Hauterkrankungen
· Osteoporose
· Stärkung des Immunsystems und der eigenen 
 Leistungsfähigkeit

THALASSO-KURWEGE
Gesundes Gehen zwischen Ostsee
und Küstenwald

THALASSO THERAPY TRAILS 
Healthy walking between the Baltic Sea
and coastal forest

Hinweise & Tipps zum heilklimatischen Wandern
und Gehen:

1. Bewegung an der frischen Luft tut jedem Körper in jedem 
 Alter gut und das in jeder Jahreszeit.
2. Auf Waldboden gehen Sie wind- und sonnengeschützter  
 als am Strand. Die Atmosphäre des Waldes lässt den  
 Körper dabei schneller zur Ruhe kommen.
3. Die Luft in der Brandungszone ist in ständiger Bewegung  
 und enthält maritimes Aerosol, dessen Wirkung einem  
 natürlichen Inhalationsgerät gleicht.
4. Die Meereskante ist die Zone mit der höchsten
 Luftreinheit, die besonders für Allergiker geeignet ist.
5. Ein Strandspaziergang gegen den Wind beansprucht
 und trainiert die Gelenke und die Muskulatur stärker
 als die Wanderung auf festem Waldboden.
6. Tragen Sie beim Klimawandern der Jahreszeit
 entsprechende sportliche Kleidung und feste Schuhe.

HEALING
Climate and nature of the Baltic Sea coast

In the seaside resort Warnemünde, at nature reserve Stoltera 
and the Rostocker Heide, Baltic air meets forest air. This 
mild stimulating climate offers ideal conditions for a healthy 
and health-promoting stay. 10 different thalasso therapy 
trails on sandy and forest soil as well as in the surf zone are 
assessed in terms of performance physiology. On these trails, 
health-promoting, fresh air and exercise treatments (in a 
healing climate) are possible and contributes to the 
improvement of overall performance. Through the interplay 
of movement, relaxation and climatic influences, targeted 
treatment takes place.

The Baltic Sea climate of Warnemünde has a particularly
beneficial effect on:
· cardiovascular disorders
· illness of the respiratory tract
· skin ailments
· metabolic disorders
· osteoporosis
· strengthening of the immune system and own efficiency

Impressum/Imprint
Herausgeber/Publisher: Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde, Am Strom 59,
18119 Rostock-Warnemünde, Tel. +49 (0)381 3812985, www.rostock.de
Karten/Maps: ©Hanse- und Universitätsstadt Rostock (CC BY 4.0), Kartendaten
©OpenStreetMap (ODbL) und LkKfS-MV, weitere Kartenthemen ©Tourismuszentrale
Rostock & Warnemünde
Druck/Printing: flyeralarm

Thalasso-Kurwege/Thalasso therapy trails

Advices & recommendations for healthy climate hiking
and walking:

1. Exercises and movement in fresh air is a benefit for
 everyone in every season.
2. Walking in the forest povides protection of sun and wind.  
 Let your body calm down.
3. Air in surf zone is constantly in motion and comprises
 natural aerosol. Spending time near the surf zone is like  
 using a vaporizer.
4. The edge of the sea offers purest air. Persons suffering  
 from allergies can breathe in easily.
5. Walking is good exercise for your joints and muscles.
 A walk along the beach and against the wind can be 
  more demanding than a walk in the forest on solid ground.
6. According to the season we recommend to wear appropriate  
 clothing and boots.

 
Fotos/Photos: TZRW/Timo Roth (Titel), TZRW/Joachim Kloock, TZRW/Timo Roth
(01/2019 - 5) Alle Angaben und Daten nach bestem Wissen und Gewissen, aber ohne 
Gewähr auf Vollständigkeit und Richtigkeit. Änderungen vorbehalten.
All information and translations to the best of our knowledge and belief, but no liability 
assumed. Subject to change without prior notice.
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Handlungsfeld 1 - Themenschwerpunkte - Maßnahme 3 - Städte- und Kulturtourismus stärken
Handlungsfeld 2 - Infrastrukturentwicklung - Maßnahme 8 - Optimierung und Lückenschluss des Kultur- und Freizeitangebotes begleiten

Handlungsfeld 4 - Marketing und Vertrieb -Maßnahme 17 - Zielgruppengerechte Angebote erstellen

TAGESTOURISMUS FÖRDERN

Städte- und Kulturtourismus

Angebotsvielfalt als Differenzierungsmerkmal

STÄDTE- UND KULTUR-
TOURISMUS STÄRKEN

Kultur trifft Genuss in Rostock & Warnemünde 
 Æ 14. April 2018 in der Rostocker Innenstadt (rund 550 Gäste)

 Æ 17. November 2018 in Warnemünde (rund 700 Gäste)

Bereits das zweite Jahr in Folge präsentierten junge Studenten und Absolventen der 

Hochschule für Musik und Theater Rostock feinste musikalische Klänge gemischt mit 

Theaterkunst im kulinarischen Ambiente. Die insgesamt knapp 1.300 Gäste konnten 

nach ihren kulinarischen Vorlieben ein Restaurant wählen und ein speziell für diesen 

Abend kreiertes Menü genießen. Die große Nachfrage zeigt, dass sich „Kultur trifft 

Genuss“ als feste Veranstaltungsreihe im Kalender etabliert hat. Für die Aprilausgabe 

konnte Rostock Marketing das Theater des Friedens sowie Otto’s Restaurantschiff als 

neue Partnerrestaurants für dieses Highlight begeistern. Rostock Marketing nutzt 

dieses erfolgreiche Format, um gezielt Highlights in der Nebensaison zu platzieren, 

dadurch neue Buchungsanreize zu schaffen und die Hanse- und Universitätsstadt als 

ganzjähriges Urlaubsziel zu vermarkten. „Kultur trifft Genuss“ ist eine Co-Produktion 

von Rostock Marketing und der Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde gemein-

sam mit der Hochschule für Musik und Theater Rostock. 

Marketingaktivitäten
 Æ jeweils zweiwöchige City-Light-

Kampagne in Rostock
 Æ Veranstaltungsbroschüren und 

Plakate
 Æ Website kultur-trifft-genuss.de
 Æ Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
 Æ Kooperation mit Medienpartnern
 Æ Onlinekampagnen über Facebook 

und Google

Restaurants Rostock
 Æ SPOT 66 im TRIHOTEL Rostock
 Æ Steigenberger Hotel Sonne
 Æ Lokschuppen
 Æ Forsthausbrauerei Trotzenburg
 Æ Landhotel Rittmeister
 Æ Hopfenkeller
 Æ Steakhaus Leon´s
 Æ Otto´s Restaurantschiff
 Æ Theater des Friedens

Restaurants Warnemünde
 Æ Ballsaal in der Yachthafenresidenz 

Hohe Düne
 Æ Bernsteinsaal im Hotel NEPTUN
 Æ Strandrestaurant & Bar „blaue boje“
 Æ Paulo Scutarro im Kurhaus
 Æ Hotel Warnemünder Hof
 Æ Teepott Restaurant
 Æ Hotel Ostseeland
 Æ Restaurant Casa Mia
 Æ Ringelnatz Warnemünde
 Æ Hotel Belvedere

Städte- und Kulturtourismus

Dank an die Partner:
 

RostockCARD - Erlebnisticket
 3 RostockCARDsmart 

 3 RostockCARD 24/48h

 3 RostockCARD +Region 24/48h

 Æ ganzjährige Nutzung aller Vorteilsangebote in Rostock und Region 

 Æ freie Fahrt mit Bus, Bahn und Fähre (ausgenommen Molli und bei 

der RostockCARDsmart)

 Æ kostenfreier Eintritt in Rostocker Museen 

 Æ kostenfreie Führungen in Rostock und Warnemünde

 Æ kostenfreier Audioguide

 Æ kostenfreie, geführte ADFC-Radtour 

 Æ RostockCARD Erlebnisführer

Erlebnisführer 2019/2020

Auflage:  20.000

Umfang:  68 Seiten

Sprachen:  Deutsch/Englisch

Inhalt:

 Æ Übersicht aller Leistungen und Angebote

 Æ Karten und Liniennetzpläne

Distribution:

 Æ Tourist-Informationen und weitere Vertriebsstellen

 Æ Messen

 Æ Onlineversion auf rostock.de

Zielgruppen:

 Æ Touristen, Tagesgäste, EinheimischeRostockCARD 

ab/from

8 €

2019/2020

 

Das Erlebnisticket für Rostock und die Region
  ganzjährige Vorteilsangebote
  kostenfreie Führungen & Eintritte
  mit oder ohne öffentlichen Nahverkehr

The City Pass for Rostock and the region
  year-round offers and benefi ts 
  free guided tours and admissions
  with or without public transportation

RostockCard_Buch_2019.indb   1 12.12.2018   13:08:02

RostockCARDsmart

Name/name

Ohne Nahverkehr./ Excluding transportation. 

2019
Das Erlebnisticket für Rostock & Region.

The City Pass for Rostock & Region.
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Führungen & Rundfahrten 
Guided tours & sightseeing tours

V15 Führung Rostock 
Guided tour Rostock

Einmal kostenfreie Teilnahme (statt 7 €). Max. 3 Kinder unter 12 J. in 
Begleitung eines Erw. frei.   Mai-Okt Mo-Sa 14.00, So 11.00; Nov-Apr 
Sa 14.00, zusätzliche Termine an Feiertagen
One-time free participation (instead of € 7). Up to 3 children under 
12 yrs. acc. by an adult for free. German   May-Oct Mon-Sat 14.00,   
Sun 11.00; Nov-Apr Sat 14.00, additional dates on public holidays

Lange Straße
51 6

1 x 
kostenfrei/free

Tourist-Information Rostock
Universitätsplatz 6 · 18055 Rostock
gruppen@rostock.de · www.rostock.de

4

N13 Führung Warnemünde
Guided tour Warnemünde

Einmal kostenfreie Teilnahme (statt 7 €). Max. 3 Kinder unter 12 
J. in Begleitung eines Erw. frei.   Apr-Okt Di 18.00, Do/Sa 11.00; 
Nov-Mär Sa 11.00, zusätzliche Termine an Feiertagen
One-time free participation (instead of € 7). Up to 3 children under 
12 yrs. acc. by an adult for free. German   Apr-Oct Tue 18.00, Thu/
Sat 11.00; Nov-Mar Sat 11.00, additional dates on public holidays

Warnemünde

1 x
kostenfrei/free

Tourist-Information Warnemünde
Am Strom 59 · 18119 Rostock-Warnemünde 
gruppen@rostock.de · www.rostock.de

1 x 
kostenfrei/free

N13/V15 Audioguide Rostock & Warnemünde
Audio guide Rostock & Warnemünde

Erkunden Sie die Innenstadt Rostocks oder das Seebad Warne-
münde auf eigene Faust mit MP3-Player. Sprachen: Deutsch, Eng-
lisch, Spanisch, Italienisch, Französisch, Schwedisch. 1 x kosten-
freie Nutzung.
Explore the historic city centre of Rostock or the seaside resort of 
Warnemünde on your own with MP3-player. Languages: German, 
English, Spanish, Italian, French, Swedish. One-time free use.

Lange Straße

Warnemünde

51 6 Ausleihe/loan: Tourist-Information Rostock, Universitätsplatz 6
Tourist-Information Warnemünde, Am Strom 59
touristinfo@rostock.de · www.rostock.de

4

1 x 
kostenfrei/free

V15

Lange Straße
51 6

Feierabendtour mit dem Rad 
After-Work-Tour by bike

Bei dieser Radtour können nicht nur Arbeitsfreudige entspan-
nen. Auch Urlauber und Gäste erfahren Wissenswertes. Einmal 
kostenfreie Teilnahme.   Jun-Aug Do 18.30 
This guided tour is not only a relaxing after work activity, it is 
also a great way for guests and tourists to get to know the city.  
One-time free participation.   Jun-Aug Thu 18.30

ADFC Rostock: www.adfc-rostock.de
Info & Tickets: Tourist-Information Rostock
Universitätsplatz 6 · 18055 Rostock

4

2 € 
Rabatt/discount

M16 Mit dem Rad durch Moor und Heide
By bike through bog and heath

Entdecken Sie den größten deutschen Küstenwald per Rad. 
  an ausgewählten Terminen Jun-Aug Di 10.00

Discover the largest German coastal forest by bike. s. 
Language: German.

  on selected date Jun-Aug Tue 10.00

Markgrafenheide

ADFC Rostock: www.adfc-rostock.de
Info & Tickets: Tourist-Information Markgrafenheide
Warnemünder Straße 3 · 18146 Markgrafenheide
Tel. +49 (0)381 381 22 22

1817

1
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V15 Führung Rostock 
Guided tour Rostock

Einmal kostenfreie Teilnahme (statt 7 €). Max. 3 Kinder unter 12 J. in 
Begleitung eines Erw. frei.   Mai-Okt Mo-Sa 14.00, So 11.00; Nov-Apr 
Sa 14.00, zusätzliche Termine an Feiertagen
One-time free participation (instead of € 7). Up to 3 children under 
12 yrs. acc. by an adult for free. German   May-Oct Mon-Sat 14.00,   
Sun 11.00; Nov-Apr Sat 14.00, additional dates on public holidays

Lange Straße
51 6

1 x 
kostenfrei/free

Tourist-Information Rostock
Universitätsplatz 6 · 18055 Rostock
gruppen@rostock.de · www.rostock.de

4

N13 Führung Warnemünde
Guided tour Warnemünde

Einmal kostenfreie Teilnahme (statt 7 €). Max. 3 Kinder unter 12 
J. in Begleitung eines Erw. frei.   Apr-Okt Di 18.00, Do/Sa 11.00; 
Nov-Mär Sa 11.00, zusätzliche Termine an Feiertagen
One-time free participation (instead of € 7). Up to 3 children under 
12 yrs. acc. by an adult for free. German   Apr-Oct Tue 18.00, Thu/
Sat 11.00; Nov-Mar Sat 11.00, additional dates on public holidays

Warnemünde

1 x
kostenfrei/free

Tourist-Information Warnemünde
Am Strom 59 · 18119 Rostock-Warnemünde 
gruppen@rostock.de · www.rostock.de

1 x 
kostenfrei/free

N13/V15 Audioguide Rostock & Warnemünde
Audio guide Rostock & Warnemünde

Erkunden Sie die Innenstadt Rostocks oder das Seebad Warne-
münde auf eigene Faust mit MP3-Player. Sprachen: Deutsch, Eng-
lisch, Spanisch, Italienisch, Französisch, Schwedisch. 1 x kosten-
freie Nutzung.
Explore the historic city centre of Rostock or the seaside resort of 
Warnemünde on your own with MP3-player. Languages: German, 
English, Spanish, Italian, French, Swedish. One-time free use.

Lange Straße

Warnemünde

51 6 Ausleihe/loan: Tourist-Information Rostock, Universitätsplatz 6
Tourist-Information Warnemünde, Am Strom 59
touristinfo@rostock.de · www.rostock.de

4

1 x 
kostenfrei/free

V15

Lange Straße
51 6

Feierabendtour mit dem Rad 
After-Work-Tour by bike

Bei dieser Radtour können nicht nur Arbeitsfreudige entspan-
nen. Auch Urlauber und Gäste erfahren Wissenswertes. Einmal 
kostenfreie Teilnahme.   Jun-Aug Do 18.30 
This guided tour is not only a relaxing after work activity, it is 
also a great way for guests and tourists to get to know the city.  
One-time free participation.   Jun-Aug Thu 18.30

ADFC Rostock: www.adfc-rostock.de
Info & Tickets: Tourist-Information Rostock
Universitätsplatz 6 · 18055 Rostock

4

2 € 
Rabatt/discount

M16 Mit dem Rad durch Moor und Heide
By bike through bog and heath

Entdecken Sie den größten deutschen Küstenwald per Rad. 
  an ausgewählten Terminen Jun-Aug Di 10.00

Discover the largest German coastal forest by bike. s. 
Language: German.

  on selected date Jun-Aug Tue 10.00

Markgrafenheide

ADFC Rostock: www.adfc-rostock.de
Info & Tickets: Tourist-Information Markgrafenheide
Warnemünder Straße 3 · 18146 Markgrafenheide
Tel. +49 (0)381 381 22 22

1817

2

3

4

5
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Museen & Ausstellungen 
Museums & exhibitions

1 €
Rabatt/discount

V15

Kröpeliner Tor
51 6

Ausstellung zur Rostocker 
Stadtbefestigung 
Exhibition to the city fortifications 
of Rostock
 
1 € Rabatt auf den Eintritt ins Kröpeliner Tor. Statt 3  € nur 2  € p. P.  

  Tägl 10.00-18.00
€ 1 discount on the admission to the Kröpelin Gate. € 2 instead of € 3 p.p.

  Daily 10.00-18.00

Geschichtswerkstatt im Kröpeliner Tor
Kröpeliner Tor · 18055 Rostock 
Tel. +49 (0)381 12 16 415 · www.geschichtswerkstatt-rostock.de

4

1 x 
kostenfrei/free

V15

Lange Straße
51 6

Kulturhistorisches Museum Rostock 
Cultural History Museum Rostock

Sehen Sie im Kloster zum Heiligen Kreuz eine der größten und 
bedeutendsten kunst- und kulturgeschichtlichen Sammlungen. 
Einmal kostenfreie Nutzung von Audioguides.  Di-So 10.00-18.00
Visit the significant cultural and historical art collection in the 
convent of the Holy Cross. One-time free use of an Audioguides 
(German) or reader (English)   Tue-Sun 10.00-18.00

Klosterhof 7 ·  18055 Rostock · Tel. +49 (0)381 381 45 30
www.kulturhistorisches-museum-rostock.de

4

1 x 
kostenfrei/free

Q13

Lütten-Klein

Schiffbau- & Schifffahrtsmuseum (IGA Park) 
Maritime Museum Rostock (IGA Park)

Erleben Sie die Geschichte des Schiffbaus auf dem Traditions-
schiff im IGA Park. Einmal kostenfreier Eintritt. 

  Apr-Okt Di-So 10.00-18.00, Nov-Mär Di-So 10.00-16.00
Discover the history of shipbuilding on the „Traditions schiff“ in 
the IGA Park. One-time free entrance. 

  Apr-Oct Tue-Sun 10.00-18.00, Nov-Mar Tue-Sun 10.00-16.00

31
Blockmacherring

Schmarl-Dorf 40 · 18106 Rostock
Tel. +49 (0)381 12 83 13 64
www.schifffahrtsmuseum-rostock.de

1 x 
kostenfrei/free

N13

Warnemünde

Heimatmuseum Warnemünde   
Warnemünde Local History Museum

Einmal kostenfreier Eintritt zur Ausstellung der Entwicklung 
zum Seebad und Lebensweise der Fischer, Matrosen und Lotsen.  

  Apr-Okt Di-So 10.00-17.00, Nov-Mär Mi-So 10.00-17.00
One-time free entrance to the exhibition of the development into 
a seaside resort and the living of fishermen, sailors, and pilots.  

  Apr-Oct Tue-Sun 10.00-17.00, Nov-Mar Wed-Sun 10.00-17.00

Alexandrinenstraße 31 · 18119 Rostock Warnemünde
Tel. +49 (0)381 52 667
www.heimatmuseum-warnemuende.de
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15

bis zu/up to
50 %

U13 Kunsthalle Rostock  
Rostock Art Gallery

Die Kunsthalle Rostock zeigt Ausstellungen zeitgenössischer Kunst 
und Klassiker der Moderne. Bei Sonderausstellungen zahlen Sie nur 
den ermäßigten Eintrittspreis.   Di-So 11.00-18.00
The Rostock Art Gallery has exhibitions of contemporary art and 
modern classics on display. You pay only the reduced entrance 
fee for special exhibitions.   Tue-Sun 11.00-18.00

Kunsthalle
1 5

Kunsthalle Rostock
Hamburger Straße 40 · 18069 Rostock
Tel. +49 (0)381 381 70 08 · www.kunsthallerostock.de

2
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1 €
Rabatt/discount

V15

Kröpeliner Tor
51 6

Ausstellung zur Rostocker 
Stadtbefestigung 
Exhibition to the city fortifications 
of Rostock
 
1 € Rabatt auf den Eintritt ins Kröpeliner Tor. Statt 3  € nur 2  € p. P.  

  Tägl 10.00-18.00
€ 1 discount on the admission to the Kröpelin Gate. € 2 instead of € 3 p.p.

  Daily 10.00-18.00

Geschichtswerkstatt im Kröpeliner Tor
Kröpeliner Tor · 18055 Rostock 
Tel. +49 (0)381 12 16 415 · www.geschichtswerkstatt-rostock.de

4

1 x 
kostenfrei/free

V15

Lange Straße
51 6

Kulturhistorisches Museum Rostock 
Cultural History Museum Rostock

Sehen Sie im Kloster zum Heiligen Kreuz eine der größten und 
bedeutendsten kunst- und kulturgeschichtlichen Sammlungen. 
Einmal kostenfreie Nutzung von Audioguides.  Di-So 10.00-18.00
Visit the significant cultural and historical art collection in the 
convent of the Holy Cross. One-time free use of an Audioguides 
(German) or reader (English)   Tue-Sun 10.00-18.00

Klosterhof 7 ·  18055 Rostock · Tel. +49 (0)381 381 45 30
www.kulturhistorisches-museum-rostock.de

4

1 x 
kostenfrei/free

Q13

Lütten-Klein

Schiffbau- & Schifffahrtsmuseum (IGA Park) 
Maritime Museum Rostock (IGA Park)

Erleben Sie die Geschichte des Schiffbaus auf dem Traditions-
schiff im IGA Park. Einmal kostenfreier Eintritt. 

  Apr-Okt Di-So 10.00-18.00, Nov-Mär Di-So 10.00-16.00
Discover the history of shipbuilding on the „Traditions schiff“ in 
the IGA Park. One-time free entrance. 

  Apr-Oct Tue-Sun 10.00-18.00, Nov-Mar Tue-Sun 10.00-16.00

31
Blockmacherring

Schmarl-Dorf 40 · 18106 Rostock
Tel. +49 (0)381 12 83 13 64
www.schifffahrtsmuseum-rostock.de

1 x 
kostenfrei/free

N13

Warnemünde

Heimatmuseum Warnemünde   
Warnemünde Local History Museum

Einmal kostenfreier Eintritt zur Ausstellung der Entwicklung 
zum Seebad und Lebensweise der Fischer, Matrosen und Lotsen.  

  Apr-Okt Di-So 10.00-17.00, Nov-Mär Mi-So 10.00-17.00
One-time free entrance to the exhibition of the development into 
a seaside resort and the living of fishermen, sailors, and pilots.  

  Apr-Oct Tue-Sun 10.00-17.00, Nov-Mar Wed-Sun 10.00-17.00

Alexandrinenstraße 31 · 18119 Rostock Warnemünde
Tel. +49 (0)381 52 667
www.heimatmuseum-warnemuende.de

bis zu/up to
50 %

U13 Kunsthalle Rostock  
Rostock Art Gallery

Die Kunsthalle Rostock zeigt Ausstellungen zeitgenössischer Kunst 
und Klassiker der Moderne. Bei Sonderausstellungen zahlen Sie nur 
den ermäßigten Eintrittspreis.   Di-So 11.00-18.00
The Rostock Art Gallery has exhibitions of contemporary art and 
modern classics on display. You pay only the reduced entrance 
fee for special exhibitions.   Tue-Sun 11.00-18.00

Kunsthalle
1 5

Kunsthalle Rostock
Hamburger Straße 40 · 18069 Rostock
Tel. +49 (0)381 381 70 08 · www.kunsthallerostock.de

2
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18

Alle Angebote, Tourenvorschläge fi nden 
Sie auch online. Scannen Sie den QR-Code! 
Have a look at all offers and tours online. 
Scan the QR code!

www.rostock.de/rostockcard

RostockCard_Buch_2019.indb   17 12.12.2018   13:08:38
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Handlungsfeld 4 - Marketing und Vertrieb - Maßnahme 17 - Zielgruppengerechte Angebote erstellen

Rostock & Warnemünde liegt als Urlaubsziel bei Familien im 

Trend und lockt mit einer unverwechselbaren Kombination aus 

Stadt und Strand. Das Angebot an familienfreundlichen Aktivi-

täten, Unterkünften und Veranstaltungen ist ein entscheiden-

des Kriterium, welches diese anspruchsvolle Zielgruppe bei der 

Auswahl ihres Reiseziels berücksichtigt. 

Besonders groß gestaltet sich diese Angebotsvielfalt in Rostock 

& Warnemünde. Mit 125 Kinderveranstaltungen an 89 Tagen im 

vergangenen Jahr unterstreicht insbesondere das Seebad War-

nemünde die Auszeichnung  als „Familienfreundlicher Ferien-

ort“ durch den Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommern 

mit dem begehrten Qualitätssiegel „Familienurlaub MV - ge-

prüfte Qualität“ (QMF). Damit gehört Warnemünde zu den neun 

zertifizierten Tourismusorten in Mecklenburg-Vorpommern.

Um das abwechslungsreiche Familienangebot in Rostock & 

Warnemünde darzustellen und die Destination als familien-

freundlichen Ferienort dauerhaft zu positionieren, werden ver-

schiedene Maßnahmen und Marketingaktivitäten von Rostock 

Marketing in Kooperation mit der Tourismuszentrale Rostock & 

Warnemünde und weiteren Partnern umgesetzt. Dazu gehört 

u.a. eine umfangreiche Broschüre zum Familien- und Kinderpro-

gramm sowie weitere Printprodukte und Online-Aktivitäten.

Positionierung als familienfreundliche Feriendestination

FAMILIEN & KINDER 
ALS ZIELGRUPPE 
DAUERHAFT BINDEN

Handlungsfeld 1 - Themenschwerpunkte - Maßnahme 5 - Erlebnis StadtNatur
Handlungsfeld 4 - Marketing und Vertrieb - Maßnahme 13 - Internetauftritt und Printmedien neu ausrichten - Maßnahme 17 - Zielgruppengerechte Angebote erstellen

Warnemünder Wintervergnügen
 Æ 2. bis 4. Februar 2018

Bei der 9. Ausgabe des Warnemünder Wintervergnügens konn-

ten tausende Besucher erneut ein buntes Rahmenprogramm 

rund um den Warnemünder Leuchtturm, auf der Promenade 

und am Ostseestrand erleben. Der Winterspaß für die ganze Fa-

milie bot dabei vom Winterreiten, Eisfasching und Drachenfest 

bis hin zu Live-Musik jede Menge Abwechslung. Das Warnemün-

der Wintervergnügen gehört zu einem der Höhepunkte in der 

Nebensaison und wird durch Rostock Marketing aktiv beworben.

10. Rostocker Waldtag
 Æ 1. September 2018

Der 10. Rostocker Waldtag stand passend zum Stadtjubiläum un-

ter dem Titel „Wald und Geschichte(n)“ und wurde als Gemein-

schaftsprojekt der Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde, 

des Stadtforstamtes Rostock und des Forst- und Köhlerhofes 

Wiethagen realisiert und vom Förderprojekt „Schatz an der Küste“ 

im Rahmen des Bundesprogramms zur Biologischen Vielfalt un-

terstützt. Darüber hinaus wurde der barrierearme „Entdeckerpfad 

Biodiversität“ in der Rostocker Heide eröffnet.

Familienbroschüre 2019

Auflage:  20.000
Umfang:  40 Seiten
Sprachen:  Deutsch

Inhalt:
 Æ Infos A-Z für Familien
 Æ Veranstaltungskalender
 Æ Hinweise zum Sicheren Baden, 

Entdeckerpfad „Biologische Vielfalt“ 
und wetterfesten Ausflugstipps

 Æ Übersichtskarten von Warnemünde 
und Markgrafenheide

Distribution:
 Æ Tourist-Informationen
 Æ Messen
 Æ Onlineversion auf rostock.de
 Æ Versand auf Anfrage
 Æ Erlebniszentren in und um Rostock

Zielgruppen:
 Æ Familien

2019

Familien- und 
Kinderprogramm 

 

Rostock, Warnemünde & Rostocker Heide

Familien- und Kinderprogramm

Für Familien mit Kindern bietet Rostock & War-

nemünde das ganze Jahr ein abwechslungs-

reiches Ferienprogramm sowie zahlreiche Ver-

anstaltungen an, die in der Familienbroschüre 

2019 von der Tourismuszentrale und Rostock 

Marketing übersichtlich dargestellt sind. Da-

mit wird dem hohen Informationsbedarf der 

Zielgruppe nach einer aktiven und unterhalt-

samen Freizeitgestaltung im Urlaub entspro-

chen. Zu den Angeboten gehören zum Beispiel 

Kinderveranstaltungen wie Lagerfeuerkonzer-

te, Piratenfahrten, Alpaka-Wanderungen oder 

die Angebote am Kinderstrand „Piratennest”. 

In der Familienbroschüre wird darüber hinaus 

über zahlreiche Erlebnis- und Ausflugstipps 

rund um Rostock, Markgrafenheide und den 

familienfreundlich zertifizierten Ferienort War-

nemünde informiert.

Familienurlaub

ANGEBOTE UND HIGHLIGHTS 
FÜR DIE GANZE FAMILIE

Familienurlaub
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Handlungsfeld 1 - Themenschwerpunkte - Maßnahme 18 - Marketingstrategie der HRO und touristisches Kommunikationskonzept des Landes verbinden
Handlungsfeld 4 - Marketing und Vertrieb - Maßnahme 14 - Neue Märkte in Deutschland und im Ausland erschließen

Handlungsfeld 5 - Kooperationen - Maßnahme 20 - Regionale, landesweite und internationale Kooperationen ausbauen

Handlungsfeld 1 - Themenschwerpunkte - Maßnahme 18 - Marketingstrategie der HRO und touristisches Kommunikationskonzept des Landes verbinden
Handlungsfeld 4 - Marketing und Vertrieb - Maßnahme 14 - Neue Märkte in Deutschland und im Ausland erschließen

Handlungsfeld 5 - Kooperationen - Maßnahme 20 - Regionale, landesweite und internationale Kooperationen ausbauen

Familienurlaub

Kai Dau
Direktor, Best Western Hanse Hotel

„Ich freue mich, dass sich Rostock & Warne-
münde in diesem Jahr der Zielgruppe „Famili-
en & Kinder“ im Rahmen der MV-Kampagne 
gewidmet und sich dadurch als attraktives Ur-
laubsziel für junge Familien positioniert hat. 
Auf sympathische Art und Weise werden durch 
den Einsatz von Storytelling die Vorzüge der 

Destination authentisch und reichweitenstark 
transportiert. Aus diesem Grund haben wir 
uns als langjähriger Partner von Rostock Mar-
keting gerne eingebracht und wollen damit vor 
allem einen Aufenthalt im Best Western Hanse 
Hotel als besonderes Erlebnis für die ganze Fa-
milie präsentieren.“ 

ROSTOCK & WARNEMÜNDE - 
DAS DREAM-TEAM FÜR FAMILIEN

Mit der crossmedialen und reichweitenstarken MV-Kampagne 2019 wirbt der Touris-

musverband Mecklenburg-Vorpommern für einen Familienurlaub zwischen Ostsee 

und Seenplatte. Rostock Marketing setzte dieses Jahr den Schwerpunkt auf die Ziel-

gruppe „Familien & Kinder“ und präsentierte Rostock & Warnemünde gemeinsam 

mit den Partnern Best Western Hanse Hotel, AIDA Cruises, Zoo Rostock und dem  

Hotel Hübner als attraktives Familienreiseziel.

Durch den Storytelling-Ansatz werden die für Familien prädestinierten Freizeit- und 

Beherbergungsmöglichkeiten der Destination emotional und bildreich transpor-

tiert. Für die diesjährige Kampagne wurde eigens eine Reportage inklusive eines 

Videos und korrespondierender Bilder produziert. Die Hauptsäulen der Kampagne 

bestanden wieder aus einem Printmagazin, thematischen Auskopplungen zu den 

Urlaubswelten „Familie & Kinder“, „Genuss & Kultur“, „Natur & Aktivität“, Online-Rei-

semagazinen, Videos und Social Media.

Familienurlaub

Reichweite MV-Kampagne 
2019: ca. 18,3 Mio.

Urlaubsmagazin 2019
Auflage: 50.000 
Vertrieb Inland: Postversand, Messen, 
Präsentationen (20.000) 
Vertrieb Ausland: Zeitungen / Zeitschrift 
in Österreich / Schweiz (30.000)

Zeitungsbeilage
Auflage: 400.000
Vertrieb: Nordrhein-Westfalen, Hessen, 
Rheinland-Pfalz, Saarland, Baden-
Württemberg

Zeitschriftenbeilage 
Urlaubsmagazin
Auflage: 400.000
Vertrieb: Nordrhein-Westfalen, Hessen, 
Rheinland-Pfalz, Saarland, Baden-
Württemberg, Bayern

Thematische Beilage 
„Familien & Kinder“
Auflage: 300.000
Vertrieb: Jako-o-Kundenmagazin 
„Wirbelwind“

Englischsprachiges 
Urlaubsmagazin
Auflage: 15.000
Vertrieb: Postversand, Messen, 
Präsentationen

Online-Reisemagazine
 Æ „Marco Polo Smart Magazin“

 Æ „away by holidaycheck“
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Handlungsfeld 3 - Qualitätsoffensive - Maßnahmen 10/11/12 
Handlungsfeld 4 - Marketing und Vertrieb - Maßnahme 13 - Internetauftritt und Printmedien neu ausrichten - Maßnahme 17 - Zielgruppengerechte Angebote erstellen

Handlungsfeld 5 - Kooperationen - Maßnahme 20 - Regionale, landesweite und internationale Kooperationen ausbauen

Barrierefrei den Urlaub genießen

SERVICE & QUALITÄT ZUR
IMAGEBILDUNG NUTZEN

Dr. Carmen Hildebrandt
Geschäftsführerin der Erfurt Tourismus & Marketing GmbH und Sprecherin der AG „Leichter Reisen - Barriere-
freie Urlaubsziele in Deutschland“

„Die Arbeitsgemeinschaft ͵Leichter Reisen - 
Barrierefreie Urlaubsziele in Deutschlandʹ ist 
ein Verbund aus zehn Städten und Touris-
musregionen, die sich der Entwicklung und 
Förderung des barrierefreien Tourismus in 
Deutschland in besonderem Maße verschrie-
ben haben. Rostock & Warnemünde bringt 
sich als engagiertes Mitglied dieser Arbeits-
gemeinschaft aktiv mit ein und zeigt damit, 
welch hohen Stellenwert das Thema für die 

Destination besitzt. Viele barrierefreie Reise-
angebote wurden bereits erfolgreich etabliert 
und die Urlaubsqualität für Gäste mit Mobi-
litätseinschränkungen spürbar aufgewertet. 
Ziel sollte es sein, lokale Branchenpartner aus 
der Region künftig noch mehr mit einzubin-
den, sodass gemeinsam weitere barrierefreie 
Angebote entwickelt werden können, die den 
Bedürfnissen der Zielgruppe dauerhaft ge-
recht werden.“

Qualitätsoffensive Qualitätsoffensive

Qualität und Service sind mehr denn je ausschlaggebende Faktoren im touristischen 

Wettbewerb. Das Thema „Barrierefreiheit“ nimmt dabei vor dem Hintergrund des 

demografischen Wandels einen wachsenden Stellenwert ein. Rostock Marketing un-

terstützt dabei, die barrierefreien Urlaubsangebote der Hanse- und Universitätsstadt 

und des Seebades Warnemünde bekannt zu machen.

Dazu wurde zusammen mit der Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde die 

24-seitige Broschüre „Mein Urlaub barrierefrei“ zweisprachig (Deutsch/Englisch) neu 

aufgelegt und inhaltlich aktualisiert: Tipps für barrierefreie Sehenswürdigkeiten, 

Museen und Kultureinrichtungen, entsprechende Angebote im öffentlichen Nah-

verkehr, Sport- und Aktivmöglichkeiten sowie die barrierefreien Strandaufgänge in 

Warnemünde und Markgrafenheide werden in Text und Bild dargestellt. Außerdem 

wurde die Website www.rostock.de/mein-urlaub-barrierefrei redaktionell überar-

beitet und die Informationen zu den barrierefreien und -freundlichen Strandaufgän-

gen in den Rostocker Seebädern aktualisiert. Vom 01.-02.10.2018 präsentierte die 

Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde beim 2. Weltkongress „Destinations for 

All“ in Brüssel vor einem internationalen Gremium alle touristischen und barrierefrei 

zugänglichen Angebote unter dem Thema „Rostock & Warnemünde – Accessible va-

cation by the Baltic Sea“.

Die Zusammenarbeit mit der Arbeitsgruppe „Leichter Reisen – Barrierefreie Urlaubs-

ziele in Deutschland“ wurde weiter intensiviert und gefestigt.

Messen im Verbund mit 
der AG „Leichter Reisen -  
Barrierefreie Urlaubsziele 
in Deutschland”
 

 Æ FESPO Zürich 25.-28.01.2018

 Æ ITB Berlin 07.-11.03.2018

 Æ GTM in Dresden 12.-14.05.2018

 Æ Deutscher Seniorentag in 
Dortmund vom 28.-30.05.2018

 Æ Rehacare Düsseldorf vom  
26.-29.09.2018

 Æ 2. Weltkongress „Destinations  
for All” in Brüssel 01.-02.10.2018
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2018GÄSTEZUFRIEDENHEIT
ERHÖHEN

Einführung von biologisch abbaubarem Geschirr am Strand von Warnemünde 

Unzählige Tonnen Plastikmüll gelangen täglich in die Welt-

meere. Rostock Marketing und die Tourismuszentrale Rostock 

& Warnemünde engagieren sich seit Jahren zusammen gegen 

die Verschmutzung der Strände und des Lebensraums Wasser. 

Ein weiterer Meilenstein auf dem Weg zu einem nachhaltigen 

Umweltmanagement ist die Einführung von biologisch abbau-

barem Geschirr im Bereich der Rostocker Seebäder, der 2018 in 

Kooperation mit dem Amt für Umweltschutz umgesetzt wurde.

Durch dieses neue Angebot sollen Gäste und Einwohner der 

Stadt für einen schonenden Umgang mit der Natur sensibili-

siert werden und gleichzeitig einen Beitrag für die Erhaltung der 

einmaligen Landschaft an der Ostseeküste leisten. Bereits zwölf 

Strandgastronomen sagten „Ja“ zum biologisch-abbaubarem 

Geschirr und ersetzten Plastik mit dem aus Maisstärke, Palmblät-

tern, Zuckerrohr, Holz und Karton bestehenden Einmal-Geschirr. 

Die sich beteiligenden Strandbewirtschafter erhielten Plaketten 

zur Kennzeichnung. Das Einmal-Geschirr wird in extra dafür be-

reitgestellten und gekennzeichneten Mülltonnen gesammelt 

und umweltgerecht entsorgt. Die Initiative ist Teil der langfristig 

angelegten Kampagne „Kein Plastik bei die Fische“ von Rostock 

Marketing und ergänzt somit sinnvoll die bestehenden Umwelt-

projekte „Ostsee-Ascher“ sowie die kostenfreie Verteilung der 

Taschenaschenbecher über die Partner vor Ort und an Gäste 

über die Tourist-Informationen.

UMWELTBEWUSSTSEIN 
SCHÄRFEN

Handlungsfeld 2 - Infrastrukturentwicklung - Maßnahme 7 - Konsolidierung und qualitative Weiterentwicklung der Beherbergungsinfrastruktur
Handlungsfeld 3 - Qualitätsoffensive - Maßnahme 10 - Qualitätssicherung im Beherbergungsgewerbe - Maßnahme 11 - Qualitäts- und Qualifizierungsoffensive in der Gastronomie

Maßnahme 12 - Aus- und Weiterbildung der Tourismusakteure und der tourismusnahen Bereiche fördern

Qualität gewinnt bei der Wahl des Reiseziels immer mehr an 

Bedeutung, ist zentraler Erfolgsfaktor im stärker werdenden 

Wettbewerb und steigert gleichzeitig die nachhaltige Gästezu-

friedenheit und -bindung. Rostock Marketing und die Touris-

muszentrale widmen sich bereits seit 2013 in Kooperation mit 

der Hotel- und Gaststätten Marketing GmbH der Weiterentwick-

lung der Qualität. Damit wird auf die wachsenden Qualitätsan-

sprüche der Kunden reagiert und das Image von Rostock & Warnemünde im natio-

nalen Wettbewerb gestärkt. Aktuell sind 30 Betriebe mit dem Siegel "ServiceQualität 

Deutschland" ausgezeichnet. Die DEHOGA, als landesweite Koordinierungsstelle für 

dieses Projekt, wird die Qualitätsinitiative vorantreiben. Rostock Marketing wird die 

Aktivitäten der DEHOGA flankieren und über das Partnernetzwerk bewerben.

Qualitätsoffensive

30 zertifizierte Unternehmen:

 Æ AFZ Aus- und Fortbildungszentrum 
Rostock GmbH

 Æ Ankes Restaurant & Pension „Koje 7“
 Æ Best Western Hanse Hotel
 Æ Braugasthaus „Zum Alten Fritz” Rostock
 Æ BVCD Camping-Akademie
 Æ BVCD Mecklenburg-Vorpommern e.V.
 Æ CITTI-PARK Rostock
 Æ DEHOGA Mecklenburg-

Vorpommern e.V.
 Æ ergo Versicherung Subdirektion Kaselow
 Æ ETL Unternehmensberatung AG / 

Niederlassung Rostock
 Æ Fahrradverleih Warnemünde
 Æ Hotel „Am Alten Strom“
 Æ Hotel NEPTUN
 Æ inRostock GmbH Messen,  

Kongresse & Events
 Æ Institut für Bildung und Gesundheit (IBG)
 Æ InterDomizil Warnemünde
 Æ K&K mystery shopping and more
 Æ Hotel Ostseeland 
 Æ LUPCOM media
 Æ MV-IT-Systeme
 Æ PINAX Werbemedien
 Æ Ringhotel Warnemünder Hof
 Æ Rostocker Gesellschaft für 

Tourismus und Marketing mbH
 Æ Sorglos-Urlaub
 Æ Strandoase Treichel
 Æ Taurus Werbeagentur
 Æ Tourismuszentrale Rostock & 

Warnemünde / Tourist-Information
 Æ Transcom Rostock
 Æ Warnowquerung
 Æ Zoologischer Garten Rostock

Handlungsfeld 3 - Qualitätsoffensive - Maßnahme 11 - Qualitäts- und Qualifizierungsoffensive in der Gastronomie

Qualitätsoffensive
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GTM - 44. Germany Travel Mart 2018

Der GTM der Deutschen Zentrale für Tourismus ist die wich-

tigste B2B-Plattform für den deutschen Incoming-Tourismus 

und fand vom 6. bis 8. Mai 2018 in Dresden statt. Mehr als 

520 internationale Einkäufer, Journalisten und Reiseexperten 

aus 51 Ländern informierten sich bei 334 deutschen Anbie-

tern aus Hotellerie, Incoming und Transport sowie lokalen 

und regionalen Tourismusorganisationen über die neuesten 

Trends, Entwicklungen und touristischen Produkte deut-

scher Reiseanbieter.

German Rail Pass

Die Hanse- und Universitätsstadt Rostock ist Partner des „Ger-

man Rail Pass“ der Deutschen Bahn und wird somit weltweit - 

also auch auf allen ausländischen Märkten - vermarktet. Durch 

den Kauf einer speziell auf außereuropäische Touristen zuge-

schnittenen Fahrkarte erhält deren Inhaber Vergünstigungen 

und kostenfreie Angebote vor allem von den Städten aus dem 

Werbeverbund „Historic Highlights of Germany“. Inhaber er-

halten bei Vorlage in den Tourist-Informationen eine kosten-

freie RostockCARD.

ITB Post Convention Tour „Hanseatic 
towns and cities, Baltic Sea resorts and 
Schwerin Castle“

 3 Reisezeitraum 10.-11.03.2018

 3 15 Veranstalter aus Polen, Norwegen, Deutschland, 

Kroatien, USA, Dänemark, Japan, Israel, Südafrika, USA, 

Ungarn und Ukraine

Handlungsfeld 4 - Marketing und Vertrieb - Maßnahme 14 - Neue Märkte in Deutschland und im Ausland erschließen
Handlungsfeld 5 - Maßnahme 20 - Regionale, landesweite und internationale KooperationenHandlungsfeld 4 - Marketing und Vertrieb - Maßnahme 14 - Neue Märkte in Deutschland und im Ausland erschließen

MARKTSPEZIFISCHE AKTIVITÄTEN

Die Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde bespielt die 

wichtigsten ausländischen Zielmärkte - Schweden, Dänemark, 

Österreich, Schweiz, Niederlande - vornehmlich im Rahmen 

der Städtekooperation Mecklenburg-Vorpommern (Zusam-

menschluss der sieben größten Städte MVs: SN, HWI, HRO, 

HGW, HST, NB, Güstrow) und in Kooperation mit dem Touris-

musverband MV und der Deutschen Zentrale für Tourismus.  

Zur Vermarktung in den Potentialmärkten USA und Großbri-

tannien wirbt die Hansestadt in Verbund mit dem Historic 

Highlights of Germany e.V. 

Zielgerichtete Vermarktungsmaßnahmen im Ausland

INTERNATIONALE MÄRKTE 
IM FOKUS

Auslandsmarketing

Marktübergreifende Aktivitäten

Österreich
 Æ Crossmedia-Kampagne „Großes Kino“  

der DZT mit der Städtekooperation MV

 Æ Pressereise in Kooperation mit DZT Wien  

vom 24.-26.04.2018

Schweiz
 Æ Crossmedia-Kampagne mit der Rheinalp/SBB 

ganzjährige Bewerbung der Hanse- und Universitätsstadt 

Rostock auf der Kampagnenwebsite

Dänemark
 Æ Fortführung der Crossmedia-Kampagne „Ein smuttur“

 Æ Bloggerreise Weihnachtsmärkte in Kooperation  

mit dem TMV 

Reisezeitraum: 08.12.2018

Skandinavien
 Æ Pressereise „Baltic Sea coast cycle path between 

Rostock and Wismar” 

vom 25.-26.05.2018

 Æ Bloggerreise DZT Städtekampagne 

vom 06.-07.10.2018 

 Æ Scandlines FAM-Trip zum Rostocker Oktoberfest 

vom 19.-20.10.2018

Niederlande / Belgien
 Æ Marktbearbeitung durch gezielte PR-Aktivitäten mit 

der Städtekooperation MV in Kooperation mit der  

PR-Agentur The Dutch-German-Connection 

 Æ DZT Pressereise Eric Brusten aus Belgien 

vom 01.-02.09.2018

Auslandsmarketing über Werbegemeinschaft 
„Historic Highlights of Germany“ (HHOG):

Großbritannien
 Æ Pressereise Jaqueline Thake 

vom 09.-11.04.2018

 Æ Pressereise Matthias Derhake 

vom 01.-03.06.2018

USA
 Æ Fotopresse- / Studienreise Nicholas McHugh 

vom 21.-23.06.2018

Japan
 Æ Pressereise Hiromi Okishima 

vom 07.-08.12.2018

Auslandsmarketing
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Jahresempfang der Rostocker Touristiker

Im Kurhaus Warnemünde ließen die Gäste das Tourismusjahr 

2017 Revue passieren und blickten gemeinsam voraus auf das 

bevorstehende Jubiläumsjahr 2018.

Fit für 2018

Partner von Rostock Marketing informierten sich zu den Ver-

anstaltungshighlights im Jubiläumsjahr und stellten ihrerseits 

eigene Angebote vor. Zum Abschluss gab es eine kulinarisch-

kulturelle Stadtführung.

NETZWERKVERANSTALTUNGEN

Ein starkes und agiles Netzwerk zeichnet sich durch den kon-

struktiven und kontinuierlichen Austausch seiner Mitglieder 

aus. Eine zentrale Aufgabe in der Arbeit von Rostock Marke-

ting ist es daher, den regelmäßigen Dialog zwischen touristi-

schen Entscheidungsträgern zu ermöglichen und zu fördern. 

Die Partner von Rostock Marketing leben den Netzwerkge-

danken- das zeigt sich in jeder Netzwerkveranstaltung, in 

jeder Aufsichtsrat- und Fachbeiratssitzung und in jedem ge-

meinsam initiierten Projekt.

„Im Tourismus zusammen wachsen“ - seit Gründung der Ge-

sellschaft im Jahr 2010 ist dies das Leitmotiv von Rostock Mar-

keting. Dazu gehört jedoch auch, sich immer wieder neu zu 

erfinden, innovative Impulse zu setzen und damit einzigarti-

ge touristische Alleinstellungsmerkmale zu schaffen. Diese 

Herausforderungen können durch das Zusammenwirken im 

Verbund viel besser angegangen werden als durch einzelne 

Akteure. Die Bündelung der Potentiale der verschiedenen Part-

ner und die Vernetzung auf allen Mitarbeiterebenen tragen 

wesentlich zur Stärke des touristischen Netzwerks von Rostock 

Marketing bei und sind eine wichtige strategische Grundlage, 

um das Image der Hanse- und Universitätsstadt Rostock als at-

traktive Ganzjahresdestination weiter zu festigen.

Gemeinsam Synergien generieren und 
Wissensvorsprung nutzen

NETZWERK & KOMMUNIKATION

Netzwerk & Kommunikation

Im Tourismus 
zusammen wachsen

 Æ 11.01.2018 
 Æ Kurhaus Warnemünde 
 Æ 170 Gäste aus der Tourismusbranche,  

Politik und Verwaltung

Grußworte
 Æ Harry Glawe 

Minister für Wirtschaft, Arbeit und 
Gesundheit Mecklenburg-Vorpommern

 Æ Roland Methling 
Oberbürgermeister Hanse- und 
Universitätsstadt Rostock

Gastgeber
 Æ Rostock Marketing, Tourismusverein Rostock 

& Warnemünde e.V., Familiengeführte 
Privathotels & Pensionen in Rostock, 
Warnemünde und Umgebung e.V. 
Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde

 Æ 30.01.2018
 Æ Festsaal / Rathaushalle
 Æ Rund 60 Gäste
 Æ 23 Aussteller

Grußworte
 Æ Matthias Fromm 

Geschäftsführer Rostock Marketing / 
Tourismusdirektor

 Æ Ines Lenz 
Geschäftsführerin Tourismusverein 
Rostock & Warnemünde e.V

Referenten 
 Æ René Gottschalk
 Æ Rita Berkholz
 Æ Franziska Nagorny
 Æ Tim Priebe

Gastgeber
 Æ Rostock Marketing, Tourismuszentrale 

Rostock & Warnemünde, Tourismusverein 
Rostock & Warnemünde e.V.

Netzwerk & Kommunikation
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NETZWERKVERANSTALTUNGEN

Netzwerk & Kommunikation

13. Tourismusfrühstück im Zoo Rostock

Die bevorstehende Eröffnung des POLARIUMS sowie die zukünf-

tige Bedeutung der neuen Besucherattraktion für die touristische 

Angebotsvielfalt der Hanse- und Universitätsstadt Rostock stan-

den im Mittelpunkt dieser Netzwerkveranstaltung.

14. Tourismusfrühstück in der Universität Rostock

Der Branchentreff stand im Zeichen des 600-jährigen Jubiläums 

der Universität Rostock. In lockerer Frühstückatmosphäre nutz-

ten die Teilnehmer dabei die Gelegenheit, vielfältige Synergie-

effekte zwischen Tourismus und Wissenschaft zu erörtern.

 Æ 29.05.2018
 Æ Zoologischer Garten Rostock / Polarium
 Æ 80 Gäste aus Tourismusbranche,  

Politik und Verwaltung

Grußworte
 Æ Matthias Fromm 

Geschäftsführer Rostock Marketing / 
Tourismusdirektor

 Æ Udo Nagel 
Geschäftsführer Zoologischer Garten 
Rostock gGmbH

Gastgeber
 Æ Rostock Marketing, Zoologischer Garten 

Rostock, Tourismusverein Rostock & 
Warnemünde e.V., Familiengeführte 
Privathotels & Pensionen in Rostock, 
Warnemünde und Umgebung e.V., 
Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde

 Æ 20.11.2018
 Æ Universität Rostock
 Æ 84 Gäste aus Tourismusbranche,  

Politik und Verwaltung

Grußworte
 Æ Matthias Fromm 

Geschäftsführer Rostock Marketing / 
Tourismusdirektor

Referenten 
 Æ Dr. Michael Vogt
 Æ Dr. Kristin Nölting
 Æ Dr. Steffen Stuth
 Æ Dr. Uwe Neumann
 Æ Sven Daigger
 Æ Angelika Thönes

Gastgeber
 Æ Rostock Marketing, Universität Rostock,  

Tourismusverein Rostock & Warnemünde e.V., 
Familiengeführte Privathotels & Pensionen in 
Rostock, Warnemünde und Umgebung e.V., 
Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde

Netzwerk & Kommunikation

KOMMUNIKATION

In engem Kontakt mit 
den Partnern

Für die übersichtliche Darstellung der 

Leistungen von Rostock Marketing und 

zur Gewinnung potentieller Partner 

wurden individuelle Broschüren zum 

Partnerprogramm erstellt. Diese sind 

speziell auf die Leistungen für Hotels, 

Ferienunterkünfte und touristische Leis-

tungsträger zugeschnitten.

B2B-Newsletter

Zwei Mal jährlich erhalten Partner und po-

tentielle Partner von Rostock Marketing 

einen B2B-Newsletter, der über aktuelle 

Themen der Gesellschaft informiert und 

eine Übersicht zu Marketingaktivitäten 

sowie touristisch relevanten Themen gibt.

www.rostock-marketing.de

Mit dem Internetauftritt von Rostock Marketing erhalten alle 

bestehenden und potentiellen Partner einen Überblick zu 

aktuellen Themen, Marketingaktivitäten und Netzwerkveran-

staltungen sowie zu relevanten Informationen und Nachrich-

ten aus der Branche. In der Mediathek können alle wichtigen 

Formulare und Printpublikationen heruntergeladen werden. 

Weiterhin bietet die Website für die Partner eine attraktive 

Möglichkeit, sich in Form von prägnanten und aussagekräfti-

gen Kurzprofilen vorzustellen.

Auflage:  insgesamt 1.250

Distribution:
 Æ Versand an potentielle Partner

 Æ Veröffentlichung auf der 
Homepage rostock-marketing.de

Zielgruppe:
 Æ Partner und potentielle Partner

Distribution:
 Æ Onlineversand an das 

Partnernetzwerk

 Æ Veröffentlichung auf der 
Homepage rostock-marketing.de

Zielgruppen:
 Æ Partner und potentielle Partner

4

Ihre Vorteile
  Präsentation Ihres Hotels im offiziellen touristischen Auftritt der Hansestadt Rostock

  Erschließung wichtiger Quellmärkte

  Gewinnung neuer Zielgruppen

  Steigerung der Bekanntheit und Reichweite Ihres Hotels

  Erhöhung Ihrer Bettenauslastung

  Steigerung Ihres potentiellen Umsatzes

Für eine lebendige Tourismuskultur · Für ein starkes Netzwerk · Für steigende Gästezahlen

PARTNERPROGRAMM 
FÜR EIN GEMEINSAMES TOURISMUSMARKETING

Unternehmen: 

Ansprechpartner: 

Position:  

Straße/ Postfach: 

PLZ/ Ort:  
 
Telefon/ Fax: 

E-Mail:   

Website:  

    Ja, wir beteiligen uns an der Marketingumlage der Hansestadt Rostock (bitte Zutre� endes ankreuzen)

   Wir interessieren uns unverbindlich für umseitig ausgewählte Beteiligungsmöglichkeiten. Bitte sprechen Sie uns an.

Datum, Unterschrift und Stempel

Bitte senden Sie Ihre Anmeldung 
per Fax:  +49 (0) 381 381 - 2999 
per E-Mail:  info@rostock-marketing.de
per Post:  Rostocker Gesellschaft für Tourismus und Marketing mbH • Warnowufer 65 • 18057 Rostock

Rostocker Gesellschaft für Tourismus und Marketing mbH
Warnowufer 65 · 18057 Rostock

Telefon +49 (0) 381 381 - 2991 · Telefax +49 (0) 381 381 - 2999 · info@rostock-marketing.de

Weitere Informationen � nden Sie auf www.rostock-marketing.de | www.rostock-convention.de

Leistungspakete
für Gastgeber
nach Bettenzahl

Bildeintrag im 
Gastgeberverzeichnis 
„Mein Urlaub“

Zimmervermittlung 
rostock.de und 
Tourist-Information 
zzgl. 10 % Provision 
zzgl. MwSt.

Vermarktung und 
Vermittlung im
MICE-Segment 
zzgl. 10 % Provision 
zzgl. MwSt.

Darstellung im 
Location Finder auf
rostock-convention.de

Jahresbeitrag in Euro
zzgl. MwSt.

9 – 20 Betten x x x x 500 €

21 – 50 Betten x x x x 1.250 €

51 – 100 Betten x x x x 2.500 €

101 – 150 Betten x x x x 4.000 €

151 – 300 Betten x x x x 6.000 €

> 300 Betten x x x x 8.000 €

Anmeldung 
für die Beteiligung an der Marketingumlage 

der Hansestadt Rostock ab . .

Rostock Marketing ist seit 2010 für die touristische Vermarktung der Hansestadt Rostock mit ihrem Seebad Warnemünde verantwortlich 

und hat seit der Gründung rund 380 Partner aus Hotellerie, Gastronomie und Dienstleistungsbranche gewonnen. Um die Hanse- und Uni-

versitätsstadt Rostock langfristig auch als quali� zierten Tagungs- und Kongressstandort zu positionieren, wurde unter dem Dach von 

Rostock Marketing zum 1. Januar 2016 das Rostock Convention Bureau gegründet. Als neutraler und zentraler Ansprechpartner bündelt 

das Convention Bureau die vielfältigen Tagungs- und Veranstaltungsangebote der Region und präsentiert diese nationalen und interna-

tionalen MICE-Kunden.

Zur Finanzierung des touristischen Marketings wurde mit dem innovativen Finanzierungsmodell der freiwilligen Marketingumlage ein 

in Deutschland einzigartiges System etabliert, das gleichzeitig die Interessen der Tourismusbranche wahrt. Die Marketingumlage � ießt 

ausschließlich in das Destinationsmarketing, um die Hansestadt Rostock als attraktive Ganzjahresdestination zu positionieren.

Michael Kulisch
Projektmanager

Telefon +49 (0) 381 381 - 2992
kulisch@rostock-marketing.de

Anke Vogelsang
Leitung Rostock Convention Bureau

Telefon + 49 (0) 381 381 - 2948
vogelsang@rostock-convention.de

Matthias Fromm
Geschäftsführer

Telefon +49 (0) 381 381 - 2992
fromm@rostock-marketing.de

Sophie Lorenz
Projektmanagerin

Telefon +49 (0) 381 381 - 2991
lorenz@rostock-marketing.de

Das Team von Rostock Marketing

Handlungsfeld 5 - Kooperationen - Maßnahme 19 - Innenmarketing stärken und neue Netzwerke aufbauen
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Medienkanäle effektiv nutzen

PRESSE- UND 
ÖFFENTLICHKEITSARBEIT

Presse- und Öffentlichkeitsarbeit

Mit der fortlaufenden Positionierung 

der Hanse- und Universitätsstadt in den 

Medien wurde die Wahrnehmung von 

Rostock & Warnemünde als attraktive 

Urlaubsdestination sowohl national als 

auch international weiter gefestigt.

Medienarbeit:

 Æ 36 Pressemitteilungen

 Æ 21 Pressekonferenzen

 Æ 13 Pressereisen (federführend 
Tourismuszentrale Rostock & 
Warnemünde)

 Æ Pressestammtisch 18.02.2018
Norddeutsche Neueste 
Nachrichten

 Æ 19.01.2018

Rostock

...............................................................................................................................................................................................................................................................................................................

LICHTENHAGEN Heute
startet der Kartenvorver-
kauf für den 42. IHS-Fa-
sching. Er findet am 24.
Februar ab 21 Uhr unter
demMotto „Der Macher
schreit:Manege frei – auch
Zirkusnummern sind da-
bei“ und findet im Nord-
licht Lichtenhagen statt.
„Alle über 18 und unter
gefühlte 70 Jahre jung“
sind den Veranstaltern,
den Machern, willkom-
men. Artistik, Clownerie,
Dressur, Skurriles und
Erotisches sollen dem Pu-
blikum geboten werden.
Musik kommt vom Revo-
luzzerteam, DJ David
Price, die Bands Biba und
die Butzemänner und Zig-
Zag Music aus Berlin.
Karten: im Pressezentrum am
Neuen Markt, der MV Ticketbox
im KTC und im Nordlicht in Lich-
tenhagen,Im Internet:
www.ihs-fasching.de

Kröpeliner Tor
kurzzeitig zu
STADTMITTE Wegen der
laufenden Baumaßnah-
men am Kröpeliner Tor
muss das Gebäude vom
22. bis 26. Januar für den
Besucherverkehr ge-
schlossen werden. Am
Wochenende davor, 20.
und 21. Januar, hat dasTor
von10bis 17Uhr geöffnet.
Ab Sonnabend, 27. Januar,
ist es wieder durchgehend
von10bis 17Uhr geöffnet.
Der geplante Rundgang
am 24. Januar um 15 Uhr
findet mit Treffpunkt vor
dem Kröpeliner Tor statt.

Ha f e n b e r i c h t

Heute legen an
Überseehafen: Finn-

master (FIN, Fähr-Güter),
IngeborgPilot (VCT,Gips);
Caterpillar: Sarah-B
(RUS), Meri (FIN); Che-
miehafen: Temse (BEL,
Ammoniak); Fischereiha-
fen: Adriata (PRT)

ROSTOCK Im interdisziplinä-
ren Verbund von Musikwis-
senschaft, Musikpädagogik,
Geschichts- und Politikwis-
senschaft wird die Tagung
„Rechtsextremismus – Musik
und Medien“ an der Hoch-
schule fürMusik und Theater
heute und morgen die politi-
sche und gesellschaftliche
Sprengkraft Rechter Musik
analysieren und ihre Formen

undFunktionenanhandaktu-
eller Beispiele verschiedener
Musikstile undMedien disku-
tieren. Ebenso werden die
Möglichkeiten und Grenzen
ihrerErforschunghinterfragt.
Zudem richtet sich der Blick
auf die Dimensionen des
Themas für die praktische Ar-
beit in der Schule, für die Po-
lizei und den Verfassungs-
schutz. NNN

ROSTOCK AmSonnabend,27.
Januar, feiert das Zentrum für
Verfemte Musik der Hoch-
schule für Musik und Theater
Rostock sein zehnjähriges Be-
stehen mit Vorträgen, Musik,
GesprächenundeinerAusstel-
lung. Der Festtag beginnt um
11 Uhr im Kammermusiksaal
mit einer Begegnung des Zeit-
zeugen Arthur Frid (*1939),
Sohn des Komponisten und
Pianisten Géza Frid (1904 bis
1989). Die Jubiläumsausstel-
lung wird um 18Uhr im Foyer
derHMT eröffnet. Um19Uhr
findet im Kammermusiksaal
einKonzertdesEnsemblesSo-
neomitdemSchauspielerAle-
xander Garns statt. Das Zen-

trumhat seit seinerGründung
am 27. Januar 2008 im Land
und international große Aner-
kennung erfahren. Zum Bei-
spiel konnten zahlreiche Stu-
denten der HMT von Zeitzeu-
genbegegnungen mit Überle-
bendendesHolocaustundvor
allem durch Beteiligung an
künstlerischen und pädagogi-
schen Projekten in ihrermusi-
kalischen und persönlichen
Entwicklung profitieren. An-
fänglich orientierte sich die
ProjektarbeitimWesentlichen
anderVermittlung vonLitera-
tur verfolgter Komponistin-
nen und Komponisten, heute
kann das Zentrum auf zahlrei-
che Publikationen, Schaffung
vonAusstellungenüberdieLe-
bensgeschichten verfemter
Komponisten, Organisation
von Vorlesungsreihen,
Masterclasses und Koopera-
tionenmit Schulen und Verei-
nen im ganzen Land zurück-
blicken. NNN

Junge Talente
und Pädagogen
der Hochschule
für Musik und

Theater Rostock berichten

Aus der HMT ROSTOCK Zu einem Konzert
mit der Musik Südamerikas
laden die Studenten der Pop-
abteilung derHochschule für
Musik und Theater Rostock
am Dienstag sowie am Mitt-
woch um jeweils 19.30 Uhr
ein. In der Clubatmosphäre
der Hinterbühne des Katha-

rinensaalswirddieMusik der
Merengue, Bossa Nova, Sam-
ba, Forró, Capoeira und die
große Vielfalt der Latin-Mu-
sic die Performance des
Abends sein. Es darf getanzt
werden.EinAngebot anSpei-
sen undGetränkenwird offe-
riert. NNN

. .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

TERMINE

•heute,19.30Uhr, Hinterbühne
Katharinensaal:Sofar–Popkon-
zert, Bachelorabschlusskonzert
im Studiengang Pop- undWelt-
musikmitKlassikvonAnnaLang-
ner, Gesang; 20Uhr, Kammer-
musiksaal:„Erinnerungwachhal-
ten –Musik neu entdecken“,
Konzert im Rahmen der Tagung
„Rechtsextremismus –Musik
undMedien“
•Sonnabend,19.30Uhr,Katha-
rinensaal: „Lebensartig – Pop-
konzert“, Bachelorabschluss-
konzert im Studiengang Pop-
undWeltmusik mit Klassik von
Shandra Konzok, Gesang
•Montag, 17Uhr, Kammermu-
siksaal: Violinkonzert; 20Uhr,
Kammermusiksaal: Gesangs-
abend
•Donnerstag,17Uhr, Kammer-
musiksaal: Liederkonzert;
20 Uhr, Kammermusiksaal:
Trompetenabend
• Freitag, 26. Januar 17Uhr,
Kammermusiksaal: Konzert der
Young AcademyRostock;
19.30 Uhr,Katharinensaal:Neu-
jahrskonzert der Deutschen
Seereederei, es spielen Stipen-
diatinnen undStipendiaten der
Horst-Rahe-Stiftung.

Erstes Jahr des Convention Bureaus trägt Früchte: Netzwerk der Touristiker vor Ort wird enger / Zahlreiche Anfragen von Auswärtigen

ROSTOCK Kontakte knüpfen,
aufmerksammachen, passen-
deAngebote schneidern–An-
ke Vogelsang brennt für ihren
Job und das damit verbunde-
neVorhaben:Mediziner, Poli-
tiker, Wirtschaftsbosse her-
zulockenundRostock zurTa-
gungsstadt Nummer eins zu
machen. Seit gut einem Jahr
ist siedieLeiterindesRostock
Convention Bureaus. Schon
kann die ehemalige Hotelma-
nagerin auf eine erfolgreiche
Bilanz zurückblicken: „Wir
haben in 2017 60 qualifizierte
Veranstaltungsanfragen er-
halten und 90 Prozent davon
erfolgreich abgeschlossen“,
sagt Vogelsang.
Schon jetzt habe sie Anfra-

gen für Tagungen in 2021 –
„die ganz großen Kongresse
werden bereits fünf Jahre im
Voraus geplant“, weiß die
Event-Expertin. Als sie zum
ersten September 2016 die
Stelle übernommen hat, sei
ihre erste Amtshandlung ge-
wesen, im Auftrag des Ober-
bürgermeisters Zimmer für
den Hansetag 2018 zu reser-
vieren.

Touristiker sollen
zusammenarbeiten
Um Rostock als Tagungs-

undKongressstadt zu etablie-
ren, ist Vogelsang deutsch-
landweit auf Messen unter-
wegs, lädtpotenzielleKunden
auf Besichtigungstouren in
die Hansestadt ein und setzt
auf die Mithilfe der touristi-
schen Leistungsträger vor
Ort. Ihr Credo: Nur wenn die
hiesigen Hotels, Kongress-
zentren, Locations, Restau-
rants und Ausflugsanbieter in
einem engen Netzwerk zu-
sammenarbeiten, können sie
unter dem Dach des Conven-
tion Bureaus gemeinsam für

den Standort werben. „Stel-
lenSie sich vor, Sie sollen eine
Messe in München organisie-
ren. Wen würden Sie anru-
fen“, skizziert Vogelsang die
Situation ihrer Kunden. Die
Antwort gibt sie selbst: „Je-
manden, den Sie in der Stadt
kennen und der wiederum je-
manden empfiehlt, der Ihnen
ein ganzes Paket anbieten
kann–daswollenwir alsCon-
vention Bureau sein.“ Des-
halb sei es wichtig, auch be-
deutende Multiplikatoren ins
Boot zu holen, die viel mit
Auswärtigen zutun haben,
wie die Universität, Wirt-
schaftsvertreter, den Unter-
nehmerverbandoderdieIHK.
Gegründet wurde das Con-

vention Bureau 2016 auf An-
regung der Tourismusdirekti-
on hin, um vor allem die Ne-

Die ganzeWelt soll in dieHansestadt reisen:VomRostockConventionBureau auswill Leiterin Anke Vogelsang dieHansestadt auf dem
Tagungs- und Kongressmarkt bekannter machen. FOTO: KATRIN ZIMMER

bensaisondurchdasTagungs-
undKongressgeschäftzustär-
ken. Tourismusdirektor Mat-
thias Fromm rechnete vor:
„Rostock hat die Kapazitäten.
Es sind rund 150Tagungsräu-
me vorhanden und
10 000 Betten,diegefülltwer-
den könnten.“ Dank eines
Bürgerschaftsbeschlusses
entstandmiteinerAnschubfi-
nanzierung von 300 000 Euro
fürdreiJahredieStelle,dieein
Plus in Rostocks Kassen brin-
gen soll.

Landkreis will Teil des
Netzwerks werden
Um die Strahlkraft von

StadtundLandkreisweiter zu
stärken, bekommt das Con-
vention Bureau dank Förder-
mitteln des Landes jetzt per-
sonelle Unterstützung.

. .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

IN KÜRZE

• Das RostockConvention Bu-
reauwurde auf Anregung der
Tourismusdirektion und dank ei-
nes Bürgerschaftsbeschlusses
gegründet.
• Mit einer Anschubfinanzierung
von 500 000 Euro konnte das
Bureau 2016 aufgebautwerden
und die Arbeit aufnehmen.
• Ziel ist es, touristische Leis-
tungsträger –Hoteliers, Gastro-
nomen, Betreiber von Attraktio-
nen und Anbieter von Ausflügen
– innerhalb der Stadt zu vernet-
zen und Angebote zu bündeln.
•UmVeranstalternvonTagungen
und Kongressen den Standort
attraktiv zumachen, bietet das
RostockConvention Bureau in-
dividuell angepasste Pakete an,
diedieKapazitätenderStadtop-
timal auslasten sollen.
• Online:www.rostock-convention.de

„Nachdem einige Touristiker
aus dem Landkreis mitbe-
kommen haben, was wir ma-
chen,wollten sie gern teilneh-
men – als Rostocker Projekt
musstenwir uns natürlich auf
die Stadt konzentrieren“, so
Vogelsang.Jetztsoll inKoope-
ration mit dem Tourismus-
verbandMVeineSchnittstelle
entstehen, von der die teil-
nehmenden Partner profitie-
ren. „Es wird einen Topf ge-
ben, indenalle einzahlen.Das
Geld wird dann eins zu eins
für den Auftritt auf Messen
oder Ähnliches genutzt“, er-
klärt die Convention-Chefin.
Sie wolle so an die Landesini-
tiative„MeetMV“anknüpfen,
die das ganze Bundesland als
attraktives Reiseziel sowie
Businessregion ausweist und
bewirbt. Katrin Zimmer

ist die Riek-
dahler Wie-
se.DasLand-
schafts-
schutzgebiet
erstreckt sich entlang der
Carbäk zwischen Brinck-
mansdorf und Dierkow.
Die größte Ausdehnung
beträgt zwei Kilometer.
Die carbäkniederung ent-
standdurchSchmelzwas-
ser der Weichseleiszeit.
Sie endete vor rund
15 000 Jahren. Die Nie-
derung ist eine nacheis-
zeitlich vermoorte Senke.

Kartenverkauf
für IHS-Fasching

Meldungen

ROSTOCK IN ZAHLEN

110 Hektar…

Tagung zu Musik des
Rechtsextremismus

Zehn Jahre Zentrum
für Verfemte Musik

Studenten laden zum
Club Latino HMT live

Rostock wird zum Tagungs-Mekka

ConventionBureau

. .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .
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SuperIllu
 Æ 28.06.2018

Norddeutsche Neueste 
Nachrichten

 Æ 27.06.2018
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ROSTOCK UmSpenden für schwer-
krankeKinder zusammeln, startenheute
200 Radler in Rostock Richtung Neu-
brandenburg. An vier Tagen absolvieren
die Teilnehmer der 22. Hansetour Son-
nenschein fast 600 Kilometer. Seite 6

ROSTOCK DasWarnow Valley hat sich
zu Rostocks unumstrittenem Kreativ-
zentrum entwickelt. Und die Nachfrage
ist ungebrochen hoch – so hoch, dass
sich das Viertel jetzt erweitern möchte.
DochdasgehtnurmiteinemUmzug.Als
möglicheneueStandorte sinddaskom-
mende Neubaugebiet auf demGroten
Pohl und Flächen imOsthafen imGe-
spräch, die für die Buga angefasst wer-
den sollen. Seite 9

0:0Dänemark

GRUPPE C

Frankreich

Heute geht es um dieWurst! Gegen
Südkorea gilt es für die deutsche Elf
genaudaanzufangen,woToniKroosauf-
gehört hat.Bei denOstasiaten siehtman
dem Spiel offenbar völlig entspannt

entgegen. WM-Magazin

0:2Australien Peru

1:2Nigeria

GRUPPE D

Argentinien

1:2Island Kroatien

ROSTOCK/GÖHREN Abwehrchef
Oliver Hüsing ist der neue Kapitän
des Fußball-Drittligisten FC Hansa
Rostock. Was NNN bereits schrie-
ben, hat Chefcoach Pavel Dotchev
gesternimTrainingslager inGöhren
bestätigt. „Er ist die Nummer eins,
und sein Stellvertreter wird Julian
Riedel sein. Wer der dritte ist, weiß
ich noch nicht. Vielleicht nehme ich
einen der neuen Spieler, aber da
muss ich erst nochdrüber nachden-
ken“, so der 52-jährige Trainer.
KassenwartwirdweiterhinStefan

Wannenwetsch sein, der auch zum
Mannschaftsrat gehört. Dieser wird
wahrscheinlich auchnochumeinen
jungen Spieler ergänzt, den der
Coach bestimmenwird.
Hüsing tritt die Nachfolge von

Amaury Bischoff an, der zuletzt im-
mer wieder mit Verletzungssorgen
zu kämpfen hatte und dadurch sei-
nen Stammplatz einbüßte. „Ich
brauche einen Kapitän, der auf dem
Platz steht“, so Dotchev. Bis Oliver
Hüsing (Knie-OP) Ende September
voraussichtlich wieder dabei sein
kann, übernimmt Julian Riedel des-
sen Part als Kapitän. geri
Mehr aus demCamp auf Seite 24

WARNEMÜNDE Mit der
blauenPlakette, dieLena
Burger zeigt, dürfen sich
elf Unternehmer aus
Warnemünde und Mark-
grafenheide schmücken:
Sie verwenden biolo-
gisch abbaubares Ge-
schirr und tragen so zur
Müllvermeidung an den
Stränden bei. Gestern
wurden das Bio-Geschirr
und die begehrten Pla-
ketten imOstseebad vor-
gestellt. Seite 10
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Landtag beschließt Gesetz gegen Personalnot / Referendare bekommen künftig 1447 Euro

Von Thomas Volgmann

ROSTOCK Künftige Richter und
Staatsanwälte sollen bereits im
zweijährigen Vorbereitungsdienst
denBeamtenstatusundmehrGeld
bekommen. Einen entsprechen-
denGesetzentwurf bringt die Lan-
desregierungheute indenLandtag
ein. Eine mehrheitliche Zustim-
mung des Parlaments gilt als si-
cher. Mecklenburg-Vorpommern
wäre damit das einzige Bundes-
land, das dem Juristennachwuchs
bereits im Referendariat einen Be-
amtenstatusaufWiderrufverleiht.
Diese Vergünstigung war aus Kos-
tengründen zuletzt in Thüringen
abgeschafft worden.
Die aktuell knapp 100 Referen-

dare im Nordosten würden mit
dem Landtagsbeschluss künftig
1447Euro imMonatbrutto verdie-
nen. Bislang bekamen sie eine Un-
terhaltsbeihilfe von 1195 Euro.
Geplant ist im Gesetzentwurf zu-

dem die Möglichkeit, bestandene
Prüfungen zu wiederholen, um
Examensnoten zu verbessern.
Grund für die Großzügigkeit:

Die Landesregierung befürchtet
Personalnotstand in der Justiz
durch die anstehende Pensionie-
rungswelle und durch Engpässe
beim Nachwuchs. „Der Kampf um
die Referendare unddamit umden
juristischen Nachwuchs wird im-
mer härter“, sagte Justizministe-
rin Katy Hoffmeister (CDU).
Die Ministerin bezeichnete die

Nachwuchsgewinnungals eineder
„größten Herausforderungen der
kommenden Jahre“. Lediglich
15 Referendare traten im Juni
2018 ihren Vorbereitungsdienst
an, der für das zweite juristische

Staatsexamen Voraussetzung ist.
Ein Grund dafür ist die sinkende
Zahl der Jurastudenten im Nord-
osten, seit die Ausbildung zum
Volljuristen an der Universität
Rostock 2008 eingestellt wurde
und nur noch an der Universität
Greifswald möglich ist.
Dem Land drohen damit leere

Richterbänke.DenndiePensionie-
rungswelle rückt unaufhaltsam
voran.BiszumJahr2025wirdetwa
jeder Vierte der 450 Richter und
150 Staatsanwälte im Land das
Pensionsalter erreicht haben, bis
2030 sogar jeder Zweite.
Der Richterbund begrüßte das

Gesetzesvorhaben. Landesvorsit-
zender Axel Peters: „Doch damit
allein werden wir den Generati-
onswechsel nicht meistern.“ Der

Verband fordert, bereits
jetztmehrRichtereinzu-

stellen, um gegen die Pen-
sionierungswelle ge-

wappnet zu sein.

BesteWetteraussichten für das heutige
PublicViewing:heiter,warm,trocken.So
soll es nach der Vorhersage desDeut-
schenWetterdienstes in den nächsten
Tagen auchweitergehen. Das passt zu
denBauernregeln für den heutigenSie-
benschläfertag. „Wie dasWetter am
Siebenschläfersichverhält, istessieben
Wochen lang bestellt“, lautet eine. Der
Name geht auf eine Legende über sie-
ben schlafendeBrüder zurück. Sie sol-
len im Jahr 251 in eineHöhle bei Ephe-
sus geflohen und eingemauert worden
sein. Nach fast 200 JahrenSchlaf sollen
sie lebend entdeckt worden sein.

Kompak t

Google startet seinen Smartphone-
Bezahldienst in Deutschland und
kommtdamit demRivalenApple zuvor.
Bei Google Pay ersetzt ein Telefon die
Kreditkarte, zum Zahlen hält man das
Gerät im Laden an das Terminal. Ein
großer Teil der Terminals in Deutsch-
land wurde bereits für die Technik
umgerüstet. Außerdem kann man mit
Google Pay auch bei Online-Käufen
bezahlen. Die Partner von Google Pay
zum Start in Deutschland sind neben
Mastercard und Visa u.a. die Com-
merzbankmitComdirect.Deutschland
ist das 19. Land mit Google Pay.

Hamelnmusssichvonder liebgeworde-
nen Vorstellung des Rattenfängers als
Ampelmännchen verabschieden. Der
Stadtrat hatte zwareinenBeschlussge-
fasst. Dieser sei aber nicht rechtens,
sagtegesterneinSprecherdesnie-
dersächsischen Verkehrsministe-
riums.Esgebekeinengesetz-
lichen Rahmen, der eineGe-
nehmigung zuließe.Hamelnwur-
dealsSchauplatz derRattenfän-
gersagebekannt. VonderAktion
hatte sich die Stadt Auf-
merksamkeit undNutzen für
den Tourismus versprochen.

„Little Grey“ und „Little White“ steht
bald eine lange Reise per Flugzeug
bevor. Die beiden zwölfjährigen Belu-
ga-Damen (Weißwale), die derzeit in

Gefangenschaft in einem
ShanghaierAquarium leben,
sollen eine neue Heimat
vor der Küste Islands fin-
den. Dort entsteht der
erste Freiwasser-Gna-
denhof für Beluga-
wale. Pfleger werden

die Tiere für das
Leben im offenen
Meer trainieren.

Sonnenschein undWolken
wechseln sich ab, es bleibt
überwiegend trocken.

Die Temperaturen steigen
auf 20 bis 27 Grad.

We t t e r

ROSTOCKER ANZE IGER
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LESEN SIE HEUTE

Benefiz: Hansetour
Sonnenschein startet

Warnow Valley plant
weiteres Wachstum

WM AKTUELL

Hüsing neuer
Kapitän der
Hansa-Kogge

Warnemünde
setzt auf
Bio-Geschirr

Justiz lockt Nachwuchs
mit Geld und Status

Siebenschläfer bringt
sieben Wochen Wärme

Bezahlen per Handy:
Start in Deutschland

Rattenfänger darf nicht
Ampelmännchen sein

Belugas kommen auf
Gnadenhof in Island

Sonne undWolken

WWW.NNN.DE

Aktuelle Informationen unter
www.nnn.de/wm

.
.
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OSTSEE ZEITUNGplus

Ostsee-Zeitung
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Anzeigen

T.O.S. Pflasterarbeiten vom Fach ..................................................03 82 04/1 25 84
auch Terrassen, Holz o. Stein u.v.m..............................................01 60/975 947 59

BestattungsBegleitung Schombach ..........Tel. 0381/87399831 + 0162/3371934

Trauerhaus Emely, A.-Bernhard-Str. 33 .......................................03 81/37 54 45 00

Bestattungen Vonthien, 24 h..........................................................03 81/4 99 71 61

Bestattungsunternehmen Bobsin & Nissen ......................................03 81/45 27 66

Bestattung Asgard .........................................................................03 81/2 00 30 31

Ertel KG, Rostock, 24 h..................................................................03 81/2 00 72 83
Ertel KG, Warnemünde, 24 h...............................................................03 81/5 41 35
Ertel KG, Bad Doberan, 24 h ..........................................................03 82 03/6 23 06
Ertel KG, Kröpelin, 24 h................................................................03 82 92/87 20 00
Ertel KG, Satow, 24 h.....................................................................03 82 95/7 83 30
Ertel KG, Kühlungsborn, 24 h.......................................................03 82 93/41 56 61
Ertel KG, Neubukow, 24 h ..............................................................03 82 94/8 14 00
Ertel KG, Rerik, 24 h.....................................................................03 82 96/82 40 00

Bestattungshaus Memoria, Dob. Str. 38 ......................................03 81/44 44 64 60

Bestattungshaus Baaske ................................................................03 81/8 00 00 38

Bestattungen Haker .......................................................................03 82 04/1 52 74

Bestattungshaus Warnemünde, Tag & Nacht......................................03 81/5 26 95

SPECHT Glas- und Metallbau GmbH, 24-h-Notdienst-Hotline........0800/80 185 185

hgs Rostock GbR, Werftstr. 18 ......................................................03 81/4 92 28 77

Hausgerätekundendienst Rostock ....................................................03 81/71 26 59

EURAWASSER Nord GmbH (Tag u. Nacht) ...................................03 81/8 07 22 20

Essen auf Rädern 365 Tage i. Jahr, tägl. 6 Essen Hanse Menü....... 0381/776 91 20

Türnotdienst Rostock ..................................................................03 81/40 31 38 87

Zentrale Autoglas ...........................................................................03 81/2 07 02 00

E.DIS AG Netzkundenservice..........................................................03361/319 90 00
E.DIS AG Störungsnummer Strom .............................................0 33 61/7 33 23 33

380m² gut etabliertes Kosmetik- u.
Fitness-Studio, seit 18 J. auf d. Markt in
HL aus Gesundheitsgr. zu verk. Gut ge-
eig. f. Physio-Praxis, Prävention u. Reha-
Sport, Preis 35000,-t 0170 / 5434104

Handel

Geschäftliches Handwerk &Gewerbe

Geschäftsübergabe

IN KÜRZE

OSTSEE-ZEITUNG
Am Bahnhof 4, 18119 Warnemünde
J 5 48 68 75, Fax: 365 205

OSTSEEBAD
WARNEMÜNDE

Von Michael Schißler

Warnemünde. Warnemünde macht
sich auf den Weg, das erste
Thalassobad an der Ostsee zu wer-
den. Damit werden jetzt die Vorar-
beiten, die bislang schon von der
Tourismuszentrale erledigt wur-
den, umgesetzt. „Wir wollen hier
jetzt Angebote von hoher Qualität
schaffen und die Gäste hierherho-
len, die bereit sind, dafür zu zah-
len“, sagt Tourismusdirektor Mat-
thias Fromm.

Die Zeichen dafür stehen gene-
rell gut. Sandra Fieber, sie ist in der
Tourismuszentrale für den Gesund-
heitstourismus zuständig, hat die
Voraussetzungen für die Thalasso-
angebote in Warnemünde und in
Rostock erforscht und eine Be-
standsaufnahme gemacht. „Damit
haben wir schon 2016 begonnen“,
sagt sie. Die Ergebnisse sind gut:
„Wir haben die Großstadt Rostock
mit ihren medizinischen Angebo-
ten, ihren Fachärzten und Physio-
therapeuten im Hintergrund“, sagt
sie, „und wir haben unsere Bade-
ärztin Dr. Regina Schwanitz, die

sich seit Jahren um Thalasso-An-
wendungen im Hotel Neptun in
Warnemünde kümmert.“ Klar,
sind auch die natürlichen Voraus-
setzungen für den Weg zum ersten
Thalassobad an der Ostsee gut.
Das milde Reizklima gibt es frei
Haus und sonst alles, was mit dem
Meer in Verbindung steht. „Dann
das alles ist ja Thalasso“, sagt Mat-
thias Fromm, der dieses Alleinstel-
lungsmerkmal für die künftige Ent-
wicklung des Seebades intensiv
nutzen möchte.

Gleichwohl soll der Weg zum
Thalassobad Warnemünde auch
nochgangbar sein. „Umsetzen kön-
nen wir das nur mit den verschiede-
nen Leistungsträgern“, sagt
Fromm. Dazu gehören beispiels-
weise die Hoteliers, die Vertreter
der Heilberufe und eigentlich je-
der, der mit dem Tourismus in War-
nemünde beschäftigt ist. „Wir wol-
len das auf eine breite Basis stel-
len“, sagt der Kurdirektor, „damit
möglichst viele Anbieter mitma-
chen und sich engagieren kön-
nen.“

Es hat bereits Gespräche und
auch Workshops gegeben, in de-
nenerörtert wurde,wie sich Warne-
münde als Ort der Meeresheilkraft
präsentieren kann. „Das ist sehr po-
sitiv aufgenommen worden“, sagt
Fromm, und es seien auch erste
Vorstellungen entwickelt worden.
Am 25. Januar wird man sich wie-

der versammeln und dann darüber
sprechen, welche Angebote die
Tourismusbranche in Warnemün-
de in Sachen Thalasso machen
kann,denn in der Tourismuszentra-
le hegen sie einen großen Wunsch:
Erste Produkte sollen schon bei der
Internationalen Tourismusbörse in

Berlin der Öffentlichkeit vorge-
stellt werden. Mit dem Ziel, sich im
Gesundheitstourismus auf Thalas-
sozu konzentrieren, will die Touris-
muszentrale die Zukunft des See-
bades absichern. Denn eins macht
Fromm deutlich: „Die Gäste wer-
den jünger und viele achten mehr

auf ihre Gesundheit.“ Daher wolle
man auf die Gesundheitspräventi-
on setzen, so der Tourismusdirek-
tor, der gleichzeitig noch mehr An-
bieter ansprechen will: „Die Türen
sind immer noch offen“ – und die
Möglichkeiten fürThalasso-Touris-
mus in Warnemünde optimal.

Markgrafenheide. Das Amt für
stadtentwicklung, stadtplanung
und Wirtschaft und das Büro für
stadt- und regionalentwicklung
wollen am Freitag, dem 2. Febru-
ar, ab 17 Uhr das 3. Bürgerforum
zur weiteren Fortschreibung der
städtebaulichen rahmenplanung
für den rostocker stadtteil im Ge-
bäude der Freiwilligen Feuerwehr
organisieren. Die einladungen da-
zu werden in der nächsten Woche
bei den Markgrafenheidern im
Briefkasten sein.

Markgrafenheide. Der ortsbeirat
Markgrafenheide hat in seiner
jüngsten sitzung seinen Arbeits-
plan festgelegt. „Wir werden uns
auch in diesem jahr natürlich mit
dem Bebauungsplan für die orts-
mitte befassen“, sagte Beiratsvor-
sitzender jürgen Dudek. Weitere
themen seien der Ausbau des
seekanals, ferner werde sich das
Gremium auch mit den Klein-
gewässern in seinem Bereich be-
schäftigen. Die saisonvorberei-
tung wird am 18. April im
strand-resort stattfinden.

Thalasso stärkt Seebad für die Zukunft
Die Tourismuszentrale bündelt neue Angebote / Junge Gäste wollen auch Gesundheit fördern

thalasso ist ein griechisches Wort
und heißt Meer. es bezeichnet eine
heilmethode, bei der Meerwasser,
sonne, schlick, Algen und alles, was
mit dem Meer zusammenhängt, eine
rolle spielt. solche Voraussetzungen
hat Warnemünde allein schon durch
seine lage. Bislang gibt es schon vie-
le Möglichkeiten, sich am Meer, mit
dem Meer und im Meer zu beschäfti-
gen, für die auch die tourismuszen-
trale schon gesorgt hat, wie beispiels-
weise den sport- und spielstrand
und die Bewegungskurse am Meer.
jetzt sollen noch terrainkurwege aus-
gezeichnet werden.

Das Meerwasserbad im Warnemünde. Im Hotel Neptun werden schon seit mehr als 20 Jahren Behandlungen mit fri-
schem Meerwasser erfolgreich angeboten. Foto: hotel nePtUn

„Die Gäste werden
jünger und wollen
im Urlaub auch
etwas für ihre
Gesundheit tun.
Deshalb wollen wir
Thalasso
anbieten.“

Matthias Fromm,
tourismusdirektor

Bürgerforum
Anfang Februar

B-Plan für Ortsmitte
weiterhin Thema

Gesund amMeer
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SCHMIEDEEISEN: Zäune • Tore
Polen - Swinemünde

Tel.: 0048603878731, www.metalking.pl
Gesund Leben in Rostock aktion

- Anzeige -

Ein neues Jahr hat gerade
begonnen. Sicher starten
auch Sie wie viele Men-
schen weltweit mit guten
Vorsätzen in dieses Jahr.
Dabei ganz vorn liegt oft der
Wunsch nach mehr Fitness
und Vitalität.
Gute Vorsätze liefern eine
tolle Anfangsmotivation, die
es gilt, jetzt schnell in Taten
umzusetzen. Überwinden Sie
die Zweifel und Unsicherheit
der vergangenen Jahre, wie:
wo werde ich vertrauensvoll
betreut und bewirkt ein Trai-
ning wirklich ein Mehr an
Fitness.
Das ist natürlich für viele
die wichtigste Frage, die Dr.
Christian Welzel vom Institut
für Trainings- und Gesund-
heitskonzepte in Rostock
so beantwortet: „Ja, natür-
lich bringt ein regelmäßiges
Training etwas. Fitness und
Wohlbefinden sind sehr gut
trainierbar – unsere eigenen
im LT-SPORTCLUB durch-
geführten Bewegungsstu-
dien belegen dies sehr ein-
drucksvoll“, betont er.
„Die im Frühjahr mit über
100 Teilnehmern durchge-
führte Rückenstudie brachte
zum Beispiel viele beeindru-
ckende Erfolge für die Teil-
nehmer: Durchschnittlich 60

Prozent weniger Rücken-
schmerzen nach nur acht
Wochen Training im LT-Rü-
ckenzentrum und darüber
hinaus eine deutlich gestei-
gerte wahrgenommene Fit-
ness.“ Erreicht wurden diese
Ergebnisse mit nur zwei ca.
40-minütigen Trainingsein-
heiten innerhalb von nur 10
Tagen. „Sie sehen also, dass
modernes Training und per-
sönliches Engagement auch
mit wenig Zeitaufwand tol-
le Erfolge bringen “, so Dr.
Welzel.
Nun präsentiert der LT-
SPORTCLUB in Rostock

zum Start in das neue Jahr
ein ganz besonderes An-
gebot: Die Mitgliedschaft
mit Vertrauensgarantie.
Dazu lädt die Leiterin des
LT-SPORTCLUBs Susanne
Koch herzlich ein: „Erleben
Sie acht Wochen lang die
Vorzüge eines aktiven Le-
bensstils. Probieren Sie sich
sportlich ganz unverbind-
lich aus, schauen Sie, ob Sie
sich in der Atmosphäre des
LT-SPORTCLUBs wohl füh-
len, ob Sie so freundlich und
fachkundig betreut werden,
wie Sie es erwarten“, erklärt
die Clubleiterin. „Die ersten

acht Wochen der Mitglied-
schaft sind Ihre „Probezeit“.
Danach entscheiden Sie, ob
es Ihnen im LT-SPORTCLUB
so gut gefällt, dass Sie blei-
ben möchten.“
Aus Befragungen ist be-
kannt, dass viele Menschen
oft motiviert ihr Training im
Fitnessstudio starten, dann
aber schnell enttäuscht sind,
weil sie sich mehr davon ver-
sprochen haben.
„Die Mitgliedschaft mit Ver-
trauensgarantie ist deshalb
ein tolles Angebot, da sie
einen persönlichen „Quali-
tätscheck“ ermöglicht.“ Mit
diesen Worten macht sich
Dr. Welzel für dieses Ange-
bot stark.
Im LT-SPORTCLUB in Ros-
tock finden sich viele span-
nende persönliche Erfolgs-

geschichten, die sicher auch
Sie motivieren werden:.
Für das Trainerteam sind
diese persönlichen Erfolge
die beste Motivation, ihr Bes-
tes zu geben und weiterhin
alle Programme und neue
Erkenntnisse zum erfolgrei-
chen Trainieren umzusetzen.
„Also legen Sie los – es er-
warten Sie der chipkarten-
gesteuerte milon-Zirkel, das
FLEXX-Muskellängentrai-
ning und ein großes, vielfäl-
tiges Kursangebot! Wir freu-
en uns auf Sie“, lädt Susanne
Koch alle Interessierten zu
Ihrem Aktiv-Start in das Jahr
2018 ein.
Unter der Telefonnummer
0381-12165960 wartet das
Team des LT-SPORTCLUBS
auf Ihre Anmeldung. Anmel-
deschluss ist der 28.02.2018.

Ist Ihre Fitness stark genug für die wichtigen
Dinge in Ihrem Leben?

Susanne Koch und Dr. Christian Welzel im milon-Zirkel.
Foto: Kerstin rAthje-WesseloW

„In den letzten Jahren hatte ich immer wiederkehrende Probleme
im Rücken. Dies, obwohl ich mich regelmäßig sportlich betätigt
habe mit Joggen und Rad fahren. Anlass genug, um an der Rü-
ckenstudie des Instituts für Trainings- und Gesundheitskonzep-
te im LT-Rückenzentrum teilzunehmen. Mir gefiel besonders die
fachliche und sportliche Kompetenz, mit welcher die Rückenstu-
die begleitet wurde. Mit einem individuell erstellten Trainingsplan
kann ich nun gezielt meinen gesamten Körper stärken. Mir gefällt
das Klima, sowie die Trainingsbetreuung. Ich trainiere gern hier im
LT-Rückenzentrum.“ JensMiddelborg, Mitglied im LT-SPORTCLUB

„Endlich fit!“
Werden Sie zum Helden für Ihren Körper...
...und stärken ihn acht Wochen
mit erfolgsgeprüftem Gesundheitstraining:

unverbindlich und für
nur 8,90 EUR wöchentlich
Tel. 0381 12165960

LT Sportclub . Tiergartenallee 1-2 . 18059 Rostock
www.lt-sportclub.de - www.lt-rueckenzentrum.de

Billige Baustoffe aus Polen: Holz-/
Kunststoff-Fenster auch mit Rollladen, Holz-Treppen Kiefer,
Buche, Eiche ab 1077 €, Porenbetonsteine ab 9,79 €/m²,
Haus-Türen nach Maß, Kiefernholz-Innentüren einschl.
Zarge ab 145 €, Styropor ab 54 €/m³, t 0048 691712251

Für Sie dienStbereit

bauunternehmung

bestattungen

Glasereien / notdienst

Hausgeräte-Service

Öffentliche Ver- und entsorgungsanlagen

Pflegedienst

Schlüsselnotdienst

Spezialisten für Autoglas

Störungsaufnahme

Süddeutsche Zeitung
 Æ 28.06.2018

Wanderlust
 Æ 01.04.2018
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Rostocker Heide

Die Rostocker Heide ist der größte geschlossene Küsten

wald Deutschlands – ein „Hotspot der biologischen 

 Vielfalt“ und abwechslungsreiches Wandergebiet.

Text & Fotos: Wolfgang Stelljes

Ein Wald ist ein Wald ist ein 

Wald – denkt man, es sei denn, 

man kennt die Bücher des pas

sionierten Försters Peter Wohlleben, echte 

Bestseller, die den Blick auf das Öko

system vor unserer Haustür verändern. 

Oder man geht einfach mal selbst hinein, 

zum Beispiel in die Rostocker Heide, die 

geradezu ein Musterbeispiel für einen ab

wechslungsreichen Wald ist. Nähert man 

sich diesem Wald von seinen Rändern 

her, zum Beispiel beim „Schnatermann“, 

einem beliebten Ausflugslokal, dann sieht 

man mächtige Buchen und Eichen. Kommt 

man ein bisschen vom Weg ab, landet man 

„ Schnatermann“ – 

die ehemalige Revierförsterei liegt direkt 

an der Warnowmündung, in Rostock nur 

„Breitling“ genannt. Das Ausflugslokal an 

diesem Ende der Rostocker Heide ist zu

gleich die letzte Chance, sich vor GraalMü

ritz, also dem anderen Ende, noch einmal 

richtig satt zu essen. Mit anderen Worten: 

Es empfiehlt sich, Proviant mitzunehmen.

Je weiter wir auf dem Ostseeküsten

weg in die Rostocker Heide hineinkom

men,  desto urwüchsiger wirkt sie. Ein 

 hölzernes Schild weist uns den Weg zu 

einem Aussichtsturm. Nach wenigen 

Metern stehen wir am Rand des Natur

schutzgebietes „Heiligensee und Hütel

moor“. Vor uns eine weite Fläche, aus der 

abgestorbene Birkenstämme emporragen. 

Das Schilf wiegt sich im Wind. Zu hören 

ist fast nichts, nur der Wind und ab und 

womöglich bei einem seltenen Stechpal

menwald oder am Rande eines geschütz

ten Moores. Gerät man tiefer hinein in 

die Rostocker Heide, dann sieht man den 

Wald vor lauter Bäumen nicht – oder steht 

womöglich unvermittelt an der Ostsee. 

Einen Wald mit Strand findet man zwar 

öfter in Deutschland, aber nicht in dieser 

Größenordnung. Für das Bundesamt für 

Naturschutz zählt die Rostocker Heide zu 

den 30 „Hotspots der biologischen Vielfalt 

in Deutschland“.

Der Ostseeküstenweg ist so etwas wie 

die Hauptverkehrsschneise, die auch von 

vielen Radfahrern genutzt wird. Die kom

an eine Vogelstimme. Libellen tanzen vor 

unserer Nase. Wildschweine haben das 

Erdreich aufgewühlt. 

Tiefblau mit weißen Tupfern
Unsere nächste Station ist eine Schutz

hütte. Auf dem Weg dorthin haben wir 

genug Zeit, um darüber nachzudenken, 

warum die Rostocker Heide wohl Rosto

cker Heide heißt, obwohl es sich doch vor 

allem um Wald und Moorflächen handelt. 

Sie muss ihren Namen zu einer Zeit be

kommen  haben, in der es hier noch ganz 

anders aussah. Bei der Schutzhütte  gehen 

wir westwärts, Richtung Stolper Ort. Es 

dauert nicht lange, und der Wald gibt 

den Blick frei auf eine tiefblaue Ostsee. 

Die Segel einiger Boote sorgen für weiße 

Tupfer. Der Strand ist fast menschenleer. 

Vor uns, in weiter Ferne, ist Warnemünde 

zu sehen. Friedlicher kann sich die Ostsee 

kaum präsentieren.

Bei Rosenort erklimmen wir die Steil

küste und gelangen auf einem schmalen 

Pfad zurück in den Wald und zu einem 

Findling, der an Charles Bencard (1877 

bis 1956) erinnert, der sich früh um die 

„Erhaltung der urwüchsigen Schönheit 

der Rostocker Heide“ verdient gemacht 

hat. Man könnte meinen, dass sich seit 

den Tagen dieses Forstinspektors wenig 

verändert hat. Birkenstämme bilden eine 

men den Wanderern allerdings kaum in 

die Quere, jedenfalls nicht in der Neben

saison, denn das Netz der Wege, die dieses 

6.000 Hektar große Landschaftsschutzge

biet durchziehen, ist insgesamt 87 Kilo

meter lang. Dennoch ist man gut beraten, 

vorab aufmerksam die Karten zu studie

ren und abseits der Hauptwanderrouten 

kleinere Wanderwege auszuwählen.

Der klamme Fürst
Ein grimmig dreinschauender Kerl  

am Ortsausgang von Markgrafenheide 

markiert den Startpunkt unserer ersten 

Runde. Es handelt sich um eine 3,60  Meter 

hohe Statue von Borwin III., geschnitzt 

aus bestem Eichenholz. Der Fürst war 

1252 knapp bei Kasse und verkaufte der 

Stadt Rostock das vor uns liegende Wald

gebiet. Hier beginnt der wohl beliebteste 

Wanderweg durch die Rostocker Heide. 

Er führt über sandige Waldwege zum  

scheinbar undurchdringliche Wand. Farne 

bedecken den Waldboden. Oben kämpfen 

Birken, Kiefern und Tannen ums Licht. 

Stürme haben Schneisen der Verwüstung 

geschlagen. Nichts deutet darauf hin, 

dass dieser Wald lange auch militärisch 

genutzt wurde. Dass davon so wenig zu 

sehen ist, ist das Ergebnis der Arbeit von 

Stefan Schlüter und seinen Kollegen. Der 

50jährige Revierförster weiß nicht nur, 

wo er tätig werden muss, sondern auch, 

wo er die Natur lieber in Ruhe lässt. 

Genutzt wurde das Holz dieses Waldes 

seit eh und je, und an keinem anderem 

Ort wird dies deutlicher als beim Köhler

hof Wiethagen, der letzten von ehemals 

sechs Teerschwelereien in der Rostocker 

 Heide. Holzteer war im Mittelal

ter ein „außerordentlich wich

tiger Rohstoff“, erzählt KarlHeinz 

Kräusche, ein ehrenamtlicher 

Mitarbeiter. Auf Schubkarren 

wurde der Holzteer in den Rosto

cker Hafen gebracht. Gefragt war 

er vor allem im Schiffbau, um 

damit Holzplanken abzudichten. 

Der kleinere der beiden Teeröfen 

auf dem Köhlerhof wird noch 

vier Mal im Jahr in Gang gesetzt  –  

er ist der letzte seiner Art 

in Europa.

Ein guter Ausgangspunkt für Wande-
rungen durch die Rostocker Heide ist 
das Ostseebad Markgrafenheide. Von 
Hotels wie dem „Godewind“ oder dem 
„Susewind“ ist es nur ein Katzensprung 
zu den Waldrevieren „Schnatermann“ 
und „Hinrichshagen“. Wer sich ein Rad 
leiht, was angesichts der Größe der 
Rostocker Heide ohnehin keine schlech-
te Idee ist, kann auch in Warnemünde 
starten – die Fähre setzt in drei Minu-
ten über nach Hohe Düne, dem Seebad 
auf der anderen Seite der Warnow-
Mündung. Weiter geht es dann auf dem 
Ostseeküstenweg. In Warnemünde 
günstig, originell und nicht nur bei 
jungen Leuten sehr beliebt: das „Dock 
Inn“. In dem wohl ungewöhnlichsten 
Hostel an der deutschen Ostseeküste 
übernachten die Gäste in ehemaligen 
Überseecontainern. 

Wandern & Entdecken

Nur noch wenige Meter bis  
zur Ostsee – die Rostocker  

Heide bei Stolper Ort.

Fürst Borwin III., aus einer  
365 Jahre alten Eiche gefertigt.

Der Köhlerhof in Wiethagen – mit dem 
hier produzierten Holzteer wurden 
früher Schiffsplanken abgedichtet.
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Rust langs de Duitse Oostzeekust.

En er reist een onzichtbaar mannetje
met ons mee… Hij haalt onze bagage op
en brengt het naar het volgende hotel
waar de koffers al in onze kamer staan
als we na een dag onderweg voldaan
neerploffen. We hoeven eigenlijk alleen
maar te trappen en doordat we ook zo’n
beetje de hele weg het geluk hebben
met de wind in de rug te rijden, hebben

we alle gelegenheid van de prachtige
omgeving te genieten.
Onze fietstocht langs de Oostzeekust
gaat van Lübeck naar Stralsund en is
zo’n 300 km lang. De goed bewegwij-
zerde fietsweg gaat voor een heel groot
deel strak langs de Oostzee, maar stuurt
ons ook door fraaie bossen, beschermde
natuurgebieden en weidse, glooiende
akkers. Deze streek tussen Hamburg en
de Poolse grens is vrijwel maagdelijk
van hoogbouw en industrie, waardoor
er nog volop ruimte is voor boeren die
met enorme machines hun akkers be-
werken. Ze bewonen fraaie herenboer-
derijen in een vrijwel leeg landschap
met heerlijke, verstilde dorpjes.
De Duitse Oostzeekust was tot 1990
DDR. Hoewel wij in het Westen het idee
hebben dat men in een land als Noord-

Korea leefde, praten met name de oude-
ren nog altijd met weemoed over die
Alte Zeiten. Omdat reizen naar het
buitenland verboden was, vierde men
vakantie in Oostzee-badplaatsen als
Rerik, Kühlungsborn, Warnemünde en
Boltenhagen, waar wij onze fietstocht
starten. Verwacht hier geen costa-toe-
standen. Dit is een plek waar ouderen,
maar ook gezinnen met kleine kinderen
zich uitstekend thuis voelen. Daardoor
is het in het voor- en naseizoen al snel
rustig op straat en de terrassen. Heerlijk
als je, zoals wij, alweer vroeg op de fiets
wilt stappen.

Hanzestad
Onderweg passeren we Wismar, prachti-
ge oude Hanzestad zoals ook ons land
er een paar kent. De kooplieden en
zeevaarders in Duitsland, Denemarken,
Zweden en de Baltische staten werkten
in de middeleeuwen namelijk intensief
samen met steden als Kampen, Deven-
ter, Doesburg en Bolsward. Nadat we

het natuurgebied Riedensee zijn gepas-
seerd, stallen we vijfenzestig kilometer
nadat we in Boltenhagen zijn opge-
stapt, de fiets bij hotel Polar-Stern en
maken er een praatje met eigenaar
Albrecht Kurbjuhn. Hij groeide op in
Amerika, had een uitstekende baan bij
een internationaal elektronicabedrijf in
Frankfurt en belandde in 1992 samen
met vrouw en beide dochters, op weg
voor een vakantie op Rügen, bij toeval
in Kühlungsborn. 
„Je kreeg het idee dat de tijd hier jaren
had stilgestaan, maar we waren er gelijk
helemaal weg van. De toestand van de
huizen en hotels was weliswaar abomi-
nabel, maar als je daar doorheen kon
kijken, zag je gelijk de enorme moge-
lijkheden.” Zijn vrouw Dagmar en
Albrecht zegden hun zekere bestaan
vaarwel, schraapten al hun spaarcenten
bij elkaar, wisten bij de bank een lening
los te praten, waarna het mogelijk werd
het overige kapitaal via subsidies bij de
overheid te verkrijgen. En Kurbjuhn
was niet de enige. 
Langs de kilometerslange boulevard
staan fraaie, geheel gerestaureerde
paleisjes die het hele jaar rond bijna
volledig bezet zijn. Want zit het weer
eens een tijdje niet mee, dan genieten
de veelal Duitse gasten van de vele
spa-mogelijkheden. Hier geen Bürgerli-
che Küche, maar mooie en vooral lekke-
re maaltijden. Kühlungsborn afficheert
zich dan ook graag als Duitse Rivièra,
heeft een vijfsterrencamping en ook een
stoomtreinverbinding met Bad Dobe-
ran. Omdat we de fiets mee mogen
nemen, stappen we gezellig in de ’Mol-
li’ en raken in gesprek met een groep
ouderen die voor hun pensionering

werkten bij het Radboud Ziekenhuis in
Nijmegen. Ze genieten van hun jaarlijk-
se uitje dat dit keer naar de Oostzeekust
is gepland.
Weer in het zadel, fietsen we over heer-
lijke, halfverharde fietspaden naar War-
nemünde. Onderweg vele campings en
terreinen met zomerhuisjes. Het vroe-
gere vissersdorpje is nu een mondaine
badplaats, waar elk jaar in augustus een
regatta wordt gehouden die zo’n mil-
joen toeristen trekt.

Verboden terrein
Vanuit Warnemünde steken we met een
veerpont over naar het bosgebied de
Rostocker Heide. In DDR-tijd verboden
militair terrein, nu een geliefd recreatie-
gebied voor de inwoners van Rostock.
Na de zandpaden van het bosgebied
gaan we verder langs brede, witte zand-
stranden en zien dat de Oostzee van een
aanvankelijk vlak meer een echte zee is
geworden met grote schepen en rollen-
de schuimkoppen. We fietsen het
schiereiland Fischland op en lunchen in
Ahrenshoop, een kunstenaarsdorp dat
inmiddels geheel lijkt te zijn ingeno-
men door toeristen. Je kunt er diverse
ateliers en het KunstMuseum bezoeken
of er een route lopen die je aan de hand
van repro’s van schilderijen laat zien
hoe de kust er vroeger uitzag. Het
leukst is het gebied rond de oude haven
waar schepen van de bruine vloot liggen
aangemeerd. 
Langs de rietvelden van Ahrenshooper
Holz, waar sinds 1967 de natuur geheel
zijn gang mag gaan, en het binnenmeer
Saaler Bodden trappen we naar Zingst.
Kijk niet vreemd op als je onderweg een
ree ziet oversteken, terwijl in het najaar

duizenden kraanvogels hier foerageren
voordat ze verder naar hun overwinte-
ringsgebieden in het zuiden trekken.
Zingst is nog mondainer dan Kühlungs-
born en bekend om zijn fototentoon-
stellingen en -opleidingen. De laatste
kilometers brengen ons naar Stralsund,
waar de Gorch Fock weer voor anker
ligt. De driemaster werd tijdens de
laatste wereldoorlog bij het naderen van
het Russische leger in de haven tot
zinken gebracht. Omdat de masten
boven het water bleven uitsteken, licht-
ten de Russen het schip en gebruikten
het jarenlang als opleidingsschip. 
Toen het schip in 2003 deelnam aan Sail
Hamburg verklaarde de Duitse organi-

satie het schip niet meer zeewaardig,
zodat het niet mocht uitvaren. Een
handigheidje, maar de Russen lieten het
schip achter en sindsdien ligt de in 1933
gebouwde driemaster weer op zijn
vertrouwde plekje in Stralsund. Soms is
de bestemming dus toch belangrijker
dan de reis. 

Werelderfgoed
De oude Hanzesteden Wismar en Stral-
sund bevonden zich na de bombarde-
menten van de laatste wereldoorlog in
deplorabele staat, maar zien er nu weer
fantastisch uit. Beide steden zijn door
Unesco tot werelderfgoed verklaard. In
Wismar heb je vanaf de in oude staat

herstelde Sint-Joriskerk een geweldig
uitzicht over de stad en de haven. Daar
liggen oude vissersschepen waar Back-
fisch, in deeg gebakken vis, wordt ver-
kocht. In het oude centrum zijn prachti-
ge vakwerkhuizen en oude koopmans-
panden te bewonderen.
Minstens zo mooi is Stralsund. De oude
Hanzestad met veel Zweedse invloeden
heeft twee zeemusea: het ultramoderne
Ozeaneum en het al wat oudere Meeres-
museum dat dertig aquariums met
tropische vissen, schildpadden en kora-
len heeft. In het Stralsund Museum kun
je een kostbare, gouden Vikingschat
bewonderen en in de Altstadt liggen
prachtige panden zoals het uit 1350
daterende Wulflamhaus en het Barok-
portal.

Fietsroute
vol water,
natuur en

historie

S
oms is ze er even een uurtje
niet, dan weer blinkt ze azuur-
blauw in de zon of kleurt
dreigend grijs onder een
zwart-blauwe regenlucht.

Want zo is de Oostzee, een kalm meer,
dan weer een onstuimige zee. Ze ver-
bindt al eeuwenlang volkeren, steden,
religies en culturen; kent geen eb en
vloed, en wij mogen dagenlang van
haar schoonheid genieten.

Fietsen langs de Duitse Oostzeekust.

Het marktplein van Wismar.

Soms is de reis belangrijker dan de
bestemming. Fietsend langs de Duitse

Oostzeekust passeer je de mooiste
Hanzesteden en dorpjes en rijd je over

heerlijke paden door bossen, over dijken
en spannende, onverharde slingerpaadjes. 

Tot 1990
was dit de

DDR
Tekst: Joop Duijs Foto’s: TMV, GNTB en Anibal Trejo

Stralsund, oude Hanzestad met veel Zweedse invloeden.

Oostzee
Genieten langs Duitse
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De Oostzee-fietstocht start in Lübeck, zo’n
500 km vanaf Utrecht. Met de auto een rit

van ongeveer 5 uur. Met de trein duurt de reis
ongeveer 6,5 uur. Je kunt je eigen fiets mee-
nemen of er een in Duitsland huren. Een ge-
wone fiets kost 80 euro, een elektrische fiets

huur je voor 190 euro. Voor 60 euro kun je
met de fiets van Stralsund per trein terugrei-

zen naar Lübeck. Een arrangement voor 7
nachten, inclusief ontbijt en bagage-

transport van hotel naar hotel 
boek je vanaf 499 euro.

Meer info: 
mecklenburger-radtour.de

Wat & Waar
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Travel GO
PACK AND

£1,000

£750

£500

JAMAICA  
May 9 (7nts, a/i, 4*)  
Birmingham, £725 
firstchoice.co.uk
GOA  
May 15 (7nts, b&b, 5*)  
Heathrow, £673 
southalltravel.co.uk

LAKE COMO COACH TRIP  
May 19 (9nts, h/b, 3*)  
Various UK pick ups, £498 
shearings.com 
HURGHADA  
May 19 (7nts, a/i, 4*)  
Gatwick, £406 
onthebeach.co.uk

SRI LANKA  
June 1-23 (7nts, h/b, 5*)  
Gatwick or Heathrow, £829 
bestattravel.co.uk
COSTA RICA  
May 14 (7nts, b&b, 4*)  
Gatwick, £967 
tui.co.uk

POP 
superstar Britney 

Spears is appearing at the 
Blackpool Tower Headland 

Festival this summer. Two nights at 
the 4* Trentham Guest House cost from 

£149pp, including festival tickets, arriving 
August  31. See superbreak.com for details.

By COLIN CARTER, of travel 
discount site Weather2Travel.com.
MORNING
I’d have a lazy time in Florence 
with a late breakfast at a cafe, 
people watching and reading a 
paper, sports section first, before 
exploring the historic streets.
AFTERNOON
I love my sport, so 
would watch a Six 
Nations rugby 
match in Rome or 
Dublin. Even 
better would be 
watching test 
match cricket in 
Sri Lanka or the 
Caribbean before 
heading down to the beach for a 
quick dip and an ice cold lager.
EVENING
Catch some live music – I do not 
mind where – or a movie at a 
cinema. Otherwise, I would settle 
down on the sofa for a slab of 
Scandi noir on TV to feed my 
obsession with Scandinavia.

My PERFECT day

Tell us your perfect day, 
email: travel@people.co.uk

our meal that night at the 
Schiffergesellschaft restaurant, 
 accompanied by more fresh fish.  

And don’t leave Lubeck without 
experiencing another high – views 
across the city from the observation 
deck of St Petri church. 

We again let the train take the 
strain to Osnabruck, known as the 
City of Peace for its role in ending  
the Thirty Years War in 1648.

The Hegor Tor – a memorial to 
soldiers at Waterloo – dominates the 
old town entrance.  One of 
Osnabruck’s most famous  natives 
was Erich Maria Remarque, author 
of All Quiet On The Western Front. 

Pool
We learnt all about him at the 

Erich Maria Remarque Peace 
Centre. The Felix-Nussbaum-Haus 
Museum also offers an  interesting 
insight into the Jewish painter who 
was murdered in Auschwitz in 1944.

Today, chef Thomas Buhner has 
made a name for himself at La Vie 
restaurant. Three Michelin stars and 
several courses later, we threw in 
the napkin.

Another modern addition to the 
charming streets is the L&T store, 
a sports retailer which has a pool 
within the shop with a wave  machine, 
where surfer dudes can practise their 
bottom turns. Unfortunately we 
hadn’t brought our cozzies…

It didn’t matter – we were riding 
the wave of a fabulous few days.
FACTFILE: Return flights to Hamburg 
from Heathrow from £85pp, see 
eurowings.com. For rail travel, see  
deutschebahn.com. For more infor-
mation see historicgermany.com.

old part of the town is on an island 
enclosed by the River Grave.

Lubeck is proud of its three Nobel 
Prize winners, Thomas Mann, Willy 
Brandt and Gunter Grass. Each has 

his  own museum.
The European Hanse-

museum is a new high-
light where you can  
learn about medieval 

merchants. Churches are 
a big feature of the City of 

the Seven Towers but a mighty 
must is  the town hall, dating 

from 1230. The council chamber is 
quite a sight.

Lubeck is also known for 
 marzipan. Sugar overload can be 
yours from a dazzling array of sweets 
and cakes at Cafe Niederegger. 

But my own preference was for 
the city’s other speciality, Lubecker 
Rotspon – a gorgeous red wine. The 
sommelier at H.F. von Melle will 
convince you too, with a tasting. We 
were to savour the flavour again with 

Enjoy the cuisine. The  harbour’s 
Hafenrestaurant has a special fresh 
fish menu on the blackboard – I 
promise you’ll be hooked.

Take a cruise along the River 
Warnow to the nearby seaside 
resort of Warnemunde for 
sandy beaches, quirky 
shops and a delightful 
little museum in a 
 fisherman’s cottage. 

Lunch on fish bread 
rolls or  curried bratwurst. Dine 
at the Broiler Stube in Hotel 
Neptun. It’s worth waiting for a table 
to taste the local version of roast 
 chicken and chips with spicy veg. 

Return to Rostock by train and 
tram. It’s so easy to get around by 
public transport. German trains, 
with plentiful toilets, are generally 
much cleaner than we’re used to. 

Our next stop was two trains and 
two hours west to Lubeck – and 
another city looking forward to 
birthday celebrations, its 875th. The 

by Jacqui Thake
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NZ dollar 1.93
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Turkish lira 5.72
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These rates are an indication only.

 ■GO on, treat 
yourself to a night out 

at La Vie. Be warned, its three 
Michelin stars will make you  

go home with a Michelin tyre  
belly – the food is fabulous. See 
restaurant-lavie.de/cms_en

 ■  MAKE sure you take a cozzie  
for the beautiful beach at  
Warnemunde and to surf the wave 
machine at the L&T store.

 ■  DON’T take no seagull s*** – 
stick to the wonderful 

Lubecker Rotspon  
red wine.

Here for a 
GUT time

I’VE gamely eaten guinea pig 
in Peru, chocolate-covered 
locusts in Israel and fried 
 insects in Thailand – but my 
stomach did a sharp U-turn 
when I was offered seagull 
poop in Germany.

Mowenschiet, as it is known 
 locally, a speciality of our host city 
Rostock, is nearly as bad as it sounds 
– schnapps topped with salami and 
horseradish. And, of course, it’s to 
be downed in one. 

Well, I did the deed, only to come 
up coughing and, er, splattering.

But hubby Tom and I soon learned 
there was more to Rostock, one of 
the Hanseatic cities – a trading 
 alliance in northern Europe between 
the 13th and 17th centuries. 

This was our culinary and  cultural 
tour of northern Germany and we 
were there at an exciting time – a 
double  anniversary. The city is 
 celebrating its 800th  birthday and 
next year it will be 600  years since 
its university was founded.

A Rockstock Card, £15 for 
24  hours, will help you see the 
sights for less as it covers  public 
transport and gives discounts 
for museums, entertainment, 
shops and restaurants. 

Be sure to take in the most 
important sights – the magnificent 
Kropelin Gate, Convent of the 
Holy Cross and St Mary’s Church.

Encounter Churchill at the 
 zoological museum, a stuffed bear 
who roamed the local zoo for 
30  years before being preserved. 

Crazy foodie adventures in Germany

BOTTOMS UP: Jacqui’s ‘poo’ shot

DIVE IN: 
Fish roll

Sunday Mirror
 Æ 09.05.2018
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Codeshare with Turkish Airlines

From September 2018, flybmi 
customers will be able to enjoy 
flying on routes from the UK, Ger-
many, France, Belgium, Norway 
and Ireland to Istanbul thanks to a 
new codeshare partnership with 
Turkish Airlines.The partnership 
will provide business and leisure 
customers an opportunity to book 
via flybmi.com and enjoy travel 
from Brussels, Paris, Dusseldorf, 
Hamburg, Oslo, Manchester, Lon-
don Heathrow and Dublin to the 
Turkish city.

In return Turkish Airlines custom-
ers will enjoy the benefits of flying 
on eight of flybmi’s European 
routes including inbound routes 
from Brussels to Newcastle and 
East Midlands; Oslo to Aberdeen; 
Hamburg, Dusseldorf and Paris 
to Bristol; and Saarbrucken and 
Norrkoping to Munich.

Jochen Schnadt, Chief Commer-
cial Officer of flybmi, explains, 
“This new codeshare with our 
Partner, Turkish Airlines, enables 
our customers to book flights to 

Istanbul via flybmi.com, taking us 
to Turkey for the first time in the 
airline’s history. This is yet another 
step for flybmi in building a 
comprehensive network of 
strategic airline partnerships that 
allows us to reach new customers 
and widen our overall network. 
Entering into this partnership 
with Turkish Airlines is part of our 
over-arching strategy to further 
improve connectivity to/from our 
network of key business regions 
throughout Europe.” 

 

Additional flights from 
Aberdeen to Bristol & Oslo
 
From 16 September, flybmi will be 
increasing its rotations out of Ab-
erdeen to include Sunday flights 
between the airport and two of its 
most popular destinations, Bristol 
and Oslo. The increase means that 
flybmi will be operating five flights 
per week between Aberdeen and 
Oslo and six between Aberdeen 
and Bristol. Commenting on the 
increases, Jochen Schnadt, Chief 
Commercial Officer for flybmi said: 
“There has been high demand 
on these routes, especially for a 
Sunday rotation. Our philosophy is 
to listen to our customers and re-
spond accordingly and therefore 

we have added a Sunday flight 
to both routes. These convenient 
flight times are perfect for leisure 
travellers to enjoy weekend breaks 
and for business customers to 
position for their meetings on 
Monday mornings.”
Fares on the routes start from just 
£68 one way to Bristol and £99 
one way to Oslo.

Tickets to culture and 
entertainment
 
flybmi has expanded its 
commitment to offering 
customers a full-service 
experience through its new 
integration with mobile 
ticketing specialist platform, 
Tiqets. With just a few clicks, 
customers can book directly on 
flybmi.com for direct access to 
Europe’s top attractions or 
museums such as the Louvre in 
Paris, the Florence Cathedral 
(Duomo di Firenze) or Madame 
Tussauds in London. The direct-
to-attraction nature of the trans-
action ensures the best 
tickets at great prices even at 
the last minute, up to 10 
minutes prior to entry. 

Tickets are delivered instantly to 
the customer’s mobile, removing 
the need to travel with additional 
paperwork and adding to flybmi’s 
ethos of efficiency and 
convenience.

N E W S

It’s been a busy summer for flybmi. Here are some of the highlights

What’s on in Rostock

This year the city of Rostock is 
celebrating its 800th birthday. 
Rostock’s history started with the 
legendary trade of hot beer and 
salted fish. In vast amounts and 
of excellent quality, these goods 
were filled into barrels, shipped 
and traded in the entire Baltic 
Sea region, resulting in great 
profits for Rostock merchants. The 
University of Rostock, founded 
in 1419 under the name Alma 
Mater Rostochiensis, is the oldest 
university in the Baltic Sea region. 
Currently with around 15,000 
students, it is the largest university 
in the Mecklenburg-Western 
Pomerania state. Central Rostock’s 
pride and joy is the 13th century 
Marienkirche, the only church to 
survive WW2 unharmed. Behind 
the main alter, you’ll find a 12 
meter high astrological clock 
built in 1472 by Hans Duringer. 
At the top of the clock you’ll find 
a series of doors and every day at 
noon and midnight the innermost 
right door opens and six of the 
12 apostles march out to parade 
around Jesus. 

Ursprung 

Restaurant and bar overlooking 
Rostock’s historical square. Its 
cuisine focuses on traditional 
hearty German food at the 
right price. In addition, this 
establishment also has some 
tempting Indian dishes on its 
menu. For night owls, later on in 
the evening this venue plays host 
to many live bands. 

Zur Kogge

Situated in an historic building set 
just a stone’s throw away from the 
old city port, this restaurant with 
its unique atmosphere receives 
many five star reviews. Enjoy a
” kuhles Blondes “(lager) at the 
150 year old bar before dinner 
and set the world to rights. Whilst 
devouring local fish dishes, soak in 
the ultimate maritime décor with 
preserved sawfish, ship models, 
ship bells & lanterns and bank 
notes and coins from all over the 
world. If you’re a fan of seafood 
dishes, then make sure you book a 
table at this unique restaurant.

Zwanzig12

The Zwanzig12 restaurant and 
cocktail bar is located in an 
historic building dating back to 
1795. The food is a mixture of 
traditional and contemporary 
homemade dishes such as 
Schnitzel and burgers. There is 
also a wide selection of cocktails. 

Kunsthalle

The Kunsthalle in Rostock is both 
an art museum as well as an 
exhibition centre for changing 
contemporary art shows. The hall 
displays works of art by major 
artists from Germany and overseas 
at regular intervals. Regional 
artists have a dedicated display 
area in the Kunsthalle. 

The ‘Schiffbau und 
Schifffahrtsmuseum Rostock’ 

The ‘Schiffbau und 
Schifffahrtsmuseum Rostock’ 
is a shipbuilding and shipping 
museum located onboard the 
Traditionsschiff Typ Frieden, a 
traditional former cargo ship, 
belonging to a German shipping 
company based in Rostock, 
called ‘DRESDEN’. The focus of the 
exhibition is on shipbuilding in 
the former German Democratic 
Republic and the manufacturing 
processes of ships from start to 
finish.

H I S T O R Y E A T I N G  &  D R I N K I N G C U L T U R A L  E V E N T S

bmi Elevate Magazin
 Æ 01.09.2018

ITB Berlin News
 Æ 08.03.2018

Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
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Gastgeber des Deutschen Tourismustages

Am 20. und 21. November 2019 wird in Rostock erstmals der 

Deutsche Tourismustag vom Deutschen Tourismusverband e.V. 

(DTV) ausgerichtet. Als größte Fachtagung für die Akteure des 

Deutschlandtourismus ist die Veranstaltung eines der wichtigs-

ten Netzwerkevents und die ideale Plattform, sich mit Experten 

über aktuelle Entwicklungen und Herausforderungen in der 

Branche auszutauschen. Das Rostock Convention Bureau und 

Rostock Marketing werden die Urlaubsdestination Rostock & 

Warnemünde in Kooperation mit der Tourismuszentrale Ros-

tock & Warnemünde und dem Tourismusverband Mecklen-

burg-Vorpommern den rund 400 Tagungsteilnehmern im Rah-

men des Deutschen Tourismustages präsentieren. 

Förderprojekt „Landkreis Rostock“ geht in 
die nächste Phase

Aufbauend auf dem im ESF-Projekt entstandenen Netzwerk, sol-

len ab 2019 im Zuge einer weiteren Kooperation mit dem Land-

kreis Rostock die regionalen Wachstumspotentiale durch gezielt 

eingesetzte Marketing- und Vertriebsmaßnahmen für Tagungen 

und Kongresse ausgeschöpft werden. Die beteiligten Partner 

aus dem Landkreis Rostock profitieren dabei von der  gemeinsa-

men Vermarktung, der Erschließung wichtiger Quellmärkte und 

der Gewinnung neuer Zielgruppen sowie von der Steigerung 

der Bekanntheit der Tagungsdestination. Das führt u.a. zu einer 

höheren Auslastung der Hotels und Tagungsstandorte in der Re-

gion sowie zum Wachstum angrenzender Dienstleistungen. Der 

Mehrwert für die Partner liegt dabei in der Bündelung von Kräf-

ten und der Nutzung von Synergien, um den Landkreis Rostock 

als aufstrebende und sich dynamisch entwickelnde Tagungs- 

und Kongressdestination zu etablieren. Zur Erreichung dieses 

Ziels werden 240.000 EUR Fördermittel vom Planungsverband 

Region Rostock im Zeitraum 2019 - 2021 bereitgestellt.

Aktivurlaub an der Ostsee weiter im Trend

Warnemünde kann sich auch in 2019 auf Strandfußball auf 

höchstem Niveau freuen: Der Deutsche Fußball-Bund (DFB) 

lädt vom 24. bis 26. August wieder zum Finalturnier der Beach-

soccer Meisterschaften an den Strand von Warnemünde ein. 

Am AOK ACTIVE BEACH und in der Sport Beach Arena heißt es 

von Juni bis September wieder für alle: „Sport frei“! 

Viele Höhepunkte auch im zweiten Jahr 
des Doppeljubiläums

AUSBLICK AUF DAS JAHR 2019

Ausblick

Reinhard Meyer 
Präsident, Deutscher Tourismusverband e. V.

 „Der Deutsche Tourismustag ist als größte 
Fachtagung für die Akteure des Deutschland-
tourismus eines der wichtigsten Netzwer-
kevents der Branche. Die Hanse- und Uni-
versitätsstadt Rostock hat sich bereits 2016 
um die Ausrichtung dieser renommierten 
Veranstaltung beworben und aufgrund des 

überzeugenden Eindrucks den Zuschlag als 
Gastgeberin erhalten. Im Zuge der Planun-
gen und Vorbereitungen steht uns das Rostock 
Convention Bureau dabei mit seinen hervor-
ragenden Vor-Ort-Kenntnissen und dem gro-
ßen Kontaktnetzwerk als zentraler Ansprech-
partner stets beratend und hilfreich zur Seite."

Ausblick
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Positionierung als Gesundheitsdestination

Der Ausbau des Gesundheitstourismus und die einhergehen-

de Vermarktung von Rostock & Warnemünde als Gesundheits-

destination werden auch in 2019 maßgeblich vorangetrieben. 

Eines der Kernziele ist es, Warnemünde mit den zehn im Früh-

jahr 2019 eröffnenden Thalasso-Kurwegen als erstes Thalasso-

Seebad zu profilieren. Dazu soll die Kooperation mit lokalen 

Leistungsträgern verstärkt und die Gäste für die gesundende 

Wirkung des Meeres in Verbindung mit dem milden Reizklima 

sensibilisiert werden. Die gesundheitstouristischen Angebote 

des Seebades und insbesondere die neuen Thalasso-Kurwege 

werden in einer zweisprachigen Broschüre sowie in einem Fly-

er im DIN-lang Format vorgestellt und thematisch verstärkt in 

die Marketingmaßnahmen von Rostock Marketing eingebun-

den. Auf rostock.de werden die inhaltlich überarbeiteten The-

menseiten zum Gesundheitstourismus veröffentlicht.

Städte- und kulturtouristisches Angebot in 
der Nebensaison fördern

Das erfolgreiche Veranstaltungsformat „Kultur trifft Genuss“ 

wird am 13. April in der Rostocker Innenstadt und am 9. No-

vember in Warnemünde erneut in Kooperation mit der Hoch-

schule für Musik und Theater Rostock durchgeführt. Darüber 

hinaus werden auch weitere Veranstaltungshighlights in der 

Nebensaison wie das „Warnemünder Turmleuchten“ und das 

„Warnemünder Wintervergnügen“ unterstützt und aktiv durch 

Rostock Marketing vermarktet. 

Qualitätsmerkmale weiterentwickeln

„Barrierefreiheit“ wird 2019 erneut ein Schwerpunktthema bei 

der touristischen Außendarstellung von Rostock & Warnemün-

de sein. Erklärtes Ziel von Rostock Marketing ist es, die barrie-

refreien Urlaubsangebote der Destination noch bekannter zu 

machen und dabei auch Zielgruppen anzusprechen, die auf 

den ersten Blick nicht direkt betroffen sind. Dazu zählen vor 

allem ältere Gäste oder junge Familien. 

Im Bereich Umweltschutz werden alle Maßnahmen unter dem 

Dach der Kampagne „Kein Plastik bei die Fische“ durch Rostock 

Marketing weiter intensiviert und fortlaufend um Aktionen zur 

Sensibilisierung von Urlaubern und Einheimischen für einen 

schonenden Umgang mit der einzigartigen Küstenlandschaft 

erweitert. Auch die langjährige Kooperation mit der EUCC - Die 

Küsten Union Deutschland e.V. für saubere Strände und Meere 

wird mit verschiedenen Mitmach-Aktionen und Schulungen 

fortgeführt und diese kontinuierlich im Partnernetzwerk von 

Rostock Marketing beworben.

Kontinuierliche Profilschärfung der 
Urlaubsdestination

Auch im Jahr 2019 wird es primäre Aufgabe von Rostock Mar-

keting sein, die Hanse- und Universitätsstadt Rostock mit dem 

Seebad Warnemünde als vielseitiges Reiseziel, Qualitätsstadt 

und Top-Tagungsort im Bewusstsein in- und ausländischer 

Gäste zu verankern. Rostock Marketing wird durch geziel-

te Aktivitäten die touristische Vermarktung der Destination 

nachhaltig fortentwickeln und dabei auf bewährte Marke-

tinginstrumente wie hochwertige Printpublikationen, Online-

Aktivitäten sowie Messeauftritte zurückgreifen. Dazu gehört 

die Präsentation auf reichweitenstarken Endverbraucher- und 

Fachbesuchermessen wie der CMT in Stuttgart, der f.re.e in 

München oder der ITB in Berlin. Weiterhin wird im Rahmen 

von Aktionstagen beim Brandenburgischen Reisemarkt in  

Berlin, in der Essener Innenstadt und beim Bürgerfest zum 

Tag der Deutschen Einheit in Kiel für das Urlaubsziel Rostock & 

Warnemünde geworben. Zusammenfassend wird die Umset-

zung der gemeinsam mit der Branche festgelegten Maßnah-

men aus der Tourismuskonzeption 2022 auch im kommenden 

Jahr mit aller Kraft vorangetrieben. 

Netzwerk nach innen und außen stärken

2019 werden die bewährten Veranstaltungsformate von Ros-

tock Marketing wie der obligatorische Jahresempfang der 

Rostocker Touristiker oder das zweimal jährlich stattfindende 

Tourismusfrühstück durchgeführt. 

Auf Initiative von Rostock Marketing wird die touristische An-

gebotsvielfalt von Rostock & Warnemünde im Rahmen der 

kommenden MV-Kampagne 2020 des Tourismusverbandes 

Mecklenburg-Vorpommern erneut präsentiert. Durch den 

crossmedialen Ansatz der Kampagne wird ein reichweiten- 

und aufmerksamkeitsstarker Auftritt der Destination in den 

wichtigsten Quell- und Zielmärkten garantiert. 

Über die Kooperation mit der Arbeitsgruppe „Leichter Reisen 

- Barrierefreie Urlaubsziele in Deutschland“ werden die barri-

erefreien Urlaubsangebote der Hanse- und Universitätsstadt 

Rostock 2019 auf der ITB, dem GTM in Wiesbaden und den 

Fachmessen Rehacare Düsseldorf und REHAB Karlsruhe vor-

gestellt. Diese Maßnahmen werden in 2019 von Rostock Mar-

keting um gezielte Aktivitäten zur Stärkung der barrierefreien 

Infrastruktur und Qualitätsentwicklung in Rostock & Warne-

münde ergänzt.

Weiterhin ist im Jahr 2019 erneut die Ausschreibung des Son-

derpreises „Tourismus“ im Rahmen des Ideenwettbewerbs der 

Universität Rostock geplant. Der Sieger des Sonderpreiseses 

wird durch Rostock Marketing mit 1.000 EUR unterstützt. 

 

UMWELTFREUNDLICHES BIO-GESCHIRR

KEIN PLASTIK BEI DIE FISCHE!

1.000,00 €

SCHECK
Inspired – Der Ideenwettbewerb 
in Mecklenburg-Vorpommern

Gewinner: 
Max Mustermann 
mit dem Projekt „Kreativ“

Rostock, 2019

Matthias Fromm
Geschäftsführer der Rostocker Gesellschaft für Tourismus und Marketing mbH

1.000,00 €
-eintausend-
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Uwe Michaelis
ab 01.02.2019 
Bürgerschaft der Hanse- und Universi-
tätsstadt Rostock, SPD-Fraktion

Gesellschaft

Bernd Fischer
Geschäftsführer, Tourismusverband  
Mecklenburg-Vorpommern e. V.

Der Aufsichtsrat von Rostock Marketing

D
IE

 G
ES

EL
LS

C
H

A
FT

ER
V

ER
S

A
M

M
LU

N
G

Oliver Brünnich
Aufsichtsratsvorsitzender, 
Geschäftsführer, Rostocker Versor-
gungs- und Verkehrs-Holding GmbH 

Yvette Hartmann
Geschäftsführerin, 
Rostocker Versorgungs- und 
Verkehrs-Holding GmbH

Christian Weiß
Geschäftsführer, Gesellschaft für Wirt-
schafts- und Technologieförderung 
Rostock mbH

Dr. Helmut Schmidt 
Bürgerschaft der Hanse- und Universi-
tätsstadt Rostock, CDU-Fraktion

Margit Glasow
Bürgerschaft der Hanse- und Universi-
tätsstadt Rostock, Fraktion DIE LINKE

Thorsten Ries
Geschäftsführer, Heinrich Hünicke 
GmbH & Co. KG 

Alexander Soyk
Vorstandsmitglied, Tourismusverein 
Rostock & Warnemünde e.V.

Anke Knitter
bis 31.01.2019 
stellv. Aufsichtsratsvorsitzende, 
Bürgerschaft der Hanse- und Universi-
tätsstadt Rostock, SPD-Fraktion

ORGANE DER 
GESELLSCHAFT

Oliver Brünnich
Geschäftsführer, 
Rostocker Versorgungs- und Verkehrs-
Holding GmbH

Gesellschaft

Rostock Marketing

Alexander Soyk
Vorsitzender Fachbeirat, 
Vorstandsmitglied, Tourismusverein 
Rostock & Warnemünde e.V.

Inga Knospe
Geschäftsführerin,
Großmarkt Rostock GmbH

City-Kreis Rostock e.V. 
zur Zeit unbesetzt

Der Fachbeirat von Rostock Marketing

Das Team von Rostock Marketing

Kai Dau
Vorsitzender, DEHOGA MV e.V. 
Regionalverband Rostock

Udo Nagel
Geschäftsführer, Zoologischer Garten 
Rostock gGmbH

Christian Hardt
Leiter Unternehmenskommunikation & 
Kreuzschifffahrt, ROSTOCK PORT GmbH

Petra Burmeister
stellvertretende Vorsitzende Fachbeirat,
Geschäftsführerin, inRostock GmbH 
Messen, Kongresse & Events

Guido Zöllick
Präsident DEHOGA Bundesverband e.V., 
General Manager, Hotel NEPTUN

Hans-Hendrik Kopplow
Vorsitzender, Familiengeführte 
Privathotels und Pensionen 
in Rostock, Warnemünde und 
Umgebung e.V.

Ulrich Kunze
Pressesprecher, 
Hanse- und Universitätsstadt Rostock

Christian Seifert 
Handels- und Gewerbeverein 
Ostseebad Warnemünde e. V.

Michael Kulisch
Projektmanager

Anke Vogelsang
Leitung Rostock Convention Bureau

Matthias Fromm
Geschäftsführer

Tobias Ewert
Projektmanager
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Partner 2018 407

Hotels 38

Pensionen 11

Ferienwohnungen/Ferienhäuser 183

Zimmervermittler 1

Touristische Leistungsträger 174

Hotels 
9,33 %

Pensionen 
2,7 %

Touristische 
Leistungsträger

42,75 %

Ferienwohnungen/
Ferienhäuser 
44,96 %

Zimmervermittler 
0,24 %

Statistik zur Struktur der Marketingumlage

Ertragslage 2018
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Einnahmen in T €
Umsatzerlöse 731

 Æ Marketingumlage 264

 Æ Werbung, Messen, Veranstaltungen 230

 Æ Provision, Sonstiges 237

sonstige betrieblichen Erträge 177

Summe: 908

Ausgaben
betriebliche Aufwendungen 593

 Æ Werbung, Messen, Veranstaltungen 92

 Æ Printprodukte / Onlinevermarktung 68

 Æ Standortmarketing 212

 Æ Provision Zimmervermittlung Dritter/ Systemgebühren 129

 Æ sonstige Aufwendungen 92

Personalaufwand 277

Abschreibungen 17

Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 7

Summe: 894

Jahresergebnis 14

Januar 41.802 2,2 %

Februar 47.567 15 %

März 60.140 4,3 %

April 63.102 -1,2 %

Mai 78.001 11,1 %

Juni 76.417 -2,8 %

Juli 88.282 2,3 %

August 92.220 10,2 %

September 80.760 8,8 %

Oktober 71.754 7,2 %

November 57.208 8,4 %

Dezember 61.029 4,5 %

gesamt 818.282 5,6 %

Januar 94.702 0,5 %

Februar 112.225 12,6 %

März 142.238 10,5 %

April 157.166 -3,1 %

Mai 192.078 14,1 %

Juni 196.719 -1,6 %

Juli 269.198 5,3 %

August 285.815 10 %

September 211.315 8,3 %

Oktober 199.321 7,3 %

November 127.975 9,8 %

Dezember 150.345 15,3 %

gesamt 2.139.097 7,5 %

Ankünfte 2018 (im Vergleich zum Vorjahr)

Quelle: Statistisches Amt Mecklenburg-Vorpommern 

Übernachtungen 2018 (im Vergleich zum Vorjahr) 
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Im Tourismus 
zusammen wachsen

Beteiligungsmodelle für Gastgeber 

Leistungspakete 
für Gastgeber
nach Bettenzahl

Bildeintrag im 
Gastgeberver-
zeichnis
„Mein Urlaub“

Zimmervermitt-
lung rostock.de 
und Tourist-
Informationen
zzgl. Provision und gesetzli-
cher MwSt.

Vermarktung und 
Vermittlung im 
MICE-Segment
zzgl. Provision und gesetzli-
cher MwSt.

Darstellung im 
Location Finder 
auf rostock-
convention.de

Jahresbeitrag
zzgl. gesetzlicher MwSt.

1 - 8 Basis A x   200 €

1 - 8 Basis B nur online x   200 €

1 - 8 Gesamtpaket
(= Basis A+B) x x   300 €

9 - 20 x x x x   500 €

21 - 50 x x x x 1.250 €

51 - 100 x x x x 2.500 €

101 - 150 x x x x  4.000 €

151 - 300 x x x x  6.000 €

> 300 x x x x    8.000 €

Beteiligungsmodelle für touristische Leistungsträger 

Nettoumsatz 
des Unterneh-
mens pro Jahr

Basiseintrag auf
rostock.de

Auslage der 
Flyer in den 
Tourist-Informa-
tionen
nach Verfügbarkeit

Verkauf bzw. 
Vermittlung 
in den Tourist-
Informationen
zzgl. Provision und 
MwSt.

Vermarktung 
und Vermitt-
lung im
MICE-Segment
zzgl. Provision und 
MwSt.

Darstellung im 
Location Finder 
auf rostock-
convention.de

Jahresbeitrag 
in Euro
zzgl. gesetzlicher 
MwSt. 

bis 250.000 € x x x x x 500 €

250.001 € - 
500.000 € x x x x x 1.000 €

500.001 € - 
1.000.000 € x x x x x 1.500 €

ab 1.000.001 € x x x x x 2.000 €

Beteiligungsmodelle für MeetMV-Partner 

Leistungen MeetMV-
Premium Partner

MeetMV-Partner

Professionelle Vermarktung als Tagungslocation x x

Zielkundenakquise in definierten Zielmärkten x x

Einbindung in Marketing- und Vertriebsaktivitäten x x

ganzjährige Präsenz auf rostock-convention.de x x

Beteiligung an Messen und Branchenveranstaltungen x nur Flyer

Einladung Netzwerkveranstaltungen x

Vermittlunugsprovision zzgl. gesetzlicher MwSt.
10% Logis

5% F&B
15% Logis
10% F&B

Jahresbeitrag zzgl. gesetzlicher MwSt. 5.000 €

Special Locations bis 150 PAX: 1.000 €
Special Locations ab 151 PAX: 2.000 €
Tagungshotels bis 150 PAX: 2.000 €
Kongresshotels und -hallen ab 150 PAX: 3.000 €
Agenturen: 1.000 €

Mitgliedschaften Rostock Marketing

Kooperationen & Mitgliedschaften Tourismuszentrale 
Rostock & Warnemünde

Arbeitsgemeinschaft Tourismuszentrale 
Rostock & Warnemünde
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