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Geschäftsbericht

Rostocker Gesel lschaft für 
Tourismus und Marketing mbH

Im Tourismus 
zusammen wachsen



Rostock Marketing bedankt sich bei allen 
Partnern für das entgegengebrachte Vertrauen

ÆÆ „Ohne Barrieren Wohnen und Sozialdienste gGmbH/ 
Hotel Sportforum

ÆÆ Abenteuer in Mecklenburg Vorpommern GmbH
ÆÆ Achtern-Strand-Hus
ÆÆ ADFC-Regionalverband Rostock e.V.
ÆÆ AFS-sim.de
ÆÆ Agentur Maritim
ÆÆ Aida Cruises
ÆÆ a-ja Resort und Hotel GmbH
ÆÆ Ankes Pension
ÆÆ Anne-Gret Schulze
ÆÆ Antik und Nostalgie
ÆÆ Antik-Pension Birnbom
ÆÆ Aparthotel Strandhafer
ÆÆ Apartment Fiebig
ÆÆ Apartment Lütten-fein
ÆÆ Apartmenthaus 'Anastasia'
ÆÆ Apartmenthaus Scheerer
ÆÆ Apartmenthaus 'Strandnähe'
ÆÆ Appartement Friedrich-Franz
ÆÆ Appartement Haus ART
ÆÆ Appartement Molenblick
ÆÆ Appartement-Hotel-Rostock
ÆÆ Aquadrom Graal-Müritz GmbH & Co. Freizeit KG
ÆÆ arcona Management GmbH 

Steigenberger Hotel Sonne  
Die kleine Sonne Rostock

ÆÆ Asia-Palast Hotel
ÆÆ Ästhetik-Klinik
ÆÆ B.+R. Schilling Ferienwohnungen
ÆÆ Baltic Schiffahrt und Touristik GmbH / MS Baltica
ÆÆ Beauty + Med
ÆÆ Bernsteinhaus Rostock
ÆÆ Besitos Rostock GmbH
ÆÆ Bianca Werner Medien
ÆÆ BKa Deutschland GmbH - Kletterwald Hohe Düne
ÆÆ Brummkreisel
ÆÆ Burg Freienstein
ÆÆ CarLo615
ÆÆ Casita Maria
ÆÆ Citti Handesgesellschaft mbH & Co. KG
ÆÆ City Pension
ÆÆ Der Warnemünder/ 3ART
ÆÆ Dieter Schütt Personenschiffahrt
ÆÆ DK Gastronomie GmbH Schuster Café
ÆÆ ECE Projektmanagement G.m.b.H. & Co. KG
ÆÆ EDEKA Nord SB-Warenhaus GmbH/  

Warnow Park Rostock
ÆÆ Eigentümergemeinschaft Poststraße 26
ÆÆ EIS-CAFE MILANO GmbH
ÆÆ Elke Orzechowski
ÆÆ Emma Peel
ÆÆ Empor Handball GmbH
ÆÆ Engelchen & Bengelchen Familienagentur
ÆÆ Evang.Luth. Kirchgemeinde Münsterverwaltung
ÆÆ F.C. Hansa Rostock e.V.
ÆÆ Fahrgastschifffahrt "K. Brass" GmbH
ÆÆ Fahrradhandlung und -verleih Dühring
ÆÆ Familie Offermann
ÆÆ Ferienappartement Diana
ÆÆ Ferienappartment "Beim Wetterstein"
ÆÆ Ferienbungalow "Haus Rolf"
ÆÆ Ferienbungalow Boeck
ÆÆ Ferienbungalow Stolteraa
ÆÆ Ferienhaus am Yachthafen
ÆÆ Ferienhaus Diekelmann
ÆÆ Ferienhaus Eppler
ÆÆ Ferienhaus Janzen
ÆÆ Ferienhaus Lisa
ÆÆ Ferienwohnung  Heilmann
ÆÆ Ferienwohnung "Achtern Strom"
ÆÆ Ferienwohnung "Baltischer Stern"
ÆÆ Ferienwohnung "Charlotte S."
ÆÆ Ferienwohnung "CityFlair"
ÆÆ Ferienwohnung "Haus Elli"
ÆÆ Ferienwohnung "Luv & Lee"
ÆÆ Ferienwohnung "Ostseestrandblick"
ÆÆ Ferienwohnung "Schwedenhaus"
ÆÆ Ferienwohnung "Töpfern und Meer"
ÆÆ Ferienwohnung "Utspann"
ÆÆ Ferienwohnung "Zu den Hühnergöttern"
ÆÆ Ferienwohnung Am Sanddorn
ÆÆ Ferienwohnung 'Am Wall'
ÆÆ Ferienwohnung an der historischen Stadtmauer
ÆÆ Ferienwohnung Anastasiastraße
ÆÆ Ferienwohnung Atelier zum Meer
ÆÆ Ferienwohnung Beck
ÆÆ Ferienwohnung Benkner
ÆÆ Ferienwohnung Boldt
ÆÆ Ferienwohnung Charlotte
ÆÆ Ferienwohnung Christine Kundt
ÆÆ Ferienwohnung Diran
ÆÆ Ferienwohnung Ebel
ÆÆ Ferienwohnung Familie Liske
ÆÆ Ferienwohnung Familie Schmitt
ÆÆ Ferienwohnung Feger
ÆÆ Ferienwohnung Finke
ÆÆ Ferienwohnung Fischerklause
ÆÆ Ferienwohnung Friedrich-Franz-Straße
ÆÆ Ferienwohnung Gesien

ÆÆ Ferienwohnung Gieselmann
ÆÆ Ferienwohnung Handsche
ÆÆ Ferienwohnung im Atelierhof
ÆÆ Ferienwohnung Iwan
ÆÆ Ferienwohnung Jana Daevers
ÆÆ Ferienwohnung Jasmin
ÆÆ Ferienwohnung Jobst Brockmeyer
ÆÆ Ferienwohnung Kohlmann
ÆÆ Ferienwohnung Körner
ÆÆ Ferienwohnung Kruse
ÆÆ Ferienwohnung Lange
ÆÆ Ferienwohnung Liebke
ÆÆ Ferienwohnung Luckmann
ÆÆ Ferienwohnung Lüdke
ÆÆ Ferienwohnung Magdalena Meyer
ÆÆ Ferienwohnung Martens
ÆÆ Ferienwohnung Meyer
ÆÆ Ferienwohnung Mittelbach
ÆÆ Ferienwohnung Ostseespass
ÆÆ Ferienwohnung Pockrandt
ÆÆ Ferienwohnung Raedel
ÆÆ Ferienwohnung Rhau
ÆÆ Ferienwohnung Rickert
ÆÆ Ferienwohnung Rudolph
ÆÆ Ferienwohnung Schade
ÆÆ Ferienwohnung Schams
ÆÆ Ferienwohnung Scheibner
ÆÆ Ferienwohnung Scholwin
ÆÆ Ferienwohnung Schröter
ÆÆ Ferienwohnung Schütt
ÆÆ Ferienwohnung Sildemow
ÆÆ Ferienwohnung Sixdorf
ÆÆ Ferienwohnung Sommerfeld
ÆÆ Ferienwohnung Sprenger
ÆÆ Ferienwohnung St. Jürgen
ÆÆ Ferienwohnung Storm
ÆÆ Ferienwohnung Strandgut
ÆÆ Ferienwohnung Thiess
ÆÆ Ferienwohnung Thomas Brockmann
ÆÆ Ferienwohnung Tolkemitt
ÆÆ Ferienwohnung Tolle
ÆÆ Ferienwohnung Villa Diana
ÆÆ Ferienwohnung Waldow
ÆÆ Ferienwohnung Wikert
ÆÆ Ferienwohnung Willner
ÆÆ Ferienwohnungen "Haus in der Düne"
ÆÆ Ferienwohnungen "Zur Eule"
ÆÆ Ferienwohnungen Andresen
ÆÆ Ferienwohnungen Atlantic
ÆÆ Ferienwohnungen Familie A. Neumann
ÆÆ Ferienwohnungen im Bauernhaus
ÆÆ Ferienwohnungen N.Hahn
ÆÆ Ferienwohnungen Seestraße 16 Deck 1/ Deck 2
ÆÆ Ferienwohnungen Siegfried Muranko
ÆÆ Ferienwohnungen und Appartments Warnemünde 

Oliver Petersmann
ÆÆ Ferienwohnungen Wältermann
ÆÆ Ferienwohung Kornblume
ÆÆ Ferienwohnung Liselotte und Manfred Heidemann
ÆÆ Ferienwohung Sünnstuuv
ÆÆ Ferienzimmer Fam. Heine
ÆÆ Ferienzimmer Lichtlein
ÆÆ Ferienzimmer Mielenz
ÆÆ Ferienzimmer Riemenschneider
ÆÆ Festspiele Mecklenburg-Vorpommern gGmbH
ÆÆ FEWO Heidi und Helmut Bach
ÆÆ Fewo Heike Krüger; Ferienhaus "Kohlmann"
ÆÆ FEWO Villa Hannah
ÆÆ Fiete Fischkopp
ÆÆ Firma SBG GmbH - Hotel Belvedere
ÆÆ First Hotel Rostock Betrieb GmbH/  

Radisson Blu Hotel Rostock
ÆÆ Flughafen Rostock-Laage-Güstrow GmbH
ÆÆ Food and Fun GmbH
ÆÆ Friderike Müller
ÆÆ FSN Verwaltungsgesellschaft mbH & Co.KG
ÆÆ Galerie Ringelnatz
ÆÆ Gästehaus "Villa Minerva"
ÆÆ Gästewohnung Never
ÆÆ Gästezimmer Christiane Günther
ÆÆ Gästezimmer Kraschewski
ÆÆ Gasthof Lindenkrug
ÆÆ Gastro Nord GmbH
ÆÆ Gaststätte & Pesnion Schinkenkrug
ÆÆ GBSE - GmbH
ÆÆ Gesellschaft für Wirtschafts- und  

Technologieförderung
ÆÆ GHW Golf- und Hotelresort Wittenbeck GmbH & Co.KG
ÆÆ Goerke Ferienwohnungen
ÆÆ Goldschmiede Anette Klook
ÆÆ Golfplatz Warnemünde GmbH & Co. KG
ÆÆ Grönfingers Rostocks Gartenfachmarkt GmbH
ÆÆ Großmarkt Rostock GmbH
ÆÆ Grundstücksgesellschaft Lindner mbH & Co.KG
ÆÆ Güstrow Tourismus e.V.
ÆÆ Gutshaus Moisall
ÆÆ H.+R.Winter Ferienwohnungen
ÆÆ Hafen-Entwicklungsgesellschaft Rostock mbH
ÆÆ Haltestelle-Bekleidungsgeschäft, Vorstadtperlen
ÆÆ Handweberei

ÆÆ Hanse Ferienwohnung GmbH
ÆÆ Hanse GoKart Racing
ÆÆ Hanse Touristik Rostock GmbH
ÆÆ Hanseatische Kolonialwaren Gesellschaft
ÆÆ Hanse-Menü-Service GmbH
ÆÆ hartmut-schmied.communications
ÆÆ Haus "Möwe"
ÆÆ Haus Alexandrine
ÆÆ Haus Boje
ÆÆ Haus der kurzen Wege
ÆÆ Haus Eschenburg
ÆÆ Haus Hühnergott
ÆÆ Haus Leuchtfeuer
ÆÆ Haus Lichtenhain
ÆÆ Haus Seewind
ÆÆ Haus Silko 
ÆÆ Haus Warnowblick
ÆÆ Haus zum Anker
ÆÆ HERAU Verwaltungsgesellschaft mbH
ÆÆ Herbert Rudzinski
ÆÆ Hochschule für Musik und Theater Rostock
ÆÆ Hong Fa Thai Massagen
ÆÆ Hotel "Markgraf"
ÆÆ Hotel Bellevue
ÆÆ Hotel Godewind oHG
ÆÆ Hotel Hübner GmbH/ Parkhotel Hübner
ÆÆ Hotel NEPTUN Betriebsgesellschaft mbH
ÆÆ Hotel Landidyll Ostseeland - Alexander Soyk e.K.
ÆÆ Hotel Ringelnatz Warnemünde
ÆÆ Hotel Uschis Gasthof
ÆÆ Hotel Warnemünder Hof GmbH & Co. KG
ÆÆ Hotel Wilhelmshöhe OHG
ÆÆ Hotelbetriebsführungsgesellschaft mbH 
ÆÆ Rostock Hotel Sanddorn
ÆÆ Idyll im Grünen
ÆÆ Ilona Walter Eisspezialitäten
ÆÆ Internetwerbung für den Gastro-Bereich
ÆÆ interSPA Gesellschaft für Betrieb Wonnemar Wismar mbH
ÆÆ ivent sailing e.Kfr.
ÆÆ JOHANN JONAS EVENTS
ÆÆ Jörg Krüger
ÆÆ Juni Media GmbH & Co. KG
ÆÆ K + K Hotel- und Gaststättenbetreibergesellschaft mbH
ÆÆ Karin Scarbarth Ferienwohnung
ÆÆ Karin und Dieter Krüger
ÆÆ Karls Markt OHG
ÆÆ KD Gastronomie GmbH - Schusters Strandbar
ÆÆ Kerzenscheune Manuela Werk
ÆÆ Kinderland-Rostock Mohr + Partner GbR
ÆÆ Klatschmohn Verlag, Druck + Werbung GmbH & Co.KG
ÆÆ Kleines Gästehaus/ Fam. Haferland
ÆÆ Kletterwand "Am Bunker" 
ÆÆ Klinikum Südstadt
ÆÆ Kulturhistorisches Museum Rostock
ÆÆ Kunstmuseum Schwaan
ÆÆ Kurhaus Warnemünde Betriebs GmbH
ÆÆ KVS - Kongress- und Veranstaltungsservice GmbH
ÆÆ kw Agentur für Kommunikation und Werbung GmbH
ÆÆ La Mer
ÆÆ Landhotel Ostseetraum & Ferienwohnungen Haus Bräsing
ÆÆ Landhotel Rittmeister
ÆÆ Lasergame Rostock
ÆÆ Liselotte und Manfred Heidemann
ÆÆ Little John Bikes AG
ÆÆ Little John Bikes Rostock GmbH
ÆÆ Luftfahrt und Marketing GmbH Rostock
ÆÆ Luise und Ewald Symann Ferienhaus
ÆÆ LUPCOM Media GmbH
ÆÆ Martin Moratz Fine Art Photography
ÆÆ Matschek GbR Ferienwohnung Mühlenblick
ÆÆ Mecklenburger Ballonfahrten
ÆÆ Medizintechnik Grosspietsch
ÆÆ Meer und Flair Ostseeresidenzen Apartmentvermitt-

lung GmbH
ÆÆ METRO Group Asset Management Services GmbH
ÆÆ Miniland Mecklenburg-Vorpommern
ÆÆ Motel One Germany Betriebs GmbH
ÆÆ Mylord Werbeagentur
ÆÆ Natur- und Umweltpark Güstrow
ÆÆ Naturabenteur MV/ Baumhausdorf
ÆÆ Naturheil- und physiotherapeutische Praxis 
ÆÆ NORTH-FOOD GmbH
ÆÆ Octopus Reisen
ÆÆ Ostsee Bike Fahrradvermietung
ÆÆ Ostsee Brauhaus Ag "Trotzenburg"
ÆÆ Ostseebungalow Päsch
ÆÆ Ostseehaus Windbreaker
ÆÆ Ostsee-Welten GmbH
ÆÆ Ozeaneum Stralsund GmbH
ÆÆ Pandino Spielwelt GmbH
ÆÆ Papstein & Papstein GbR FW Kuddel und Hein
ÆÆ Parkhotel Seeblick/ Neue Parkhotel  

Seeblick Betriebs GmbH
ÆÆ Pension Alabama
ÆÆ Pension 'Am Petridamm'
ÆÆ Pension Elmenhorst
ÆÆ Pension Katy/Haus Troja
ÆÆ Pension Ostsee
ÆÆ Pension Philipp
ÆÆ PINAX Werbemedien

ÆÆ pro Kunsthalle e.V.
ÆÆ Psychologische Beratung
ÆÆ Quandt - Schön Getränkefachhandelsgesellschaft mbH
ÆÆ Hanseatische Brauerei Rostock
ÆÆ Reinhard Hirsch
ÆÆ Reit- und Ferienhof Blohm
ÆÆ Residenz am Kurpark
ÆÆ Residenz am Strande/ Objektgesellschaft mbH
ÆÆ Restaurant Stilbruch
ÆÆ rostock apartment LIVING HOTEL
ÆÆ Rostock City Tour
ÆÆ Rostock Exklusiv
ÆÆ Rostock Rundfahrten/ Rostocker Transfer Service
ÆÆ Rostocker Fischmarkt
ÆÆ Rostocker Messe- und Stadthallengesellschaft mbH
ÆÆ Rostocker Personenschifffahrt
ÆÆ Rostocker Straßenbahn AG
ÆÆ Rostocker Wetterfahne
ÆÆ Ruhepol Rostock
ÆÆ Salzoase Warnemünde
ÆÆ Sarazul Cashmere Mongolia Ltd.
ÆÆ Scandlines Deutschland GmbH
ÆÆ SeaSide Travel GmbH & Co. Service KG
ÆÆ SegTime GmbH & Co. KG
ÆÆ Siegfried Jozlowski
ÆÆ Sigrid Demuth Ferienwohnung
ÆÆ Sommerrodelbahn Bad Doberan
ÆÆ speedsailing
ÆÆ Stadtpaddeln Rostock
ÆÆ Stadtrundfahrten M. Scholz
ÆÆ Störtebeker Braumanufaktur GmbH/ „Alter Fritz“
ÆÆ Strandkorbvermietung und Wassersport
ÆÆ Strandoase Treichel
ÆÆ StrandResort Warnemünde-Markgrafenheide  

Betriebsgesellschaft mbH 
ÆÆ Supremesurf Jensen & Weiß GbR
ÆÆ Tanzschule Geipelt
ÆÆ Taurus Werbeagentur
ÆÆ Technologiepark Warnemünde GmbH
ÆÆ Thomas Alisch Ferienwohnungen
ÆÆ Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde
ÆÆ Tourismuszentrum Mecklenburgische Ostseeküste GmbH
ÆÆ TT-Line GmbH & Co.KG
ÆÆ Unternehmensbereich der Gelsenkirchener Logistik-, 

Hafen und Servicegesellschaft mbH/ 
Best Western Hanse Hotel

ÆÆ Ute Weu
ÆÆ Veronika und Jörg Brückner
ÆÆ Villa "Meerblick"
ÆÆ Villa "Seestrand"
ÆÆ Villa am Strand
ÆÆ Villa Aranka
ÆÆ Villa Fortuna - Ingeborg & Olaf Geschonke GbR
ÆÆ Villa Hannah
ÆÆ Villa Hübner
ÆÆ Villa Ostseegruss /GbR Teuber
ÆÆ Villa Ostseeland
ÆÆ Villa Papendorf
ÆÆ Villa Patti GbR
ÆÆ Villa Schwalbe
ÆÆ Villa Solveig
ÆÆ Vineta-Museum Barth
ÆÆ VIP-Parking
ÆÆ vital & physio Beratung und Verkauf
ÆÆ Vogel Hotel Appartements & Spa OHG
ÆÆ Vogelpark Marlow gGmbH
ÆÆ Volkstheater Rostock GmbH
ÆÆ W & B. Brümmer
ÆÆ w.Holz GmbH
ÆÆ WANDERER - Kanu, Rad & Reisen
ÆÆ Wandrey Ferienwohnung
ÆÆ Warnemünder Strandbahn
ÆÆ Warnow-Personenschifffahrt
ÆÆ Warnowquerung GmbH & Co. KG
ÆÆ WARO Grundstückgesellschaft mbH
ÆÆ Weiß-Hotel GmbH/ TRIHOTEL am Schweizer Wald
ÆÆ Wenzel Prager Bierstuben Warnemünde
ÆÆ Wessels Vermietungs GbR
ÆÆ Wind in den Segeln
ÆÆ wind is our friend c.v.
ÆÆ WIRO Wohnen in Rostock Wohnungsgesellschaft mbH
ÆÆ Yachtagentur Rostock Maritim- und Tourismusservice GmbH
ÆÆ Yachthafenresidenz Hohe Düne GmbH
ÆÆ Zoologischer Garten Rostock gGmbH
ÆÆ Zum Donnerkeil
ÆÆ Zur Kogge Gastro GmbH Rostock
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2014
Grußwort Oberbürgermeister

Gemeinsames Tourismus-
marketing für Rostock

Sehr geehrte Damen 
und Herren,

erneut liegt ein sehr erfolgreiches tou-

ristisches Jahr hinter uns. Die positive 

Entwicklung 2014 hat damit die Position 

der Hansestadt Rostock als eine der be-

deutendsten Urlaubsregionen in Meck-

lenburg-Vorpommern weiter gefestigt. 

Mit einem Wachstum von 4,4 % und 1,9 

Millionen Übernachtungen ist Rostock 

Spitzenreiter im Land und knüpft damit 

an ein kontinuierliches Wachstum der 

Gästezahlen an.  Als Visitenkarte für die 

Hansestadt und ihr Seebad fördert der 

Tourismus nicht nur das Image der ge-

samten Region maßgeblich, sondern ist 

auch einer der wichtigsten Wirtschafts-

faktoren für die Hansestadt. Rund 225 

Millionen Euro Wertschöpfung werden 

jährlich durch den Tourismus erbracht 

und nahezu 15.000 Arbeitsplätze gesi-

chert. Mit bewährten Traditionen und 

neuen Impulsen haben wir die Chance, 

Rostock und Warnemünde im Wettbe-

werb der Tourismusorte weiter nach 

vorn zu bringen und so die Bekanntheit 

als ganzjährig attraktive Urlaubsdestina-

tion weiter zu steigern. An dieser Stelle 

bedanke ich mich bei allen Leistungs-

trägern und Akteuren der Rostocker 

Tourismusbranche, die mit ihren Ideen 

und Ihrem Engagement die Hansestadt 

unterstützt haben. Mit der freiwilligen 

Marketingumlage hat sich die Hanse-

stadt Rostock vor fünf Jahren klar gegen 

Pflichtabgaben und für freiwilliges En-

gagement der Privatwirtschaft entschie-

den. Der Erfolg und der Zuspruch aus der 

Branche zeigen, dass wir damit auf dem 

richtigen Weg sind. In den kommenden 

Jahren werden wir gemeinsam an diesen 

Erfolg anknüpfen und den eingeschlage-

nen Kurs halten. Gemeinsam mit unse-

ren Gästen blicken wir auf eine Vielzahl 

großer Ereignisse, wie die 25. Hanse Sail 

und die 78. Warnemünder Woche, die für 

den Tourismus große Potenziale beinhal-

ten. Ich freue mich daher auf ein neues 

touristisches Jahr, herausragende Events 

und viele neue Akzente im Tourismus-

marketing.

Mit freundlichen Grüßen

Roland Methling

Oberbürgermeister der Hansestadt Rostock

Oberbürgermeister der 
Hansestadt Rostock
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2014Der Tourismus wächst 
zusammen

Geschäftsführer 
Rostock Marketing

Positive Stimmung im Tourismus – mit 2014 

liegt das erfolgreichste touristische Jahr seit 

1990 hinter uns. Nach der Reiseanalyse der 

Forschungsgemeinschaft Urlaub und Rei-

sen e.V. (FUR) ist Deutschland das beliebtes-

te Reiseziel und Mecklenburg Vorpommern 

das am meisten besuchte Inlandsreiseziel 

der Deutschen. Damit schiebt sich das Ur-

laubsland MV in seiner 25-jährigen touris-

tischen Geschichte noch vor Bayern ganz 

nach vorn. Auch die Hansestadt Rostock 

überzeugte erneut und ist beliebter denn 

je. Mit einem neuen Rekordergebnis von 

1,9 Millionen Übernachtungen behaup-

tet die Hansestadt Rostock ihre starke  

Position im Wettbewerb unter den führen-

den Tourismusorten im Land. Der positive 

Aufwärtstrend und das stetige Wachstum 

der Übernachtungszahlen zeigen die dyna-

mische Entwicklung im Tourismus. Rostock 

Marketing unterstützt dabei mit einem star-

ken Branchennetzwerk den Tourismus der 

Stadt.  Rostock erfüllt mit seiner Kombina-

tion aus großstädtischem Flair, attraktivem 

Seebad und unberührter Natur der Rosto-

cker Heide voll und ganz die Bedürfnisse 

des Urlaubsreisenden von heute. 

Der anspruchsvolle Gast sucht einen Mix 

aus verschiedenen Urlaubsarten. Destina-

tionen, die diesem Trend entsprechen, sind 

die Vorreiter der Zukunft. In den Sommer-

monaten punkten wir mit den großen Ver-

anstaltungshighlights, wie dem N-JOY und 

NDR2 Open-Air und der Deutschen Beach-

soccer Meisterschaft des DFB, die beliebte 

Anziehungspunkte für Urlauber, Tagesgäs-

te und Einheimische sind. Hochkarätige 

Publikumsevents fördern die touristische 

Attraktivität unserer Stadt und tragen zum 

positiven Gesamtimage von Rostock bei. 

Im letzten Jahr wurden die Entwicklungen 

im Segment MICE nachhaltig intensiviert, 

mit dem Ziel Rostock und Warnemünde als 

profitablen Tagungs- und Kongressstandort 

stärker zu positionieren. Insbesondere das 

touristische Segment MICE ist eines der Fel-

der mit dem größten Wachstumspotenzial 

in der Hansestadt Rostock. Daneben setzen 

wir weiterhin auf Qualität. So ließen sich auf 

Initiative von Rostock Marketing Mitarbei-

ter von 37 touristischen Unternehmen zum 

QualitätsCoach ausbilden. Rostock soll erste 

große Qualitätsstadt in Mecklenburg Vor-

pommern werden, und das Seebad Warne-

münde erstes „Q-Seebad“.  Ich bedanke mich 

bei meinen Gesellschaftern, dem Aufsichts-

rat, Fachbeirat und allen Partnern von Ros-

tock Marketing, die uns im letzten Geschäfts-

jahr begleitet und am Erfolg entscheidend 

mitgewirkt haben, für Ihre Unterstützung 

und Ihr Vertrauen. Das touristische Netzwerk 

erfreut sich mittlerweile über 370 Partner. 

Wir bitten alle Rostocker Akteure, die vom 

Tourismus profitieren, sich am Destinations-

marketing der Hansestadt Rostock finanziell 

zu beteiligen. Nur in starker Gemeinschaft 

und im Zusammenwirken aller ist touristi-

sches Wachstum und Qualität in der Hanse-

stadt auch weiterhin gewährleistet.   

Mit freundlichen Grüßen

Matthias Fromm

Geschäftsführer

Vorwort Geschäftsführer

Liebe Partner und Geschäftsfreunde,
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Oliver Brünnich
Aufsichtsratsvorsitzender Rostock Marketing, 
Geschäftsführer Rostocker Versorgungs- und 
Verkehrs- Holding GmbH

„Die Wertschöpfung durch die Tourismuswirt-
schaft in der Hansestadt Rostock steigt von Jahr zu 
Jahr.  Damit gehört der Tourismus nach wie vor 
zu den stärksten Wirtschaftsfaktoren in der Han-
sestadt Rostock. Die positiven touristischen Kenn-
zahlen sprechen für die Aktivitäten von Rostock 
Marketing und verdeutlichen, dass erfolgreiches 
Tourismusmarketing nur gemeinsam möglich ist. 
Ich freue mich, dass sich die Akteure in den ver-
gangenen Jahren so zahlreich dem Netzwerk von 
Rostock Marketing angeschlossen haben. Hier 
werden wir weiterhin anknüpfen und die Wirt-
schaftskraft des Tourismus für die Hansestadt 
stärken.“

Anke Knitter 
Vorsitzende im Ausschuss für Wirtschaft und Tourismus der 
Hansestadt Rostock, stellv.  Aufsichtsratsvorsitzende 
Rostock Marketing

„Seit dem Gründungsjahr von Rostock Marketing 
2010 ist ein anhaltender Aufwärtstrend im Tou-
rismus zu verzeichnen, der sich besonders in den 
steigenden Übernachtungszahlen widerspiegelt. 
Immer mehr Beherberger sowie touristische 
Leistungsträger erkennen den Nutzen eines ein-
heitlichen und vor allem eines strategisch gesteu-
erten Destinationsmarketings und schließen sich 
dem Netzwerk an. Derzeit partizipieren über 370 
Partner, mit denen gemeinsam frische Impulse für 
den Tourismus der Stadt gesetzt werden. Für ein 
anhaltendes Wachstum ist es wichtig, dass Rostock 
Marketing von möglichst vielen Partnern unter-
stützt wird, um seine erfolgreiche Arbeit auch in 
Zukunft fortführen zu können.“

5Statements
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2014Der Tourismus ist eine 
Zukunftsbranche

Das Erfolgsjahr 2014

Mit 31% ist Deutschland das beliebteste Reiseziel der 

Deutschen und sogar des deutschsprachigen Raums, ge-

folgt vom europäischen Mittelmeer mit einem Anteil von 

27%. Knapp 55 Millionen Urlaubsreisende unternahmen 

über 70 Millionen Urlaubsreisen, das entspricht einer Ur-

laubsreiseintensität von deutlich über 77%.

Rekord im Tourismus 
Reiseanalyse, Fakten und Trends 

Der Tourismus ist eine Wachstums-

branche. Daten, Fakten und Trends im 

Tourismus unterliegen ständigen Ver-

änderungen. Die Forschungsgemein-

schaft Urlaub und Reisen e.V. (FUR) 

veröffentlichte ihre Ergebnisse zum 

Urlaubsreiseverhalten der Deutschen 

für das Jahr 2014. Mecklenburg Vor-

pommern und die Hansestadt Rostock 

belegen dabei Spitzenplätze.

Gesamt

Die Reiselust der Deutschen ist ungebrochen

Rostock Marketing
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ÆÆ MV belegt mit 6 % Marktanteil 

innerhalb Deutschlands ab einer 

Reisedauer von mehr als 5 Tagen 

den Spitzenrang, gefolgt von 

Bayern mit 5,9 % und Schleswig-

Holstein mit 4,2 %

ÆÆ Wichtigste Urlaubsart ist Bade- bzw. 

Strandurlaub in Kombination mit 

Natur, Sightseeing, Action und 

Kultur, Tendenz: Destinationen mit 

vielfältigen Urlaubsarten sind die 

Zukunftsregionen

ÆÆ Buchungsverhalten: Kontinuierliche 

Zunahme der Onlinebuchungen

ÆÆ Urlauber nutzen zu 45 % Smartphone 

und mobiles Internet im Urlaub

ÆÆ Trends: Kunde von morgen ist 

motiviert und interessiert, multiop-

tional, wünscht die Abwechslung, 

ist kompetenter, wird älter und ist 

IT-affin

ÆÆ Höchststand bei den Urlaubsausga-

ben: 958 Euro pro Person und Reise

ÆÆ Verdoppelung des Hochpreisseg-

ments (Reiseausgaben über  

3.000 Euro pro Person und Reise) 

ÆÆ PKW als Verkehrsmittel überwiegt 

mit 46 %, vor dem Flugzeug mit 39 %

ÆÆ Beim Urlaubswohnen:  

Hotels dominieren mit 48 %, gefolgt 

von Ferienwohnungen mit 24 %

Quelle: Forschungsgemeinschaft Urlaub 
und Reise e.V. (FUR) 2015

Urlaubsreiseziele 2015 - Top10 im Detail

	 Inland		  Ausland

	Mecklenburg-V.	 6,0%	 Spanien	 13,5%
	 Bayern	 5,9%	 Italien	 7,8%
	 Schleswig-H.	 4,2%	 Türkei	 7,0%
	Niedersachsen	 4,0%	 Österreich	 4,9%
	 Baden-W.	 2,6%	 Frankreich	 3,4%
	 Berlin	         1,4%	 Kroatien	 3,3%
	 Sachsen	        1,3%	 Griechenland	 2,9%
	 NRW	      0,9%	 Niederlande	           2,3%
	 Hessen	     0,8%	 Polen	         1,9%
	 Brandenburg	     0,8%	 USA	        1,6%

Trends bei den Urlaubsarten

2002-2014 Wert
2014 Trend

Sonne+
Strand 44 

Ausruhen 36 

Natur 28 

Familie 27 

Erlebnis 23 

Sightseeing 16 

Aktiv 16 

Freunde/
Verwandte 13 

Fun/Party 12 

Rundreise 11 

Kultur 7 

Gesundheit 5 

Studienreise 3 

Mobile Internetnutzung auf Urlaubsreisen 2014

Gesamt

Ziel In
land

Ziel Ausland

14-29 Jahre

30-39 Jahre

50-69 Jahre

70+ Jahre

bis 1.999 €

2.000 - 2
.999 €

3.000 € plus

45% 38%
48%

73%
Alter HHN-

Einkommen pro 
Monat

55%

30%

9%

34% 40%

59%

7Rostock Marketing
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2014
Deutschland ist das Reiseziel Nr. 1 und 

die Hansestadt Rostock mit dem Seebad 

Warnemünde verzeichnet wieder Rekord-

zuwächse. Damit hat der Tourismus in der 

Hansestadt erneut mit seinem jährlichen 

Bruttoumsatz von rund 500 Millionen 

Euro seine starke Position im verschärften 

Wettbewerb erfolgreich unter Beweis ge-

stellt. Was die Branche besonders erfreut, 

sind die deutlichen zweistelligen Zu-

wächse an Gästen und Übernachtungen 

in den Wintermonaten. Im Januar 2014 

lag der Zuwachs an Übernachtungen bei 

15,7 %. Die bereits aktivierten Maßnah-

men zur Belebung der Nebensaison zei-

gen deutlich ihre Wirkung. Gemäß dem 

aktuellen Trend spielt der Wunsch nach 

Abwechslung im Urlaub eine wesentliche 

Rolle bei der Wahl des Reiseziels. Durch 

ihr vielfältiges Angebot an touristischen 

Anziehungspunkten  behauptet sich die 

Stadt als ganzjährig nachgefragte Zu-

kunftsdestination. Entscheidend für den 

gegenwärtigen und künftigen Erfolg sind 

eine klare strategische Ausrichtung, hohe 

Qualität der Angebote und eine unmittel-

bare Weiterentwicklung der touristischen 

Infrastruktur. Das Spitzenniveau zu halten 

und auszubauen, muss das Ziel der kom-

menden Jahre sein. 

Zahlen: Übernachtungen Plus in % zum Vorjahr

Deutschland 424.061.500 +3.0

MV 28.722.978 +2.0

Rostock/ Warnemünde 1.897.526 +4.4

Internationaler Zuwachs

ÆÆ Zunahme der internationalen 
Rostock-Besucher um 8,5 %  
auf 153.486 Besucher

Kreuzfahrten 

ÆÆ Hohe Anlaufdichte (182) und  
vermehrt Erstanläufe am  
Kreuzfahrtterminal der  
Hansestadt Rostock

Mobiles Buchungsaufkommen

ÆÆ Zunahme der Onlinebuchungen 
um 6,25 % auf 3.027 Buchungen

Die Tourismusbranche ist und bleibt 

eine der wichtigsten Wirtschaftsfakto-

ren und Impulsgeber für die Struktur-

entwicklung der Hansestadt Rostock.

Der Tourismus in der 
hansestast rostock

Höchster Zuwachs landesweit 
bei den Übernachtungen

Rostock Marketing
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2014Erfolgsmodell im 
Tourismus 

Positive Stimmung auch innerhalb der 

Branche in der Hansestadt Rostock. So 

verzeichnet die Gesellschaft seit Grün-

dung im Juni 2010 mehr als 370 Partner. 

Nach fünf erfolgreichen Jahren inten-

siver Geschäftstätigkeit setzte sich das 

Verständnis für ein langfristig alterna-

tives Finanzierungsmodell zu touristi-

schen Pflichtabgaben bei vielen touris-

tischen Akteuren durch. 

Mit 30 neu gewonnenen Partnern, u.a. 

dem Motel One Rostock, dem Trihotel 

Rostock sogar regional mit dem Oze-

aneum in Stralsund oder der Städte-

kooperation Güstrow, hat sich Rostock 

Marketing als kompetenter Ansprech-

partner im Tourismusmarketing in 

der Hansestadt Rostock etabliert und  

sichert damit gleichzeitig die eigene  

Finanzierungsbasis.  

Demnach ist es Rostock Marketing 

weiterhin möglich, erfolgreich touristi-

sche Projekte und Marketingaktivitäten 

nach modernen Anforderungen und 

mit hohen Qualitätsansprüchen in den 

Bereichen Print, Web, Kooperationen, 

Netzwerkaktivitäten, Messen und Ver-

anstaltungen umzusetzen. 
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Schlagkräftiges Destinationsmarketing

Ziele der Gesellschaft 
gemäß der Tourismus-
konzeption 2022

ÆÆ Etablierung der Hansestadt Ros-
tock mit dem Seebad Warnemün-
de als beliebteste Ganzjahresdes-
tination Deutschlands

ÆÆ Profilierung der Hansestadt als 
Tagungs- und Kongressstandort

ÆÆ Schaffung und Förderung tou-
ristischer Angebote im Segment 
„Barrierefreier Tourismus“

ÆÆ Erschließung von finanziellen Mit-
teln für das Tourismusmarketing 
mit zweckbestimmtem Einsatz

ÆÆ Rostock Marketing als konstanter 
Impulsgeber für die Tourismus-
wirtschaft der Hansestadt Rostock 

Eckdaten der 
Gesellschaft

ÆÆ Gründung: 01.06.2010

ÆÆ 100%ige Tochter der RVV (Rosto-
cker Versorgungs- und Verkehrs-
Holding GmbH)

ÆÆ Vorsitzender des Aufsichtsrates: 
Oliver Brünnich

ÆÆ Geschäftsführer: Matthias Fromm

ÆÆ Aktuell 372 Partner, darunter 
über 231 gewerbliche Gastgeber 
(Hotels, Ferienwohnungen,  
Appartements und Pensionen) 
und über 141 andere touristische 
Leistungsträger aus allen Berei-
chen (Schifffahrt, Gastronomie, 
Kultur, Freizeit, Kunst, Sport etc.)

Rostock Marketing
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2014

10 Aktivitäten
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2014
2014 wurden über 20 verschiedene 
Publikationen in bis zu 7 Sprachen 
veröffentlicht

Printpublikationen für Gäste 
und Vertriebspartner im 
Kurzportrait

Gastegeberverzeichnis 
2015 „Mein Urlaub“

„Rostock & Warnemünde
Kurzreisen an die 
Ostsee“ 2015

„Sales Guide“
2015

Gästenewsletter
2015

Printpublikationen

Rostock Marketing verfolgt die Kommuni-

kationsstrategie mit verkaufsspezifischen, 

imagebildenden und zielgruppenorien-

tierten Prospekten in den definierten Ziel-

märkten für die Destination sinnvoll zu 

werben und Gäste zu begeistern. 

Alle Printerzeugnisse erfuhren eine voll-

ständige Überarbeitung und erstrahlen 

im modernen und einheitlichen Corporate 

Design, welches den Anforderungen heuti-

ger Gäste entspricht. Attraktive Imagetexte 

und Bilder laden die Inhalte emotional auf 

und fangen den Betrachter damit ein. Das 

Printsortiment wird stetig um neue Pros-

pekte erweitert, die umfassend über spezi-

elle Themen für bestimmte Gästegruppen 

informieren. Des Weiteren erfolgte eine 

klare Trennung zwischen dem B2C- und 

B2B-Bereich. Alle Aktivitäten von Rostock 

Marketing werden Geschäftspartnern in 

eigens für sie entworfenen Publikationen 

dargestellt. Die Printprodukte werden nach 

strategischen Gesichtspunkten über viel-

fältige Distributionskanäle verteilt. 
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Rostock & WaRnemünde
mein uRlaub 2015

mein urlaub 2015
Gastgeber, Veranstaltungen 
und meer

Online-Buchung

und weitere Informationen 

www.rostock.de

Telefonhotline

+49 (0) 381 381 22 22

Komfortable buchung, direKt über uns!
booK Your JourneY directlY With us.

Unterkünfte online buchen: www.rostock.deUnterkünfte online buchen: www.rostock.de

Rostock, die stadt 
an deR ostsee

Rostock, the city on the Baltic

Rostock, the city on the Baltic 

the hanseatic city Rostock received its name for a reason: the seaport with maritime folk culture and 
typical brick Gothic architecture allows you to delve into its history. churches, monasteries, museums 
and the oldest university in the entire Baltic region are testimonies to its long tradition. Despite its his-
toric district, a vibrant city centre awaits you, inviting you to shop in modern retail stores. Prepare to 
be amazed by the multi-faceted restaurant and cultural scene, and experience romantic moments at 
the city harbour.

stäDtisches flaiR unD MeeR

Die hansestadt Rostock trägt ihren namen nicht ohne Grund. Die hafenstadt mit maritimer Volkskultur 
und typischer Backsteingotik lässt sie in ihre Geschichte eintauchen. kirchen, klöster, Museen und die 
älteste universität im gesamten ostseeraum zeugen von ihrer langen tradition. trotz ihrer historischen 
altstadt erwartet sie ein lebhaftes Zentrum, das zum shoppen in modernen einkaufszentren einlädt. 
lassen sie sich von der vielfältigen Restaurant- und kulturszene überraschen und erleben sie romanti-
sche Momente am stadthafen.

Online-Buchung
und weitere Informationen 

www.rostock.de

Telefonhotline

+49 (0) 381 381 22 22

4 5

22 Unterkünfte online buchen: www.rostock.de Unterkünfte online buchen: www.rostock.de 23

Lage/Kurzbeschreibung:
Einmalig schöne Lage direkt am Strand. 
Das Hotel bietet aus allen Einrichtungen 
einen atemberaubenden Blick auf die 
Ostsee, die Hafeneinfahrt und das See-
bad Warnemünde. Alle Zimmer verfügen 
über einen Balkon mit Meerblick. 

Die traumhafte Lage und die abwechs-
lungsreiche kulinarische Vielfalt in den 
Restaurants, der Grillstube, dem Bistro, 
dem Café PAnORAMA und der Sky- und 
Lobbybar bieten alle Voraussetzungen 
für einen anspruchsvollen Urlaub. 
Mehrfach ausgezeichnet ist der 2.400 m² 
große Wellnessbereich nEPTUn SPA. 
Hier befindet sich das erste zertifizierte 
Original-Thalassozentrum Deutschlands 
mit einem ganzheitlichen Konzept für 
Entspannung, Bewegung und Ernährung. 

Hoteleinrichtungen
So wohnen Sie: 336 Zimmer, alle mit Bal-
kon und Meerblick. Für unsere kleinen 
Gäste bieten wir täglich eine liebevolle 
Kinderbetreuung im Kinderclub „See-
pferdchen“, gratis natürlich.
Das Restaurant DÜnEnFEIn und das 
Fischrestaurant GEnUSSHAFEn bieten eine 
moderne regionale Küche mit Meerblick. 
Die Grillstube BROILER lockt mit knusp-
rigen Hähnchen; das Bistro nEPTUns M. 
mit Eisspezialitäten aus der eigenen Pro-
duktion. Trendcocktails bei romantischer 
Klaviermusik erwarten Sie an der LOBBY-
BAR. Im Café PAnORAMA (tägl.) und der 
SKY-BAR (Fr/Sa, Tanz zu Livemusik in 64 m 
Höhe) liegt Ihnen das endlose Meer zu Fü-
ßen. Junge und Junggebliebene werden in 
der Diskothek „DA CAPO“ (Di, Fr, Sa) auf ihre 
Kosten kommen.
Vierbeiner bekommen ihr eigenes Körb-
chen mit Leckerli.   

Wellness & Beauty & Fitness
Meerwasser- Schwimmbad (10x15m; 
30°C) mit frischem Ostseewasser, Fitness-
bereich mit Meerblick, Gymnastiksaal mit 
täglichen Kursprogrammen, neue Sauna-
landschaft mit Ruhezonen und Meerblick, 
Sonnenterrasse, Meerwasser- Kneipp-
gang. Ob beim Schwimmen, Saunieren 
oder Entspannen – von überall, sogar aus 
der finnischen Sauna, genießen Sie einen 
atemberaubenden Blick auf das Meer.
Gegen Gebühr: Original-Thalasso-Be-
handlungen, Thalasso-Beauty-Anwen-
dungen, Massagen, Meditation/ Ent-
spannung, fernöstliche Behandlungen, 
Arztsprechstunden und Medical-Well-
ness-Programme, Fitness-Einzel- und 
-Gruppen-Training, Vitamin-Snack-Bar, 
Golf (27-Loch Golfanlage - vergünstigte 
Greenfees im Hotel), hochwertige hotelei-
gene Leihfahrräder.

Hotel NEPTUN
Kontakt:
Hotel nEPTUn
Seestraße 19
18119 Rostock-Warnemünde
Tel.: (0381) 777 0
Reservierung: (0381) 777 7777
Fax: (0381) 777 888
E-Mail: info@hotel-neptun.de
Internet: www.hotel-neptun.de

Gastgeber stellen sich vor

Segeln Sie nicht an uns vorbei …

Der Seewind jagt weiße Schäfchenwolken 
über den Himmel, das Meer glänzt und 
große Pötte gleiten in die offene See hi-
naus. Geschützt hinter den Dünen, direkt 
an der Strandpromenade gelegen, befin-
det sich Warnemündes kleine feine Adres-
se – das Strand-Hotel Hübner.
Wunderschön gelegen, direkt am breiten, 
weißen Sandstrand von Warnemünde, 
verfügt unser Haus über 95 komfortabel 
und elegant eingerichtete Zimmer und 
Suiten. Darüber hinaus haben wir ein Re-
staurant mit nationalen und internationa-
len Spezialitäten direkt an der Promenade, 
eine gemütliche Cocktailbar, ein Kamin-
zimmer mit angeschlossener Bibliothek 
und Meerblick, einen mit moderner Tech-
nik ausgestatteten Veranstaltungsbereich 
und einen 500 qm großen Wellnessbe-
reich auf dem Dach des Hauses mit Blick 
auf die Ostsee, Schwimmbad (10,8m x 

4,2m), Saunalandschaft, Anwendungen 
und Außenterrasse. Hier bleibt für Gäste, 
die sich in gemütlicher Atmosphäre wohl 
fühlen und einen individuellen Service 
schätzen, kein Wunsch offen.
Genau gegenüber vom Strand-Hotel Hüb-
ner am Kurpark heißt Sie „Hübners kleine 
Schwester“, das Park-Hotel Hübner herz-
lich willkommen.
53 moderne Zimmer mit Balkon, ein 500 
qm großer Wellnessbereich auf zwei Eta-
gen mit wunderschönem Wintergarten, 
Schwimmbad, Saunen, Beauty- und An-
wendungsbereich, ein Tagungsraum, ein 
Spielzimmer für die Kleineren und Größe-
ren, eine Bibliothek sowie Raucherlounge 
sorgen für gewohnten Komfort in einem 
weiteren Haus der Marke „Hübner“. 
Eine besondere Empfehlung ist das  
Restaurant „Gutmannsdörfer“ mit seinem 
gut sortierten Weinkeller. Über 150 lecke-
re Sorten laden ein auf eine Reise durch 
Deutschland, Europa bis nach Übersee. 

Der Duft frisch gebackener Flammkuchen 
liegt in der Luft. nach Belieben kann jeder 
Wein täglich vor Ort getrunken und zu at-
traktiven Preisen auch zu Hause genossen 
werden. Hochwertige Öle, Salze, Schoko-
laden und andere feine Kost runden das 
Angebot ab. Ob ein Glas Wein oder auch 
zwei mit Freunden, geschäftliche Veran-
staltungen mit der besonderen note oder 
Fragen rund um den Wein... Der „Wohlfühl-
Faktor“ ist hier gegeben.

… erleben Sie die Marke „Hübner“.

Hotel Hübner
Strand-Hotel Hübner ∙ Park-Hotel Hübner

Kontakt: Hotel Hübner GmbH
Strand-Hotel Hübner
Seestraße 12
Park-Hotel Hübner
Heinrich-Heine-Straße 31
18119 Warnemünde
Tel.: (0381) 5434- 0
www.hotel-huebner.de

Gastgeber stellen sich vor

22 23

Auflage:	 	 65.000 Stück

Umfang:		 68 Seiten

Sprachen:	 Deutsch/Englisch

Inhalt:		

ÆÆ Vorstellung der Gastgeber

ÆÆ Info A-Z, Stadtpläne, Veranstaltungen

ÆÆ Umfangreichstes Informationsmedium für alle Gäste der Destination

Distribution: 

ÆÆ Auf Messen und Veranstaltungen

ÆÆ Tourist- Informationen

ÆÆ Online-Version mit Buchungsfunktion auf www.rostock.de

ÆÆ Versand auf Anfrage

Der Urlaubskatalog „Mein Urlaub“ ist das wichtigste 

und umfangreichste Informationsmedium für Gäste 

der Hansestadt Rostock mit seinem Seebad Warne-

münde. Erstmalig in 2014 erschien die Ausgabe auch 

in Englisch. Die Printpublikation zur Vermarktung 

der Destination präsentiert sich als attraktive und 

qualitativ hochwertige Broschüre und bietet eine 

hervorragende Möglichkeit Angebote direkt beim 

Endverbraucher zu bewerben.

printpublikationen für gäste und vertriebspartner im kurzportrait

Gastgeberverzeichnis und
Kurzreisebroschüre

Printpublikationen

Gastgeberverzeichnis „Mein Urlaub“ 2015
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Mein Urlaub 2015
My vacation

www.kurzreisen-rostock.de

 ab/from

p. P.

119€ 

Online-Buchung
Online Booking 

www.kurzreisen-rostock.de

Service-Hotline

+49 (0) 381 381 - 2222

Rostock & Warnemünde

Kurzreisen an 
die Ostsee

Short trips on the 
Baltic Sea

sPannUnG Und 
FaMilienaBenteUeR
eXciteMent and FaMily adVentURe

FUN FOR THE WHOLE FAMILY  

Holiday time is family time and will be an unforgettable experience in Rostock. Whether you want to build sand castles or play beach games on the 
sweeping Active Beach in Warnemünde, whether you are looking for climbing adventures on airy heights in Markgrafenheide or excitement and 
animal experiences at the Rostock Zoo with its DARWINEUM, here you will find a holiday experience for the whole family. Attractions that can be 
enjoyed regardless of the weather promise diverse holiday enjoyment for young and old.

SPaSS fÜr dIe GanZe faMILIe

Urlaubszeit ist Familienzeit und wird in Rostock zum unvergesslichen Erlebnis. Ob Sandburgenbauen oder Strandspiele am weitläufigen 
Active Beach von Warnemünde, Kletterabenteuer in luftigen Höhen in Markgrafenheide, Spannung und Tiererlebnisse im Rostocker Zoo 
mit dem DARWINEUM.  Hier heißt es Urlaub für die ganze Familie. Wetterunabhängige Attraktionen versprechen eine ganzjährige Urlaubs-
vielfalt für Groß und Klein. 

8

Leistungen
•	 2-4 Übernachtungen inkl. Frühstück

•	 1 RostockCARD 24h inkl. geführtem  
Stadtrundgang sowie Eintritt in 
Rostocker Museen

•	 Kinoeintritt 5D Show, 3D Attraktion

•	 Eintritt in den Zoo Rostock & 
DARWINEUM 

Reisetermine
Ganzjährig, Anreisetag frei wählbar

Preise ab 129 € pro 
Person im DZ *
Kind 6-12 Jahre im Extrabett ab 49 €
Kind bis 5 Jahre kostenfrei
* Alle Angebote und Preise nach 
Verfügbarkeit

Online-Buchung

online-booking

www.kurzreisen-rostock.de

Service-hotline

+49 (0) 381 381 22 22

tiererleben und Kinoabenteuer
Animal experience and cinema adventure ab/from

129 €
p. P./p.p.

Services
•	 2-4 nights with breakfast

•	 1 RostockCARD 24 h incl. guided tours 
and entrance to museums in Rostock

•	 cinema admission 5D show,  
3D attraction

•	 admission to the Zoo Rostock &  
DARWINEUM

Travel dates
all-year, day of arrival free choice

Prices from € 129 per 
person in a double room*
child 6-12 years in extra bed from € 49
chil up to 5 years free of charge
* All offers and prices subject to 
availability

1716

Luxuriös gestyltes Hotel im Her-
zen der Stadt mit Blick auf Stadt-
hafen und Altstadt. Exklusive Aus-
stattung der mind. 29 m2 großen 
Zimmer u.a. mit Kaffee- und Tee-
zubereitungsmöglichkeiten, kos-
tenfreiem WLAN etc. Entspannen 
Sie sich im 400 m2 Beauty- und 
Wellnessbereich mit Finnischer 
Sauna, Sanarium und Dampfbad. 
Das OSTeRIA-Restaurant und die 
amber LOUNGE BAR verwöhnen 
Gaumen. Tiefgarage vorhanden.

A luxuriously decorated hotel right 
in the heart of the city, with a view 
of the city harbour and the histo-
rical city centre. The rooms, which 
are at least 29m² in size, are ex-
clusively furnished and equipped 
with coffee and tea facilities, free 
WiFi etc. amongst others. Relax in 
the 400m² beauty and spa area 
with Finnish sauna, sanarium and 
steam bath. The OSTeRIA Restau-
rant and the amber LOUNGE BAR 
are a treat for the taste buds. Un-
derground parking is available.

Mitten im Herzen der Hansestadt 
Rostock gelegen, bietet Ihnen das 
Hotel ein individuelles und mo-
dernes Wohnerlebnis. Anspruchs-
volles Design und eine hochwer-
tige Ausstattung stehen für das 
Ambiente der 15 erstklassigen 
Apartments. Die  großzügigen 
2- und 3-Zimmer-Apartments (45-
72 m²; überwiegend mit Balkon) 
verfügen über eine moderne Kü-
chenzeile, Echtholzparkett und 
Fußbodenheizung. rostock apart-
ment LIVING HOTEL verbindet den 
Komfort eines Hotels mit einem 
privaten, persönlichen Ambiente. 

Situated in the heart of the Han-
seatic City of Rostock, this hotel 
offers you an individual, modern 
living experience. The atmosphere 
of the 15 first class apartments is 
characterised by the sophisticated 
design and the high quality of the 
features. The generous 2 and 3 roo-
med apartments (45-72 m², mostly 
with balcony) are equipped with a 
modern kitchenette, genuine woo-
den parquet flooring and under-
floor heating. “rostock apartment 
LIVING HOTEL” combines the com-
fort of a hotel with a private, perso-
nal atmosphere.

Ferien-, SPA- und Golf-Hotel di-
rekt am Strand im Ostseebad 
Warnemünde. Jedes Zimmer mit 
Balkon und Meerblick. Auch aus 
den Restaurants und dem Well-
nessbereich einzigartiger Ost-
seeblick. Café PANORAMA und 
Sky-Bar in 64 m Höhe mit Rund-
umblick und Dach in den Him-
mel. Mehrfach ausgezeichneter 
NEPTUN SPA mit Meerwasser-
Schwimmbad, Panorama-Sauna 
mit Ostseeblick, zertifiziertem 
Original-Thalasso-Zentrum u.v.m. 

Holiday, SPA and Golf Hotel on the 
beachfront in the seaside resort 
of Warnemünde. Every room has 
a balcony with sea view. The res-
taurants and spa area also offer a 
unique view of the Baltic Sea. The 
Café PANORAMA and the Sky-Bar 
tower 64m above the ground and 
offer a 360° panoramic view. The 
“NEPTUN SPA”, which has won se-
veral awards, has a seawater pool, 
a panoramic sauna with a view of 
the Baltic Sea, an original certified 
thalassic centre and much more.
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Ausstattung/facilities
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Lift

Schwimmbad/
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Geschirrspüler

WäscheserviceKinder-
ermäßigung

KreditkartenZimmerservice Kinder-
spielplatz

Haustiere
erlaubt

Nichtraucher Allergiker-
zimmer

Diät/
Schonkost

Bar

Kuranwendungen
im Haus

Garten/
Liegewiese

Fernsehraum

Konferenz-/
Tagungsraum

Garage

TV

Wellness-
einrichtungen

Parkplatz

Radio

Fahrräder

24h Rezeption

Pay-TV

sanitäre Aus-
stattung DU/WC

Telefon
im Zi

sanitäre Aus-
stattung Bad/WC

W-LAN

Information & Buchung/Information & Booking

Tourist-Information Rostock 
Universitätsplatz 6 (Barocksaal)
18055 Rostock

Tourist-Information Warnemünde 
Am Strom 59 (Eingang Kirchenstraße)
18119 Rostock-Warnemünde

Tel.: +49 (0) 381 381 22 22
touristinfo@rostock.de 

www.rostock.de
www.kurzreisen-rostock.de

Endreinigung inklusive
Die Preisangabenverordnung (PAngV) verpflichtet Vermieter dazu, den Preis 
für die Endreinigung in den Mietpreis mit einzukalkulieren. Daher wird im vor-
liegenden Gastgeberverzeichnis die Endreinigung bei Ferienwohnungen und 
Pensionen nicht extra ausgewiesen, sondern in den Preis für die erste Übernach-
tung einbezogen. Der zweite angegebene Preis kennzeichnet die reinen Über-
nachtungskosten.

Bitte beachten Sie den Hinweis zur Barrierefreiheit
Die Angaben zur Barrierefreiheit beruhen auf Selbstauskunft der Vermieter. Wei-
tere Informationen zum barrierefreien Urlaub erhalten Sie beim Tourismusver-
band Mecklenburg-Vorpommern e.V.
Kontakt: Servicestelle Tourismus für Alle, Tel. +49 (0)381-40 30 676 oder 677
Web: www.auf-nach-mv.de/urlaub-fuer-alle

Final cleaning included
By law renter have to calculate the final cleaning into the rent. Therfore into the price 
for the first night is the final cleaning included. There is non extra hint into the register. 
The second price is the pure rate. 

Kindly note to accessibility
The information to accessibility come from the renter. Further information can be 
found on tourism association of MV.
contact: service tourism for all, phone: +49 (0) 381 - 4030 676 or 677
Web: www.auf-nach-mv.de/urlaub-fuer-alle

PARTNER-HoTELS IN RoSTocK, 
WARNEMüNDE & UMGEBUNG

Behinderten-
gerecht

Inhalt:		

ÆÆ Themenbezogene Kurzreiseangebote Rostock und Warnemünde

ÆÆ Vorstellung der Partnerhotels auf www.kurzreisen-rostock.de

ÆÆ Serviceangebote und Anreisemöglichkeiten

ÆÆ Übersichtskarte MV mit Flugverbindungen

Distribution: 

ÆÆ Auf Messen und Veranstaltungen

ÆÆ Tourist- Informationen

ÆÆ Onlineportal mit direkter Buchungsfunktion auf  

www.kurzreisen-rostock.de (auch zweisprachig)  

sowie auf www.rostock.de

„Kurzreisen“ erschien erstmals zweisprachig in 

Deutsch und Englisch und bietet themenbezogene 

Reisepakete mit 2 bis 4 Übernachtungen für Indivi-

dualreisende, Paare und junge Familien zu einem 

Preis ab 119 Euro pro Person. Die Partnerhotels er-

halten die Möglichkeit Ihre Angebote themenbezo-

gen darzustellen. Zu den Themen zählen der stark 

nachgefragte Städtetrip, das Familienabenteuer, 

Wellness, aktive Erholung sowie der Kulturgenuss.  

Die Arrangements sind vor allem auf die Nebensai-

son fokussiert. Die „Kurzreisen“ dienen weiterhin als 

ein wichtiges Instrument bei der Positionierung und 

Vermarktung der Destination in den entsprechen-

den Quellmärkten. 

Auflage:	 	 15.000 Stück

Umfang:		 28 Seiten

Sprachen:	 Deutsch/Englisch

5

4

willkoMMen inRostock & waRneMündewelcoMe to Rostock & waRneMünde

printpublikationen für gäste und vertriebspartner im kurzportrait

Wir bringen die schönsten Seiten 
von Rostock auf Papier

Printpublikationen

„Rostock & Warnemünde - Kurzreise an die Ostsee“ 2015



14

P = Telefon / Phone | F = Fax / Fax 1

Rostock & 
Warnemünde

NEU: 
ERLEBNISBAUSTEINE

FÜR GRUPPEN

NEW: 

DISCOVERY MODULES

FOR GROUPS

  KARTEN VON ROSTOCK-CITY & WARNEMÜNDE / MAPS OF ROSTOCK-CITY & WARNEMÜNDE

Haus­
baumhaus

P = Telefon / Phone | F = Fax / Fax 3

  TOURISMUSZENTRALE / TOURIST BOARD  INHALT / CONTENT

Willkommen an der Ostsee
Welcome to the Baltic Sea ......................................................................   4

Stadtführungen und Reiseleitungen
Guided city tours and guided tours .........................................................   6

Thematische Führungen 
Thematic guided tours  ...........................................................................   7

Erlebnisbausteine und Incentives 
Discovery modules and incentives  .......................................................... 10

Sehenswürdigkeiten
Sightseeing  ............................................................................................ 14

Museen und Ausstellungen 
Museums and exhibitions  ....................................................................... 18

Erlebnis- und Ausflugstipps
Experience and excursion tips  ................................................................ 20

Kultur und Unterhaltung
Culture and entertainment  ..................................................................... 24

Veranstaltungen 2015 
Events 2015  ........................................................................................... 26

Hotel-Gruppenpreise 
Hotel group rates  ................................................................................... 30

Tagungen und Meetings
Conferences and meetings  ..................................................................... 34

Kulinarisch 
Culinary  ................................................................................................. 39

Anreise
Arrival .................................................................................................... 42

Geschäfts- und Vermittlungsbedingungen
Terms and conditions  .............................................................................44

Anmeldeformular
Application form  ....................................................................................46

Tourist-Information (Stadtzentrum / City Centre)

Universitätsplatz 6 (Barocksaal) · 18055 Rostock

Tourist-Information (Warnemünde)

Am Strom 59 / Ecke Kirchenstraße · 18119 Rostock-Warnemünde

Marketing & PR / Marketing & PR:

P +49 (0)381 381 29 85 · F +49 (0)381 381 29 99 · marketing@rostock.de

Hanse Sail: Tall-Ship-Buchungszentrale / Hanse Sail: Tall-Ship-Booking office

P +49 (0)381 381 29 -75 / -76 · F +49 (0)381 459 00 50

tallshipbooking@gmx.de · www.hansesail.com

TOURISMUSZENTRALE 
ROSTOCK & WARNEMÜNDE
TOURIST BOARD 
ROSTOCK & WARNEMÜNDE

P +49 (0)381 381 22 22 · gruppen@rostock.de · www.rostock.de

Herausgeber / Publisher: Rostocker Gesellschaft für Tourismus und Marketing mbH ·  

Warnowufer 65 · 18057 Rostock | Konzeption, Redaktion, Anzeigen / Conception, Edito-

rial, Advertising: Rostocker Gesellschaft für Tourismus und Marketing mbH und Tourismus-

zentrale Rostock & Warnemünde | Layout und Satz / Layout: FALCON Werbung & Produktion 

Druck / Print: FALCON Werbung & Produktion | Titelfoto / Cover photo:  Joachim Kloock

Karten / Maps: © Verlag Matthias Oehmke & FALCON Werbung & Produktion | Fotos / Photos: 

BÜHNE 602, Dokumentations- und Gedenkstätte in der ehemaligen Stasi-U-Haft, ENEOS & 

blond, Fahrgastschifffahrt Käpp‘n Brass, FALCON Werbung &  Produktion, Fiete Fischkopp, 

Fotoagentur Nordlicht, fotolia/Kruwt, fotolia/Kzenon, Großmarkt Rostock GmbH, Großmarkt 

Rostock GmbH/Th. Ulrich, Hansestadt Rostock/Nordlicht, Heimatmuseum Warnemünde, 

Hotel NEPTUN, IGA Park, Jan Böhnke, Joachim Kloock, Kempowski Archiv Rostock, Kultur his-

torisches Museum Rostock, Kunsthalle Rostock, Kunstmuseum Schwaan, Lutz Zimmermann, 

Martin Poley, Münster Bad Doberan, Mylord Werbeagentur, Ozeaneum Stralsund, Personen-

schifffahrt Schütt, Reiner Petrick, René Legrand, Rostock Port/Nordlicht, Rostocker Messe- und 

Stadthallengesellschaft mbH, Rostocker Nachtwächter, Schiffbau- und Schifffahrtsmuseum 

Rostock, speedsailing/Martin Ullrich, Stadtmarketing Gesellschaft Schwerin mbH, Stena Line, 

Thomas Mandt, TZR&W, Volkstheater Rostock/Dorit Gätjen, Volkstheater Rostock/Steffen 

Rasche, WANDERER Kanu, Rad & Reisen, Waren (Müritz) Kur- und Tourismus GmbH, Yacht-

hafenresidenz Hohe Düne, www.hohe-duene.de, Zoo Rostock/Joachim Kloock

Hinweis: Alle Angaben und Daten nach bestem Wissen und Gewissen, aber ohne Gewähr auf 

Vollständigkeit und Richtigkeit. Nachdruck auch auszugsweise nicht gestattet. / Please note: 

We take no responsibility for the completeness and correctness of information and data in this 

brochure. Unauthorised copying prohibited. (10/14)

   IMPRESSUM / IMPRINT

SERVICE-HOTLINE
P +49 (0)381 381 22 22 · F +49 (0)381 548 00 60
touristinfo@rostock.de · www.rostock.de

10

Wir bieten Ihnen ein breit gefächertes An-

gebot an Möglichkeiten die Hansestadt 

Rostock und das Land Mecklenburg- 

Vorpommern für sich zu entdecken. Egal 

ob Sie Busunternehmer, Reiseveranstalter, 

Verein, Firma oder Schulklasse sind, in 

Rostock und Umgebung haben Sie viel-

fältige Möglichkeiten. 

Suchen Sie etwas Bestimmtes oder haben 

Sie ganz besondere Wünsche? Dann orga-

nisieren, buchen und unterstützen wir Sie 

gern bei Ihrem individuellen Programm.

We offer a wide range of possibilities and 

opportunities to explore the Hanseatic City 

of Rostock and the federal district of Meck-

lenburg-Vorpommern. No matter if you are 

a bus operator, tour operator, association, 

company or school class, you will find in  

Rostock and the surrounding region a variety 

of options.

Are you looking for something special or 

have any suggestions or ideas?

We will be glad to organize, book and assist 

you with your individual programme.

Vielseitig & Faszinierend: 
Erlebnisbausteine & Incentives für Ihre Gruppe
Diverse & Fascinating: 
Discovery modules and incentives for your group

P = Telefon / Phone | F = Fax / Fax 11

   ERLEBNISBAUSTEINE UND INCENTIVES / DISCOVERY MODULES AND INCENTIVES

Stellen Sie aus den einzelnen Erlebnisbausteinen und Incentives (siehe 
Seite 12 + 13) Ihr individuelles Programm zusammen. Wir organisieren 
und buchen gern Ihr Gruppen-Erlebnis in Rostock und Warnemünde!

Arrange your individual programme from the varied discovery modules and 
incentives (see page 12 + 13). We will be glad to organize and book your 
group discovery tour in Rostock and Warnemünde!

Buchen Sie hier / Book here

P +49 (0)381 381 22 22
F +49 (0)381 548 00 60

gruppen@rostock.de

Mehr Informationen

More information:

www.rostock.de

Reiseleiter und Stadtführung 
Tour guide and city tour [B 26] 

ab / from 3 € p. P.*

Marienkirche
St. Marien Church [B15] 

ab / from 2,50 € p. P.*

Leuchtturm 
Lighthouse [B14] 

ab / from 1,50 € p. P.*

Schifffahrt Rostock-Warnemünde
Boat trip Rostock-Warnemünde [B01]

ab / from 9 € p. P.*

Ihr Rostock-Gruppen-Erlebnis könnte z. B. folgende Leistungen enthalten: 
Reiseleitung, Führung durch das Rostocker Stadtzentrum, Besichtigung 
der Marienkirche, Warnemünde-Bummel mit Besuch von Leuchtturm 
oder Heimatmuseum und Schiffsfahrt nach Warnemünde. Mittagessen 
auf Wunsch.

Your Rostock group experience could for example include the following  
services: tour guide, guided tour through the city centre, visit of the  
St. Marien Church, stroll in Warnemünde including a visit of the lighthouse  
or the Local History Museum and boat trip to Warnemünde. Lunch on  
request.

* =  Alle Preise unverbindlich auf Anfrage und nach Verfügbarkeit. Preise abhängig von Teilnehmerzahl. Kalkulation basiert auf 20 Personen. €*= pro Person, h = pro Stunde.  
All prices are non-binding on request and subject to availability. Prices depend on the number of participants. Calculation is based on 20 persons. €* = per person, h = per hour.

+ + + = IHR ROSTOCK-GRUPPEN-ERLEBNIS 

YOUR ROSTOCK GROUP EXPERIENCE

Auflage:	 	 3.000 Stück (Vorabauflage im April 2014: 100 Stück)

Umfang:		 48 Seiten

Sprachen:	 Deutsch/Englisch

Zielgruppen:		

ÆÆ Reiseveranstalter, Busunternehmen, Gruppen, Vereine und Verbän-

de aus Deutschland und dem Ausland (insbesondere Österreich, 

Schweiz, Skandinavien)

ÆÆ Tagungsplaner und Konferenzagenturen 

ÆÆ Firmen aus Deutschland und dem Ausland

Inhalt: 

ÆÆ Umfassende Informationen für die Planung von Gruppenreisen

ÆÆ Thematische Stadtführungen und Tagesausflüge 

ÆÆ Auflistung der Sehenswürdigkeiten, Museen, Theater, Veranstal-

tungshöhepunkte,  Hotelpartner, Erlebnisanbieter und Restaurants

Der „Sales Guide“, das zweisprachige Verkaufshand-

buch für nationale und internationale Gruppen, 

Reiseveranstalter und Medienvertreter, bietet ne-

ben umfassenden Informationen zum wachsenden 

Tagungs- und Kongressangebot der Hansestadt 

Rostock auch die Möglichkeit, Gruppenreisen zu 

planen und individuelle Touren zu konzipieren. Mit 

einer Vorabauflage von 100 Stück im April 2014 prä-

sentierte sich die Hansestadt Rostock auf dem GTM, 

dem größten und wichtigsten Incoming-Tourismus 

Workshop, vom 11. bis 13. Mai 2014 in Bremen.

printpublikationen für gäste und vertriebspartner im kurzportrait

Sales Guide und
Gästenewsletter

Printpublikationen

„Sales Guide“ 2015
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Pyro Games 

Nach dem beispiellosen Erfolg im letz-
ten Sommer geht auch in diesem Jahr 
das bekannte  Feuerwerksfestival „Pyro 
Games“ in die nächste Runde. Am 16. 
August treten vier der deutschlandweit 
besten und mehrfach preisgekrönten 
Feuerwerksprofis im IGA-Park mit einem 
spektakulären Rahmenprogramm gegen-
einander an.
Info: www.iga-park-rostock.de

Fiete Fishkopp in Warnemünde 

Erleben Sie auf diesem historischen Er-
lebnisrundgang durch Warnemünde den 
Fischer „Fiete“. Lernen Sie bei Schau-
spiel, Musik und Zaubereffekten das See-
bad von einer anderen Seite kennen.
Info: www.fietefischkopp.de

Kanutour durchs Warnowtal 

Erlebnisreich, spannend und naturnah 
– erleben Sie das Warnowtal mit Kanu, 
Fahrrad oder Pfeil & Bogen! Ob ent-
spannt oder als Wettbewerb, individuell 
oder geführt – die Warnow bietet viele 
Möglichkeiten. 
Info: www.wanderer-aktivtour.de

Termin: Freitag, 25. Juli, und Sonnabend, 26. Juli, Rostock, Seebad Warnemünde

Rostock und die ganze Region werden sich auf absolute Festival-Highlights freuen. Am letzten Ju-
li-Wochenende kommen NDR 2 und N-JOY jeweils mit ihren Event-Reihen ins Seebad Warnemün-
de. Erste Live-Acts stehen jetzt fest: Bei N-JOY The Beach kommen am Freitag, 25. Juli, Milow, Mark 
Forster und Andreas Bourani auf die Bühne. Bosse, Marlon Roudette, Larsito und Tonbandgerät 
sind am Sonnabend, 26. Juli, bei stars@ndr2 live zu erleben. Der Eintritt zu den Open-Air-Events ist 
kostenfrei. „Für NDR 2 kommen erstklassige Live-Acts nach Warnemünde. Bosse und Marlon Rou-
dette mit ihren jeweiligen Bands sind absolute Live-Erlebnisse – und das unmittelbar am Strand. 
Den letzten Top-Act werden wir in Kürze bekanntgeben“, freut sich Fred Schoenagel, Musikchef 
bei NDR 2. „Die Warnemünder Bucht ist perfekt unsere Reihe ‚N-JOY The Beach‘ geeignet. Strand, 
beste Live Musik und eine riesige Party – die Atmosphäre in Warnemünde wird großartig werden“, 
sagt N-JOY Morgenmoderator Andreas Kuhlage. „Wir freuen uns auf außergewöhnliche Erlebnisse. 
Zwei Tage lang Konzerthöhepunkte in einmaliger Atmosphäre. Mit den Open-Airs von N-JOY und 
NDR 2 wird der Warnemünder Strand zu einem Festivalgelände für die ganze Familie“, sagt der 
Oberbürgermeister der Hansestadt Rostock Roland Methling.

Open Air Festival
N-JOY THE BEACH und STARS@NDR2 mit Top-Acts in Warnemünde

Kreuzfahrten Port Parties in Warnemünde  

Mit rund 180 Anläufen von 34 Kreuzfahrtschiffen in die-
sem Jahr ist Rostock der bedeutendste deutsche Ostsee-
kreuzfahrthafen. Einige besondere Anläufe wollen wir ge-
meinsam mit Ihnen feiern, um Kreuzfahrtpassagiere und 
Schiffe gebührend zu verabschieden. Am Passagierkai in 
Warnemünde werden wir an vier Terminen „Rostock Port 
Partys“ für Rostocker, Touristen und Seereisende veran-
stalten. Jeweils von 19 Uhr bis 22 Uhr stehen Live-Musik, 
ein Schlepperballett sowie fachkundige und unterhaltsa-

me Moderation mit Marko Vogt, NDR 1 Radio MV und Horst Marx auf dem Programm. 
Beendet werden die Port Partys gegen 22 Uhr mit einem Höhenfeuerwerk. Die Port Partys finden 
jeweils am 17. Juni (Di), 22. Juli (Di) und 15. August (Fr) statt. 
Des Weiteren gibt es die Möglichkeit, selbst einen Platz auf einem der Fahrgastschiffe zu buchen!
Weitere Informationen unter: www.rostock.de

GÄSTE NEWS ROSTOCK & WARNEMÜNDE          II-2014

Größter Weihnachtsmarkt im Norden vom 24.11. bis 22.12.2014

Vom 24. November bis 22. Dezember erstrahlt Rostocks 
historisches Stadtzentrum wieder in festlichem Lichter-
glanz. Eine stimmungsvolle Kulisse zwischen Neuem 
Markt, Kröpeliner Tor und dem Stadthafen lädt zum ge-
mütlichen Bummeln, Schlemmen und Genießen oder zum 
großen Weihnachtseinkauf für die ganze Familie ein.
Zu den Attraktionen des Rostocker Weihnachtsmarktes 
gehören außerdem das historische Markttreiben am Klos-
ter zum Heiligen Kreuz sowie die Präsentation von mittel-
alterlichem Handwerk. Auch kulturelle Highlights wie The-

ateraufführungen und musikalische Programmpunkte erwarten die großen und kleinen Besucher. 
Wie in jedem Jahr verspricht der Rostocker Weihnachtsmarkt ein Fest für alle Sinne zu werden.
Geöffnet: Mo. - Do. 10-20 Uhr, Fr. & Sa. 10-21 Uhr 
www.rostocker-weihnachtsmarkt.de

Warnemünder Turmleuchten 2015
Aus dem Warnemünder Veranstaltungskalender ist sie 
nicht mehr wegzudenken: die alljährliche Inszenierung 
Warnemünder Turmleuchten. Seit der Jahrtausendwen-
de findet das spektakuläre Ereignis am Neujahrstag im 
Ostseebad statt. Die immer wieder neu kreierte Insze-
nierung aus Feuerwerken, Laser- und Lichtshow sowie 
Live-Gesang steht unter wechselnden Motto, mit denen 
jeder Besucher ganz persönliche Verbindungen hat. Auch 
am nächsten Neujahrstag wird es ab 15 Uhr ein Vorpro-
gramm mit Live-Musik und vielen maritimen Informati-
onen geben, ergänzt durch vielfältige Gastronomieange-
bote auf der Promenade. Die Inszenierung Warnemünder 
Turmleuchten beginnt um 18 Uhr nach dem gemeinsamen 
Countdown der Besucher und endet traditionell, wenn die 
neue Jahreszahl am Leuchtturm erscheint. Die Veranstal-
tung, zu der 70.000 Besucher erwartet werden, ist ein-
trittsfrei und nur durch das Engagement regionaler Spon-
soren und Partner möglich.
www.warnemuender-turmleuchten.de

Kurzurlaub in Rostock & Warnemünde buchen – Neue Broschüre 2015
„Kurzreisen an die Ostsee“ 2015 heißt der neue Urlaubs-
katalog für Rostock & Warnemünde. Genießen Sie einen 
Kurzaufenthalt in der Hansestadt Rostock mit dem See-
bad Warnemünde. Wir haben Ihnen günstige Angebote 
für Kurzreisen nach Rostock zusammengestellt. Buchun-
gen sind unter www.rostock.de oder unter www.kurzrei-
sen-rostock.de ab dem 15.01.2015 möglich.

TIPPS FÜR GÄSTE

Hanse Sail CLUB-ABENDE auf dem 
Windjammer „Artemis“ 

Das Büro Hanse Sail führt eine eigene 
Veranstaltungsreihe an Bord der „Arte-
mis“ im Rostocker Stadthafen durch. Un-
ter dem Credo „Hanse Sail CLUB-ABEN-
DE“ treten Künstler aus der Region im 
Rahmen von Club-Konzerten auf. Hand-
gemachte Musik live und unplugged! 
Im Hanse Sail Jazz-Club, Rock- oder 
Song-Club sowie Skiffle & Blues-Club 
sind die Musiker hautnah zu erleben, im 
Buch-Club gibt es Lesungen oder Vor-
träge. Bis einschließlich Februar 2015 
sind insgesamt 15 Club-Abende vor-
gesehen. Alle Termine finden Sie unter:  
www.hansesail.com

Peter Maffay in Rostock „Wenn das so 
ist“am 8. Feburar 2015

Am 8. Februar 2015 wird Peter Maffay die 
StadtHalle Rostock rocken. Peter Maffay 
und seine Band präsentieren den Fans 
ein über zweistündiges Rockkonzert mit 
Songs aus dem Nummer 1 Album „Wenn 
das so ist“, die großen musikalischen 
Meilensteine der über 40jährigen Karri-
ere des Künstlers sowie ganz persönliche 
Songs in neuen Arrangements.
www.messe-und-stadthalle.de

Weingespräche 

Entdecken Sie die Welt der Weine neu 
für sich. Entweder als Neugieriger, Wein-
freund oder Liebhaber. Führen Sie ein in-
teressantes Gespräch mit unserem Wein-
wirt rund um das Thema Wein.
Termine: Erleben Sie am 8. November ei-
nen Ausflug in die Toskana, am 6. Februar 
2015 Neuentdeckungen aus der Wein & 
Wirt und am 11. April heißt es: Von Pro-
secco bis Spätburgunder. 
www.steigenberger.com
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Stand up Paddling 

Aktiv werden! Firmen-Event, Veranstal-
tung oder Trainingseinheit –individuelle 
und unvergessliche Stand-Up-Paddel-Er-
lebnistouren sowie gesundheits- & fit-
nessorientierte Kurseinheiten auf der 
Warnow / Ostsee.
Info: www.supmocean.de

Kultur trifft Genuss 

In insgesamt 10 Warnemündern Restau-
rants erleben Sie Theaterkunst hautnah 
im kulinarischen Ambiente. Während 
Sie speisen und genießen, präsentieren 
Künstlergruppen des Volkstheaters ver-
schiedene Kurzprogramme. Anschließend 
wechseln die Künstler in das nächste 
Restaurant und Sie können sich auf eine 
neue Performance freuen. Sie mögen 
gutes Essen in angenehmer Atmosphäre 
und haben eine Vorliebe für das Theater? 
Dann ist „Kultur trifft Genuss“ genau das 
Richtige für Sie und bietet den perfekten 
Rahmen für einen kurzweiligen Abend. 
Viele kleine Künstlergruppen präsentie-
ren am 22.11.2014 im halbstündigen 
Wechsel kurze Szenen und Lieder direkt 
im Restaurant. Freuen Sie sich auf ein 
abwechslungsreiches Programm mit den 
Künstlern des Volkstheaters Rostock.
Weitere Informationen und Tickets unter: 
www.kultur-trifft-genuss.de

Tickets erhalten Sie außerdem in den 
Tourist-Informationen Rostock / Warne-
münde und in der Vorverkaufskasse des 
Volkstheaters Rostock. 

Urlaub in Rostock & Warnemünde buchen
Ob eine Kurzreise mit der Familie an den Ostsee-Strand, einen Kurzurlaub mit Golfen am Meer, eine 
Städtereise zum Shoppen und Schlemmen in der Rostocker City oder Schlendern am „Alten Strom“ 
im Ostseebad Warnemünde... Genießen Sie unter Anderem unsere Kurzreise „Meer und Schiffe er-
leben“. Inklusive sind 3 Übernachtungen, der Besuch des Schiffbau- und Schifffahrtsmuseums und 
eine Ostseerundfahrt mit Scandlines. Kinder unter 5 Jahren fahren kostenlos mit. Wir haben Ihnen 
günstige Angebote für Kurzreisen nach Rostock, der Metropole in Mecklenburg-Vorpommern im 
Nordosten von Deutschland, zusammengestellt. 
Buchen Sie unter www.rostock.de oder unter www.kurzreisen-rostock.de

77. Warnemünder Woche 2014
Alljährlich in der ersten vollen Juliwoche wird im Ostsee-
bad Warnemünde die WARNEMÜNDER WOCHE ausgetra-
gen. Neun Tage lang herrscht Partystimmung an Land und 
auf dem Wasser. Die 2.000 Segler aus über 20 Nationen 
bilden das Herzstück der Veranstaltung. Eine schwimmen-
de Bühne im Alten Strom, eine große Bühne am Leucht-
turm entlang der Bummelmeile sowie bunte Schirme der 
Kitesurfer am Strand lockten Zuschauer aus dem In- und 
Ausland. Vom 5. bis 13. Juli 2014 bietet die 77. WARNE-

MÜNDER WOCHE Waschzuberspektakel, Drachenbootrennen, Shanty-singen am Leuchtturm, War-
nemünder Trachtentreffen, Beach-Handballtage und das bunte Warnemünder Sommerfest auf dem 
Leuchtturmvorplatz, der Promenade und am Alten Strom. Den Auftakt bildet alljährlich der „Niege 
Ümgang“ – ein traditioneller Festumzug durch den historischen Ortskern.

Hanse Sail 2014
Im Blickpunkt der 24. Hanse Sail stehen eigentlich die 
kleinen Schiffe, die mit der Haikutter-Regatta von Däne-
mark nach Rostock am 6. August den Auftakt zum mari-
timen Fest gestalten. Besonders reizvoll ist es aber, wenn 
die kleinen Segelschiffe im Kontrast zu den ganz Großen 
der Weltmeere stehen. Die größten Schiffe des diesjäh-
rigen Traditionssegler-Treffens werden voraussichtlich 
die Viermast-Bark „Kruzenshtern“ aus Russland (114,5 
Meter), das Vollschiff „Dar Mlodziezy“ aus Polen (108,6 
Meter) und das Segelschulschiff der Deutschen Marine, 
die Bark „Gorch Fock“ (89,3 Meter) sein. Ein Höhepunkt 

für die Besucher und Organisatoren der Hanse Sail wird der erstmalige Anlauf des 1937 gebau-
ten Viermast-Schoners „Santa Maria Manuela“ aus Portugal sein.  An Land wird den Gästen ein 
vielfältiges Programm aus Musik, Märkten, Kinderunterhaltung, Kunst, Segelsport und Wettbewer-
ben geboten. Höhepunkte werden die Regatta der Traditionssegler am Samstag im Seegebiet vor 
Warnemünde sowie die Abendausfahrten unter dem vom Feuerwerk erleuchteten Himmel sein. 
Partnerland der 24. Hanse Sail ist Finnland. Fast alle Schiffe laden zu Tages- und Abendtörns auf 
die Ostsee ein. Informationen zu den Ausfahrten und die Möglichkeit zur Buchung eines Törns auf 
einem der großen Schiffe finden Sie auf: www.hansesail.com
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Führung durch Rostocks historisches 
Stadtzentrum
Mai-Okt Mo-Sa 14 Uhr, So 11 Uhr
Mai-Sep auch Do 18 Uhr
Nov-Apr Sa 14 Uhr
Ab: Tourist-Information Stadtzentrum

Führung durch das Seebad 
Warnemünde
Apr-Okt Die 18 Uhr, Do und Sa 11 Uhr
Nov-März Sa 11 Uhr
Ab: Tourist-Information Warnemünde

URLAUBSKATALOG 2014

Download: www.rostock.de/tourismus
E-Mail: touristinfo@rostock.de

 

KONTAKT

Informationen, Zimmerbuchungen und 
Anreise:

Tourist-Information Stadtzentrum
Universitätsplatz 6 (Barocksaal)
18055 Rostock
Tel.: +49 (0) 381/ 381 22 22
touristinfo@rostock.de
www.rostock.de

Tourist-Information Warnemünde
Am Strom 59 (Ecke Kirchenstraße)
18119 Rostock
Tel.: +49 (0) 381/ 381 22 22
touristinfo@rostock.de
www.rostock.de

Wenn Sie keine weiteren Informatio-
nen von uns erhalten möchten, senden 
Sie bitte eine kurze E-Mail an 
tourismus@rostock-marketing.de.

DFB Beach Soccer Cup Finale 2014
Veranstaltungshöhepunkt wird  nach dem großen Erfolg 
im letzten Jahr die 2. Austragung des DFB-Beachsoc-
cer-Cup-Finales 2014 auf dem Gelände sein.  Am 23. und 
24. August 2014 treten die vier besten deutschen Be-
achsoccer Teams im Kampf um die begehrte Trophäe ge-
geneinander an. Damit werden die Zuschauer erneut ein 
nationales Sporthighlight live am Warnemünder Strand 
erleben.
www.rostock.de/tourismus/active-beach/ 

ROSTOCKCARD 24/48h – Jetzt Neu: + Region 

Die RostockCARD ist das Erlebnisticket für die Hansestadt Rostock und ab 2014 NEU auch +Re-
gion! Gehen Sie entspannt und bequem mit dem öffentlichen Nahverkehr auf Entdeckungsreise. 
Erleben Sie Rostock, Warnemünde, Bad Doberan, Kühlungsborn, Güstrow, Schwaan, Graal-Müritz 
und vieles mehr! Und sparen Sie bei vielen Attraktionen bis zu 50%! Ganz egal, ob Ihr Aufenthalt 
24 oder 48 Stunden dauert! Die RostockCARD ist Ihr idealer Begleiter. Wir wünschen Ihnen viel 
Spaß!

IHRE VORTEILE:

Freie Fahrt im öffentlichen Nahverkehr
Kostenfreie Stadtführungen
Kostenfreien Eintritt in Rostocker Museen (z.B. Heimatmuseum, IGA Park 
mit Schiffbau- und Schifffahrtsmuseum)
Ermäßigungen bei Kultur, Freizeit & Erlebnis (u.a. mit dem  
Zoo DARWINEUM Rostock, Vogelpark Marlow und NUP Güstrow)
Sonderangebote in Restaurants und Shopping

NIVEA Haus Active Beach
Vom 28. Juni bis 14. September 2014 lädt der NIVEA 
HAUS ACTIVE BEACH WARNEMÜNDE - der Spiel- und 
Sportstrand - zu aktiver Erholung mit Beach Soccer, Beach 
Volleyball und weiteren Sportarten am feinen Sandstrand 
im Seebad Warnemünde ein. Auf 7.500 m² direkt an der 
Ostsee können Gäste acht Spielfelder mit erstklassiger 
Ausrüstung und einem qualifizierten Trainerteam nutzen.
www.rostock.de/tourismus/active-beach/ 

Ausführliche Informationen und alle Partner von Rostock Marketing unter www.rostock-marketing.de
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Ab November 2014 genießen Sie unse-
re geführte Stadtführung jeden Samstag 
ab 14:00 Uhr entlang allen kulturhistori-
schen Höhepunkten durch die Rostocker 
Innenstadt. Treffpunkt ist die Tourist-In-
formation Rostock. In Warnemünde er-
leben Sie unsere Führung ab November 
2014 jeden  Samstag bereits ab 11:00 
Uhr ab der Tourist-Information Warne-
münde. 
Über die Feiertage finden die Stadtrund-
gänge wie folgt statt:

Ab Tourist- Information Rostock
24.12. ab 11:00 Uhr
25.12. ab 14:00 Uhr
27.12. ab 14:00 Uhr
30.12. ab 14:00 Uhr
31.12. ab 11:00 Uhr
 
Ab Tourist- Information Warnemünde
25.12. ab 14:00 Uhr
27.12. ab 11:00 Uhr
30.12. ab 11:00 Uhr
31.12. ab 11:00 Uhr

Busrundfahrten

Nutzen Sie auch im Winter per Bus unse-
re historische Innenstadt kennen zu ler-
nen. Täglich ab 10:00 Uhr wartet ab der 
Tourismuszentrale Rostock Ihr Bus mit 
geschulten Reiseführern und fährt mit Ih-
nen zu allen bekannten und historischen 
Plätzen durch die Innenstadt. Und immer 
mittwochs ab der Tourismuszentrale War-
nemünde durch das Seebad.

STADTFÜHRUNGEN

Hüttengaudi an der Ostsee
Die „Alm“ ab 28.11.2014 bis zum 28.02.2015 - täglich 
ab 12:00 Uhr Deftiges und Mehlspeisen und ab 19:00 
Uhr Hüttenabend. Zünftig geht es zu, direkt am Strand 
am Leuchtturm von Warnemünde: bei Musik und Origi-
nal Stadl Atmosphäre verbringen Sie einen Abend sprich-
wörtlich in den Bergen bei echter Hüttengaudi. O`zapft 
is‘, mit einer Halbe Bier, zu der Sie in der „Alm“ mit ei-
nem Schmalztöpfchen und Landbrot begrüßt werden. 
Die Küche aus den Bergen ist so vielseitig, dass Sie die 
Qual der Wahl in einem Dreigang Menü haben, bei dem 
beispielsweise eine Kaspresknödelsuppe oder ein bayri-
scher Wurstsalat vorweg nicht fehlen dürfen und auch 
die Hauptgerichte ganz Original wie Kässpätzle aus dem 
Pfandl oder ein Hirschgulasch mit Rotkohl und Knödeln 
sind. Zum Dessert, das versteht sich von selbst, entschei-
det man sich für einen Kaiserschmarrn. Und als einer 
von vielen Höhepunkten an diesem Abend erleben Sie, 
wie man den Schnaps auf der Alm trinkt, mit Speck und 
Pfeffer. Täglich geöffnet ab 12:00 Uhr. Hüttenabend ab 19 
Uhr: Inklusive 3 Gang à la carte Menü, 1 Halbe Bier 0,5l, 
1 Obstler für 39,- € p.P. (Kindermenü 14,50 €) Nur Sams-
tag und Sonntag kesselfrische Weißwürste. Reservierung 
unter: 0381-20271 2560.
www.aja-resorts.de

Karls 12. EISWELT unter dem Motto „ROCK’n’ROLL“ beginnt am 20.12.2014
Bei Deutschlands größter Eisfiguren-Ausstellung wird es 
wieder viele verschiedene Eisskulpturen geben, die sich 
rund um die Themen Graceland Villa, Flipper-Automaten 
(Eis-Rutsche) und die legendären Stars der 50’s und 60’s 
wie Elvis, James Dean und Marilyn drehen. Das Highlight 
wird eine Eis-Bühne in Form eines Plattenspielers sein, 
auf der sogar Rockkonzerte stattfinden sollen. 
Ende November starten die knapp 20 internationalen 
Künstler mit der Fertigstellung ihrer Figuren aus Eis und 
Schnee. Zudem wird es auch bei der 12. EISWELT wieder 
monatlich einen Künstler geben, der beim LIVE-Schnitzen 
eine neue Eisfigur entstehen lassen wird.
Manufakturen-News: Ab 29. November 2014 kann bei der 
Herstellung von Schokolade in unserer Schokoladen-Ver-
suchs-Manufaktur zugeschaut werden. Von der Bohne 
bis zur Tafel – bei uns zeigen wir den kompletten Her-
stellungsprozess. Im Frühjahr eröffnet dann die neue Ap-
felchip-Manufaktur. Sie dürfen gespannt sein!
www.karls.de
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Golfen und Gofu Park

Das Golf Resort Wittenbeck liegt direkt 
zwischen den beliebten Seebädern Heili-
gendamm und Kühlungsborn. Das Resort 
bietet einerseits den Meisterschaftsplatz 
Eikhof mit 18 Löchern sowohl Anfängern 
als auch eingesessenen Profis ein außer-
gewöhnliches Course-Design. Der Kom-
paktplatz Höstingen hingegen bietet mit 
9 Löchern ein schlankeres Programm mit 
dem sich neu Erlerntes umsetzen lässt. 
Für Familien bietet das Resort, welches 
sich für einen nachhaltigen Umgang mit 
Natur und Umwelt einsetzt, einen Go-
Fu-Park. Ziel beim GoFu - Golffussball 
- ist es, einen Ball mit möglichst wenig 
Schüssen in ein Zielloch zu bringen . Als 
Ball dient ein Fußball, als Schläger der 
eigene Fuß. Genießen Sie die unberührte 
Natur und herrliche Aussichten auf den 
Sonnenterassen im Bistro und Café.
Info: www.golf-resort-wittenbeck.de

Sommerrodelbahn Bad Doberan 

Eine der spektakulären Attraktionen 
Mecklenburg-Vorpommerns erwartet 
Sie auf der Sommerrodelbahn in Bad 
Doberan. Einsteigen und los geht´s – ein 
einmaliger Fahrspaß für große und kleine 
Flitzer. Das Highlight der Bahn und ein-
malig in Norddeutschland – ein beleuch-
teter Kreisel in zehn Metern Höhe, eine 
Brücke und sieben steile Kurven sorgen 
für eine Fahrt voller Überraschungen. 
Mit einer Gesamtlänge von 721 m und 
einer Abfahrt von 521 m sowie einem 
Höhenunterschied von 40 m rauschen 
Sie mit einem Kribbeln im Bauch ins Tal 
der Stülower Berge. An unserem Kiosk 
sorgen wir für Ihr leibliches Wohl. Beim 
Picknick im Grünen oder auf unserer 
Terrasse können Sie die Seele baumeln 
lassen. Wir freuen uns auf Ihren Besuch. 
Info: Ab 01.06.2014 werden Sie in Bad 
Doberan geblitzt. Nehmen Sie ein Foto 
von unserer neuen Fotoanlage mit Ge-
schwindigkeitsmessung als Erinnerung 
Ihres Ausflugs mit!
Info: www.sommerrodelbahn-dbr.de

Neues aus dem Zoo Rostock:
Kamtschatkabären Die Kamtschatkabären Wanja und 
Misho sind die Neuen im Zoo Rostock. Sie wurden am 24. 
Januar 2011 in Hamburg geboren und sind seit Kurzem 
auf der Bärenburg zu sehen. Bis für die Zwillinge eine 
dauerhafte Unterkunft gefunden ist, werden sie vorerst 
in Rostock bleiben. In Europa gibt es nur neun Einrichtun-
gen, die Kamtschatkabären halten. Neben Gelsenkirchen 
und Hamburg sind die Tiere nun auch im Zoo Rostock zu 
bestaunen. Die Heimat dieser Braunbären-Unterart liegt 
im Osten Russlands, auf der Halbinsel Kamtschatka und 
in Nordostsibirien. Die sibirischen Bären werden fast so 
groß wie ihre nordamerikanischen Artgenossen, die in 
Alaska verbreiteten Kodiakbären. Die männlichen Tiere 

erreichen eine Größe bis zu drei Metern und bringen gut 600 kg auf die Waage. Die stattlichen 
Tiere sind Allesfresser mit einem breiten Spektrum an tierischer und pflanzlicher Nahrung. In Tier-
gärten können die Winterschläfer bis zu 40 Jahre alt werden. Taler mehren für die Bären Wanja 
und Misho werden bis zum Baubeginn der neuen Eisbären- und Pinguin-Anlage in Rostock leben. 
Die Bärenburg wurde 1959 im historischen Teil des Zoos eingeweiht und entspricht nicht mehr den 
Anforderungen an eine artgerechte Haltung. Um den Eisbären und Pinguinen mit dem POLARIUM 
möglichst bald ein neues Zuhause bieten zu können, ist der Zoo Rostock auf die Unterstützung 
aller Zoo-Freunde angewiesen.

Karls Erlebnishof Erlebnis Aquarium im Schuppen-Schuppen
Fiete ist ein verschrobener, fischverrückter Typ, ihm ge-
hört der Schuppen-Schuppen. Oben betreibt er einen 
Souvenirladen für „Fischiges“ aller Art. Unten hat Fiete 
viele Räume verglast und geflutet. Seine geliebten Fische 
schwimmen nun in den noch immer komplett möblierten 
Zimmern. Eine riesige Panorama-Scheibe zeigt den Blick 
in seinen See mit vielen heimischen Fischen und in Fietes 

Home-Kino läuft ein wissenswerter Film mit wunderschönen Bildern von der Ostsee. 

Besuchen Sie Fietes Schuppen-Schuppen auf dem Gelände von Karl Erlebnishof in Rövershagen!  
Info: www.karls.de

Das Strandrestaurant „blaue boje“ Genussmomente und viel Meer
In einmaliger Lage inmitten der Dünen mit herrlichem 
Panoramablick auf die Ostsee befindet sich das neue 
Strandrestaurant „blaue boje“. Genießen Sie eine krea-
tive und vielseitige Küche, die frische, saisonale Zutaten 
mit lokalen Spezialitäten kombiniert und mit herzhaften 
Steaks sowie fangfrischen Fisch vom Lavasteingrill ver-
wöhnt. Oder genießen Sie in der Strandbar herrliche Son-
nenuntergänge bei einem guten Glas Wein. Täglich von 
12 Uhr bis 22 Uhr für Sie geöffnet. 
www.blaue-boje.de 
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Ozeaneum Stralsund

Erleben Sie eine einzigartige Reise durch 
die Unterwasserwelt der nördlichen 
Meere an 364 Tagen ab im Jahr – das 
OZEANEUM Stralsund präsentiert 5 Er-
lebnisausstellungen, 45 zum Teil riesige 
Meerwasseraquarien und eine Pingui-
nanlage. Atemberaubend ist die Aus-
stellung 1:1 Riesen der Meere mit Nach-
bildungen von Walen in Originalgröße. 
Täglich Schaufütterungen! 
www.ozeaneum.de

Sensationeller Zuchterfolg bei den 
Schnabeligeln im Zoo Rostock

Anfang Februar war die Freude riesig, als 
die Tierpfleger  ein winzig kleines rosa-
farbenes Jungtier entdeckten. Ein kleiner 
Schnabeligel erblickte das Licht der Welt. 
Er wurde auf den Namen „Harapan“ 
getauft, was auf Indonesisch Hoffnung 
bedeutet.  Harapan ist vor Kurzem in das 
Schaugehege in der Koje 8 im DARWI-
NEUM umgezogen und nun auch für die 
Besucher zu sehen. Der Schnabeligel ist 
ein Vertreter der Ursäuger, der einen Zwi-
schenschritt in der Evolution vor vielen 
Millionen Jahren nicht ganz abgeschlos-
sen hat. Er legt zwar Eier, ist aber weder 
Reptil noch Vogel.
www.zoo-rostock.de

Kinderferienprogramm vom 1. bis zum 12.2.2015
Das Seebad Warnemünde bietet in den Winterferien vom 
1. bis zum 12. Februar erneut zahlreiche und spannende 
Veranstaltungen für Große und Kleine Urlaubsgäste. Lan-
geweile Fehlanzeige! Vielseitige Ferienerlebnisse warten 
darauf von den Kindern entdeckt zu werden. Einen klei-
nen Auszug aus unserem Ferienkalender haben wir für Sie 
bereitgestellt: 

Rostocker Fischmarkt – Frisch vom Fischer 
Frischer Fisch von einheimischen Fischern je nach Saison 
ist einer der Schwerpunkte des Rostocker Fischmarktes. 
Täglich wird mit eigenen Fahrzeugen der frische Fisch 
entlang der Ostseeküste bei den Fischern abgeholt und 
kommt frisch vereist noch am gleichen Tag in den Laden. 
Zusätzlich gibt es Räuchersalz, Späne, Gewürze und so-
gar Räucheröfen in verschiedenen Größen im Angebot. 
Auch Marinaden und Salate aus regionaler Herstellung 
nach den typisch milden, norddeutschen Rezepturen fin-

det man.  Öffnungszeiten: Mo. bis Fr. von 8-17 Uhr; Sa. von 8-14 Uhr
www.rostocker-fischmarkt.de

5. Februar 2015:   Puppentheater mit dem kleinen Theater Sanitz in der ICE-Lounge am Strand,
Start: 14:00 Uhr

10. Februar 2015: Ökologische und geologische Wanderung, „Natur erleben - Düne, Steilküste 
und Meer, Treffpunkt: Parkplatz Jugendherberge, Start: 11:00 Uhr

12. Februar 2015: Gute-Nacht-Bummel mit der Hexe Küboschka & Spinnenfrau für die 
ganze Familie, ab der Tourist-Information Warnemünde, Start: 19:00 Uhr

Auch dieses Jahr möchten wir mit unserem vielfältigen Programm wieder dazu beitragen, dass Sie 
eine schöne, unterhaltsame und attraktive Ferienzeit verbringen. Weitere Informationen finden sie 
auf unserer Homepage unter www.rostock.de

6. Warnemünder Wintervergnügen vom 30.01. bis zum 1.02.2015
Im Strandkorb mit Blick auf die Ostsee Glühwein trinken: 
Das sechste Warnemünder Wintervergnügen wird erneut 
zeigen, dass ein Ostseeurlaub auch bei winterlichen Tem-
peraturen seine Reize hat. Am Strand und rund um den 
Leuchtturm verspricht das Erlebniswochenende Fasching 
der Eisbader, Pferderennen, Kutschfahrten, Lagerfeuer 
und Wintermarkt mit Wintertaverne. Abends lockt der 
Leuchtturm mit Winter-Rock. Gerade im Winter locken 
viele unserer Partner besondere Übernachtungspauscha-
len zu kleinen Preisen an. Genießen Sie einen erholsamen 
Wellnessurlaub in der Hansestadt Rostock mit dem See-

bad Warnemünde, gehen sie auf kulturelle Entdeckungsreise in der Stadt oder erleben sie aktive 
Entspannung in der einzigartigen Natur.  Bei uns sind Sie auf jeden Fall richtig wenn es heißt - Win-
tervergnügen! www.rostock.de
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Neu: Kultur trifft Genuss am 18. April 
2015 in der Rostocker Innenstadt

Kultur trifft Genuss das kulturelle Er-
folgsformat mit Höchstgenuss findet am  
18. April 2015 erstmalig in der Rostocker 
Innenstadt statt.
www.kultur-trifft-Genuss.de

ROSTOCKCARD 24/48h – + Region 

Die RostockCARD ist das Erlebnisticket 
für die Hansestadt Rostock und der um-
liegenden Region! Gehen Sie entspannt 
und bequem mit dem öffentlichen Nah-
verkehr auf Entdeckungsreise. Erleben 
Sie Rostock, Warnemünde, Bad Dober-
an, Kühlungsborn, Güstrow, Schwaan, 
Graal-Müritz und vieles mehr! Und 
sparen Sie bei vielen Attraktionen bis zu 
50%! Ganz egal, ob Ihr Aufenthalt 24 
oder 48 Stunden dauert! Die Rostock-
CARD ist Ihr idealer Begleiter. Wir wün-
schen Ihnen viel Spaß! 
www.rostock.de

KONTAKT

Informationen, Zimmerbuchungen und 
Anreise:

Tourist-Information Stadtzentrum
Universitätsplatz 6 (Barocksaal)
18055 Rostock
Tel.: +49 (0) 381/ 381 22 22
touristinfo@rostock.de
www.rostock.de

Tourist-Information Warnemünde
Am Strom 59 (Ecke Kirchenstraße)
18119 Rostock
Tel.: +49 (0) 381/ 381 22 22
touristinfo@rostock.de
www.rostock.de

Wenn Sie keine weiteren Informatio-
nen von uns erhalten möchten, senden 
Sie bitte eine kurze E-Mail an 
tourismus@rostock-marketing.de.
 

Volkstheater Rostock
Für alle Musiktheater-Freunde hält das Volkstheater am 
27. Dezember 2014 einen besonderen Höhepunkt für Sie 
bereit: Mozarts DON GIOVANNI. Unter der musikalischen 
Leitung des britischen Dirigenten David Parry erleben 
Sie die Geschichte des berühmtesten Frauenhelden aller 
Zeiten mit herausragenden (Gast-)Solisten. Ein weiteres 
Highlight ist die Premiere der Figurentheaterinszenie-
rung DER STURM anlässlich Shakespeares 450. Geburts-
tags in Kooperation mit der Seebühne Hiddensee. In der 
Vorweihnachtszeit zeigt das Volkstheater das bekannte 
Grimm’sche Märchen  RUMPELSTILZCHEN, das nicht nur 
Kinderaugen zum Leuchten bringt. Am Silvesterabend ge-
nießen Sie Beethovens Symphonie Nr. 9 im traditionellen 
Konzert der Norddeutschen Philharmonie Rostock, feiern 
mit der Tanzcompagnie ins neue Jahr bei HAVE A LOOK II 
und PRIVATE ROOMS oder vergnügen sich in der Kleinen 
Komödie Warnemünde bei Mia Mings SCHLECHTER SEX. 
HAVE A LOOK II mit der Tanzcompagnie des Volkstheaters 
Rostock, Foto: Larissa Potapov In das neue Jahr startet 

das Volkstheater u.a. mit Rossinis Oper MAOMETTO SECONDO, die am 9. Januar Premiere feiert, 
und Ödön von Horváths EIN KIND UNSERER ZEIT ab 22. Januar – in einer Theaterfassung der 
Berliner Regisseurin Nicole Oder. Die Philharmonischen Konzerte der Norddeutschen Philharmonie 
Rostock bereichern den Spielplan des Volkstheaters in den Wintermonaten.
www.volkstheater-rostock.de

Viva Touristika
Die größte Reisemesse in Mecklenburg-Vorpommern öff-
net im Januar ihre Pforten. Das Rahmenprogramm mit 
tollen Live-Vorträgen von Weltenbummlern und Ausstel-
lern ist das Kernstück des Reise-Events. Pauschalreisen, 
Individualreisen, ferne Länder, Kreuzfahrten, Entspan-
nung, Aktiv  sein, Sport, Strand, (Rad) Wandern, Kuren, 
Wellness – das alles und noch viel mehr finden Sie auf 
der VIVA TOURISTIKA Rostock. Die Aussteller präsentie-
ren ihre Angebote aus allen Bereichen des organisier-
ten oder individuellen Reisens. Die Fokussierung auf die 

Bereiche Reisen – Fahrrad – Camping hat sich bewährt, besonders das jüngste Mitglied in der 
Produktfamilie – die Fahrräder und die Fahrradreisen. Alle Fahrradtypen und sehr viele Marken 
werden auf der Messe vertreten sein und können auf einem Testparcours Probe gefahren werden. 
Allen voran das E-Bike. 
www.messe-und-stadthalle.de

Ausführliche Informationen und alle Partner von Rostock Marketing unter www.rostock-marketing.de
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ÆÆ Übernachtungsgäste und Tagungstouristen aus  

dem In- und Ausland

Distribution:

ÆÆ Tourist- Informationen

ÆÆ Messen und Veranstaltungen

ÆÆ Online-Versand an Gäste aus dem In- und Ausland

Der Gästenewsletter erscheint halbjährlich. Präsen-

tiert werden aktuelle und kommende Veranstal-

tungshöhepunkte. Darüber hinaus informiert er die 

Gäste über Wissenswertes und Hilfreiches.

GÄSTE NEWS ROSTOCK & WARNEMÜNDE          II-2014

TIPPS FÜR GÄSTE

Pyro Games 

Nach dem beispiellosen Erfolg im letz-
ten Sommer geht auch in diesem Jahr 
das bekannte  Feuerwerksfestival „Pyro 
Games“ in die nächste Runde. Am 16. 
August treten vier der deutschlandweit 
besten und mehrfach preisgekrönten 
Feuerwerksprofis im IGA-Park mit einem 
spektakulären Rahmenprogramm gegen-
einander an.
Info: www.iga-park-rostock.de

Fiete Fishkopp in Warnemünde 

Erleben Sie auf diesem historischen Er-
lebnisrundgang durch Warnemünde den 
Fischer „Fiete“. Lernen Sie bei Schau-
spiel, Musik und Zaubereffekten das See-
bad von einer anderen Seite kennen.
Info: www.fietefischkopp.de

Kanutour durchs Warnowtal 

Erlebnisreich, spannend und naturnah 
– erleben Sie das Warnowtal mit Kanu, 
Fahrrad oder Pfeil & Bogen! Ob ent-
spannt oder als Wettbewerb, individuell 
oder geführt – die Warnow bietet viele 
Möglichkeiten. 
Info: www.wanderer-aktivtour.de

Termin: Freitag, 25. Juli, und Sonnabend, 26. Juli, Rostock, Seebad Warnemünde

Rostock und die ganze Region werden sich auf absolute Festival-Highlights freuen. Am letzten Ju-
li-Wochenende kommen NDR 2 und N-JOY jeweils mit ihren Event-Reihen ins Seebad Warnemün-
de. Erste Live-Acts stehen jetzt fest: Bei N-JOY The Beach kommen am Freitag, 25. Juli, Milow, Mark 
Forster und Andreas Bourani auf die Bühne. Bosse, Marlon Roudette, Larsito und Tonbandgerät 
sind am Sonnabend, 26. Juli, bei stars@ndr2 live zu erleben. Der Eintritt zu den Open-Air-Events ist 
kostenfrei. „Für NDR 2 kommen erstklassige Live-Acts nach Warnemünde. Bosse und Marlon Rou-
dette mit ihren jeweiligen Bands sind absolute Live-Erlebnisse – und das unmittelbar am Strand. 
Den letzten Top-Act werden wir in Kürze bekanntgeben“, freut sich Fred Schoenagel, Musikchef 
bei NDR 2. „Die Warnemünder Bucht ist perfekt unsere Reihe ‚N-JOY The Beach‘ geeignet. Strand, 
beste Live Musik und eine riesige Party – die Atmosphäre in Warnemünde wird großartig werden“, 
sagt N-JOY Morgenmoderator Andreas Kuhlage. „Wir freuen uns auf außergewöhnliche Erlebnisse. 
Zwei Tage lang Konzerthöhepunkte in einmaliger Atmosphäre. Mit den Open-Airs von N-JOY und 
NDR 2 wird der Warnemünder Strand zu einem Festivalgelände für die ganze Familie“, sagt der 
Oberbürgermeister der Hansestadt Rostock Roland Methling.

Open Air Festival
N-JOY THE BEACH und STARS@NDR2 mit Top-Acts in Warnemünde

Kreuzfahrten Port Parties in Warnemünde  

Mit rund 180 Anläufen von 34 Kreuzfahrtschiffen in die-
sem Jahr ist Rostock der bedeutendste deutsche Ostsee-
kreuzfahrthafen. Einige besondere Anläufe wollen wir ge-
meinsam mit Ihnen feiern, um Kreuzfahrtpassagiere und 
Schiffe gebührend zu verabschieden. Am Passagierkai in 
Warnemünde werden wir an vier Terminen „Rostock Port 
Partys“ für Rostocker, Touristen und Seereisende veran-
stalten. Jeweils von 19 Uhr bis 22 Uhr stehen Live-Musik, 
ein Schlepperballett sowie fachkundige und unterhaltsa-

me Moderation mit Marko Vogt, NDR 1 Radio MV und Horst Marx auf dem Programm. 
Beendet werden die Port Partys gegen 22 Uhr mit einem Höhenfeuerwerk. Die Port Partys finden 
jeweils am 17. Juni (Di), 22. Juli (Di) und 15. August (Fr) statt. 
Des Weiteren gibt es die Möglichkeit, selbst einen Platz auf einem der Fahrgastschiffe zu buchen!
Weitere Informationen unter: www.rostock.de

printpublikationen für gäste und vertriebspartner im kurzportrait

Wir bringen die schönsten Seiten von 
Rostock auf Papier

Printpublikationen

Gästenewsletter
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2014Digitale Medien

Neu, modern, übersichtlich und klar 

strukturiert - www.rostock.de – so prä-

sentiert sich das neue Online-Eingangs-

portal der Hansestadt Rostock seit Ende 

des Jahres.  Rostock.de ist ein Gemein-

schaftsprojekt der Stadt und seiner Un-

ternehmen in der Verantwortung der 

Tourismuszentrale Rostock & Warnemün-

de. Über das integrierte Buchungsportal 

auf rostock.de können sich Interessenten 

direkt eine Unterkunft, eine Fährüber-

fahrt und Veranstaltungstickets buchen 

oder Prospekte ordern. Neu ist auch der 

überarbeitete Veranstaltungskalender, 

der sich zur zentralen Drehscheibe für 

aktuelle Veranstaltungstipps in Rostock 

entwickelt. So werden jetzt Highlights 

aus Kultur, Sport und Szene in übersicht-

licher Form einsehbar sein. Der gleichzei-

tig strategische Ausbau der damit ein-

hergehenden Social-Media-Kanäle über 

Verlinkungen bedingt das stetig wach-

sende Zugriffsverhalten von Besuchern 

und Gästen auf der Seite.

www.rostock.de - Eine starke Seite für alle

Chancen für Unternehmen 
auf rostock.de

ÆÆ Gemeinsam starke Präsenz unter 

der Marke der Hansestadt Rostock 

ÆÆ Profitieren vom hohen Suchvolu-

men eines Stadtportals mit wert-

vollem Link zur eigenen Webseite

ÆÆ Eigene Microsite im Look & Feel 

des Stadtportals – mit eigenen 

Inhalten gestaltbar

ÆÆ Darstellung im Veranstaltungska-

lender regional und überregional 

mit eigenem Log in zur einfachen 

Datenpflege

Online Buchungsstatistik 2014

Buchungen 2013 2014

Gesamt 5.636 5.354

Tourist- Info 2.787 2.327

Online 2.849 3.027

Umsatz Gesamt 1.386.628,39 € 1.412.659,39 €

Tourist- Info 606.009,13 € 523.450,71 €

Online  780.619,26 € 889.208,68 €

„Rostock & Warnemünde 
Erleben“ mit knapp 5.000 
aktiven Fans gemeinsam 
kommunizieren 

Die Anzahl der aktiven Facebook-Freun-

de auf „Rostock & Warnemünde Erle-

ben“ wächst kontinuierlich und lag im 

Dezember bei 4.870 begeisterten Fans. 

Im Vergleich zum Vorjahr erfährt die  

Seite eine Steigerung um 21%. 

Onlinemarketing
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Die Buchungsmaschine ist einer der 

wichtigsten Bestandteile auf den Touris-

musseiten der Hansestadt Rostock. Sie 

muss nicht nur technischen Ansprüchen 

wie einer schnellen Darstellung, kurzen 

Antwortzeiten und Übersichtlichkeit ge-

nügen, sondern auch eine ansprechen-

de Navigation, detailreiche Darstellung 

der Zimmer mit Packages und vor allem 

Buchbarkeiten von Zusatzleistungen 

mit der Integration mehrerer Zimmer-

typen mit unterschiedlichen Belegun-

gen ermöglichen. Anlässlich der Suche 

nach einer Buchungsmaschine, die den 

aktuellen Markterfordernissen gerecht 

wird, initiierte Rostock Marketing am 8. 

Oktober 2014 einen Workshop für die 

gesamte Hotellerie aus Rostock und 

Warnemünde. Nach gemeinsamer Be-

gutachtung diverser Systeme fiel die 

Wahl auf das Buchungssystem der hws 

(hotelwebservice) GmbH mit der Bu-

chungsmaske FLEXXBooker. Das aktuelle 

Buchungssystem „wild-east“ wird paral-

lel neben der neuen Software bestehen 

bleiben, da diese von den Inhabern von 

Ferienwohnungen, Pensionen und Gast-

höfen nach wie vor favorisiert wird. Ge-

genüber den klassischen Buchungspor-

talen überzeugt der FLEXXBooker mit 

einer höheren Flexibilität, die eine Stei-

gerung des direkten Vertriebs und damit 

der Leistung ermöglicht. 

Rostock Marketing initiierte neue 
Hotelbuchungssoftware

17Onlinemarketing 17Onlinemarketing

FLEXXBooker die flexible 
Buchungsmaske auf  
www.rostock.de:

ÆÆ Individuell angepasstes Layout & 

Responsive Design der Hanse-

stadt Rostock  

ÆÆ Direktbuchungen von Teilneh-

mern aus Tagungskontingenten

ÆÆ Buchungen über Promotioncodes

ÆÆ Conversion Optimierung: Freie 

Entscheidung welche Formu-

larfelder bei Onlinebuchungen 

generiert werden

ÆÆ Bildergalerien: Mehrere Bilder pro 

Zimmerkategorie oder Arrange-

ment möglich

ÆÆ Versand der Buchungs- und  

Stornierungsbestätigungen direkt 

an den Kunden

ÆÆ Hohe Kundenbindung: Durch  

Registrierung vereinfachte  

Buchungen in der Zukunft 

möglich
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2014Messen & Promotion

CMT Stuttgart 2014
Caravan-Motor-Touristik 

ÆÆ 11. bis 19. Januar 2014

ÆÆ 241.000 Besucher

Die Stuttgarter Urlaubsmesse erwies sich im Jahr 2014 als best-

besuchte CMT aller Zeiten. Viel Lob für die hohe Qualität der 

Aussteller, gewachsenes mediales Interesse mit einer Rekord-

zahl an Journalisten und  gestiegenes überregionales Interesse 

brachten der CMT ein rundum erfolgreiches Fazit ein. Die Son-

dersaustellungen „Fahrrad- und Erlebnisreisen mit Wandern“, 

„Golf-& Wellnessreisen“ sowie „Kreuzfahrt- und Schiffsreisen“ 

standen im Fokus des Interesses und verzeichneten eine hohe 

Nachfrage vonseiten der Besucher. Insbesondere der Fahr-

rad- und Wandertourismus ist auf Erfolgskurs und erfreut sich 

wachsender Beliebtheit. Rostock Marketing nutzte die begehr-

te Ausstellung, um gemeinsam mit dem Verband Mecklenbur-

gische Ostseebäder e.V. am Gemeinschaftsstand des Touris-

musverbandes MV e.V. für Rostock & Warnemünde zu werben. 

An den neun Publikumstagen konnte Rostock Marketing viele 

potenzielle Urlaubsgäste vor allem aus Baden-Württemberg, 

Rheinland Pfalz und Hessen überzeugen. Mehr als 800 persön-

liche Gespräche wurden geführt.

48. ITB Berlin 2014
Internationale Tourismusbörse Berlin 

ÆÆ 5. bis 9. März 2014

ÆÆ 114.000 Fachbesucher

ÆÆ 60.000 Besucher

ÆÆ 10.147 Aussteller

Rostock Marketing präsentierte sich gemeinsam mit dem Ros-

tocker Zoo, dem Flughafen Rostock-Laage und dem neuen 

Strandresort Markgrafenheide am Gemeinschaftsstand des 

Tourismusverbandes MV e.V. Damit erreichte die Gesellschaft 

in diesem Jahr erstmalig eine vollständige Refinanzierung des 

Messeauftritts.  Im Blickpunkt der weltweit führenden Messe 

der Reiseindustrie standen unter anderem die Themen Reise-

buchungen über Smartphones und Tablets sowie nachhaltiges 

Reisen. Auf dem ITB Berlin Kongress, der über Reisetrends in-

formiert, stießen die Themen Social Media und Mobile Travel 

Services und Luxus auf besonders starkes Interesse der Besu-

cher. Rostock Marketing führte mit Blick auf die verstärkt di-

gitale Ausrichtung beim Buchungsverhalten aussichtsreiche 

Verhandlungen zur Integration einer neuen Online-Buchungs-

maschine. Festzustellen war auch ein starkes Interesse an Ko-

operationen im Tourismus. Die ITB 2014 war im Hinblick auf 

Ausstellerpräsenz, Fachbesucherqualität und Privatnachfrage 

nach touristischen Angeboten erfolgreich.

Rostock & Warnemünde wirbt 
in ganz Deutschland

Messen



Dr. Rainer Schwarz
Geschäftsführer, Flughafen Rostock-Laage Güstrow GmbH

„Im Rahmen von deutschlandweiten Messeauftritten visiert Rostock Marketing 
insbesondere im west- und süddeutschen Raum sowie im angrenzenden Aus-
land neue Zielgruppen an. Im Einklang damit verstärkt die Deutsche Lufthan-
sa ihr Flugangebot zwischen Rostock-Laage und München auf vier wöchentli-
che Verbindungen und ebnet Gästen aus den Potenzialmärkten den bequemen 
Weg in die Hansestadt. Diese neue Verbindung, die nur in Kooperation mit 
Rostock Marketing und anderen Partnern erreicht werden konnte zeigt, wie 
wichtig die Zusammenarbeit der lokalen Tourismusbranche für die Entwick-
lung der Region ist.“

19Statement
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Rostock Marketing warb auf der Roadshow 2014 
in Baden-Württemberg und Nordrhein Westfalen 

ÆÆ 7. bis 28. Mai 2014

ÆÆ 20 Aktionstage

ÆÆ 100.000 Besucher

Mit großem Erfolg warb Rostock Marketing unter Einbindung 

seiner regionalen Partner und in Kooperation mit dem Ver-

band Mecklenburgischer Ostseebäder e.V. auf der Roadshow 

des Tourismusverbandes Mecklenburg-Vorpommern e.V. für 

die Hansestadt Rostock. Der Counter der Hansestadt Rostock 

mit dem Seebad Warnemünde konnte dabei die stärksten Be-

sucherzuläufe verzeichnen. Mit umfangreichen medial flankie-

renden Werbemaßnahmen des Tourismusverbandes MV e.V. 

wurde die Roadshow mit Werbemitteln, wie Plakaten, Fahnen, 

Bannern, Hinweisschildern, Aufstellern, Flyern mit Coupons, 

Gewinnspielen sowie Kooperationen mit Verlagshäusern und 

Schulen umworben, um möglichst regen Zulauf und zahlreiche 

Besucher bei allen Standorten zu erreichen. Insgesamt kam es 

zu 25.000 qualifizierten Kontakten mit potenziellen Urlaubs-

gästen. Bereits im Vorfeld der Werbetour wurden rund 240.000 

Haushalte in Baden-Württemberg und Nordrhein-Westfalen 

mit einer „MV-Postkarte“ über die Stationen und Programme 

der Roadshow informiert.

Esslingen

Stuttgart-Vaihingen

Pforzheim

Ulm

Essen

Bochum

Dortmund

20 Messen
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Sportliche und kulturelle Höhepunkte

Events & Aktivitäten

N-JOY The Beach und 
stars@ndr2
25. und 26. Juli 2014

DFB Beach Soccer 
Cup Finale 
23. und 24. August 2014

NIVEA Haus 
ACTIVE Beach 
16. Juni bis 14. Sep. 2014

„Kultur trifft Genuss“ 
22. November  2014 
in Warnemünde

Im Jahr 2014 boten zahlreiche Aktivitäten 

und Veranstaltungen Urlaubern wie auch 

Einheimischen unvergessliche Erlebnisse, 

die der Hansestadt Rostock national wie 

auch international zum positiven Ansehen 

verhalfen. Imagefördernde Open-Air Ver-

anstaltungen ziehen jedes Jahr tausende 

Zuschauer an und bescheinigen damit 

die hohe touristische Attraktivität unserer 

Stadt. Die Besucher üben eine hohe Multi-

plikatoren Wirkung aus, wodurch die per-

sönlichen Eindrücke über die Hansestadt 

Rostock an Dritte weitervermittelt werden. 

Herausragende kulturelle aber auch Spor-

tevents  bieten sehr gute Möglichkeiten, 

durch gezielte Marketingaktionen Rostock 

als attraktive Kulturstadt mit Eventcharak-

ter stärker zu positionieren und als Ganz-

jahresziel zu stärken. Die Arbeit von Ros-

tock Marketing mit ihrer Kernkompetenz 

der Stärkung der touristischen Vermark-

tung der Hansestadt Rostock mit dem See-

bad Warnemünde wird auch in Zukunft 

vereint mit seinen Akteuren intensiviert.

Events
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N-JOY The Beach und stars@ndr2

Ein Großevent mit überregio-
naler Strahlkraft 

ÆÆ 25. und 26. Juli 2014

Auf Initiative von Rostock Marketing ver-

wandelte sich am 25. und 26 Juli der War-

nemünder Strand in ein gigantisches Fes-

tivalgelände. Eine Riesenbühne vor dem 

Teepott mit zwei überdimensionalen 

Videoleinwänden und grandiosen Live-

Acts beflügelte Rostock und die Region. 

Rund 55.000 Zuschauer aus nah und fern 

sind für das Großevent angereist und er-

lebten vor traumhafter Kulisse direkt am 

feinen Sandstrand eine der eindrucks-

vollsten Konzertreihe des Nordens. Me-

dial wurde der Event auf regionaler und 

überregionaler Ebene aufmerksamkeits-

stark begleitet. NDR 2 gehört bundes-

weit zu den zehn reichweitenstärksten 

werbetreibenden Programmen. Nach der 

jüngsten Media-Analyse vom NDR schal-

ten NDR 2 täglich mehr als 3,1 Millionen 

Menschen ein. N-JOY erreicht täglich 

1,35 Millionen Hörer. Rostock Marketing 

nutzte die kostenfreie Medienaufmerk-

samkeit, um themen- und zielgruppen-

fokussiert die Destination erfolgreich zu 

vermarkten und potentielle Gäste für die 

Hansestadt zu begeistern.

Begleitende Werbemaß-
nahmen & mediale Effekte:

ÆÆ 175 Citylight Poster im gesam-

ten Stadtgebiet der Hansestadt 

Rostock

ÆÆ Drei Wochen vor dem Open-Air 

redaktionelle Hinweise in den  

Sendungen durch N-JOY und NDR 2 

ÆÆ Drei Trilite´s (zwei an der Promo-

nade von Warnemünde, einer Am 

Alten Strom)

ÆÆ Live Übertragungen vom Festival: 

N-JOY am 25. Juli von 15.00 bis 

19.00 Uhr, am 26. Juli durch NDR 2 

von 9.00 bis 12.00 Uhr

ÆÆ Vor, während und nach der Veran-

staltung regionale und überregio-

nale Begleitung durch die örtliche 

Presse

ÆÆ Erfolgreichste Facebook-Einträge 

zum Event auf „Rostock & Warne-

münde Erleben“ 

Events
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Torsten Engel 					            Norbert Grundei
Programmchef des NDR 					                Programmchef N-JOY 
Norddeutscher Rundfunk

„Die Hansestadt Rostock hat uns für die Topevents von NDR 2 und N-JOY 
den Ostseestrand in Warnemünde zur Verfügung gestellt. Er wurde zu einem 
großartigen Festivalgelände für die Eventreihen stars@ndr2 live und N-JOY 
The Beach. Mehr als 55.000 Besucher feierten bei bestem Sommerwetter mit 
Stars wie Marlon Roudette, Bosse und Revolverheld, Andreas Bourani direkt  
vor der Warnower Hafeneinfahrt, eine der schönsten Kulissen an der Ostsee. 
Auch Dank der umfangreichen und professionellen Unterstützung von Rostock 
Marketing waren die einmaligen Events sehr erfolgreich. Wir freuen uns auf 
die Neuauflage im kommenden Jahr. NDR 2 und N-JOY bringen im Sommer 
2015 wieder erstklassige Live Acts mit ans Meer.“

23Statement
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DFB Beach Soccer Cup Finale

Beachsoccer Cup Finale in 
Warnemünde 

ÆÆ 23. und 24. August 2014

Ein herausragendes sportliches Highlight 

spielte sich am Strand von Warnemünde 

ab. Mit rund 5.000 Besuchern an zwei Ta-

gen erlebte das Turnier in zweiter Auflage 

erneut großen und jubelnden Zuspruch. 

Die erfolgreiche Veranstaltung des DFB 

unterstrich neben dem hohen Zuschau-

erinteresse das Entwicklungspotential 

von Beach Soccer in ganz Deutschland. 

Schirmherr der Veranstaltung und Minis-

ter für Wirtschaft, Bau und Tourismus des 

Landes Mecklenburg-Vorpommern, Harry 

Glawe, bekannte seine Liebe zum Strand-

fußball. Politisch betonte er die hohe 

wirtschaftliche Bedeutung des Events für 

den Tourismusstandort Rostock. Rostock 

Marketing gelang es das hohe Zuschau-

erinteresse und die mediale Aufmerksam-

keit gezielt auf die Hansestadt Rostock zu 

lenken und die Destination durch beglei-

tende Marketingaktivitäten professionell 

in Szene zu setzen.

Begleitende Marketing-
aktivitäten des Events:

ÆÆ Auslage eines Event-Flyers in der 

Hansestadt Rostock, ab dem 1. 

August 2014

ÆÆ Feierliche Eröffnung des DFB 

Beach Soccer Cup Finales mit dem 

Kapitänstreffen auf der AIDAmar, 

am 23. August 2014 mit Harry 

Glawe, Minister für Wirtschaft, Bau 

und Tourismus MV, Felix Eichhorn, 

Senior Vice President Sales, Yield 

Management & Flight Operations 

bei AIDA, Chris Müller, Finanz-

senator und stellvertretender 

Oberbürgermeister der Hanse-

stadt Rostock, DFB-Schatzmeister 

Reinhard Grindel und allen 

teilnehmenden Mannschaften

ÆÆ Pressekonferenz am 22. August 

2014 in der Schusters Bar im 

Teepott 

ÆÆ Pressemitteilungen am 14. und 

22. August 2014

Events & Aktivitäten · Events & Aktivitäten  Events & Aktivitäten

Events
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Reinhard Grindel
Schatzmeister, Deutscher Fussball- Bund e.V.  

„Warnemünde hat mit mehr als 5.000 Zuschau-
ern eine beeindruckende Kulisse am feinsandigen 
Ostseestrand und für exzellente Wettkampfbe-
dingungen gesorgt. Die Rostocker haben sich 
als hervorragende Gastgeber erwiesen, die neue 
Entwicklungen aufgreifen und innovative Veran-
staltungsformen erfolgreich umsetzen. Das DFB 
Beach Soccer Cup Finale traf auf ein hohes  Zu-
schauerinteresse, welches das große sportliche 
und touristische Entwicklungspotential von Beach 
Soccer im Ostseebad Warnemünde verdeutlicht. 
Ich wünsche mir noch viele spannende Turniere.“

Dr. Chis Müller  
Senator für Finanzen, Verwaltung und Ordnung,
1. Stellvertreter des Oberbürgermeisters

„Beachsoccer erfreut sich immer größerer Beliebtheit 
und ist gerade bei lifestyleorientierten Besuchern und 
Familien nachgefragter denn je. Mit der sehr erfolgrei-
chen Premiere des DFB Beachsoccer Cup Finales vor 
zwei Jahren richtete sich ein nationaler Fokus auf unsere 
Destination und es konnte ein Grundstein für die länger-
fristige Austragung dieser Meisterschaften am Strand 
von Warnemünde gelegt werden. Dank der Unterstüt-
zung von Rostock Marketing ist es gelungen, dieses 
sportliche Highlight schlagkräftig regional und überre-
gional zu vermarkten. Dieser Event wirkt hervorragend 
imagefördernd und positioniert Rostock als sportbegeis-
terte Großstadt an der Ostsee. Wir freuen uns, den DFB 
bei der Ausrichtung der Deutschen Beachsoccer Meis-
terschaften weiterhin professionell zu begleiten.“

25Statements
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NIVEA Haus ACTIVE Beach

Bleibende Erinnerungen 
schaffen 

ÆÆ Juni bis September 2014

Soccen, Fighten und Baggern - in der 

größten Freiluftsportarena an der Ostsee 

boten sich erneut herausragende Sport-

möglichkeiten für packende Matches am 

NIVEA Haus ACTIVE BEACH am Strand 

von Warnemünde. Bereits zum dritten 

Mal verwandelte sich der Warnemün-

der Strand unter Einbeziehungen vieler 

regionaler Sponsoren vom 16. Juni bis 

zum 14. September in die größte Open-

Air-Beacharena an der Ostsee. Insgesamt 

standen 7.500 Quadratmeter  Strand- 

und Spielfläche zur Verfügung. Mit An-

dreas Zachhuber, Ex-Bundesligatrainer 

des F.C. Hansa Rostock, leitet ein erfah-

rener Sportsmann den ACTIVE BEACH. 

Eine besondere Bedeutung ist dabei der 

Arbeit von Rostock Marketing beizumes-

sen. Die Gesellschaft sorgte für eine pro-

fessionelle Vermarktung des Veranstal-

tungsformats in attraktiver Weise. Der 

ACTIVE BEACH entwickelt sich zur festen 

Anlaufstelle von Urlaubern, Freizeit-

sportlern bis hin zu sportbegeisterten 

Profis. Die professionelle Wettkampfstät-

te wird immer beliebter. Auch bei Schul-

klassen liegt der ACTIVE BEACH im Trend. 

Miteinander kommunizieren und Kräfte 

messen unter Anleitung von qualifizier-

ten Trainern mit erstklassiger Ausrüstung 

unterstützen gleichzeitig das soziale Ver-

halten der Teilnehmer.

Veranstaltungshighlights: 

ÆÆ 2. Juli: „WM der Weltmeister“  Kinder der Rostocker Schulen 

und Vereine schlüpfen in die Trikots der bisherigen acht 

Weltmeisternationen 

ÆÆ 10. Juli: Großes Sportfest von 600 Schülern der  

CJD Christophorus-Schule Rostock

ÆÆ 26. Juli: Endrunde der MV-Beach-Soccer-Tour, Gewinner: 

Rostocker Robben 

ÆÆ 9.- 10. August: Offizielle German Beach Soccer League  

Finale, Gewinner: Rostocker Robben  

ÆÆ 16. August: Erstes „Robben-Camp“ der Rostocker Robben 

mit Benefiz-Spiel

ÆÆ 23. und 24. August: DFB Beach Soccer Cup Finale am  

Teepott Warnemünde, Gewinner: BST Chemnitz  

ÆÆ Trainingslager des F.C. Hansa Rostock, Erzgebirge Aue und 

der deutschen Karate- Nationalmannschaft

Events
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Kultur trifft Genuss

700 Gäste ließen sich in 
Warnemünde verwöhnen 

ÆÆ 22. November  2014

Das Kultur-Highlight für die Nebensaison 

ist beliebter denn je, steckt voller Über-

raschungen und ist in der Form sicher 

einzigartig. Die Künstler ziehen von ei-

nem Restaurant in das nächste, während 

die „Genussmenschen“ in ihrer selbstge-

wählten Location verbleiben, um sich an 

abwechslungsreichen Darbietungen des 

Volkstheaters und bei köstlichen raffi-

nierten Speisen zu erfreuen. „Kultur trifft 

Genuss“ ist eine Koproduktion von Ros-

tock Marketing und der Tourismuszen-

trale Rostock & Warnemünde mit dem 

Volkstheater Rostock. Im Fokus steht 

dabei, die nebensaisonalen Aktivitäten 

der Hansestadt mit neuen Akzenten und 

Angeboten zu stärken. Das Konzept wird 

im Jahr 2015 erstmalig auch in den in-

nerstädtischen Locations der Hansestadt 

Rostock etabliert.  

Gastgeber waren in diesem Jahr die 

Yachthafenresidenz Hohe Düne, das 

Casa Mia, Landidyll Hotel Osteeland 

Diedrichshagen, Hotel Belvedere, Hotel 

NEPTUN, Hotel Warnemünder Hof, Res-

taurant Paulo Scutarro, Ringelnatz War-

nemünde, Teepott-Restaurant und das 

Strandrestaurant & Bar „blaue boje“ im 

StrandResort Markgrafenheide.

Begleitende 
Marketingaktivitäten:

ÆÆ Zweiwöchige Citylight-Kampagne 

in Rostock und Warnemünde 

ÆÆ Veranstaltungsbroschüre und 

Plakate 

ÆÆ Eigene Website  

www.kultur-trifft-genuss.de

ÆÆ Kooperationen mit  

Medienpartnern

ÆÆ 	Pressekonferenz im Vorfeld der 

Veranstaltung

Events
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Jahresempfang der 
Rostocker Touristiker 2014

Rund 170 Gäste trafen sich am 14. Janu-

ar 2014 im Rostocker Stadthafen zum 

Jahresauftakt. Neben zahlreichen Bran-

chenvertretern, wie dem Staatssekretär 

im Ministerium für Wirtschaft, Bau und 

Tourismus MV, Dr. Stefan Rudolph, be-

grüßte auch Oberbürgermeister Roland 

Methling die Gäste. Der Jahresempfang 

der Rostocker Touristiker ist eine Ver-

anstaltung von Rostock Marketing in 

Kooperation mit dem Tourismusverein 

Rostock & Warnemünde e.V., den Famili-

engeführten Privathotels & Pensionen in 

Rostock, Warnemünde und Umgebung 

e.V. und der Tourismuszentrale Rostock 

& Warnemünde. In angenehmer Atmo-

sphäre fand ein reger Austausch aktuell 

touristischer Themen und zukünftiger 

Herausforderungen statt. 

Informationsveranstal-
tung zum Saisonbeginn des 
Tourismusvereins Rostock & 
Warnemünder e.V.

Am 1. April 2014 präsentierte sich Ros-

tock Marketing in Kooperation mit der 

Tourismuszentrale Rostock & Warne-

münde  auf der ersten Informations-

veranstaltung des Tourismusvereins 

Rostock & Warnemünde e.V. im Steigen-

berger Hotel Sonne. Mit beginnender 

Sommersaison nutze Rostock Marketing 

die Gelegenheit und stellte gleichzei-

tig allen Teilnehmern unter dem Motto 

„Im Tourismus zusammen wachsen“ das 

Leistungsspektrum mit den Vorteilen 

einer Partnerschaft von Rostock Mar-

keting vor. Auch die Geschäftsinhaber, 

städtische Organisationen, Vereine und 

Vertreter aus Hotellerie und Gastrono-

mie informierten so beispielsweise über 

Neuigkeiten und aktuelle Veranstaltun-

gen aus ihren Häusern. Rostock Marke-

ting betonte die hohe Bedeutung der 

Gemeinschaftsaufgabe im Tourismus 

und unterstrich die bisher erfolgreichen 

Entwicklungen der Hansestadt Rostock 

auf dem Weg zur Ganzjahresdestination.

Mit vereinten Kräften zum Erfolg

Netzwerk
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„Trends und Perspektiven 
des wachsenden Kreuzfahrt-
marktes“
6. Tourismusfrühstück am 

Rostocker Cruise Terminal 

Am 23. Mai 2014 fand das 6. Tourismus-

frühstück am Rostocker Cruise Terminal 

auf der AIDAbella statt. Über 100 Gäste 

folgten an diesem Vormittag der Einla-

dung und erfuhren direkt von den Ex-

perten Felix Eichhorn, Senior Vice Presi-

dent Sales, Yield Management & Flight 

Operations, AIDA Cruises und Costa 

Kreuzfahrten, und Konstantin Bissias, 

Geschäftsführung Sartori & Berger, die 

neuesten Entwicklungen der Kreuz-

schifffahrt. AIDA Cruises und Rostock als 

Kreuzfahrtstandort sind eng miteinander 

verbunden. Der Kreuzfahrttourismus hat 

sich in den letzten Jahren äußerst dyna-

misch auch in der Hansestadt entwickelt.

ÆÆ Warnemünde ist seit drei Jahren 

Deutschlands beliebtester  

Kreuzfahrthafen

ÆÆ 182 gemeldete Anläufe von 34 ver-

schiedenen teils größeren Schiffen 

in 2014

ÆÆ AIDA ist mit zwei Schiffen und 38 

Anläufen starker Partner der Hanse-

stadt Rostock

ÆÆ Neu: AIDA wird Partner von Rostock 

Marketing

29Netzwerk
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Michael  Kulisch
Projektmanager 
Telefon:  +49 (0) 381 381 - 2992
Telefax: +49 (0) 381 381 - 2999
kulisch@rostock-marketing.de

Neu ab 2015 für alle Partner von Rostock 
Marketing: 
Das Leistungspaket Tagungen & Kongresse ist im 
Jahresbeitrag INKLUSIVE

Gemeinsam mit der Branche 
Strategien für die Zukunft entwickeln.

Unser Service:
Im Jahresbeitrag enthalten:
• Ihr Kurzpro� l auf spezieller MICE-            

Website
• Ihr Basiseintrag in Tagungsbroschüre
• Ihre Präsentation im Rahmen von 

Mailings

• Unsere Unterstützung bei 
Akquisetätigkeiten

• Verwaltung von Hotelkontingenten
• Ihr Eintrag in MICE- Datenbank
• Netzwerkveranstaltungen, Newsletter
• Marktbeobachtung
• Rabattleistungen
• Vergünstigt buchbare Messebetei-

ligungen im MICE- Bereich
• Rabatte auf Anzeigen

WERDEN SIE PARTNER!
Unterstützen Sie schlagkräftiges und konzeptionell 
sicheres Tourismusmarketing als nachhaltige Alternative 
zu P� ichtabgaben.

Rostocker Gesellschaft für 
Tourismus und Marketing mbH

Warnowufer 65
18057 Rostock

Telefon:  +49 (0) 381 381 - 2991
Telefax:  +49 (0) 381 381 - 2999

E-Mail:  info@rostock-marketing.de
Web:  www.rostock-marketing.de

Im Tourismus 
zusammen wachsen

Tourismusmarketing
für Beherbergungsbetriebe & 
touristische Leistungsträger

Miriam Blumberg
Projektmanagerin 
Telefon:  +49 (0) 381 381 - 2991
Telefax: +49 (0) 381 381 - 2999
blumberg@rostock-marketing.de

Rostocker Gesellschaft für 
Tourismus und Marketing mbH 

• Gründung am 01.06.2010 
• aktuell über 350 Partner, darunter über 226 

Gastgeber (Hotels, Ferienwohnungen, 
Appartements und Pensionen) und über 128 andere 
touristische Leistungsträger aus allen Bereichen 
(Schi� fahrt, Gastronomie, Kultur, Freizeit, Kunst, Sport etc.) 

• 100%ige Tochter der Rostocker Versorgungs- und 
Verkehrs-Holding GmbH (RVV)

• Geschäftsführer: Matthias Fromm

Unsere Ziele für den Tourismus

• Langfristige Positionierung der Hansestadt Rostock mit dem 
Seebad Warnemünde zur beliebtesten Ganzjahresdestination 
Deutschlands

• Etablierung der Tourismusbranche als konstanter 
Impulsgeber für die Wirtschaftslandschaft der Hansestadt

• Stärkung der Außenwirkung der Destination durch gemeinsa-
me schlagkräftige Marketing-Aktivitäten 

• Belebung der Nebensaison
• Erschließung von � nanziellen Mitteln für das Tourismusmarke-

ting und deren zweckbestimmter Einsatz
• Qualitätssteigerung bei den touristischen Leistungsanbietern

Tagungen & Kongresse Hansestadt Rostock 
Rostocker Convention O�  ce (ROCO)

ROCO – dahinter steckt das geplan-
te Rostocker Convention O�  ce, 
ein Dienstleistungsangebot für 
den Tagungstourismus mit hohem 
fachlichem Know-how. Über ROCO 
wird künftig die Vermarktung der 
Hansestadt Rostock als internatio-
naler Kongress- und Tagungsstand-
ort professionell betrieben und 
forciert. Das touristische Segment 
MICE, (Meeting, Incentives, Con-
gress & Event), ist eines der Felder 
mit größtem Wachstumspotenzial; 
auch in Rostock. Vor diesem Hin-
tergrund war ein eigenständiges 

Convention O�  ce der Wunsch der 
Tourismusbranche, um Rostock 
und Warnemünde als lukrative 
Tagungs- und Kongressstandorte 
stärker zu positionieren. 

Mehr Informationen unter:

www.rostock-marketing.de

B2B Newsletter

Halbjährlich erscheint der B2B Newsletter und stellt in einem 

Überblick touristische Kennzahlen, Neuigkeiten der Branche 

und aktuelle Arbeitsthemen übersichtlich zusammen.

Auflage:	 	 1.000 Stück

Zielgruppe:	 Aktive und potentielle Partner

Distribution:		

ÆÆ Onlineversand an das Partnernetzwerk 

ÆÆ Veröffentlichung auf der Homepage  

www.rostock-marketing.de

ÆÆ Verteilung auf Netzwerkveranstaltungen

Akquise Flyer Rostock Marketing

In der neuen Auflage des Flyers „Tourismusmarketing für Beher-

bergungsbetriebe & touristische Leistungsträger“ informiert 

Rostock Marketing aussagekräftig über ihre Entwicklung, ihr 

Leistungsspektrum sowie über mögliche Beteiligungsmodel-

le. Die Gesellschaft mit starkem Engagement von mittlerweile 

über 370 Partnern unterstützt mit ihrer täglichen Arbeit das 

touristische Destinationsmarketing der Hansestadt Rostock 

und treibt damit erfolgreich die touristische Entwicklung der 

Stadt voran.

Auflage:	 	 1.000 Stück

Zielgruppe:	 Gewerbetreibende der Hansestadt Rostock 

		  mit dem Seebad Warnemünde und 

		  überregional

Distribution:		

ÆÆ Tourist- Informationen 

ÆÆ Email- und Postversand

ÆÆ Persönliche Beratungsgespräche

Kommunikation mit den 
Partnern

Mit Transparenz Vertrauen schaffen

Kommunikation
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www.rostock-marketing.de

Das Onlineportal rostock-marketing.de bietet allen bestehen-

den und potenziellen Partnern eine transparente Berichts- und 

Informationsquelle zu den aktuellen Marketingaktivitäten. 

Gleichzeitig  ist die Seite eine effiziente Kommunikationsplatt-

form. Usern stehen Formulare sowie wichtige Printpublikati-

onen der Hansestadt Rostock in der übersichtlich gestalteten 

Mediathek zum Download zur Verfügung. Ein RSS-Feed Abon-

nement, rich site summary, informiert jederzeit über aktuelle 

Themen, Veranstaltungen und Presseveröffentlichungen. Die-

se sind auch auf jedes mobile Endgerät übertragbar. Erhöhte 

Funktionalitäten und das modern ansprechende Layout der 

Seite stärken die Kommunikation innerhalb des touristischen 

Netzwerks. Dadurch werden direkte Kontaktaufnahmen zwi-

schen den Partnern erleichtert.

Kommunikation



32

2014

Startpunkt Stufe 1 Stufe 2

MICE

Das MICE-Segment ist ein wichtiger Be-

standteil zur Förderung des Tourismus, vor 

allem in der Nebensaison. MICE steht für 

die Organisation und Durchführung von 

Tagungen (Meetings), von Unternehmen 

initiierten Motivationsreisen (Incentives), 

Kongressen (Conventions) und ähnlichen 

Veranstaltungen (Events) und hat größ-

tes Wachstumspotenzial in Rostock. Die 

Hansestadt Rostock bietet einzigartige 

Tagungsmöglichkeiten, die sowohl in 

den Angeboten der Hotels und Tagungs-

stätten als auch in der Vielfalt der Rah-

menangebote den Anforderungen des 

internationalen Marktes entsprechen. Am 

26. Februar 2014 fand ein zweites Strate-

giemeeting zu diesem Thema statt, in dem 

intensiv an der Gründung eines Conventi-

on Bureaus als zentrale Anlaufstelle für das 

Segment gearbeitet wurde.

Ziele und Aufgaben des 
Rostock Convention 
Bureau: 

ÆÆ Proaktive Vermarktung der Stadt 

als Geschäftsreiseziel und Busi-

nessstandort 

ÆÆ Beratung und Unterstützung bei 

der Akquise von Veranstaltungen 

der MICE-Branche 

ÆÆ Erstellung und Pflege eines 

MICE-Onlineportals sowie einer 

MICE-Broschüre 

ÆÆ Vermittlung von Hotelkontingen-

ten (Buchung und Verwaltung 

von Hotelzimmern)

ÆÆ Marketingaktivitäten: Artikel/

Werbung in Fachzeitschriften, 

Mailings, Messeteilnahmen (IMEX) 

und Stärkung von Kontakten zu 

Verbänden 

ÆÆ 2015

ÆÆ 2016

ÆÆ 2017

Stufenprinzip des Rostock Convention Bureau

ÆÆ Konzept
ÆÆ Sicherstellung der 

Finanzierung
ÆÆ Aufbau des ROCO und 

damit die Handlungs-
fähigkeit herstellen

ÆÆ Basisaufgaben  
wahrnehmen

ÆÆ Erweitertes  
Aufgabensprektrum

Tagungen & Kongresse (MICE)

Angebotsprofilierung der Destination Rostock & 
Warnemünde im Tagungs- und Kongressmarkt

MICE
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Ergänzend zu den bisherigen Aktivitäten 

fand sich auf Initiative von Rostock Mar-

keting am 7. Juli 2014 die innerstädtische 

Hotellerie im Radisson Blu Hotel Rostock 

zusammen. Es wurde nochmals die hohe 

wirtschaftliche Bedeutung sowie das Po-

tential im Tagungsbereich für den Wirt-

schaftsstandort Rostock betont. Für die 

professionelle Vermarktung dieses stark 

wachsenden Geschäftsbereichs steht die 

gesamte Branche vor der Herausforde-

rung, zielgruppengerechte Marketing- 

und Vertriebsaktivitäten im MICE-Markt 

zu platzieren. Im Ergebnis der Hoteliers-

runde gewann Rostock Marketing wei-

tere Partner, wie das Hotel Sportforum, 

das Trihotel Rostock und des Motel One 

Rostock. 

Als ersten Erfolg ist es Rostock Marketing 

in Kooperation mit der Rostocker Mes-

se- und Stadthallengesellschaft, Rostock 

Business und dem Netzwerk Luft- und 

Raumfahrt gelungen, den hochkarätigen 

Jahreskongress der Deutschen Gesell-

schaft für Luft- und Raumfahrt im Jahr 

2015 nach Rostock zu holen.

33MICE
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Daniela Köth
Geschäftsführerin Hotel- und Gaststätten Marketing GmbH, 
Landeskoordinatorin der ServiceQualität Deutschland 

„Der Tourismus in Deutschland reagiert positiv 
auf das wachsende Qualitätsbewusstsein heutiger 
Kunden und setzt verstärkt auf Qualität. Rostock 
Marketing unterstützt das Managementsystem der 
ServiceQualität Deutschland, um die Hansestadt 
Rostock stärker im nationalen Wettbewerb der 
Tourismusstandorte zu positionieren. Letztlich 
profitieren dabei alle Akteure von dem Gütesiegel 
„Qualitätsstadt“. Ich begrüße die Initiative von 
Rostock Marketing.“

Harry Glawe 
Minister für Wirtschaft, Bau und Tourismus 
Mecklenburg-Vorpommern

„Die einzigartige Lage am Meer sowie die her-
vorragende Tagungsinfrastruktur der Hansestadt 
Rostock bieten ideale Voraussetzungen für Tagun-
gen und Kongresse. Die Tagungshotellerie punktet 
bereits jetzt schon mit hohen Qualitätsstandards und 
Kapazitäten. Auf Wunsch der Branche und durch die 
Initiative von Rostock Marketing wird mit der Grün-
dung des Rostock Convention Bureaus das Potenzial 
im Segment MICE noch effektiver ausgeschöpft, 
um die Hansestadt Rostock als wettbewerbsfähigen 
internationalen Tagungsstandort zu positionieren.“ 

34 Statements
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2014Hansestadt Rostock 
erste „Qualitätsstadt“ in 
Mecklenburg Vorpommern

Zur Zukunftssicherung des Tourismus in 

der Hansestadt Rostock muss frühzeitig 

auf die Qualität der Serviceleistungen 

eingewirkt werden. Darum hat sich die 

Hansestadt Rostock auf Initiative von Ros-

tock Marketing und der Tourismuszentrale 

Rostock & Warnemünde das Ziel gesetzt, 

die erste „Qualitätsstadt“ in Mecklenburg-

Vorpommern zu werden. Im Rahmen des 

Zertifizierungsprozesses absolvierten am 

24. und 25. Februar 2014 sowie am 10. und 

11. März 2014 die ersten Teilnehmer von 

37 Rostocker Unternehmen erfolgreich 

die Ausbildung zum QualitätsCoach. Die 

Teilnehmer erhielten die QualitätsCoach-

Zertifikate. Am 4. November 2014 fand im 

Rostocker Rathaus der erste Erfahrungs-

austausch zum Thema „ServiceQualität 

Deutschland“ statt. Dazu hatte Rostock 

Marketing in Kooperation mit der Touris-

muszentrale Rostock & Warnemünde und 

der DEHOGA Mecklenburg-Vorpommern 

eingeladen. In lockerer Runde wurden 

wichtige Informationen ausgetauscht, 

offene Fragen beantwortet und Tipps & 

Tricks zur Verbesserung der eigenen „Ser-

viceQualität“ besprochen. 

ÆÆ Neu in 2015 wird die Initiative um das 

Q-Gemeinschaftssiegel “Q-Seebad“ 

angestrebt, bei der sich mindestens 

15 Betriebe aus den Rostocker Seebä-

dern zertifizieren lassen.

Mit Qualität stark im Wettbewerb

Qualitätsstadt

Zertifizierte Unternehmen in 
Rostock: 

ÆÆ AFZ Aus- und Fortbildungszentrum 
Rostock GmbH

ÆÆ Baltic Reisebüro GmbH
ÆÆ Hotel „Am Alten Strom“
ÆÆ Hotel NEPTUN Betriebsgesellschaft mbH
ÆÆ Kaufmann & Kirner - mystery shopping 

and more 
ÆÆ Landidyll Hotel Ostseeland
ÆÆ Ringhotel Warnemünder Hof
ÆÆ Rostocker Messe- und Stadthallen-

gesellschaft mbH
ÆÆ Strandoase Treichel
ÆÆ Tourismuszentrale Rostock & Warne-

münde / Tourist-Information
ÆÆ Vital & physio GmbH
ÆÆ Yachthafenresidenz Hohe Düne
ÆÆ Zoologischer Garten Rostock gGmbH
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Medienecho über 
Rostock & Warnemünde

Als zentraler Baustein in der erfolg-

reichen Vermarktung des Destinati-

onsmanagements für die Hansestadt 

Rostock ist die Presse- und Öffentlich-

keitsarbeit mit einer der effektivsten 

Kommunikationsinstrumente. 

Medienarbeit

ÆÆ 30 Pressemitteilungen

ÆÆ 8 Pressekonferenzen

ÆÆ 21 Pressereisen (federführend 

Tourismuszentrale Rostock & 

Warnemünde)

ÆÆ Sommer- und Winterredaktion 

2014 der Ostsee-Zeitung

Rostock

Willkommen in Rostock

Diese Kinder wurden in der Universitätsfrauenklinik am Klinikum Süd-
stadt Rostock geboren.

Jakob Tenner 7. Februar, 9.29 Uhr, 3660 Gramm, 50 Zentimeter

Phil Ludwig 10. Februar, 15.26 Uhr, 3340 Gramm, 48 Zentimeter

Annemieke Skadi 15. Februar, 18.43 Uhr, 3355 Gramm, 49 Zen-
timeter

STADTMITTE Das Leipziger
Streichquartett gibt am
25. April um 19.30 Uhr ein
Benefizkonzert im Barock-
saal. Der Erlös des Abends
kommt der Arbeit des Hospi-
zes am Klinikum Südstadt
zugute. Dieses bietet tod-
kranken Menschen seit 1998
eine würdevolle letzte Heim-
stätte. Es verfügt über zehn
Einzelzimmer, in denenSter-
bende und Schwerkranke in
der letzten Phase ihres Le-
bens betreut werden. Zu
Hause ist das meist nicht
mehr möglich.
Für seine Tätigkeit ist das

Hospiz auf finanzielle Hilfe
angewiesen. Denn die Kran-
ken- und Pflegekassen über-
nehmen nur 90 Prozent der
Aufenthaltskosten. Die rest-
lichen zehnProzent sowie al-
le zusätzlichen Kosten des
Aufenthaltes werden vom

Hospiz durch Spenden und
ehrenamtliche Tätigkeit fi-
nanziert. Daher ist es aufUn-
terstützung durch Privatper-
sonen, Unternehmen, Insti-
tutionen und Vereine ange-
wiesen.

Leipziger Streichquartett gibt Ende April Benefizkonzert

Helfenwollennunauchdie
vier Musiker aus Leipzig. Sie
spielen unter anderem das
„Lerchenquartett“ von Jo-
seph Haydn, das „Jagdquar-
tett“ von Jörg Widmann und
das Quartett in D–Dur op. 44
Nr. 5 von Felix Mendelssohn
Bartholdy. „Damitwirdesbe-

.. ...........................................

. .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

„Das ist das
vielleicht beste
deutsche
Streichquar-
tett.“

Birger Birkholz
Hospiz-Leiter

reits zum vierten Mal in Fol-
ge ein Benefizkonzert für das
Rostocker Hospiz geben“,
sagt dessen Leiter Birger
Birkholz. Inden Jahren zuvor
waren die St.-Johannis-Kan-
torei Rostock, das Deutsche
Rotarische Orchester und
der Pianist David Theodor
Schmidt aufgetreten. „Wir
freuen uns sehr, dass wir in
diesem Jahr das vielleicht
beste deutsche Streichquar-
tett für ein Benefizkonzert
gewinnen konnten, und den-
ken, dass wir viele Rostocker
Kammermusikfreunde und
Unterstützer der Hospizar-
beit erreichen können“, so
Birkholz.
Das Leipziger Streichquar-

tett wurde 1988 gegründet
und hat seitdem viele Preise
und Auszeichnungen erhal-
ten. 1991 gewannen die vier
Musiker den renommierten
internationalen ARD-Wett-
bewerb in München und den
Brüder-Busch-Preis. 1992
wurden sie mit dem Förder-
preis des Siemens-Musik-
preises ausgezeichnet.
Seit 1991 gestaltet das Quar-
tett seine eigene Konzertrei-
he „Pro Quatuor“ in Leipzig,
seit 2010 einen Zyklus in der
Berliner Philharmonie. Das
Quartett spielte schon in
45 Ländern in Europa, Nord-
und Südamerika, Australien,
Japan, Israel, Afrika und Asi-
en. Es hat fast 90 CDs einge-
spielt. NNN
Karten:MusikkontorRostock, Lange
Straße 13, oder an der Abendkasse

Die Mitglieder des Leipziger Streichquartetts, Andreas Seidel,
MatthiasMoosdorf, Tilman Büning und Ivo Bauer (v. l.), unterstützen
das Rostocker Hospiz mit einem Konzert. FOTO: NNN
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BEREITSCHAFTS-
DIENSTE

Apotheken
ab 18 Uhr:
Nordwest-ApothekeEvers-
hagenBertolt-Brecht-Straße
23, Telefon:
0381/761 10 23Adler-
Apotheke Leonhardstraße,
Ecke BarnstorferWeg, Tele-
fon: 0381/200 22 00

Zahnärzte
heute 19 bis 21Uhr:
Dr. Bräuer-Rittig, Karl-Marx-
Straße 33, Telefon:
0381/201 63 73

Chirurgie
für Kinder täglich:Chirurgie
derUniversitätRostock,Tele-
fon 0381/4940 für Erwach-
sene:KlinikumSüd, Telefon:
0381/44010

Kassenärzte
Telefon: 0381/11 61 17
Bereitschaftsdienstpraxen
für ErwachseneÄrztehaus
Paulstraße 48-55, Telefon:
0180/58 68 22 24 55, 19
bis 24Uhr,ÄrztehausGDZ
Trelleborger Straße 10 c, Te-
lefon:
0180/58 68 22 24 56, 19
bis 24Uhr,Standortärztli-
cher Bereitschaftsdienst
der Bundeswehr Telefon:
0381/636 23 99

Kinderärzte
Universitätskinder-und Ju-
gendklinikErnst-Heyde-
mann-Straße 8, Telefon:
0180/58 68 22 24 57, 19
bis 21Uhr

Tierärzte
Tierklinik
Thierfelderstraße19,Telefon:
0381/252770 Tierheim
0381/2257731 Tierheim
Schlage 038208/357

Krankenpflege
HäuslicheAlten- undKran-
kenpflege Telefon
0381/121 21 20Häusliche
Kranken- undUrlaubspfle-
geRoswithaMenneTelefon:
0381/527 00 (24-Stunden-
Dienst) Ambulanter Pflege-
dienst/Sozialstation Lüt-
ten KleinArbeiterwohlfahrt,
Warnowallee 31b,
Telefon: 0381/778 70 47
Ambulanter Hospizdienst
der Caritas begleitet Ster-
bendeinderHäuslichkeit,un-
abhängigvonkonfessioneller
Bindung, Maria Baldwin, Te-
lefon: 0381/454 72 21,
0172/380 63 80

Wichtige Rufnummern
Kinderschutzhotline
0800/1414007Bei Le-
bensgefahr 112Polizei
110 Krankentransport
0381/192 22Notruf für
Frauen undMädchen
0381/4403290 Frauen-
haus 0381/454406 Tele-
fon-Seelsorge
0800/111 01 11 Leitstelle
StadtwerkeStörungen
Wärme undGas:
0381/805 17 80, Störun-
genStrom:0381/805 10 97
Hotline Eurawasser
0381/807 22 20

1,8 Millionen Übernachtungen in 2013: Hansestadt soll auch künftig Gäste anlocken und das Service-Qualitätssiegel bekommen

STADTMITTE 2013war für die
Rostocker Tourismusbranche
ein Rekordjahr: Erstmals
konnten mehr als 1,8 Millio-
nen Übernachtungen ver-
zeichnet werden. Das ent-
spricht einem Anstieg von 6,8
Prozent imVergleichzumVor-
jahr. „Der Tourismus in der
Hansestadt erwirtschaftet
jährlich einen Bruttoumsatz
von rund 500 Millionen Euro.
Das ist identisch mit unserem
Haushaltsvolumen“, sagt
Oberbürgermeister Roland
Methling (parteilos).
Die positive Bilanz sei unter

anderem auf eine Umstellung
desMarketingmodellszurück-
zuführen.Vorvier Jahrenwur-
de eine freiwillige Marketing-
umlage eingeführt. „Alle, die
vom touristischen Wachstum
in der Hansestadt profitieren,
sind gefordert, sich inhaltlich
und finanziell einzubringen“,
betont Matthias Fromm. Mo-
mentan stünden rund 350
Partner hinter dem Touris-
musmarketingkonzept der
Stadt. Der Tourismusdirektor
will in diesem Jahr verstärkt
auftouristischeAnbieterzuge-
hen, die sich bisher nicht an
der Finanzierung dieses Mo-
dells beteiligen.
Darüber hinaus sollen ge-

zielteMaßnahmenauch inder

Nebensaison Urlauber nach
Rostock locken. Zudem wolle
Fromm die Tagungsstruktur
der Hansestadt künftig inten-
siver vermarkten: „Vor zwei
Wochen hat die Deutsche Ge-
sellschaft für Luft- und Raum-
fahrt zugesagt, ihre Jahresver-
sammlung in Rostock auszu-
richten.“ Auf der morgen in
Berlin beginnenden ITB-Mes-

se sind die Tourismuszentrale
undRostockMarketingmit ei-
nem Gemeinschaftsstand zu-
sammen mit dem Rostocker
Zoo, dem Flughafen Rostock-
Laage und demneuen Strand-
resort Markgrafenheide ver-
treten
Neben Tagungsgästen bu-

chen vor allem Familien mit
Kindern ihren Urlaub an der

Ostseeküste. 2,6 Tage bliebe
der Durchschnittstourist im
Jahr 2013 in Rostock. „Wir
konnten 706 000 Ankünfte
aufnehmen. Das sind zehn
Prozent mehr als im Vorjahr“,
erzählt Fromm.
Dennoch müssten noch

mehr Buchungsanreize ge-
schaffen werden. In diesem
Jahr soll der Warnemünder

Strand für zwei Tage zumFes-
tival-Gelände werden. Nähere
Details zur Veranstaltung und
demStar-Aufgebot am25.und
26.Julisollennochbekanntge-
geben werden.
Die Hansestadt plant aber

noch mehr: Rostock will Qua-
litätsstadt werden. Bis Ende
dieses Jahres soll die Zertifi-
zierung durch den Deutschen
Tourismusverband erworben
werden. Dazu müssen 50 Un-
ternehmen der Dienstleis-
tungsbranche ein Service-
Qualitätsgütesiegel erlangen.
„DieAnsprücheunsererGäste
steigen“, sagt Tourismusdi-
rektor Matthias Fromm. Des-
halb würde der Service-Be-
reich zunehmend an Bedeu-
tung gewinnen.
Sieben Unternehmen seien

bereits mit der Zertifizierung
ausgezeichnet, darunter unter
anderem das Hotel Neptun,
die Strandoase Treichel und
die Yachthafenresidenz Hohe
Düne. „40 weitere Unterneh-
mensindbisherbereit, unsbei
unseremVorhaben,Qualitäts-
stadt zuwerden, zu unterstüt-
zen“, so Fromm. „Wir wollen
die ersteQualitätsstadtMeck-
lenburg-Vorpommerns und
auchdie größteQualitätsstadt
Deutschlands werden.“

Josefine Rosse

ZusammenaneinemStrang ziehen: TourismusdirektorMatthias Fromm,SabineDroste undOberbür-
germeister Roland Methling (v. l.) wollen die Hansestadt noch attraktiver für Gäste machen. FOTO: JORO

Musiker helfen dem Hospiz

Rostocker Tourismus boomt
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Verk. antikes Bufett mit Aufsatz
und Schnitzereien um 1900.
Tel. 038722-20136 ab 18.00 Uhr

MÖBEL/HAUSRAT

ROS TALK

Katarina Sass berichtet
vom Strand.J 365 410
rostalk@ostsee-zeitung.de

Der Rostocker Fred
Willamowski (46) ist
nicht nur in der Han-
sestadt bekannt.
Der Stuhlflechter
zeigt jeden zweiten
Mittwoch sein Kön-
nen auch auf dem

Güstrower Marktplatz. „Es ist ein
exklusives Kunsthandwerk, das
kaum noch einer beherrscht“, sagt
er. Vor knapp 21 Jahren habe er
sich die Arbeit selbst beigebracht.
Mindestens zehn Stunden benötigt
er, um eine Sitzfläche fertigzustel-
len. Mit der Rinde der Rotang-Pflan-
ze flicht Willamowski Waben oder
andere Muster.  Foto: Mathias Otto

GESICHT
DERHANSESTADT

Redaktion: 0381/365 410
Leserservice: 0381/38 303 015
Anzeigen: 0381/38 303 016

Von Andreas Meyer
und Frank Söllner

Warnemünde – Im Sand liegt ein
frisch verliebtes Pärchen. Er hat
Trauben mitgebracht, sie Wein. In
der Ostsee versinkt die rote Abend-
sonne, auf der riesigen Bühne nur
ein paar Hundert Meter weiter singt
Bosse gerade seinen Schmacht-Hit
„Schönste Zeit“, und Zehntausende
tanzen dazu. Eine Szene, wie aus
einem Sommertraum – und genau
der wurde am Wochenende in War-
nemünde wahr: Das große Festival
von NDR und OZ am Strand wurde
zur Mega-Party des Jahres. Mit
60 000 Fans. Sommerlich, friedlich,
einfach schön.

„Die schneeweiße Bühne – mit-
ten im Sand – war absolut beeindru-
ckend. Seegelboote, Kreuzfahrer
und ein wunderschöner Sonnenun-
tergang: Selbst die Künstler waren
begeistert von dieser tollen Atmo-
sphäre in Warnemünde“, sagt
Sabine Droste von NDR 2. Der
Radio-Sender hatte am Sonnabend
gleich fünf absolute Stars an den
Teepott geholt: „Tonbandgerät“,
Larsito, Marlon Roudette, Bosse und
zum Abschluss der zwei tollen Tage
am Meer auch noch „Revolver-
held“. Bis nach Sonnenuntergang
wurde vor der Bühne gesungen, ge-
tanzt und gefeiert. „Ein Traum“,
schwärmt auch Rostocks Oberbür-
germeister Roland Methling. „Die

Idee eines Festivals hatten wir
schon 1991. Endlich hat es ge-
klappt.“Damalshatte die„KellyFa-
mily“ am Strand gespielt. Methling
denkt bereits an eine Wiederho-
lung: „Ich habe hinter der Bühne
mit Bosse und Marlon Roudett ge-
sprochen: Die würden sofort wieder
nach Warnemünde kommen. Oder
wirholendie ,RollingStones’zuuns.
Das wäre mein Traum.“ Ein jährli-
ches OpenAir amStrand: „Gerne!“,
sagt auch Warnemündes Touris-
mus-Chef Matthias Fromm. „Alle

waren begeistert: Familien und
auch Senioren.“ Eine solche
Großveranstaltung für alle passe zu
Warnemünde. Und ja: „Das können
wir uns auch fürdie Zukunft vorstel-
len. Konkret ist aber noch nichts.“

Fromm spricht von 55 000 Gästen
an beiden Tagen. Die Polizei sogar
von 60 000. Dennoch blieb es größ-
tenteils friedlich: „Ein paar kleinere
Rangeleien unter Angetrunkenen –
das können wir angesichts der Mas-
sen an Besuchern wirklich vernach-
lässigen“, so Fromm. Auch die Poli-
zei zieht ein zufriedenes Fazit: Am
Freitag seien zwei Beamte bei einer
Schlägerei von einem Betrunkenen
gebissen worden. Aber das sei auch
wirklich der spektakulärste Vorfall
gewesen, heißt es aus der Leitstelle.

Das Verkehrskonzept ging eben-
falls voll auf: Die meisten Besucher
reisten mit (vollen) Bussen und Bah-
nen an. Nur in Sachen Toiletten
herrschte Notstand: Viele Besucher
wollten sich auf den stillen Örtchen
der Hotels und Gaststätten erleich-
tern. Doch die spielten nicht mit. Ein
Hotel in der ersten Reihe verriegelte
deshalb sogar die Türen, ließ nur
Gäste mit Zimmerkarte rein.

„Davon habe ich auch gehört.
Aber das ist doch kein großes Pro-
blem“, sagt dazu Guido Zöllick,
Chef des Hotel Neptun und Deho-
ga-Landesvorsitzender. „Die Musik
passte perfekt zu unserem Strand.“
Fortsetzung– nichtausgeschlossen.

Einen Zettel voller Fragen hat-
te die zwölfjährige Henriette
mitgebracht, die bei der OZ

ein persönliches Treffen mit Revol-
verheld gewonnen hatte. Sie kam
mit ihren Eltern Saskia Eckhardtund
Mathias Blödorn. Die Jungs zeigten
sich ganz offen und privat, beant-
worten geduldig ihre Fragen nach
einem Haustier und Fernseh-For-
maten. „Habt ihr Familie?“, wollte
Manuela Jäger von Johannes, Kris,

Jakob und Nils wissen. Die Potsda-
merin reiste mit Michael Sieloff und
Tochter Stefanie an, um den deut-

schen Chartstürmern ganz nah zu
sein. „Wie die Jungs von neben-
an“, fasste Manuela Jäger am En-

de zusammen. Kumpelatmosphäre
verbreitete anschließend Axel Bos-
se, genannt Bosse. Er machte mit

seiner lockeren Art ganz besonders
Thomas und Kerstin Koschorrek aus
Sanitz eine Freude. Sie feierten ih-
ren 28. Hochzeitstag. „Als wir von
der OZ erfahren haben, dass wir
das Treffen mit Bosse gewonnen
haben, haben wir alles andere ab-
gesagt“, erzählt Kerstin Koschor-
rek. Bosse zeigte sich beeindruckt:
„So viele Jahre. Herzlichen Glück-
wunsch.“

Dass sich dieses ganz private
Treffen mit dem Künstler gelohnt
hat, finden auch André Martin und
Yvonne Gaschler. „Wow, was er al-
les schon im Leben gemacht hat“,
staunte der Güstrower. Bosse er-
zählte zuvor, dass er Koch war und
im Callcenter gearbeitet habe.

LOKAL 9
Montag,

28. Juli 2014Hansestadt Rostock

Stars am Strand: Großes Open Air von OSTSEE-ZEITUNG und NDR wird zur Mega-Party an der Ostsee

Sommertraum im Sand:
60 000 tanzen am Meer

OB Methling träumt bereits vom nächsten Großkonzert am Strand.

GUTEN TAG,
LIEBE LESER

Eine Bahn als
Friedensstifter

Revolverheld und Bosse ganz privat mit OZ-Lesern

IHRE REDAKTION

Gänsehaut-Stimmung am Teepott: Bosse (mit der Berliner Sängerin
seiner Band) wurde vor allem von den weiblichen Fans angehimmelt.

Auto-Branche im
Aufwind

Nur wenige Meter von der Bühne
entfernt genossen die Gäste
Sonne, Sommer und Strand.e Online: Noch mehr Fotos und das

Video zur Party sehen Sie auf:
www.ostsee-zeitung.de

Die Testfahrten sind vorbei,
die Fahrer allesamt geschult
– es kann losgehen: In

dieser Woche starten die neuen
Rostocker Straßenbahnen aus spa-
nischer Produktion im Regelbe-
trieb. Ich freue mich drauf: Denn
die neuen Bahnen werden einen
Beitrag leisten zu einem ent-
spannteren Rostock, zum Dialog
der Generationen. Schließlich ist
das Schönste an den Gefährten
aus Valencia nicht ihr Design (da-
rüber ließe sich trefflich streiten),
sondern ihr Innenraum: Der bietet
künftig viel mehr Platz für Kinder-
wagen, für Rollstuhlfahrer und
auch für Rollatoren. Kein Ge-
schubse mehr um den letzten
Stehplatz. Kein Ärger zwischen
jungen Müttern und Senioren mit
Gehhilfe. Auch beim Einsteigen
wird es entspannter: Niederflur-
Technik. Ohne Stufe und ohne
Hindernis kommt jeder an Bord.
Kein Gedränge mehr an der
Bahnsteig-Kante. Die RSAG
leistet so einen Beitrag zum inner-
städtischen Frieden. Denn mit
ihren Bahnen macht sie eine
friedliche Koexistenz von Alt und
Jung auf der Schiene möglich.

Tonbandgerät spielte am sonnigen
Samstagnachmittag neue und alte
Songs und begeisterte das Publi-
kum am Strand.

Ein Bild für das Familienalbum:
Auch diese junge Rostockerin
hielt das Festival auf Film fest.

Johannes Strate, Sänger der Band
„Revolverheld“, rockt am Meer.

Die Jungs von Revolverheld
sprachen ganz offen mit Manuela
und Stefanie Jäger sowie Michael
Sieloff.

Bosse (l.) plauderte mit André
Martin und Yvonne Gaschler ganz
privat im Backstage-Bereich aus
seinem Leben .

Das will Rostock wieder erleben: Allein am Sonnabend strömten mehr als 35 000 Besucher vor die riesige NDR-Bühne am Strand.  Fotos: Frank Söllner

Zufriedene Gesichter bei
Rostocks Händlern: In der
Stadt werden wieder mehr
Autos verkauft. Seite 10

Andreas Meyer
andreas.meyer@ostsee-zeitung.de

Das Verkehrskonzept ging auf: Züge und Busse waren rappelvoll, doch
das große Chaos auf der Anreise blieb aus.
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Mit atemberaubender Geschwindigkeit
Volle Fahrt voraus: Speedsailing auf der ehemaligen Illbruck, der berühmtesten deutschen Hochseeyacht

VON MICHAEL NICKELS

Schon die erste Ansage verdeut-
licht, was in den nächsten Stun-
den zu erwarten sein wird. „Ihr
könnt Euch zwar in eine Ecke
setzten und den Törn nur still
genießen, aber eigentlich erwar-
ten wir von jedem hier an Bord,
dass er mitarbeitet“, sagt Skipper
Martin Kringel. „Jeder Einzelne
ist Teil des Teams. Wir hoffen al-
so auf Hilfe beim Setzen der Segel
und bei den einzelnen Manövern
– und am Ende dürft Ihr, wenn
Ihr wollt, das Boot auch mal
steuern.“ Und so kommen wir
dann auch wenig später schon
ins Schwitzen, als wir uns je-
weils zu zweit an einer großen
Kurbel (Grinder) abarbeiten, um
mit Muskelkraft das Großsegel
zu setzen.

Wir sind an Bord der ehemali-
gen Illbruck, der berühmtesten
deutschen Hochseeyacht. Sie
schrieb deutsche Segelgeschich-
te, als sie im Juni 2002 das Volvo
Ocean Race, die härteste Segel-
regatta der Welt, gewann. In
zehn Etappen legte sie die rund
45.000 Kilometer einmal rund
um die Welt zurück und stellte
dabei mit 484 zurückgelegten
Seemeilen (896 km) einen 24-
Stunden-Weltrekord auf. „Ganz
nebenbei“ fiel dabei auch ein
neuer Speed-Weltrekord von
38,98Knoten (72km/h)ab.

Bei einer Länge von 19,5 Me-
tern kann sie fast 500 Quadrat-
meter Segelfläche aufziehen.
Und kommt so selbst bei nur vier
bis fünf Windstärken auf für Se-
gellaien atemberaubende Ge-
schwindigkeiten. Entsprechend
schräg liegt dann das Boot auch
im Wasser. „Manchmal gucken
die Kollegen auf den Ostseefäh-
ren schon ganz schön dumm aus
der Wäsche, wenn wir sie bei
voller Fahrt überholen“, lacht
Kringel. „Aber bei uns ist noch
niemandüberBordgegangen.“

Regelmäßig nimmt die
Stammcrew noch an Rennen teil,

zuletzt kam man am zweiten Ju-
li-Wochenende als schnellstes
Boot bei „Rund um Bornholm“
als erster ins Ziel. „Hier an Bord
ist alles auf Gewichtsreduzie-
rung und damit auf Geschwin-
digkeit ausgerichtet. Selbst bei
den Gabeln ist der Stil abgesägt“,
erklärt Kringel, der an normalen
Tagen die Fahrt auf der ehemali-
gen Illbruck (heute umbenannt
in Glashäger) als Segel-Event
anbietet. Die im Rostocker Hafen
ansässige Firma Speedsailing
besitzt drei nahezu baugleiche
Volvo-Ocean-Racer und hat sich
auf sogenannte Incentives-Un-

ternehmungen spezialisiert.
Große Firmen bieten das Speed-
sailing-Abenteuer als Team- und
Motivationstraining für ihre
Mitarbeiter an. Bis zu zwölf
Mann können neben der
Stammbesatzung auf dem Boot
mitfahren. Allerdings kann auch
der einzelne Segellaie einen Ta-
gestörn (299 Euro)buchen.

Aber auch der normale Fami-
lienurlauber, dem das Speed-
Abenteuer auf See die Urlaubs-
kasse sprengen würde, muss auf
das Vergnügen eines mehrstün-
digen Segelausflugs auf der Ost-
see nicht verzichten. In den Hä-
fen aller Küstenorte und Seebä-
der von Mecklenburg-Vorpom-
mern bieten unzählige Schiffs-
besitzer an, mit Touristen auf
Erkundungstour zu gehen – zum
Teil für unter 20 Euro.

Die Orte an der Ostseeküste
haben neben den Strandurlau-
bern längst die Wassersportler
als Zielgruppe ausgemacht.
Schließlich gilt die Mecklenbur-
ger Bucht zwischen den Seebä-
dern Boltenhagen und Graal-
Müritz als eines der besten Se-
gelreviere Europas – nicht um-
sonst sollten bei den damaligen
Olympiabewerbungen von Ber-
lin für 2000 und Leipzig für 2012
die Segelwettbewerbe vor Ros-
tock und Warnemünde stattfin-
den. Und auch für eine mögliche
Bewerbung von Hamburg oder
Berlin für 2024 oder 2028 hat
Rostock bereits seinen Hut in den
Ringgeworfen.

Mittlerweile verfügen viele
Orte an der über 1900 Kilometer
langen Küste von Mecklenburg-

Vorpommern über einen eigenen
Sportboothafen, mittlerweile
sind es 350 mit über 14.000 Lie-
geplätzen. Allein in den letzten
zehn Jahren ist ihre Zahl um 25
Prozent gestiegen. Einer der grö-
ßeren Häfen ist dabei der des
Ostseebades Kühlungsborn mit

seinen 400 Liegeplätzen und bis
zu 200 Schiffsanlegungen pro
Tag. Der Ort mit seiner fast 4,5
Kilometer langen Strandprome-
nade hat das bekanntlich auch in
Bonn so schwierige Lärmprob-
lem auf fast perfekte Art in den
Griff bekommen. Während an

der Promenade und in den Ein-
kaufsstraßen zumindest am
Abend auf Ruhe geachtet wird,
ist rund um den Hafen Party an-
gesagt. Bei Livemusik sitzen die
Urlauber auf den zahlreichen
Hafenterrassen und lassen es
sich gut gehen. Da darf es dann

auch mal etwas lauter zugehen.
Dementsprechend jung ist dort
am Hafen auch das Publikum.
Und es hat eine neue sportliche
Urlaubsgestaltung entdeckt: das
Ferry-Wave-Surfing. Mehrmals
am Tag nutzt die Surfergemeinde
am Hafen von Rostock-Warne-
münde den steten Fährverkehr
mit seinen dicken Pötten und den
dann starken Wellen für ihre
Leidenschaft.

Wer es etwas geruhsamer an-
gehen lassen möchte, der kann
sich auf einer mittelalterlichen
Kogge auf Segeltour begeben.
Die Poeler Kogge „Wissemara“
ist der gegenwärtig größte Nach-
bau eines mittelalterlichen Last-
schiffs. 1997 wurde das größte
Schiffswrack aus der Hansezeit
in der Wismarbucht vor Tim-
mendorf auf der Insel Poel ent-
deckt. Untersuchungen ergaben,
dass die Kogge um das Jahr 1354
aus Kiefernholz gebaut und zum
Lastentransport verwendet wor-
den war. Das Schiff hatte eine
Länge von 31 Metern und konnte
rund 230 Tonnen laden. Das
Wrack diente als Grundlage für
den naturgetreuen Nachbau, der
2006 nach sechsjähriger Bauzeit
fertiggestelltwurde.

Die Kogge, die über ausge-
zeichnete Fahreigenschaften
verfügt, liegt seitdem im Hafen
von Wismar und segelt fast täg-
lich mit Touristen auf die Ostsee.
„Aber nur bis Windstärke acht“,
sagt Kapitän Peter Samulewitz.
„Die Kogge hält zwar auch mehr
Windstärken aus, nur für die
Mitsegler wird es dann nicht
mehr so angenehm.“

Segeln auf der Ostsee

Hanse Sail Rostock

Die Hanse Sail Rostock (bis 10. Au-
gust) gehört auch dieses Jahr zu den
weltweit größten Treffen von Tradi-
tionsseglern und Museumsschiffen.
Etwa 250 Groß- und Traditionsseg-
ler sowie Kreuzfahrtschiffe, Fäh-
ren und andere große Seeschiffe
aus vielen Nationen kommen
jedes Jahr am zweiten Wo-
chenende im August nach
Rostock.
Hinzu kommen unzählige klei-
nere Schiffe wie Haikutter,
normale Segel- und Motor-
yachten sowie große Schiffe der
Marine.
Die größten Schiffe des diesjähri-
gen Traditionssegler-Treffens wer-
den die Viermast-Barken Sedov (17,5

Meter) und Kruzenshtern (114,5 Me-
ter) aus Russland und das Vollschiff
Dar Mlodziezy aus Polen (108 Meter)

sein. Dagegen ist das Segelschul-
schiff der Deutsche Marine, die
Gorch Fock (89,3 Meter) deutlich
kleiner. Fast alle Schiffe laden zu Ta-
ges- und Abendtörns auf der Ostsee
ein. Erwartet werden etwa eine Mil-
lion Besucher.

Anreise
Mit dem Auto über die A 1 über
Hamburg und dann Richtung Ros-
tock über die A 20 (rund 600 km).
Oder direkt mit der Bahn ab Bonn.
Germanwings fliegt ab Köln/Bonn
direkt nach Rostock.

Weitere Infos
www.speedsailing.de
www.ostseeferien.de
www.kühlingsborn.de
www.auf-nach-mv.de

Einst Sieger beim berühmten Volvo Ocean Race: Heute können Firmen die Rennyachten fürsMotivationstrainingmieten FOTOS: MICHAEL NICKELS (2), MARTIN KRINGEL

Ja, wo segeln sie denn: Die Boote auf der Ostsee sind auch eine Attraktion für Strandurlauber

Kein gemütlicher Törn, son-
dern Hochleistungssport: An
Bord der ehemaligen Illbruck
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


Der Hafen in Stralsund

   
    
    


    
    

   

   
   
  

    
    


   


     
   
    
  
    

Mecklenburg-Vorpommern | Kirchen und Bürgerhäuser aus Backstein,
romantische Gassen und Maler, Fischbrötchen und Bier, alte Schiffe
und neue Standkörbe – die Hansestädte an der Ostsee sind Allrounder.

Von Christiane Buchecker   
    
     


Seeluft & Kultur: Wismar
Stralsund und Rostock

    

    

  

  
   
    
   


 
     
   
     
  
   
    

   

    

    

 
   
   
   
   
   
    

 
   
    
    
   
   
    




    
   
    
    

Reiseinformation

 Anreise: Mit Air Berlin
von Wien nach Berlin und mit der
Bahn weiter zur Ostseeküste. Seit
Sommer 2014 ist Rostock von
Berlin aus auf Schienen noch
schneller erreichbar: Durch den
Ausbau der Trasse können Urlau-
ber in weniger als zwei Stunden
an die Ostseeküste reisen.
 Unterkünfte:
Scheelehof in Stralsund
Fährstraße 23-25
+49 3831 28 33 00
E-Mail: info@scheelehof.de 
www.hotel-stralsund-
scheelehof.de
Steigenberger Hotel Stadt
Hamburg in Wismar
Am Markt 24
+49 3841 2390
de.steigenberger.com/Wismar
Für die kleinere Geldbörse:
Motel One in Rostock
Schröderplatz 2
+49 381 66 69 190
www.motel-one.com
 Tourismusverband
Mecklenburg-Vorpommern:
+49 381 40 30 614
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MARLIES FISCHER

:: Bitte anschnallen! So könnte das
Kommando auf dem Segelboot heißen.
Denn die Yacht, die bei Sonne und mä-
ßigem Wind vor Warnemünde Lage
schiebt, ist nicht irgendeine: Hier segelt
die „Illbruck“ – Siegerin des Volvo
Ocean Race 2002 einmal umdieWelt in
neun Monaten und damit die berühm-
teste deutsche Hochseeyacht. An Bord
ist aber keine Crew von Spezialisten,
sondern ein bunt gewürfelter Haufen
von Laien, die einmal einen Geschwin-
digkeitsrausch auf dem Wasser erleben
möchten und sich entsprechend gut
festhalten müssen. „Dieses Boot ist der
Formel-1-Wagen unter den Segel-
yachten“, sagt Skipper Martin Kringel
und steuert die frühere „Illbruck“ Rich-
tung Nordosten.

Heute heißt das mittlerweile blau
lackierte Boot „Glashäger“ und gehört
wie zwei andere 18 Meter lange Volvo
Ocean Racer der Firma Speedsailing in
Rostock. Bis zu zwölfGäste könnenmit-
segeln, die drei- bis fünfköpfige Crew
freut sich über jede helfende Hand. Je
nach Windstärke und Einfallswinkel
müssen ständig Segel getrimmt, gerefft
und gewechselt, Schoten gefiert und
dicht geholt, Leinen aufgeschossen
werden. Für Nicht-Segler schnell ein
unübersichtliches Wuling. Aber Krin-
gel, der eigentlich Ingenieur ist und sein
Hobby zum Beruf machte, erklärt ge-
duldig die verschiedenen Leinen, Taue
und Manöver.

Und schnell sind bei drei bis vier
Windstärken zwölf Knoten Geschwin-
digkeit erreicht. Speed – das ist der
Zweck des Bootes mit dem 200 Qua-
dratmeter messenden Großsegel am
27 Meter hohen Mast. „Die ,Illbruck‘
hat kein Gramm Fett zu viel“, sagt der
44-jährige Skipper. Alles ist funktional:
unter Deck kein gemütlicher Salon,
eher Hängematten statt Kojen, nur
eine Behelfs-Toilette. „Kaffeesegeln ist
nicht, hier geht es um Tempo.“

Das Boot pflügt durch die Wellen,
am Steuerrad muss der Rudergänger
ständig nachjustieren, damit der Ein-
fallswinkel des Windes für einen opti-
malen Stand der Segel sorgt. Die Silhou-
ette von Warnemünde fliegt regelrecht
an uns vorbei, vom Strand wehen Juch-
zen und Lachen herüber. Bei Sonne und
blauem Himmel ist das die beste Wer-
bung für den Segelsport.

Die 260 Kilometer mecklenburgi-
sche Ostseeküste zwischen Klützer
Winkel und Graal-Müritz sind ohnehin
ein perfektes Revier zum Erkunden
auch auf eigenem Kiel oder als Passa-
gier auf Segel- und Motorbooten sowie
zahlreichen Fahrgastschiffen. Die Hä-
fen und Marinas in Boltenhagen, Wis-
mar, Timmendorfer Strand, Kirchdorf
undNiendorf auf der Insel Poel, inKüh-
lungsborn, Warnemünde und Rostock
bieten Wassersportlern alle Annehm-
lichkeiten und vielfältigen Service rund
ums Boot. Wer lieber Quartier an Land
nimmt, kann wählen zwischen Hotels,
Pensionen und Ferienwohnungen in al-
len Preis- und Komfortklassen.
Jan Grunwald setzt täglich Segel zu ei-

nem gemächlichen Törn auf der Ostsee
vor Kühlungsborn. Dem 35 Jahre alten
Skipper gehört der Katamaran „Via-
mar“. „Meine Gäste sollen sich wohl-
fühlen und den Blick genießen“, sagt
Grunwald. Das klappt perfekt auf dem
Netz zwischen den Kufen des 13 Meter
langen und sieben Meter breiten Boo-
tes. Dazu Lounge-Musik, Sonnenschein
und Badestopps für Entspannung pur.
Bei dem richtigen Wind ab vier Beau-

fort kommt der Katamaran langsam in
Fahrt, bei Flaute sorgen zwei Maschi-
nen mit je 40 PS für den Antrieb.

Wer mit Uwe Dunkelmann unter-
wegs seinmöchte, muss früh aufstehen.
Gegen 6 Uhr macht der 54-Jährige die
Leinen seines Fischkutters „Uschi“ im
Hafen von Boltenhagen los. „Ich habe
schon zu DDR-Zeiten gefischt“, sagt
Dunkelmann, „das ist meine Berufung.“
Zehn Jahre will er noch aktiv sein und

dann den Kutter, der nach der Mutter
des Fischers benannt ist, seinem jetzi-
gen Azubi übergeben. Er bringt auf sei-
nem 26 Jahre alten Boot nur so viele
Schollen, Heringe, Makrelen und Dor-
sche nach Hause, wie im eigenen Res-
taurant am Hafen zubereitet werden.

Entlang der Küste oder in der Wis-
marbucht pendeln diverse Fahrgast-
schiffe zu verschiedenen Zeiten. Bei
Sonnenuntergang mit einem Drink in

der Hand auf demWasser sein – das hat
schon Kreuzfahrt-Feeling. Apropos:
Wer große Pötte sehen möchte, ist in
dieserGegend auch richtig.Warnemün-
de verzeichnet in dieser Saison 178 An-
läufe von 34 verschiedenenKreuzfahrt-
schiffen, in Wismar machen sechs ver-
schiedene Schiffe 15-mal fest.

Die mecklenburgische Küste ist das
ideale Revier, um Wassersport und
Landausflüge miteinander zu verbin-
den. In Rostock und Wismar locken
mächtige Kirchen der Backsteingotik in
die Altstädte. Am Alten Strom in War-
nemünde haben sich die Kapitänshäus-
chen herausgeputzt. Boltenhagen und
Kühlungsborn punkten mit Bummel-
Promenaden und sanierter Bäder-Ar-
chitektur. Und überall lädt der feine
und meist breite Sandstrand zum Ba-
den und Bräunen ein.

Wer den Trubel und das Schaulau-
fen in den aufgehübschten Ostseebä-
dern nicht will, der sollte die Insel Poel
besuchen, die nur vom Wasser oder
über einen Straßendamm über den
Breitling zu erreichen ist. „In den Fi-
scherhäfen ist Platz für Yachten und
Zeit für einen Schnack, an unseren
Stränden geht es familiär zu“, sagt Kur-
direktor Markus Frick, der vor 20 Jah-
ren aus Eutin auf die viertgrößte deut-
sche Ostseeinsel kam. Und eine Rad-
tour über das 37 Quadratkilometer gro-
ße Eiland, wo Landwirtschaft und Tou-
rismus die Haupterwerbsquellen sind,
lohnt allemal. Strecken durch wogende
Felder und kühle Buchenwälder, dabei
zumeist der Blick aufs Wasser – das ist
Norddeutschland pur.

Außerdemwartet Poel mit zwei Be-
sonderheiten auf: Aus dem Kunstauto-
maten in Kirchdorf kommen keine Zi-
garetten, sondernAquarelle und andere
künstlerische Kleinigkeiten. Diese sind
in zigarettenschachtelgroßen Boxen
verpackt und kosten zwei Euro. Und in
Gollwitz im Norden der Insel landet je-
den Dienstag die Barkasse „Salzhaff“
aus Rerik an. Einen Anleger gibt es
nicht, das Boot fährt auf den Strand.
Dann heißt es für die Radler an Bord:
Drahtesel schultern und ab ins Wasser.

Dort ist auch die Poeler Kogge
„Wissemara“ in ihrem Element, ein
Nachbau einer Kogge aus dem 14. Jahr-
hundert. Ein entsprechendes Wrack
wurde 1997 in der Wismarbucht gefun-
den und diente als Vorlage für das 31,5
Meter lange und 8,5Meter breite Schiff.
Ein Förderverein mit 300 Mitgliedern
betreibt die Kogge, hauptamtlicher Ka-
pitän ist Peter Samulewitz. Zehn Mann
Besatzung braucht Samulewitz, um die
Kogge zu segeln und zu manövrieren.

Wer auf einem Sportboot vor War-
nemünde unterwegs ist, muss auf die
ein- und auslaufenden Fähren achten,
die Rostock mit Dänemark, Schweden
und Finnland verbinden. Martin Krin-
gel mag besonders die Schiffe, die ins
dänische Gedser unterwegs sind. „Mit
denen liefern wir uns gerne Wettren-
nen“, sagt der Skipper der Volvo Ocean
Racer. „Die Kapitäne gucken nicht
schlecht, wennwirmit 24Knoten an ih-
nen vorbeizischen.“ Also bitte an-
schnallen beim Segeln!

Rennyacht-Trip oder gemütlicher Törn
260 Kilometer mecklenburgische Ostseeküste sind ein perfektes Revier für „Wasserratten“, alle Annehmlichkeiten und vielfältiger Service inklusive

Hier steht das Tempo im Vordergrund: unterwegs mit dem Highspeed-Segler „Glashäger“, der ehemaligen „Illbruck“

Ein großes Angebot auch für reine
„Seh-Leute“ und Rad-Touristen

Der Nachbau der Poeler Kogge
„Wissemara“ im Hafen von Wismar

Wismar von der Aussichtsplattform in
34 Meter Höhe der Kirche St. Georgen

Klare Ansage: „Kaffeesegeln ist nicht,
hier geht es um Tempo“

Idylle im Hafen von Kirchdorf auf Poel
Fotos: Fischer (2), speedsailing, dpa

:: Der Strand an der Bucht von Palma
de Mallorca soll ein neues Gesicht be-
kommen. Dies sieht ein umfassender
Umbauplan vor, den das zuständige
Konsortium für diePlaya dePalmanach
jahrelangen Debatten jetzt auf der spa-
nischen Ferieninsel billigte. Das Vorha-
ben sieht für die kommenden zehn Jah-
re Investitionen von insgesamt 469Mil-
lionen Euro vor, von denen 104 Millio-
nen vom Staat kommen.

Der Umbauplan soll die Gegend um
den „Ballermann“ für Urlauber attrak-
tiver machen – bekannt ist die bisher
vor allem für trinkstarke Partytouri-
sten. Wie Online-Medien auf der Insel
berichteten, sollen die Wasserqualität
verbessert, Grünanlagen und Fußgän-
gerzonen angelegt und öffentliche Plät-
ze verschönert werden. In demKonsor-
tium sind außer dem spanischen
Tourismusministerium, der Regional-
regierung der Balearen und der Insel-
verwaltung von Mallorca auch die be-
troffenen Kommunen Palma und Lluc-
major vertreten.

Das Vorhaben sieht auch vor, die
Ferienunterkünfte besser zu machen.
Als Anreiz sollen Hoteliers, die ihre
Herbergen modernisieren, die Erlaub-
nis erhalten, die Gebäude um zusätzli-
che Etagen aufzustocken. Das Ziel soll
sein, dass es in zehn Jahren am Strand
von Palma keine Hotels mit nur einem
oder zwei Sternen mehr gibt. Der Plan
soll im Herbst von den politischen Stel-
len offiziell verabschiedet werden.

In diesem Sommer wurden bereits
strenge „Benimm-Regeln“ für die Insel-
hauptstadt Palma erlassen. Seit Mai gilt
die „Verordnung für ein zivilisiertes Zu-
sammenleben“ für die Inselhauptstadt.
Die Polizei erhebt auchBußgeld, so zum
Beispiel für Trinkgelage im Freien – die
besonders am „deutschen Strand“ vor
Arenal besonders beliebt sind. Dort ist
auch der berühmt-berüchtigte „Baller-
mann 6“ stationiert. (dpa)

Mallorca investiert
in denUmbau
der Playa de Palma
Maßnahmen für die nächsten
zehn Jahre beschlossen.
Kosten: 469 Millionen Euro

A N Z E I G EA N Z E I G E

:: Wer sich auf eine Kreuzfahrt in fer-
ne Länder begibt, muss demnächst
nicht mehr auf die Lektüre seiner ge-
wohnten Tageszeitung verzichten.
Denn auf Schiffen der Aida-Flotte ste-
henUrlaubern künftig tagesaktuell Zei-
tungen zur Verfügung. Über das bord-
eigene WLAN gelangen die Gäste auf
das kostenfreie MyAida Bordportal und
von dort auf die Aida Media Lounge.
Dort können sie Zeitungen und Zeit-
schriften kaufen. Diese stehen dann als
PDF-Dokument zum Download zur
Verfügung. Zur Nutzung ist ein eigenes
Endgerät nötig – Notebook, Tablet oder
Smartphone. Bislang umfasst das Ange-
bot elf Printmedien, darunter auch das
Hamburger Abendblatt. (dpa)

Auf Aida-Kreuzfahrten
ganz entspannt das
aktuelle Abendblatt lesen
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Anreise: Mit dem Auto ab Hamburg
über die Autobahn (A 1 und A 20) nach
Boltenhagen, Wismar, Poel, Kühlungs-
born und Rostock. Oder mit dem Zug
nach Wismar und Rostock.

Unterkunft: In Hotels, Pensionen und
Ferienwohnungen in allen Preis- und
Komfortklassen. (www.ostseeferien.de
und www.auf-nach-mv.de)

Weitere Infos: Segeln mit den Volvo
Ocean Racern (Internet-Kontakt unter

www.speedsailing.de), Törns auf dem
Katamaran „Viamar“ (www.viamar.de),
Mitfahren auf dem Fischkutter
„Uschi“ (www.kamerunweb.de), Tou-
ren auf Fahrgastschiffen (www.adler-
schiffe.de und www.ms-baltica.de)
oder auf der Poeler Kogge „Wissema-
ra“ (www.poeler-kogge.de).

(Diese Reise wurde unterstützt durch
den Verband Mecklenburgischer Ost-
seebäder und den Tourismusverband
Mecklenburg-Vorpommern.)

Übernachten in allenPreis - undKomfortklassen

Presse und 
Öffentlichkeitsarbeit

Höhepunkte medial glanzvoll in Szene gesetzt

Medienarbeit

Auszüge:



37

Pressestammtisch 
ÆÆ 19. März 2014

Am 19. März 2014 war Rostock Marke-

ting gemeinsam mit der Tourismuszen-

trale Rostock & Warnemünde Gastgeber 

des diesjährigen Pressestammtisches 

im Barocksaal der Tourist-Information.  

Rund 30 Journalisten folgten der Einla-

dung. Die Organisatoren ließen während 

des Stammtisches das Tourismusjahr 

2013 Revue passieren und gaben einen 

Ausblick auf die Herausforderungen  im 

kommenden Jahr. Der Abend klang in 

angenehmer Atmosphäre mit einem Dis-

kussionsaustausch aus.

Pressestammtisch 
ÆÆ 16. Juli 2014

Ein zweiter Pressestammtisch fand am 

16. Juli 2014 auf dem Beach-Soccer-

feld am Nivea Haus ACTIVE BEACH am 

Strandaufgang 13 in Warnemünde statt. 

Gemäß dem Motto „Vom Meister lernen“ 

traten die Tourismuszentale Rostock & 

Warnemünde und der 1. Deutsche Meis-

ter der German Beach Soccer League, 

die Rostocker Robben, gegen die unter-

schiedlichen Medienpartner des Landes 

an. Nach der Trainingseinheit lockte die 

Wikinger Lounge zum Ausklingen eines 

aktiven Pressestammtisches.

37Medienarbeit
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2014
Unsere Werbegemeinschaften

Gemeinsame Aktivitäten mit 
der Tourismuszentrale

Kooperation

Die Zusammenarbeit mit Partnern, Ins-

titutionen, Vereinen und touristischen 

Akteuren in der Hansestadt Rostock ist 

für die Arbeit von Rostock Marketing von 

großer Bedeutung. Hierdurch eröffnen 

sich neue Chancen und Potentiale. Ge-

meinsame Ressourcen können effizienter 

genutzt werden. Eine besondere Bedeu-

tung ist dabei der Arbeit in thematischen 

und regionalen Werbegemeinschaften 

beizumessen, mit dem Ziel der Stärkung 

des nationalen und internationalen Be-

kanntheitsgrades der Destination. Ros-

tock Marketing bringt in Kooperation mit 

der Tourismuszentrale Rostock & Warne-

münde vielfältige Printpublikationen  

heraus, um schlagkräftig für die Destina-

tion zu werben. 
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Kreuzfahrt 2014
Rostock • Warnemünde

Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde
Am Strom 59 | 18119 Rostock-Warnemünde | Tel. +49 (0)381 548 00 0
touristinfo@rostock.de | www.rostock.de 

AIDAbella AIDAmar Amadea Arcadia

Aurora Azamara Journey Azura Celebrity Constellation

Celebrity Eclipse Costa Fortuna Crystal Symphony Delphin

Eurodam Explorer Legend of the Seas Marco Polo

Marina MSC Poesia Nautica Norwegian Star

Kreuzfahrtschiffe 2014 – Übersicht

Ocean Majesty Oriana Prinsendam Queen Victoria 

Rotterdam Royal Princess Ryndam Seabourn Legend 

Seven Seas Voyager Silver Cloud Silver Whisper Thomson Spirit 

Voyager Wind Surf

Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde
Am Strom 59 | 18119 Rostock-Warnemünde | Tel. +49 (0)381 548 00 0
touristinfo@rostock.de | www.rostock.de 
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Amadea 

 Indienststellung 1991
 Modernisierung 2013
 Bauwerft Mitsubishi Heavy Industries,
  Nagasaki (Japan)
 Reederei Amadea Shipping Ltd., V-Ships,   
                                   Leisure (Monaco)
 Veranstalter Phoenix Reisen, Bonn (D)
 Flagge Nassau 
 Heimathafen Bahamas
 Taufe 12.03.2006 in Yokohama (Japan)
 Früherer Name  Asuka
 Einsatzgebiete  Weltweit
 Tonnage 29,000 BRZ
 Länge 193,00 m
 Breite 24,70 m
 Tiefgang 6,50 m
 Geschwindigkeit 18 Knoten (33 km/h)
 Antriebsanlage Mitsubishi MAN
 Kategorie 4 **** Superior
 Passagiere 600
 Besatzung 280
 Passagierdecks 8
 Kabinen 317 (122 Balkonkabinen)
 Bordsprache Deutsch

Die „Amadea“ ist ein Kreuzfahrtschiff, das 1991 als  
„Asuka“ für die Reederei Nippon Yusen Kaisha (NYK Crui-
ses) in Japan gebaut wurde. Am 24. April 1991 begann die 
„Asuka“ in Nagasaki ihre Jungfernfahrt nach Taiwan. 
 
Seit dem Umbau und der kompletten Renovierung, die 
im Februar 2006 auf der Werft Mitsubishi Heavy Indus-
tries in Yokohama (Japan) abgeschlossen wurden, fährt 
die ehemalige „Asuka“ unter dem Namen „Amadea“ als 
Flaggschiff in der Flotte des Reiseveranstalters Phoenix 
Reisen. 
 
Das moderne Kreuzfahrtschiff der Luxusklasse verfügt 
ausschließlich über Außenkabinen. 
 
Erstanlauf im Ostseebad Warnemünde: 
Sommer 2002 als „Asuka“ 

Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde
Am Strom 59 | 18119 Rostock-Warnemünde | Tel. +49 (0)381 548 00 0
touristinfo@rostock.de | www.rostock.de 
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Arcadia

 Indienststellung 2003
 Bauwerft  Fincantieri C. Navali Italiani S.p.A.,  

Marghera (Italien)
 Reederei  P&O Cruises,  

Southampton (UK)
 Muttergesellschaft Carnival Corporation & plc.
 Flagge Bermuda
 Heimathafen Hamilton
 Taufe  12.04.2005 in Southampton, 

Olympiasiegerin Kelly Holmes
 Schwesterschiffe  Zuiderdam, Oosterdam,   

Westerdam, Eurodam, Noordam, 
Queen Victoria, Queen Elizabeth

 Einsatzgebiete  Australien, Nordamerika, Asien
 Tonnage 86,799 BRZ
 Länge 289,90 m
 Breite 32,20 m
 Tiefgang 7,80 m
 Geschwindigkeit 22 Knoten (41 km/h)
 Antriebsanlage Diesel (51,840 kW)
 Kategorie 4 ****
 Passagiere 1996
 Besatzung 886
 Passagierdecks 8 (gesamt 10 Decks)
 Kabinen 998 (677 Balkonkabinen)
 Bordsprache Englisch

Die „Arcadia“ wurde 2000 von Holland America Lines 
in Auftrag gegeben. 2003 fuhr sie für Cunard Line unter 
dem Namen „Queen Victoria“. Nach dem Zusammen-
schluss der Carnival Corporation und der P&O Princess 
Cruises plc. im Jahre 2003 wurde dann kurz vor Indienst-
stellung ein Einsatz für P&O Cruises beschlossen. 

Die „Arcadia“ hat einen Mast, der denen auf den Schiffen 
der „Queen Elizabeth 2“ und „Queen Mary 2“der 
Cunard Line ähnelt. Sie ist das zweitgrößte Passagierschiff 
der P&O Cruises. 

Auf ihr sind mehr als 3.000 britische Kunstwerke ausge-
stellt, und die gläsernen Außenlifte bieten einen unver-
gesslichen und weiten Blick über das Meer. 

Wie auch die „Artemis“ ist die „Arcadia“ ein kinderfreies 
Schiff. 

Erstanlauf im Ostseebad Warnemünde:
Sommer 2006

Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde
Am Strom 59 | 18119 Rostock-Warnemünde | Tel. +49 (0)381 548 00 0
touristinfo@rostock.de | www.rostock.de 
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Aurora

 Indienststellung 2000
 Bauwerft Meyer Werft, Papenburg (D)
 Reederei P&O Cruises,
  Southampton (UK)
 Muttergesellschaft Carnival Corporation & plc.
 Flagge Bermuda
 Heimathafen Hamilton
 Taufe  27.04.2000 in Southampton, 

HRH The Princess Royal  
(Prinzessin Anne)

 Schwesterschiff Oriana
 Einsatzgebiete Weltweit
 Tonnage 76,152 BRZ
 Länge 270,00 m
 Breite 32,20 m
 Tiefgang 8,4 m
 Geschwindigkeit 24 Knoten (44 km/h)
 Antriebsanlage Diesel-Elektrisch (58,800 kW)
 Kategorie 4 **** Standard
 Passagiere 1878
 Besatzung 850
 Passagierdecks 10 (gesamt 14 Decks)
 Kabinen 935 (406 Balkonkabinen)
 Bordsprache Englisch

Die „Aurora“ wurde am 15. Dezember 1998 für den bri-
tischen Seereiseveranstalter P&O Cruises auf der Meyer 
Werft in Papenburg auf Kiel gelegt, am 08. Januar 2000 
aufgeschwommen und nach 16 Monaten Bauzeit am 14. 
April 2000 in Eemshaven (Niederlande) übergeben. 

Getauft wurde das Schiff am 27. April 2000 in Southamp-
ton durch Prinzessin Anne von England. 

Zwischen dem 05. und 13. Mai 2000 wurde das Schiff bei 
der Werft Blohm & Voss (Hamburg) repariert, da auf der 
Jungfernfahrt ein Wellenlager heißgelaufen war. 

Zwischen dem 28. Januar und dem 19. Mai 2005 wurde 
die „Aurora“ bei der Lloyd Werft (Bremerhaven) repariert; 
ein E-Fahrmotor war defekt und beide Fahrmotoren wur-
den ausgetauscht. 

Die „Aurora“ ist eines der größten Schiffe der Flotte von 
P&O Cruises und wurde speziell für den britischen Markt 
gebaut. Sie ist zudem sehr familienfreundlich und bietet 
beste Möglichkeiten für Hochzeitsfeiern.

Erstanlauf im Ostseebad Warnemünde:
Sommer 2001

Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde
Am Strom 59 | 18119 Rostock-Warnemünde | Tel. +49 (0)381 548 00 0
touristinfo@rostock.de | www.rostock.de 
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Wind Surf

 Indienststellung 1989
 Bauwerft  Ateliers et Chantiers du Havre, 

Le Havre (Frankreich)
 Reederei Windstar Cruises, Seattle (USA)
 Muttergesellschaft Carnival Corporation & plc.
 Flagge Bahamas
 Heimathafen Nassau
 Schwesterschiff Club Med 2
 Einsatzgebiete Weltweit
 Tonnage 14,745 BRZ
 Länge 187,20 m
 Breite 20,00 m
 Tiefgang 5,00 m
 Geschwindigkeit 15 Knoten (27,8 km/h)
 Antriebsanlage Wärtsilä-Diesel (13,216 kW)
 Kategorie 3 *** Plus
 Segelfläche 2.600 m2 (7 Segel)
 Passagiere 310
 Besatzung 191
 Passagierdecks 7
 Kabinen 154
 Bordsprache Englisch

Im Januar 1989 lief das Kreuzfahrtschiff „La Fayette“ auf 
der Werft Ateliers et Chantiers du Havre in Le Havre (Frank-
reich) für den französischen Seereiseveranstalter Services 
et Transports Cruise Line (Club Mediterranee) vom Stapel. 

Am 29. Dezember 1989 wurde das Kreuzfahrtschiff „Club 
Med 1“ von der Werft Ateliers et Chantiers du Havre (Le 
Havre) an den Seereiseveranstalter Services et Transports 
Cruise Line (Club Mediterranee) abgeliefert. Im April 1997 
wurde es als „Wind Surf“ an Windstar Cruises überführt.

An Bord der Wind Surf gibt es eine Vielzahl von Wasser-
sportmöglichkeiten und bietet somit dem Gast ein großes 
Freizeitprogramm. Nach dem Sport kann man im Beauty-
Bereich mit Spa und Sauna die Seele baumeln lassen. Auf 
dem weitläufigen Sonnendeck befinden sich ein Pool so-
wie zwei Whirlpools zur Entspannung und zum Relaxen. 
Delikatessen verwöhnen die Gäste in dem edlen Restau-
rant, das mit einer exzellenten Küche und einem vortreff-
lichen Service besticht. 

Erstanlauf im Ostseebad Warnemünde:
Sommer 2003

Zielgruppen:		

ÆÆ Touristen, Einheimischen und alle 

Kreuzfahrtbegeisterte

Inhalt: 

ÆÆ Übersicht aller Kreuzfahrtschiffs-

anläufe

ÆÆ Zahlen, Daten und Fakten zu jedem 

Kreuzfahrtschiff

ÆÆ Übersicht der Reedereien

ÆÆ Informationen über das  

Warnemünder Cruise Center

Distribution:		

ÆÆ Tourist- Informationen,  

Hanse Sail Büro

Die Broschüre enthält eine Übersicht der 

Kreuzfahrtschiffsanläufe, der Reedereien, 

Schiffszahlen sowie Daten und Fakten 

zu  jedem Kreuzfahrtschiff. Zudem wer-

den die Reedereien benannt. Sie ist ein 

Sammlerstück von Einheimischen, Tou-

risten und allen Seeinteressierten und 

wird gleichermaßen nachgefragt und 

gekauft. 

Auflage:	 	 200 Stück

Umfang:		 47 Seiten

Sprachen:	 Deutsch
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Datenheft zur 
Kreuzfahrtsaison 2014

Kooperation

Wirtschaftsfaktor 
Kreuzfahrttourismus

Der Kreuzfahrttourismus in der Hanse-

stadt Rostock hat sich mit zunehmen-

den Schiffsanläufen und steigender 

Nachfrage rasant entwickelt. Rostock 

profitiert davon. Mit 182 Anläufen und 

378.000 Passagieren in 2014 rangiert 

sich Warnemünde zu den beliebtesten 

Ostseekreuzfahrthäfen nach der dä-

nischen Hauptstadt Kopenhagen, der 

russischen Metropole St. Petersburg 

und den nordeuropäischen Haupt-

städten Tallinn, Stockholm und Hel-

sinki auf Platz sechs. Die Kreuzfahrt-

branche hat damit entscheidend die 

Tourismuswirtschaft in der Hansestadt 

Rostock mit geprägt.

Wirtschaftliche 
Kennzahlen

ÆÆ 182 Anläufe 

ÆÆ 36 Passagierschiffe  

ÆÆ 378.000 Passagiere 

ÆÆ Wertschöpfung: 16 Millionen 

Euro (Ausgaben Kreuzfahrtgäste/ 

Tagesgäste/ Crewmitglieder)

Quelle: Uni Rostock 2014

Werbegemeinschaften mit der Tourismuszentrale Rostock & warnemünde
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Heimatmuseum 
In einem Fischerhaus von 1767. 
Zeigt die Wohn- und Arbeits-
weise der Fischer, Matrosen und 
Lotsen.

Warnemünder kirche
Neogotische Kirche erbaut 
1866–1872. Schnitzaltar (1475) 
und Statue des Heiligen Christo-
phorus.

kurpark und kurhaus
Erbaut 1928 im Stil der Bäder-
architektur. Kurhausgarten mit 
Konzertmuschel und Pavillon.

Leuchtturm mit Teepott 
32 Meter Höhe. Aus weiß glasier-
ten Ziegelsteinen 1897/98 erbaut. 
Der Teepott ist ein runder Bau mit 
eigenwilligem Dach (1967/68).

Westmole mit esperanza
Schutz für die Hafeneinfahrt. 
Führt gut 500 Meter hinaus auf 
die Ostsee. Bronzestatue Espe-
ranza (4 m) begrüßt alle Gäste. 
Als Souvenir erhältlich in der 
Tourist-Information.

alter Strom 
Flaniermeile mit Kapitäns- und 
Fischerhäusern, Cafés, Kneipen 
und Boutiquen. 

Mittelmole und Fischmarkt 
Täglich Räucherfisch und fangfri-
scher Fisch auf der Mittelmole.

Universitätsplatz 
Hauptgebäude der Universität 
(1867), Barocksaal (1750), Brun-
nen der Lebensfreude, Blücher-
Denkmal.

kloster zum Heiligen kreuz 
Ehemaliges Zisterzienser-Non-
nenkloster. Stiftung der däni-
schen Königin Margarete (1270).

kröpeliner Tor und kTC
Prächtigste der einst 22 Stadt-
tore (1280) und das nach ihm 
benannte Einkaufszentrum.

Stadthafen 
Beliebte Spaziermeile mit Spei-
chern, Gaststätten und Seglerhafen.

Petrikirche 
117 Meter hoher Turm einst 
Landmarke für Seeleute und 
Fischer. Aussichtsplattform (Lift) 
in 44 Metern Höhe. 

nikolaikirche 
Älteste der noch erhaltenen Hal-
lenkirchen im Ostseeraum. 

neuer Markt und Rathaus 
Doppelgiebelhaus mit Gewölbe-
keller (1270). Barocker Vorbau 
mit sieben Türmen.

Marienkirche 
Schönste und bedeutendste Kir-
che (1230) mit astronomischer 
Uhr (1472).

Local History Museum
In a fisherman’s house dating 
from 1767. Shows the living and 
working conditions of fisher-
men, sailors and pilots.

Church of Warnemünde
Neo-Gothic church built 
1866-1872. Carved altar (1475) 
and statue of St. Christopher

Spa House at the spa park
Built in 1928 in the style of 
Bauhaus. Spa garden with band 
shell and pavilion.

Lighthouse with Teapot
32 metres tall. Built from white, 
glazed brick 1897/98. Teapot is 
a round building with a unique 
roof (1967/68).

West pier with esperanza
Protection for the harbour ent-
rance. Runs a good 500 metres 
into the Baltic Sea. Bronze sta-
tue Esperanza (4 m) welcomes 
all guests. As souvenir available 
at the tourist information.

alter Strom
Promenade with captain’s and 
fishermens houses, cafés, pubs 
and boutiques.

Middle Pier and Fish Market
Daily smoked fish and fresh fish 
on the middle pier.

University Square
University’s main building 
(1867), baroque hall (1750), 
Fountain of Joy, Blücher monu-
ment.

abbey of the Holy Cross
Former Cistercian convent. 
Founded by the Danish Queen 
Margaret (1270).

kröpelin Gate and kTC
Most magnificent of the 22 former 
city gates (1280) and the shop-
ping mall named after the gate.

City harbour
Popular promenade with warehou-
ses, restaurants and sailing harbour.

St. Petri Church
The 117-metre tall tower was 
a landmark for fishermen and 
sailors. Viewing platform (lift) at 
44 metre height.

St. nikolai Church
Oldest of the remaining hall 
churches in the Baltic region.

neuer Markt and Town Hall
Double-gabled house with vaul-
ted cellar (1270). Baroque front 
building with seven spires.

St. Marien Church
The most beautiful and most 
significant church (1230) with 
astronomical clock (1472).

Warnemünde ganz maritim
Warnemünde all maritime

Rostock kurz und kompakt 
Rostock short and compact Tour 1

1,5 h
Tour 2

2 h
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Führungen & Rundfahrten
Guided tours & sightseeing tours

R14/15 Führung Rostock 
Gehen Sie auf Entdeckungstour durch das historische Stadtzen-
trum (zu Fuß). Dauer: 1,5 h 

  Mai-Okt Mo-Sa 14.00, Do 18.00, So 11.00; Nov-Apr Sa 14.00

Guided tour Rostock
Go on a discovery tour through the historical city centre (by foot). 
Duration: 1.5 h. Language: German 

  May-Oct Mon-Sat 14.00, Thu 18.00, Sun 11.00; Nov-Apr Sat 14.00

Tourist-Information Rostock
Universitätsplatz 6 · 18055 Rostock
Tel. +49 (0)381 381 22 22 · www.rostock.de

1

g05 Führung Warnemünde 
Erleben Sie die schönsten Ecken des Seebades bei einem 
Spaziergang. Dauer: 1,5 h   Jan-Mär/Nov-Dez Sa 11.00;  
Apr-Okt Di 18.00, Do & Sa 11.00

Guided tour Warnemünde
Experience the most beautiful corners of the seaside resort du-
ring a walk. Duration: 1.5 h. Language: German   Jan-Mar/
Nov-Dec Sat 11.00; Apr-Oct Tue 18.00, Thu & Sat 11.00

Tourist-Information Warnemünde
Am Strom 59 · 18119 Rostock-Warnemünde 
Tel. +49 (0)381 381 22 22 · www.rostock.de

2

audio Guide Rostock – HRo im ohr
Erkunden Sie die Innenstadt Rostocks auf eigene Faust und im 
eigenen Tempo mit Karte und MP3-Player. 
Sprachen: Deutsch, Englisch, Russisch

audio Guide Rostock – HRo im ohr
Explore the historic city centre of Rostock on your own and 
at your own pace with a map and MP3-player. 
Languages: German, English, Russian

Ausleihe/loan: Tourist-Information Rostock
Universitätsplatz 6 · 18055 Rostock
Tel. +49 (0)381 381 22 22 · www.rostock.de

3

Schülerprojekt/
student project

q09 Brauereiführung 
Erleben Sie die Hanseatische Brauerei Rostock! Verfolgen 
Sie live die Bier-Produktion und genießen Sie zum  
Abschluss ein echtes ROSTOCKER!   Mai-Okt Do 11.00

Brewery guided tour
Experience the Hanseatic Brewery of Rostock! Watch the beer 
production live and enjoy a genuine ROSTOCKER! 
Language: German, English on request   May-Oct Thu 11.00

Hanseatische Brauerei Rostock 
Doberaner Straße 27 · 18057 Rostock
Info & Tickets: Tourist-Information Rostock

4

e03 Stadtrundfahrt im doppeldecker
Lernen Sie Rostock in ca. 90 Minuten kennen. Kinder unter 6 J. 
kostenfrei. Fahrplan siehe Aushang. 

City tour in the double-decker
Get to know Rostock in about 90 minutes. Children under 6 y. 
free of charge. Schedule see notice. 

Rostock City Tour: 
www.stadtrundfahrten-rostock.de · Tel. +49 (0)381 77 08 83 93
Abfahrtspunkte/Departure points:
Strandhotel Hübner Warnemünde, IGA Park, Lange Straße

5

R14 Stadtrundfahrten Scholz 
Stadtrundfahrten durch die historische Innenstadt. 
Sprache: Deutsch, Engl. auf Anfrage   Tägl ab 10.00; Nov-Apr 
jede volle Std.; Mai-Okt alle halbe Std.

City tour by bus
City tour through the historical city centre by bus. 
Language: German, English on request   Daily from 10.00; 
Nov-Apr every hour; Mai-Oct half-hour

Stadtrundfahrten Scholz: Mobil +49 (0)172 31 26 507
Info & Tickets: Tourist-Information Rostock
Universitätsplatz 6 · 18055 Rostock

6

Hotel NEPTUN
Seestraße 19 

18119 Warnemünde
Tel.: +49 381 777-0

www.hotel-neptun.de

Enjoy an unique view of Warnemünde 
with coffee and cake for € 9.90 in
the Café PANORAMA 64 meters up!

M a x i mu m  e n j o y m e n t !
R14/15
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erlebnis & Freizeit
Leisure & experience

Al24 Zoo Rostock - Tierwelten entdecken und abenteuer erleben 
Im Zoo Rostock – dem größten Zoo an der deutschen Ostseeküste 
– begegnen Sie 4.500 Tieren in 320  Arten aus aller Welt. Naturnah 
gestaltete Gehege sind eingebettet in eine einmalige Parkland-
schaft mit vielen botanischen Besonderheiten. Im DARWINEUM 
begeben Sie sich auf eine Reise durch die Evolution. Das Herz des 
lebendigen Museums schlägt in der Tropenhalle - dem Zuhause 
der Gorillas und Orang-Utans. Im Zoo Rostock zahlen Kinder erst 
ab 7 Jahre Eintritt.  Tägl ab 9.00

Zoo Rostock - discover animal worlds and experience adventures
In the Zoo Rostock - the largest zoo on the German Baltic Sea Coast 
- you meet 4,500 animals from 320 species from all over the world. 
Nature designed enclosures are embedded in a unique park land-
scape with many botanical peculiarities. Go on a journey through 
the evolution in the DARWINEUM. The heart of the living museum 
is in the tropic hall - home to the gorillas and orang-utans. In the 
Zoo Rostock children pay admission after 7 years.  Daily from 9.00

Zoo DARWINeUM Rostock
Rennbahnallee 21 · 18059 Rostock
Tel. +49 (0)381 20 82 -0 · www.zoo-rostock.de

7

Schifffahrt Warnemünde  Rostock  
Große Hafenrundfahrt und Strandliniendienst. Aktueller Fahrplan 
siehe Aushang. Liegeplätze: Warnemünde, Neuer Strom (200 m 
rechts vom Warnemünde Cruise Center); Stadthafen Rostock

Boat tour Warnemünde  Rostock
Large harbour tour and beach route. Current schedule see notice! 
Pier: Warnemünde, Neuer Strom (200 m to the right of Warne-
münde Cruise Center); city harbour Rostock

Personenschifffahrt · Fahrgastschifffahrt Schütt
D. Schütt: Tel. +49 (0)381 686 31 72
Th. & D. Schütt: Tel. +49 (0)381 69 09 53
O. Schütt: Tel. +49 (0)381 69 99 62 
www.rostocker-flotte.de . www.blaue-flotte.de

Bernsteinhaus Rostock und Bernsteinkutter   
Familiengeführtes Fachgeschäft seit 1993. Spezialwerkstatt für 
Ostseebernstein. Kompetente, individuelle Beratung. Exklusiver 
Unikatschmuck. Einzelanfertigungen.

exclusive amber jewellery and fishing cutter „Bernstein“
Family-owned specialised shop since 1993. Special shop for am-
ber from the Baltic Sea. Competent and individual advise. Exclusi-
ve unique jewelery. Custom made.

Bernsteinhaus: Wollenweberstraße 46 . 18055 Rostock
Bernsteinkutter / Fishing cutter „Bernstein“
Am Strom Liegeplatz/Berth 7 . 18119 Rostock-Warnemünde
Tel. +49 (0)381 490 03 70 . www.bernsteinwerkstatt.de

F07 8
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Shopping • eating
Ship gazing

5th Warnemünder

Sand
World
Free
entry!

Karls Pier 7 • Am Passagierkai 1 • 18119 Warnemünde
Tel. 0381 ∙ 666 19 83 • www.karls.de • Open every day from 8 am to 7 pm

WITH THIS VOUCHER YOU GET

1 COFFEE FOR FREE!
Redeemable 1x from 1.4. - 31.10.2014 in Karls Pier7 and Zwiebelschuppen

Tel. 0381 ∙ 666 19 83 • www.karls.de • Open every day from 8 am to 7 pm
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AD22 ausflugsgaststätte / traditionel restaurant Wilhelmshöhe   
Wilhelmshöhe 1 . 18119 Rostock-Diedrichshagen 
Tel. +49 (0)381 54 82 80  
www.ostseehotel-wilhelmshoehe.de

kletterwand Rostock / Climbing wall Rostock  
Neptunallee 8 . 18057 Rostock
Tel. +49 (0)381 800 89 27
www.kletterwand-rostock.de

12
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Weinwirtschaft
Die Weinwirtschaft ist mit ihrer lockeren und gemütlichen At-
mosphäre ein beliebter Treff bei den Rostockern. Zum kulina-
rischen Verwöhnprogramm zählen u.a. leckere Tapas und Klas-
siker der mediterranen Küche. Abgerundet wird dies durch die 
wohl umfangreichste Weinkarte der Hansestadt.
 
Weinwirtschaft
The Weinwirtschaft with its relaxed and cosy atmosphere is a popular 
meeting point by the locals. The culinary pampering includes e.g. 
delicious tapas and classics of the mediterranean cuisine. This is roun-
ded off by the probably most extensive wine list of the Hanseatic City.

Weinwirtschaft: Neuer Markt 2 · 18055 Rostock
Tel. +49 (0)381 49 73 249 · www.rostock.steigenberger.de

q16 10

Anfahrt / Journey:
         S-Bahn bis „Parkstraße“, weiter mit Straßenbahn (Linie 3 , 6 ) bis „Zoo“
         Train to „Parkstraße“, then by tram (line 3 , 6 ) to „Zoo“

12 13

Museen & Ausstellungen
Museums & exhibitions

Infos & Adressen
Info & addresses

R13

g05

Ag24

g04

q16

R14/15

AJ24

T14

kulturhistorisches Museum Rostock 
Cultural History Museum Rostock 
Klosterhof 7 . 18055 Rostock . Tel. +49 (0)381 20 35 90
www.kulturhistorisches-museum-rostock.de

Tourist-Information Warnemünde 
Am Strom 59/Ecke Kirchenstraße . 18119 Rostock-Warnemünde

Schiffbau- und Schifffahrtsmuseum Rostock 
Maritime Museum Rostock
IGA Park . Schmarl Dorf 40 . 18106 Rostock 
Tel. +49 (0)381 12 83 13 64
www.schifffahrtsmuseum-rostock.de

Guidos Coffee-Shop
Kirchenplatz 7 . 18119 Rostock-Warnemünde
Tel. +49 (0)381 54 84 985 . www.guidos-coffee.de

Tourist-Information Rostock
Universitätsplatz 6 . 18055 Rostock

Rathaus Rostock/Town hall Rostock (1 h frei/free)
Neuer Markt 1 . 18055 Rostock 
Netzwerk/Network: HOTSPLOTS_Hansestadt-Rostock 

kunsthalle Rostock 
House of arts (kunsthalle)
Hamburger Straße 40 . 18069 Rostock 
Tel. +49 (0)381 381 70 08 . www.kunsthallerostock.de

dokumentations- und Gedenkstätte in der ehemaligen 
Stasi-Untersuchungshaftanstalt 
documentation Center and Memorial in the former 
Stasi remand prison
Hermannstraße 34b (ggü. Supermarkt) . 18055 Rostock
Tel. +49 (0)381 498 56 51/-52 . www.bstu.bund.de/dug

Münster Bad doberan
Ehemalige Klosterkirche aus dem 13. Jh. mit reicher mittelalter-
licher Ausstattung von internationalem Rang. Täglich Besichti-
gung und Führungen.

Minster Bad doberan
Former monastery church from the 13th century with rich me-
dieval facilities of international stature. Daily sightseeing and 
guided tours.

Doberaner Münster: www.muenster-doberan.de
Klosterstraße 2 · 18209 Bad Doberan . Tel. +49 (0)38203 62 716

Heimatmuseum Warnemünde 
Warnemünde Local History Museum 
Alexandrinenstraße 31 . 18119 Rostock-Warnemünde 
Tel. +49 (0)381 526 67 . www.heimatmuseum-warnemuende.de

Hanse-Taxi Rostock 
Tel. +49 (0)0381 68 58 58
www.hansetaxi-rostock.de

TaXI one - Berlin sightseeing 
Tel. +49 (0)381 243 596 56 . Mobil +49 (0)172 38 41 671
www.taxi-one.de
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In Rostock und Warnemünde be-
steht ein Möwenfütterungsverbot. 
Verstöße werden mit einer Geldbu-
ße bis zu 5.000 EUR geahndet.

Rostock and Warnemünde has de-
creed a feed ban for seagulls. Viola-
tions will be charged by a fine of up 
to € 5,000.

Barrierefrei

Möwen füttern verboten

Free Hotspot / WiFi

Taxi

Barrier-free

Beware of seagulls – no feeding!

Der Bahnhofstunnel Warnemünde 
ist nicht barrierefrei. Rollstuhlfahrern 
und Gehbehinderten empfehlen wir 
folgende Wege (siehe Karte S. 14):

a – Richtung Zentrum / Bahnhof 
Warnemünde: Ausgang Warnemün-
de Cruise Center rechts, dann links 
Rampe über den Parkplatz, ca. 850 m

B – Bahnhof „Warnemünde Werft“: 
Ausgang Warnemünde Cruise Center 
links, ca. 1.200 m

The station tunnel Warnemünde is 
not barrier-free. We recommend 
the following wheelchair accessible 
signage (see map p. 14):

a – direction city centre/station Warne-
münde: Exit Warnemünde Cruise Center 
to the right, ramp over the parking space, 
approx. 850 m

B – station „Warnemünde Werft“: exit 
Warnemünde Cruise Center to the 
left, approx. 1,200 m







Rostock & Warnemünde

Sehenswertes und Stadtplan
Sights and city map 

Karte Rostock
Map Rostock

Rostock & Warnemünde

Atracciones y plano de la ciudad
Attrazioni e mappa della città 

Rostock & Warnemünde

Lieux à voir et plan de ville
Bezienswaardigheden en plattegrond 
van de stad 

Zielgruppen:		

ÆÆ Alle Kreuzfahrtgäste aus dem In- und Ausland 

Inhalt:		

ÆÆ Stadtpläne, Informationen zum Nahverkehr

ÆÆ Sehenswürdigkeiten, Tagestouren und Stadtführungsangebote

Distribution: 

ÆÆ Infotafeln am Warnemünder Cruise Center

ÆÆ Tourist-Informationen

ÆÆ Onlineversion auf www.rostock.de

In Vorbereitung auf die Kreuzfahrtsaison erscheint 

die mehrsprachige Broschüre, um den zahlreichen 

Kreuzfahrtgästen aus dem In- und Ausland die pas-

senden Informationen und Angebote zu unterbrei-

ten. Sie ist speziell auf die Bedürfnisse der Kreuz-

fahrtgäste ausgerichtet und bietet den Partnern die 

Möglichkeit, diese Gäste gezielt anzusprechen. 

Auflage:	 	 15.000 Stück

Umfang:		 18 Seiten

Sprachen:	 Deutsch - Englisch,

		  Spanisch - Italienisch, 

		  Französisch - Niederländisch

Kreuzfahrerbroschüre 2014

Kreuzfahrerbroschüre 2014 &
Kreuzfahrtanläufe 2015

Kooperation
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Aktuelle Informationen unter
www.rostock-port.de und

www.rostock.de

Liegezeit Schiff & Reederei

Sa 08.08.15
16:00-23:00 Amadea Phoenix Reisen

So 09.08.15
16:00-23:00 Arcadia P&O Cruises 

So 09.08.15
08:00-19:00 MSC Sinfonia MSC Crociere

So 09.08.15
07:00-20:00 Saga Sapphire Saga Cruises

Di 11.08.15
09:00-23:59 Celebrity Eclipse Celebrity Cruises

Di 11.08.15
07:30-22:00 Norwegian Star Norwegian Cruise Line

Di 11.08.15
07:00-22:00 Rotterdam Holland America Line

Di 11.08.15
07:00-21:00 Wind Surf Windstar Cruises

Mi 12.08.15
07:00-21:00 Regal Princess Princess Cruises

Fr 14.08.15
13:00-19:00 Costa Favolosa Costa Crociere

Fr 14.08.15
08:00-23:00 Silver Cloud Silversea Cruises

Sa 15.08.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

Sa 15.08.15
07:00-23:00 Crystal Symphony Crystal Cruises 

Sa 15.08.15
06:00-23:00 Marina Oceania Cruises

So 16.08.15
08:00-18:00 AIDAdiva AIDA Cruises

So 16.08.15
08:00-18:00 MSC Sinfonia MSC Crociere

Mo 17.08.15
07:00-23:00 Crystal Symphony Crystal Cruises 

Mo 17.08.15
06:00-20:00 Eurodam Holland America Line

Mi 19.08.15
08:00-22:00 Azores Cruise & Maritime Voyages

Do 20.08.15
07:30-22:00 Norwegian Star Norwegian Cruise Line

Fr 21.08.15
13:00-19:00 Costa Favolosa Costa Crociere

Sa 22.08.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

So 23.08.15
08:00-19:00 MSC Sinfonia MSC Crociere

So 23.08.15
07:00-21:00 Regal Princess Princess Cruises

Mo 24.08.15
09:30-23:59 Celebrity Silhouette Celebrity Cruises

Mi 26.08.15
08:00-18:00 AIDAdiva AIDA Cruises

Mi 26.08.15
07:00-21:00 Nautica Oceania Cruises

Mi 26.08.15
07:00-22:00 Star Legend Windstar Cruises

Fr 28.08.15
13:00-19:00 Costa Favolosa Costa Crociere 

Sa 29.08.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

Liegezeit Schiff & Reederei

Sa 29.08.15
06:00-23:00 Marina Oceania Cruises

Do 20.08.15
07:30-22:00 Norwegian Star Norwegian Cruise Line

So 30.08.15
08:00-18:00 AIDAdiva AIDA Cruises

So 30.08.15
08:00-18:00 MSC Sinfonia MSC Crociere

So 30.08.15
08:00-23:00 Prinsendam Holland America Line

September 2015

Di 01.09.15
07:00-19:00 Costa Luminosa Costa Crociere 

Do 03.09.15
07:00-21:00 Regal Princess Princess Cruises

Do 03.09.15
07:00-22:00 Silver Whisper Silversea Cruises

Fr 04.09.15
07:00-21:00 Nautica Oceania Cruises

Sa 05.09.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises 

Sa 05.09.15
06:00-20:00 Eurodam Holland America Line

So 06.09.15
08:00-19:00 MSC Sinfonia MSC Crociere

Mo 07.09.15
07:30-22:00 Norwegian Star Norwegian Cruise Line

Mo 07.09.15
07:00-20:00 Saga Sapphire Saga Cruises

Do 10.09.15
08:00-23:00 Balmoral Fred. Olsen Cruise Lines

Do 10.09.15
08:00-22:00 Marco Polo Cruise & Maritime Voyages

Sa 12.09.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

Mi 16.09.15
07:30-22:00 Norwegian Star Norwegian Cruise Line

Fr 18.09.15
07:00-20:00 Saga Pearl II Saga Cruises

Sa 19.09.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

Sa 19.09.15
07:00-21:00 Seven Seas Voyager Regent Seven Seas Cruises

Sa 26.09.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

Oktober 2015

Sa 03.10.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

Sa 10.10.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

Sa 17.10.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

Herausgeber & Redaktion: Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde, Am Strom 59, 
18119 Rostock-Warnemünde, Tel. +49 (0)381 381 29 85, marketing@rostock.de, www.rostock.de
Fotos: Rostock Port/Nordlicht (Titel), Archiv Hanse Sail Rostock
Design: Mylord Werbeagentur 
Druck: � yeralarm
Stand 9/2014. Alle Angaben stammen von den jeweiligen Reedereien bzw. Veranstaltern und 
aus dem Internet (www.cruise-port-warnemuende.de) und sind ohne Gewähr. Änderungen 
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Kreuzfahrtschiffe ahoi!  

Tourist-Information Rostock
Universitätsplatz 6 (Barocksaal)  .  18055 Rostock

Tourist-Information Warnemünde
Am Strom 59/ Ecke Kirchenstraße  .  18119 Rostock-Warnemünde
3
Tourist-Information Markgrafenheide (saisonal)
Warnemünder Straße 3  .  18146 Rostock-Markgrafenheide

Pier 7 – Cruise Passenger Information (saisonal) 
Am Passagierkai 1  .  18119 Rostock-Warnemünde

1

2

3

4

Info & Service

Kreuzfahrtdatenheft

Holen Sie sich ab 2015 das neue Daten-
heft zur Kreuzfahrtsaison!
Die Broschüre enthält alle Zahlen, Daten 
und Fakten zu jedem Kreuzfahrtschiff, In-
formationen zu den Reedereien und dem 
Rostocker Kreuzfahrthafen. 
Sie ist ein wahres Sammlerstück!

TIPP

Rostock-Warnemünde ist einer der 
beliebtesten Kreuzfahrthäfen in der 

südlichen Ostsee. Für 2015 haben 
sich hier 172 Anläufe von 34 Schiffen 

angemeldet. Einige besondere Anläufe 
werden während der „Rostock Port 

Partys“ gebührend gefeiert.

Kreuzfahrtanläufe 2015                           
Rostock & Warnemünde

Kreuzfahrtanläufe 2015

 
Liegezeit Schiff & Reederei

Mai 2015

Di 05.05.15
09:30-23:59 Celebrity Silhouette Celebrity Cruises

Di 05.05.15
07:00-21:00 Regal Princess Princess Cruises

Fr 08.05.15
08:00-18:00 AIDAdiva AIDA Cruises

Sa 09.05.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises 
Di 12.05.15
08:00-18:00 AIDAdiva AIDA Cruises

Di 12.05.15
07:30-22:00 Norwegian Star Norwegian Cruise Line

Mi 13.05.15
08:00-20:00 Costa Luminosa Costa Crociere

Fr 15.05.15
08:00-22:00 Marco Polo Cruise & Maritime Voyages

Sa 16.05.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

Sa 16.05.15
07:00-21:00 Regal Princes Princess Cruises

So 17.05.15
08:00-19:00 MSC Sinfonia MSC Crociere

Mo 18.05.15
06:00-20:00 Eurodam Holland America Line

Di 19.05.15
06:00-20:00 Arcadia P&O Cruises

Di 19.05.15
07:00-20:00 Saga Sapphire Saga Cruises

Do 21.05.15
07:00-21:30 Celebrity Silhouette Celebrity Cruises

Do 21.05.15
07:00-21:30 Queen Elizabeth Cunard Line

Fr 22.05.15
08:00-18:00 AIDAdiva AIDA Cruises

Fr 22.05.15
13:00-19:00 Costa Favolosa Costa Crociere

Fr 22.05.15
06:00-18:30 Viking Star Viking Ocean Cruises

Sa 23.05.15
08:00 -18:00 AIDAmar AIDA Cruises

So 24.05.15
08:00-18:00 MSC Sinfonia MSC Crociere

So 24.05.15
06:00-21:00 Prinsendam Holland America Line

Mi 27.05.15
07:00-21:00 Regal Princess Princess Cruises

Do 28.05.15
07:30-22:00 Norwegian Star Norwegian Cruise Line

Fr 29.05.15
13:00-19:00 Costa Favolosa Costa Crociere

Sa 30.05.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

Sa 30.05.15
06:00-20:00 Eurodam Holland America Line

So 31.05.15
08:00-19:00 MSC Sinfonia MSC Crociere

Juni 2015

Mo 01.06.15
08:00-18:00 AIDAdiva AIDA Cruises

Liegezeit Schiff & Reederei

Mi 03.06.15
10:00-21:00 Ocean Dream Peace Boat

Do 04.06.15
07:00-21:30 Celebrity Silhouette Celebrity Cruises

Fr 05.06.15
13:00-19:00 Costa Favolosa Costa Crociere

Sa 06.06.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

So 07.06.15
08:00-18:00 MSC Sinfonia MSC Crociere

So 07.06.15
07:00-21:00 Regal Princess Princess Cruises

So 07.06.15
07:00-23:00 Viking Star Viking Ocean Cruises

Mo 08.06.15
07:30-22:00 Marco Polo Cruise & Maritime Voyages

Mi 10.06.15
07:00-21:00 Marina Oceania Cruises

Do 11.06.15
08:00-18:00 AIDAdiva AIDA Cruises

Do 11.06.15
09:00-23:59 Celebrity Eclipse Celebrity Cruises

Do 11.06.15
06:00-20:00 Eurodam Holland America Line

Fr 12.06.15
13:00-19:00 Costa Favolosa Costa Crociere

Sa 13.06.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

So 14.06.15
08:00-19:00 MSC Sinfonia MSC Crociere

Di 16.06.15
07:00-22:00 Rotterdam Holland America Line

Do 18.06.15
07:00-21:00 Regal Princess Princess Cruises

Do 18.06.15
07:00-21:30 Serenade of the Seas Royal Caribbean International

Fr 19.06.15
13:00-19:00 Costa Favolosa  Costa Crociere

Fr 19.06.15
06:00-20:00 Seven Seas Voyager Regent Seven Seas Cruises

Fr 19.06.15
06:00-18:30 Viking Star Viking Ocean Cruises

Sa 20.06.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

So 21.06.15
08:00-18:00 AIDAdiva AIDA Cruises

So 21.06.15
08:00-18:00 MSC Sinfonia MSC Crociere

Di 23.06.15
09:30-23:59 Celebrity Silhouette Celebrity Cruises

Di 23.06.15
06:00-20:00 Eurodam Holland America Line

Mi 24.06.15
09:00-23:59 Celebrity Eclipse Celebrity Cruises

Fr 26.06.15
13:00-19:00 Costa Favolosa  Costa Crociere

Fr 26.06.15
06:00-20:00 Marina Oceania Cruises

Sa 27.06.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

Liegezeit Schiff & Reederei

Sa 27.06.15
07:30-22:00 Norwegian Star Norwegian Cruise Line

So 28.06.15
06:00-23:00 Marina Oceania Cruises

So 28.06.15
08:00-19:00 MSC Sinfonia MSC Crociere

Mo 29.06.15
07:00-21:00 Regal Princess Princess Cruises

Juli 2015

Mi 01.07.15
08:00-18:00 AIDAdiva AIDA Cruises

Fr 03.07.15
13:00-19:00 Costa Favolosa Costa Crociere

Sa 04.07.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

So 05.07.15
09:30-23:59 Celebrity Silhouette Celebrity Cruises

So 05.07.15
08:00-18:00 MSC Sinfonia MSC Crociere

So 05.07.15
06:00-20:00 Eurodam Holland America Line

So 05.07.15
07:00-21:00 Seven Seas Voyager Regent Seven Seas Cruises

So 05.07.15
07:00-23:00 Viking Star Viking Ocean Cruises

Mo 06.07.15
07:30-22:00 Norwegian Star Norwegian Cruise Line

Di 07.07.15
08:00-18:00 AIDAdiva AIDA Cruises

Mi 08.07.14
08:00-21:00 Azores Cruise & Maritime Voyages

Fr 10.07.15
13:00-19:00 Costa Favolosa Costa Crociere

Fr 10.07.15
07:00-21:00 Regal Princess Princess Cruises

Sa 11.07.14
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

So 12.07.15
08:00-19:00 MSC Sinfonia MSC Crociere

So 12.07.15
08:00-19:00 Ocean Majesty Hansa Touristik

So 12.07.15
08:00-23:00 Prinsendam Holland America Line

Mo 13.07.14
07:00-20:15 Disney Magic Disney Cruise Line

Di 14.07.15
09:00-23:59 Celebrity Eclipse Celebrity Cruises

Di 14.07.15
07:00-22:00 Rotterdam Holland America Line

Di 14.07.15
07:00-22:00 Wind Surf Windstar Cruises

Mi 15.07.15 
07:30-22:00 Norwegian Star Norwegian Cruise Line

Mi 15.07.15 
08:00-23:00 Silver Cloud Silversea Cruises

Do 16.07.15
07:00-22:00 Marina Oceania Cruises

Fr 17.07.15
08:00-18:00 AIDAdiva AIDA Cruises

Liegezeit Schiff & Reederei

Fr 17.07.15
13:00-19:00 Costa Favolosa Costa Crociere

Fr 17.07.15
06:00-20:00 Eurodam Holland America Line

Fr 17.07.15
06:00-18:30 Viking Star Viking Ocean Cruises

Sa 18.07.14
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

So 19.07.15
08:00-18:00 MSC Sinfonia MSC Crociere

Di 21.07.15
07:00-21:00 Regal Princess Princess Cruises

Do 23.07.15
08:00-21:00 Voyager All ways Cruises

Fr 24.07.15
13:00-19:00 Costa Favolosa Costa Crociere

Fr 24.07.15
07:30-22:00 Norwegian Star Norwegian Cruise Line

Sa 25.07.14
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

So 26.07.15
08:00-19:00 MSC Sinfonia MSC Crociere

Mo 27.07.15
08:00-18:00 AIDAdiva AIDA Cruises

Mo 27.07.15
07:00-21:00 Seven Seas Voyager Regent Seven Seas Cruises

Di 28.07.15
09:00-23:59 Celebrity Eclipse Celebrity Cruises

Mi 29.07.15
09:30-23:59 Celebrity Silhouette Celebrity Cruises

Mi 29.07.15
06:00-20:00 Eurodam Holland America Line

Do 30.07.15 
08:00-23:00 Silver Cloud Silversea Cruises

Fr 31.07.15
13:00-19:00 Costa Favolosa Costa Crociere

August 2015

Sa 01.08.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

Sa 01.08.15
07:00-21:00 Regal Princess Princess Cruises

So 02.08.15
08:00-18:00 MSC Sinfonia MSC Crociere

So 02.08.15
07:30-22:00 Norwegian Star Norwegian Cruise Line

So 02.08.15
07:00-18:00 Star Legend Windstar Cruises

So 02.08.15
07:00-23:00 Viking Star Viking Ocean Cruises

Mi 05.08.15
07:00-21:30 Serenade of the Seas Royal Caribbean International

Do 06.08.15
08:00-18:00 AIDAdiva AIDA Cruises

Do 06.08.15
06:00-21:00 Marina Oceania Cruises

Fr 07.08.15
13:00-19:00 Costa Favolosa Costa Crociere

Sa 08.08.15
08:00-18:00 AIDAmar AIDA Cruises

Kreuzfahrtanläufe 2015

Zielgruppen:		

ÆÆ Touristen, Einheimischen und alle Kreuzfahrtbegeisterte 

Distribution: 

ÆÆ Tourist- Informationen, Messen

ÆÆ Onlineversion auf www.rostock.de

Das Faltblatt Kreuzfahrtanläufe gibt einen tabellari-

schen Überblick über die Schiffsanläufe der Saison 

2015. Zudem informiert  das Prospekt über die da-

zugehörige Reederei sowie die Anlege- und Ablege-

zeiten. 

Auflage:	 	 5.000 Stück

Umfang:		 8 Seiten

Sprachen:	 Deutsch

Kreuzfahrtanläufe 2015

Gemeinsame Aktivitäten mit der Tourismuszentrale 
Rostock & Warnemünde

Kooperation
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RostockCard

RostockCARD

Datum /date Uhrzeit/time

Die Nutzungsbedingungen gelten. Preis laut Tarif./Terms and conditions apply. Fare according to tariff.

110.001*

24Einzel
single

RostockCARD

Datum /date Uhrzeit/time

Die Nutzungsbedingungen gelten. Preis laut Tarif./Terms and conditions apply. Fare according to tariff.

48Einzel
single

220.001*

RostockCARD+Region

Datum /date Uhrzeit/time

Die Nutzungsbedingungen gelten. Preis laut Tarif./Terms and conditions apply. Fare according to tariff.

500.001*

24Einzel
single RostockCARD+Region

Datum /date Uhrzeit/time

Die Nutzungsbedingungen gelten. Preis laut Tarif./Terms and conditions apply. Fare according to tariff.

600.001*

48Einzel
single

Mit der Neuauflage und Erweiterung 

der Leistungen der RostockCard+Region 

24/48h verfolgt Rostock Marketing das 

Ziel vor allem den Tagestourismus der 

Stadt zu stärken sowie weitere Tages- 

und Urlaubsgäste aus den umliegenden 

Regionen stärker an die Hansestadt Ros-

tock zu binden. Am 1. März 2014 startete 

der Verkauf der RostockCARD+Region 

24/48h. Neu war die Einbindung der 

umliegenden Region. Zu den teilneh-

menden Regionen zählen: Bad Doberan, 

Heiligendamm, Kühlungsborn, Rerik, 

Graal- Müritz, Güstrow und Krakow am 

See. Zur Unterstützung des Vertriebs 

wurde für die teilnehmenden Partner ein 

Managementtool eingerichtet. Zusätz-

lich wurden  Flyer sowie der umfangrei-

che Erlebnisführer mit allen Angeboten 

und Vertriebspartnern herausgegeben. 

Die Vorbereitungen für die RostockCard 

2015 begannen ab Oktober 2014. Neu ist 

eine Erlebniskarte ohne Einbindung des 

öffentlichen Nahverkehrs, 

die RostockCARDsmart.

Alle Leistungen im Überblick

ÆÆ Freie Fahrt mit Bus, Bahn & Fähre 

(ausgenommen Molli)

ÆÆ Inklusive Eintritt in Rostocker  

Museen und IGA Park Rostock

ÆÆ Kostenfreie Stadtführungen in 

Rostock und Warnemünde

ÆÆ Kostenfreier Audioguide

ÆÆ Kostenfreie geführte ADFC Radtour

ÆÆ Gratis Sportangebote (ACTIVE 

BEACH oder Surfen)

ÆÆ Bis zu 50% Ermäßigung bei über 

100 Erlebnis-, Kultur- und Freizeit-

angeboten

ÆÆ Sonderangebote in ausgewählten 

Geschäften und Restaurants

ÆÆ RostockCARD Erlebnisführer

Der Preis für das neue Regionsticket be-

trägt 19 Euro für 24 Stunden und 29 Euro 

für 48 Stunden. 

RostockCARD + Region 24/48h 2014

RostockCARDsmart

Name/name

Ohne Nahverkehr. Die Nutzungsbedingungen gelten. / Excluding transportation. Terms and conditions apply.

*

2015
Das Erlebnisticket für/The City Pass for Rostock & Region.

Kooperation

Werbegemeinschaften mit der Tourismuszentrale Rostock & warnemünde
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Gemeinsame Aktivitäten mit der Tourismuszentrale 
Rostock & Warnemünde

Auflage:	 	 20.000 Stück

Umfang:		 72 Seiten

Sprachen:	 Deutsch, Englisch

Promo-Flyer
Auflage:	 	 100.000 Stück

Umfang:		 8 Seiten

Sprachen:	 Deutsch, Englisch

Erlebnisführer Rostock CARD 2014

1

2014

RostockCARD
 +REGION+REGIONNEU/NEW

Das Erlebnisticket

für 24/48 h inkl. Nahverkehr

The City Pass

for 24/48 h incl. public transport

16 www.rostock.de/rostockcard

Führungen & Rundfahrten 
Guided tours & sightseeing tours

V15 Führung Rostock 
Dauer 1,5 Std., max. 3 Kinder unter 12 Jahren in Begleitung 
eines Erwachsenen frei.   Mai­Okt Mo­Sa 14.00, So 
11.00; Nov­Apr Sa 14.00

Guided tour Rostock
Duration 1.5 h, up to 3 children under 12 yrs. accompanied 
by an adult for free. German   May­Oct Mon­Sat 2.00, 
Sun 11.00; Nov­Apr Sat 14.00

Tourist-Information Rostock
Universitätsplatz 6 · 18055 Rostock
Tel. +49 (0)381 381 22 22 · www.rostock.de

1

Kostenfrei!

Free!

Lange Straße
2 51 6

N13 Führung Warnemünde 
Dauer ca. 1,5 Std., max. 3 Kinder unter 12 Jahren in 
Begleitung eines Erwachsenen frei.   Jan­Mär/Nov­Dez 
Sa 11.00; Apr­Okt Di 18.00, Do & Sa 11.00

Guided tour Warnemünde
Duration 1.5 hours, up to 3 children under 12 yrs. accom­
panied by an adult for free. German   Jan­Mar/Nov­Dec 
Sat 11.00; Apr­Oct Tue 18.00, Thu & Sat 11.00

Tourist-Information Warnemünde
Am Strom 59 · 18119 Rostock­Warnemünde 
Tel. +49 (0)381 381 22 22 · www.rostock.de

Kostenfrei!

Free!

2

Warnemünde

V15 Audio Guide Rostock – HRO im Ohr
Erkunden Sie die Innenstadt Rostocks auf eigene Faust 
und im eigenen Tempo mit Karte und MP3­Player. 
Sprachen: Deutsch, Englisch, Russisch

Audio Guide Rostock – HRO im Ohr
Explore the historic city centre of Rostock on your own &
at your own pace with a map and MP3­player. 
Languages: German, English, Russian

Ausleihe/loan: Tourist-Information Rostock
Universitätsplatz 6 · 18055 Rostock
Tel. +49 (0)381 381 22 22 · www.rostock.de

Kostenfrei!

Free!

3

Lange Straße
2 51 6

Schülerprojekt/
student project

17

V16

N13 Stadtrundfahrt im Doppeldecker
Lernen Sie Rostock in ca. 90 Minuten kennen. Kinder unter 
6 J. kostenfrei. Fahrplan siehe Aushang. Abfahrtspunkte: 
City tour in the double-decker
Get to know Rostock in about 90 minutes. Children under 
6 y. free of charge. Schedule see notice. Departure points:

Rostock City Tour: www.stadtrundfahrten­rostock.de
Tel. +49 (0)381 77 08 83 93

2,50 € 

Rabatt

discount

5

2 51 6

Warnemünde, 
Warnemünde 
Cruise Center 

Seestraße, 
Warnemünde 
(Hotel Hübner)

Lange Straße, 
Zentrum 
(Lange Str. 13)

Blockmacher­
ring/Lütten 
Klein, IGA Park

37 31

Anfahrt
siehe rechts

V15

Lange Straße
2 51 6

After-Work-Tour mit dem Rad
Bei dieser Radtour können nicht nur Arbeitsfreudige ent­
spannen. Auch Urlauber und Gäste erfahren Wissenswer­
tes zur Hansestadt Rostock.   Jun­Aug Do 18.30 

After-Work-Tour by bike
This guided tour is not only a relaxing after work acti­
vity, it is also a great way for guests and tourists to get 
to know the city in a unique way.   Jun­Aug Thu 18.30

ADFC Rostock: www.adfc­rostock.de
Info & Tickets: Tourist­Information Rostock
Universitätsplatz 6 · 18055 Rostock

Kostenfrei!

Free!

4

Erlebnis-Kanutour „Warnow-Expedition“
Geführte Tour mit einem Natur­ und Landschaftsführer. 
Dauer: 2 Stunden.   Mai­Sep Mi & So 14.30

Adventure canoe tour „Warnow-Expedition“
Guided tour with a nature and landscape guide. 
Duration: 2 hours. Language: German.

  May­Sep Wed & Sun 14.30

WANDERER – Kanu, Rad & Reisen 
Flussbad Rostock · Mühlendamm · 18055 Rostock
Mobil +49 (0)160 63 31 481 · wanderer­aktivtour.de
Info & Tickets: Tourist­Information Rostock

6

2 € 
Rabatt

discount

Flussbad
22 23 123

M16 Mit dem Rad durch die Rostocker Heide
3 h inkl. Imbiss & Besuch des Köhlerhofs. Kinder bis 12 J. in 
Begleitung eines Erw. frei.   Mitte Mai­Ende Aug Di 10.00

By bike through the Rostock Heath
3 incl. snack & visit of Köhlerhof. Children up to 12 years 
old accompanied by an adult free. Language: German

  Mid May­End Aug Tue 10.00

ADFC Rostock: www.adfc­rostock.de
Info & Tickets: Tourist­Information Markgrafenheide
Warnemünder Straße 3 · 18146 Markgrafenheide
Tel. +49 (0)381 381 22 22

7

2 € 
Rabatt

discount

Markgrafenheide
17 18

2014

Die RostockCARD ist das Erlebnis-

ticket für die Hansestadt Rostock 

und neu in 2014 auch für die 

Region! Gehen Sie entspannt und 

bequem mit dem öffentlichen 

Nahverkehr auf Entdeckungsreise. 

Sparen Sie bei vielen Attrak tionen! 

Ganz egal, ob ihr Aufenthalt 24 

oder 48 Stunden dauert.

Die RostockCARD oder die 

RostockCARD +Region ist Ihr 

idealer Begleiter.

ALLE LEISTUNGEN IM ÜBERBLICK

 freie Fahrt mit Bus, Bahn & Fähre

  inklusive Eintritt in Rostocker 

Museen und IGA Park Rostock

  kostenfreie Stadtführungen in 

Rostock und Warnemünde

 kostenfreier Audioguide

  kostenfreie geführte ADFC-

Radtour

  gratis Sportangebote  

(ACTIVE BEACH oder Surfen)

  bis zu 50% Ermäßigung bei 

über 100 Erlebnis-, Kultur- und 

Freizeitangeboten

  Sonderangebote in ausge wähl-

ten Geschäften und Res tau rants

  RostockCARD Erlebnisführer

The RostockCARD is the City Pass 

for the Hanseatic City of Rostock 

and new in 2014 for the region 

surrounding it as well. Discover 

the city in relaxing fashion via free 

public transportation. Save on 

countless attractions, regardless 

of whether you stay lasts 24 or 48 

hours.

The RostockCARD or the 

RostockCARD +Region is your 

ideal companion.

ALL BENEFITS AT A GLANCE

 free travel by bus, train & ferry 

  complementary admission in 

museums of Rostock and IGA 

Park Rostock

  free guided tours in Rostock 

and Warnemünde

 free usage of an audio-guide

 free guided tour by bike (ADFC)

  free sport activities  

(ACTIVE BEACH or surf) 

  up to 50% discount on over 

100 experiences, cultural and 

leisure offers

  special offers in chosen restau-

rants and shops

  RostockCARD Guide

Willkommen
Welcome


































Ticketvarianten & Preise
Ticket options & prices

Tourist-Information Rostock

Universitätsplatz 6 (Barocksaal) · 18055 Rostock

Tourist-Information Warnemünde

Am Strom 59/Ecke Kirchenstraße · 18119 Rostock-Warnemünde

Tourist-Information Markgrafenheide (Heidehaus) 

Warnemünder Straße 3 · 18146 Rostock-Markgrafenheide

  

 

PIER 7 Information

Am Passagierkai 1 · 18119 Rostock-Warnemünde

  

Nov-Apr Mo-Fr 10.00-17.00, 

Sa 10.00-15.00; Mai-Okt Mo-Fr 

10.00-18.00, Sa/So 10.00-15.00

Nov-Apr Mon-Fri 10.00-17.00,

Sat 10.00-15.00; Mai-Oct Mon-Fri

10.00-18.00, Sat/Sun 10.00-15.00

Nov-Apr Mon-Fri 10.00-17.00,

Sat 10.00-15.00; Mai-Oct Mon-Fri  

9.00-18.00, Sat/Sun 10.00-15.00

Nov-Apr Mo-Fr 10.00-17.00, 

Sa 10.00-15.00; Mai-Okt Mo-Fr

9.00-18.00, Sa/So 10.00-15.00

Seasonal: End of May-AugSaisonal: Ende Mai-Aug

Seasonal: Apr-SepSaisonal: Apr-Sep

WEITERE VERKAUFSSTELLEN
·  Verkaufsstellen & stationäre Fahr-

kartenautomaten der  Rostocker 

Straßenbahn AG (RSAG)

·  Reisezentren & Fahrkarten-

automaten der Deutschen Bahn in 

Mecklenburg-Vorpommern

·  Tourist-Informationen & Kur-

verwaltung

· Flughafen Rostock-Laage

· Hotels & Freizeiteinrichtungen

FURTHER RETAIL LOCATIONS
·  sales points & stationary ticket 

machines of the public transport  

services (RSAG)

·  travel centres and ticket machines 

of the Deutsche Bahn in Mecklen-

burg-Vorpommern

·  tourist informations & tourist 

offices

· Airport Rostock-Laage

· hotels & leisure facilities

Tel. +49 (0)381 381 22 22 

www.rostock.de/rostockcard

Verkaufsstellen
Retail locations

Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde
Tourist Board Rostock & Warnemünde

IMPRESSUM/IMPRINT

Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde

Am Strom 59, 18119 Rostock-Warnemünde, 02/2014 – 100. 

Änderungen sowie Satz- und Druckfehler vorbehalten. Es gelten die allgemeinen

Nutzungsbedingungen unter: www.rostock.de/rostockcard./Subject to modification 

and mis print. Terms and conditions apply, visit: www.rostock.de/rostockcard.

Fotos: Joachim Kloock/focusphoto – Fotolia.com (Titel), Brigitte Wegener

ERHÄLTLICH AB/AVAILABLE FROM  12,- €

Das Erlebnisticket

für 24/48 h inkl. Nahverkehr 

und über 100 Angeboten

(bis zu 50% Rabatt)

The City Pass
for 24/48 h incl. public transport

and more than 100 offers 

(up to 50% discount)

Geltungsbereich

Ranges of validity

RostockCARD RostockCARD+Region

Einzelkarte: 

ein Erwachsener1

Single ticket: 

one person1

Tarifzone/Fare zone: 

 Rostock

Tarifzonen/Fare zones: 

 Rostock +  Region

24 

Stunden

hours
12 € 19 € 

48
Stunden

hours 16 € 29 € 

1  Gültig vom 01.03. – 31.12.2014 ab Entwer-

tung für 24 oder 48 Stunden zu beliebig 

vielen Fahrten im jeweiligen Geltungsbe-

reich für eine Person. Nicht übertragbar und 

nur mit Datum und Uhrzeit gültig.

1  Valid from 01.03.2014 – 31.12.2014 after its 

initial validation for 24 or 48 hours. Includes 

un limited rides within the fare zone for one 

person. It is non-transferable and only valid 

with date and time. 

12 

RostockCARD

Datum /date Uhrzeit/time

Die Nutzungsbedingungen gelten. Preis laut Tarif./Terms and conditions apply. Fare according to tariff.

110.001*

24Einzel
single

19 

RostockCARD+Region

Datum /date Uhrzeit/time

Die Nutzungsbedingungen gelten. Preis laut Tarif./Terms and conditions apply. Fare according to tariff.

500.001*

24Einzel
single

16 

RostockCARD

Datum /date Uhrzeit/time

Die Nutzungsbedingungen gelten. Preis laut Tarif./Terms and conditions apply. Fare according to tariff.

48Einzel
single

220.001*

29 

RostockCARD+Region

Datum /date Uhrzeit/time

Die Nutzungsbedingungen gelten. Preis laut Tarif./Terms and conditions apply. Fare according to tariff.

600.001*

48Einzel
single

RostockCARD
 +REGION+REGIONNEU/NEW

ROSTOCK Ermäßigung/discount

 FÜHRUNGEN & RUNDFAHRTEN/GUIDED TOURS & SIGHTSEEING TOURS

1 Führung/guided tour Rostock    kostenfrei/free

2 Führung/guided tour Warnemünde    kostenfrei/free

3 Audio Guide Rostock    kostenfrei/free

4 After-Work-Tour mit Rad/by bike    kostenfrei/free

5 Rostock City Tour – Doppeldecker    2,50 €

6 Erlebnis-Kanutour/Adventure canoe tour    2 €

7 Radtour/Bike tour „Rostocker Heide”     2 €

8 Radtour/Bike tour Rostock    2 €

9 GPS-Stadtabenteuer/GPS-City adventure    2 €

10 Fiete Fischkopps Rundgang/walking tour    1,50 €

11 Brauereiführung/Brewery guided tour    1 €

12 Leuchtturmwärter/lighthouse keeper    1 €

13 Nachtwächter/night watchman    1 €

14 Rostock Rundfahrten    1 €

15 Scholz Stadtrundfahrten    1 €

 MARITIMES/MARITIME

16 Supremesurf Schnupperkurs/teaser course     kostenfrei/free 

17 MS Baltica Ostsee-Mini-Kreuzfahrt    1 €

18 Schütt Hafenrundfahrt/harbour tour     1 €

19 Schütt Schiffsfahrt        1 €

 Stadthafen  Warnemünde

20 Warnow-Personenschifffahrt Kammel    1 €

21 yaro Bootsverleih/boat rental    10%

22 Fahrgastschifffahrt Käpp’n Brass    10%

23 SailingAway24 – Brigg „Mercedes”    10%

24 ivent-sailing    10%

25 Hanse Sail – Tall-Ship Buchungszentrale    10%

26 Stand up Paddeln Markgrafenheide    2=1

 MUSEEN & AUSSTELLUNGEN/MUSEUMS & EXHIBITIONS

27 Kulturhistorisches Museum Rostock    kostenfrei/free

28 Heimatmuseum Warnemünde    kostenfrei/free

29 Schiffbau- & Schifffahrtsmuseum    kostenfrei/free

30 Kröpeliner Tor/Kröpelin Gate    50%

31 Kunsthalle Rostock    50%

32 Stasi-Dokumentations- & Gedenkstätte     kostenfrei/free 

 KULTUR & UNTERHALTUNG/CULTURE & ENTERTAINMENT

33 Hochschule für Musik und Theater    50%

34 Volkstheater Rostock     50%

35 Festspiele MV – Konzert 25.07.14    10 %

36 Kultur trifft Genuss – 22.11.2014    10%

 FREIZEIT & ERLEBNIS/LEISURE & EXPERIENCE

37 Nivea Haus ACTIVE BEACH WARNEMÜNDE    kostenfrei/free

38 IGA Park    kostenfrei/free

39 Lasergame Rostock    3 €

40 Fahrradverleih Dühring    1 €

41 Ostsee Bike    1 €

42 Leuchtturm/Lighthouse Warnemünde     25%

43 Panoramablick/panoramic view St. Petri    25%

44 Ostsee-Welten – meer erleben in 5D!    10%

45 Hanse GoKart Racing    10%

46 Kletterwald/rope court Hohe Düne    10%

47 RENT – Little John Bikes Rostock      10%

48 SEGtime Rostock     10%

49 TT-Line Malmö Städtereise/city trip    10%

50 Zoo DARWINEUM Rostock    10%

 ESSEN & TRINKEN/FOOD & DRINK

51 „CarLo“ 615     6 €

52 Kurpark Hotel Warnemünde      3 €

53 Wenzel Prager Bierstuben     3 €

54 Hotel Ostseeland     10%

55 Zur Kogge     10%

56 Café PANORAMA im Hotel Neptun     7,77 € 

57 Vapiano     Bruschetta +    

58 Ankes Restaurant + Pension     gratis/free

59 Clubrestaurant „Nautica“     gratis/free

60 Hotel Godewind     gratis/free

61 Hotel Warnemünder Hof     gratis/free

62 Ringelnatz Warnemünde     gratis/free

63 Weinwirtschaft     gratis/free

64 BEST WESTERN Hanse Hotel Warnemünde       gratis/free

65 Brauhaus Trotzenburg     gratis/free

66 Pier 7 & Karls Zwiebelschuppen      gratis/free

67 OSTeRIA Restaurant Radisson Blu Hotel        gratis/free

 EINKAUFEN/SHOPPING

68 Whisky & BALTICA Warnemünde    2 €

69 Hanse Sail 2014 Broschüre/brochures    25%

70 Badeshop „Kleines Gästehaus“     10%

71 Der Rostock Laden Deko & Maritimes     10%

72 Little John Bikes Rostock      10%

73 Tourist-Information Rostock Souvenirs    10%

74 Sarazul Cashmere & More     5%

75 Wein/wine Rostocker Rotspon    6+1

76 Wellensteyn Warnemünde     1 Likör/1 liqueur

 GESUNDHEIT & WELLNESS/HEALTH & WELLNESS

77 Christine Heide – Massagen     11 €

78 vital & physio Rücken-Check/spinal check     10 €

79 vital & physio Seglermassage/sailor massage    2,60 €

80 Salzoase Warnemünde     1 €

81 Hotel NEPTUN – Neptun SPA-Wellnesstag      20 %

82 Christine Heide – Ganzkörpercremepackung    20 %

83 Hong Fa Thai Massagen – Anwendung                 gratis/free

REGION
OSTSEEKÜSTE MECKLENBURG
84 Urlaubskarte/holiday map Ostseeküste    kostenfrei/free

85 Rostock Rundfahrten – Fischland-Darss-    1  €

  Zingst & Bad Doberan/Kühlungsborn 

86 Rostock Rundfahrten – Rügen     10%

87 yaro – Bootsverleih Ribnitz-Damgarten    10%

88 MS Baltica Schifffahrt    1 € 

 Graal-Müritz oder Kühlungsborn     

89 Museum Jagdschloss Gelbensande    0,50 €

90 AFS-sim 3D-Flugsimulation    54 € 

91 Vogelpark Marlow    bis zu/up to 2 €

92 Wonnemar Wismar    15%

93 Tauchbasis „Baltic“    10%

94 Kerzenscheune Rövershagen    2 für 1/2 for 1

95 Karls Erlebnis-Dorf Rövershagen     gratis/free

96 Gutshof Bastorf – BonBonLaden    3 für 2/3 for 2

    Dieses Angebot ist in den jeweiligen Tourist-Informa tionen buchbar.   Barrierefrei    Dieses Angebot ist über den Zeitraum des Tickets hinaus gültig. Einige Leistungen sind saisonal oder nur für einen Tag. Einlösbar bis 31.12.2014.   Sekt    Bier    Kaffee 
 This offer is available in the respective tourist information. accessible This offer is valid past the expiration date of the pass. Some services are seasonal or just for a day. Valid till 31.12.2014. sparkling wine beer coffee

GRAAL-MÜRITZ
97 Hochmoor-Wanderung/bog guided tour     20%

98 Fackelwanderung/torchlight walk     20%

99 TUKI-Bahn/train    10 %

100 Heimatmuseum Graal-Müritz    10 %

101 Aquadrom Graal-Müritz    10 %

BAD DOBERAN & HEILIGENDAMM
102 Führung Bad Doberan-Heiligendamm    1 €

103 Radtouren Bad Doberan-Heiligendamm    1 €

104 Stadt- und Bädermuseum    1 €

105 Münster/Minster Bad Doberan    bis zu/up to 1 €

106 Ehm Welk-Haus    0,70 €

107 WEISSER PAVILLON Café & Restaurant    10 %

108 „Kunsthof“ Bad Doberan    kostenfrei/free

109 Molli – Dampflokmitfahrt    10 %

110 Sommerrodelbahn    10 %

111 Shark’s Café-Bar-Lounge    kostenfrei/free

112 Windsurfkurs Heiligendamm    bis zu/up to 50 €

113 Stand up Paddeln Heiligendamm    bis zu/up to 5 €

KÜHLUNGSBORN
114 Führung/guided tour Kühlungsborn     1 €

115 Kletterwald/rope court Kühlungsborn    10%

116 Bülow’s STEAK Restaurant     /  gratis/free

SCHWAAN
117 Führung/guided tour Schwaan     10% 

118 Kunstmuseum Schwaan    1 €

119 Wanderer – Bootsfahrt Schwaan  Bützow    10%

120 Wanderer – Wandern und Radfahren    10%

GÜSTROW
121 Führung/guided tour Güstrow     10%

122 Norddeutsches Krippenmuseum     40%

123 Schloss Güstrow     20%

124 Ernst Barlach Stiftung     10%

125 Städtische Galerie Wollhalle     10%

126 Erlebnisbad/waterpark Oase Güstrow     10%

127 Natur- und Umweltpark (NUP)     10%

128 Wanderer – Kanu, Rad & Reise     10%

KRAKOW AM SEE
129 Führung/guided tour Krakow         Plan gratis/free

 Ermäßigung/discount

HIER SPAREN SIE RICHTIG

SAVE BIG HERE:

ROSTOCKCARD-PARTNER & IHRE ERMÄßIGUNGEN
ROSTOCKCARD PARTNERS & THEIR DISCOUNTS

Legende/legend:

Kooperation

Werbegemeinschaften mit der Tourismuszentrale Rostock & warnemünde
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2014
Die Tourismuszentrale Rostock und 

Warnemünde ist Mitglied in verschie-

denen Werbegemeinschaften zur 

Stärkung des nationalen und interna-

tionalen Bekanntheitsgrades der Des-

tination.  

ÆÆ Historic Highlights of Germany e.V.

ÆÆ RDA - Internationaler Bustouristik 

Verband

ÆÆ Tourismusverband Mecklenburg 

Vorpommern e.V. 

ÆÆ Bäderverband Mecklenburg- 

Vorpommern e.V.

ÆÆ Städtegemeinschaft Mecklenburg-

Vorpommern 

ÆÆ Internationaler Hansetag der 

Neuzeit

Gemeinsam prominent platziert in 
Print- und Onlinemedien

partnerschaften

Kostenfreier Eintrag auf dem 
Portal des Tourismusverban-
des MV e.V. 
www.auf-nach-mv.de

Partner von Rostock Marketing können 

Ihre Präsenz kostenfrei im Informations-

netz der offiziellen Tourismus-Marke-

tingorganisationen Mecklenburg-Vor-

pommerns auf www.auf-nach-mv.de 

eintragen lassen. Die für den Gast wichti-

gen Grundinformationen des Unterneh-

mens, wie z.B. Name und Kontaktdaten, 

kurzer Text und Bilder mit direkter Ver-

linkung zur eigenen Website erhöht de-

ren Auffindbarkeit. Die Inhalte werden 

ansprechend und übersichtlich darge-

stellt. Gleichzeitig sind  Veranstaltun-

gen über eine Schnittstelle auch unter  

www.rostock.de zu finden.

Rostock App

Die Rostock-App 

wird von Rostock 

Marketing in Koope-

ration mit der Juni 

Media GmbH zum 

kostenfreien Down-

load für alle iPhone 

- und Android Nut-

zer bereitgestellt.  

Mit der App hat der 

Nutzer überall schnellen Zugang zu dem 

neuen touristischen Informationsange-

bot der Hansestadt Rostock. Zum vielfälti-

gen Angebot der App gehören außerdem 

detaillierte Informationen über Gastro-

nomie, Übernachtungen, Veranstaltun-

gen, Sehenswertes und Shopping in der 

Hafen- und Universitätsstadt. Dazu gibt 

es täglich aktualisierte Tipps zu allen Info-

Bereichen. Neu ist die Einbindung einer 

direkten Online-Buchungsfunktion.

Navigator

Der „Rostock und Warnemünde NAVIGA-

TOR“ ist das kostenlose Veranstaltungs- 

und Terminmagazin für die Hansestadt 

Rostock mit dem Seebad Warnemünde. 

Herausgeber ist die Taurus Werbeagentur 

Rostock. Auf 40 bis 56 Seiten finden sich 

der umfangreichste Rostocker Terminka-

lender sowie redaktionelle Beiträge zu 

aktuellen Themen. Mit Interviews, Frei-

zeit- und Einkaufstipps, Gastro-Reporta-

gen und vielem mehr erhalten Gäste wie 

Einheimische gleichermaßen interessante 

Infos ums Stadtgeschehen. 

Der Rostock & Warnemünde

Stadtführer für aktive Touristen und Einwohner

NAVIGAT     R
Ausgabe Okt. bis Jan. 
2014/2015 kostenlos

Theaterkunst im  
kulinarischen Ambiente 
Von Warnemünde bis markgrafenheide

Größter Weihnachtsmarkt 
im Norden
rostocker innenstadt

Leuchtturm in Flammen
Warnemünde am teepott

inklusive offiziellem Veranstaltungs- und terminkalender 
für die hansestadt rostock & Warnemünde

Partnerschaften
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Urlaubskatalog VMO 2015

Die Hansestadt Rostock stellt sich im 

Gastgeberverzeichnis 2015 des Verbands 

Mecklenburgische Ostseebäder e.V. dar. 

Ziel der Präsentation ist die Stärkung der 

Zusammenarbeit mit der umliegenden 

Region gemäß der Tourismuskonzeption 

2022: Regionale, landesweite und lan-

desweite Kooperationen ausbauen.

Die „Alm“ von Warnemünde

Zu einem weiteren Höhepunkt in den 

Wintermonaten 2014/2015 gehörte die 

„Alm“ vom a-ja Resort - eine rustikale ca. 

100 m² große Almhütte direkt am Leucht-

turm von Warnemünde.  Die „Alm“-Saison 

begann am 28. November 2014 und en-

dete am 28. Februar 2015. Rostock Marke-

ting gelang das nebensaisonale Highlight 

mit speziell dafür konzipierten Kurzrei-

searrangements zu vermarkten und da-

mit neue Buchungsanreize zu setzen.
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KONTAKT

Tourist-Information Stadtzentrum 

Universitätsplatz 6 (Barocksaal), 18055 Rostock

Tourist-Information Warnemünde

Am Strom 59/Ecke Kirchenstr., 18119 Warnemünde 

Telefon: 0381 3812222, touristinfo@rostock.de

70

Backsteingotik, weißer Strand & 

maritimes Flair
Mit ihren fast 800 Jahren zählt die Hansestadt Rostock zu den ältesten 

Hansestädten. In Rostock erleben Sie die einzigartige Kombination aus 

großstädtischem Flair, einem lebendigen Seebad und der unberührten 

Natur der Rostocker Heide. 

Das Stadtzentrum ist noch heute bestimmt durch die norddeutsche 

Backsteingotik. Kirchen, Stadttore, die mittelalterliche Stadtmauer so-

wie die älteste Universität Nordeuropas versetzen Besucher in längst 

vergangene Zeiten. Direkt an der Küste befindet sich das attraktive 

Seebad Warnemünde, das zum Baden und Erholen am kilometerweiten 

Sandstrand einlädt. Traditionelle Fischkutter, majestätische Segler und 

eindrucksvolle Kreuzfahrtschiffe gehen hier vor Anker.

www.rostock.de

Seebad

INFOS & TIPPS

Die Rostocker Heide ist ein einmaliges Erholungsgebiet zum Wan-

dern, Radfahren und Reiten. Dieses idyllische Küstenwaldgebiet 

liegt östlich von Warnemünde beim Badeort Markgrafenheide. 

Hansestadt

RostockWarnemünde

7171

Partnerschaften
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Rostock Marketing präsentiert die Des-

tination Rostock & Warnemünde in Zu-

sammenarbeit mit der Yachthafenresi-

denz Hohe Düne, dem Hotel Neptun in 

Warnemünde sowie der arcona Gruppe 

im Urlaubsmagazin MV. Unter dem Ti-

tel „Seen & Meer – Das Magazin für Ih-

ren Urlaub in MV“ ist im Jahr 2014 das  

erste Urlaubsmagazin für Mecklenburg-

Vorpommern erschienen und als Beilage 

der Westdeutschen Allgemeinen Zeitung 

(WAZ) sowie von lokalen Wochenblättern 

in Nordrhein-Westfalen mit einer Auflage 

von mehr als 1,1 Millionen Exemplaren in 

den Vertrieb gegangen. Gemeinsam mit 

einer ergänzenden Digital-Publikation 

des Urlaubsmagazins als „Marco Polo 

Travel Magazine“, das mehr als 300.000 

reiseinteressierte Abonnenten anspricht, 

sowie über den Direktvertrieb können 

mehr als vier Millionen potentielle Gäste, 

jeder 20. Deutsche, erreicht werden.

Partnerschaften

auf-nach-mv.de/urlaub2015

ALLES, WAS  
MEER IST 

Baden, segeln, Strand  
und Sonne genießen 

AN BORD  
BLEIBEN! 

Die schönsten Urlaubstipps  
für die Seenplatte

SOMMER 
LEBEN  

Jazz an der Küste, Oper mit  
Seeblick, Fischküche am Steg

glücklich zu sein

89 Möglichkeiten, 

amWasser 
Das Magazin für Ihren Urlaub  

in Mecklenburg-Vorpommern 2015
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Die 800 Jahre alte Hansestadt, ein florierendes Seebad, der breiteste Strand der deutschen Ostsee 
und der jahrtausendealte Küstenwald der Rostocker Heide: Dieser Ort ist geprägt durch das Leben 
am Wasser. Wo früher Fischkutter im Wind schaukelten, fahren heute Fähren Richtung Skandinavien 
und internationale Kreuzliner machen im Seebad fest. Im milden Reizklima tanken Sie Energie und 
flanieren am kilometerlangem Strand. Die lebhafte Großstadt mit ihrem romantischen Seebad bietet 
viel Kultur und Kulinarik für einen unvergesslichen Aufenthalt am Meer. w www.rostock.de

Stadt, Bad, Strand …
Herzlich Willkommen in Rostock mit dem Seebad Warnemünde

#31
Meer-Kultur 
erleben: Die 

Hansestadt bietet 

Highlights wie das 

Wintervergnügen, 

die Klassiknacht 

im Zoo, die Hanse 

Sail, die Warne-

münder Woche 

oder „Kultur  

trifft Genuss.“

 KURZURLAUB IN DEN  
 ARCONA-HOTELS 

Schlemmen &  
entspannen
Die fünf arcona HOTELS & RESORTS 
in Mecklenburg-Vorpommern haben 
eine 2-Tage-Pauschale aufgelegt, die 
ab 109 Euro für zwei buchbar ist (3 ÜN 
im Hotel „Die kleine Sonne“). Inklusive 
sind ein Frühstück, ein Abendmenü 
und ein besonderes Ausflugs-Extra. 
Unter dem Stichwort Schlemmen & 
entspannen, können Sie hier buchen:

arcona HOTEL BALTIC, Stralsund,  
Tel. 03831 204-858 (inkl. Ozeaneum).  
Steigenberger Hotel Sonne,  
Rostock, Tel. 0381 4973-555 (inkl. 
Stadtrundfahrt).  
Die kleine Sonne, Rostock, Tel. 0381 
4612-0 (inkl. Stadtrundfahrt). 
Landhotel Schloss Teschow,  
Teterow, Tel. 03996 140-447  
(inkl. Leihrad).  
Steigenberger Hotel Stadt Hamburg, 
Wismar, Tel. 03841 239-130 (saisonal 
inkl. Hafen- bzw. Stadtrundfahrt).  

w www.arcona.de

#32 Die Vorzüge eines hoteleige-
nen Yachthafens genießen:  

Das Ostseehotel „Yachthafenresidenz 

Hohe Düne“ in Warnemünde erwartet 

Gäste mit 368 liebevoll eingerichteten 

Zimmern und Suiten. Das Spa lädt auf 

über 4.200 m² zum Erholen ein, dazu gibt 

es elf Restaurants und Bars, alle mit Blick 

aufs Meer. w www.hohe-duene.de

#33 Ein Zimmer mit Meerblick 
bewohnen:  Das Warnemünder  

Hotel „Neptun“ liegt direkt am Ostsee-

strand. Alle Zimmer haben einen Balkon 

und die Ostsee im Blick. Auch aus den 

Restaurants und der Sky-Bar in 64 Metern 

Höhe sowie aus dem ausgezeichneten 

Neptun Spa kann man aufs Meer schauen. 

w www.hotel-neptun.de

HANSESTADT ROSTOCK

46 Partnerschaften

Rostock Marketing im neuen Urlaubsmagazin für MV 2015
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2014Sonderpreis „Tourismus“

Im Jahr 2014 wurde erneut der Sonder-

preis „Tourismus“ für die beste Grün-

dungsidee im Tourismusbereich im 

Rahmen des Ideenwettbewerbs „inspi-

red“ der Universität Rostock ausgelobt. 

Studierende werden für die Chancen im 

Tourismus sensibilisiert, so dass mehr 

Ideen im touristischen Bereich gewon-

nen werden können. Gleichzeitig erziel-

te Rostock Marketing als Unterstützer 

der Veranstaltung eine hohe Öffentlich-

keitswirkung. Den mit 1.000 € dotierten 

Preis erhielten Sebastian Bonk, Phillip 

Wysotzki und Kai Bremer mit ihrem Pro-

jekt „MotiKO“ - Elektromobilität aus dem 

Koffer. Nach diesem Konzept der drei 

Rostocker kann zukünftig jedes Fahrrad 

mittels eines handlichen Elektromotors, 

der auf dem Gepäckträger angebracht 

wird, in kürzester Zeit in ein E-Bike ver-

wandelt werden. Das Gewinner-Kon-

zept zeichnet sich mit einer Idee aus, 

die nicht nur innovativ, sondern auch 

nachhaltig ist. Mit Blick auf die Zukunft 

und die Gäste von morgen spielt die 

Berücksichtigung des demografischen 

Wandels, aber auch die Einhaltung 

ökologischer Standards, zukünftig eine 

noch größere Rolle in der Entwicklung 

touristischer Produkte.

Innovative Ideen für Nachhaltigkeit im Tourismus

47Auszeichnungen



48

2014Ausblick auf das Jahr 2015

Hansestadt Rostock – Die attraktive Urlaubs-
destination von Rostock Marketing

Die Tourismuswirtschaft ist und bleibt 

eine der wichtigsten Wirtschaftsfakto-

ren und Impulsgeber für die Struktur-

entwicklung der Hansestadt Rostock.   

Die Hansestadt Rostock übernimmt in 

Zukunft die touristische Rolle als attrak-

tives Städtereiseziel sowie als wichtiger 

nationaler, aber auch internationaler 

Tagungs- und Kongressstandort. Da-

für stehen für Rostock Marketing die 

bereits vorangegangenen Aktivitäten 

im Segment MICE auch 2015 im Fokus 

der Betrachtung. Zunächst gilt es die 

finanzielle Basis für die Gründung ei-

nes eigenen Convention Bureaus und 

damit einhergehend die Herstellung 

der Handlungsfähigkeit des Bureaus zur 

Vermarktung der Hansestadt Rostock als 

Top-Tagungsstandort sicherzustellen.

Das rasante quantitative Wachstum der 

letzten Jahre hat eine Dynamik her-

vorgebracht, die verstärkte Aktivitäten 

in Richtung Qualitätssicherung und  

-steigerung in den Vordergrund rücken. 

Die Qualitätsoffensive von Rostock  

Marketing mit dem Ziel Rostock als 

erste größte Stadt in Mecklenburg-

Vorpommern mit dem „Q-Stadt-Siegel“ 

zu zertifizieren, wird auch in 2015 wei-

ter verfolgt. Hinzu kommt eine Bewer-

bung für das Q-Gemeinschaftssiegel  

„Q-Seebad“ für Warnemünde.  

Die Gesellschaft richtet im kommen-

den Jahr verstärkt die Aktivitäten auf 

die Perspektive von Menschen mit 

Aktivitäts- und Mobilitätseinschrän-

kungen aus. Durch die demografische 

Entwicklung ist absehbar, dass auch 

dieses Segment in den kommenden 

Jahren stark wächst. Der barrierefreie 

Tourismus wird ein zukünftiges Schwer-

punktthema und eine neue Heraus-

forderung für Rostock Marketing sein. 

Erste Schritte wurden bereits mit der 

Gründung der Arbeitsgruppe „Barrie-

refreier Tourismus in der Hansestadt 

Rostock“ sowie der Darstellung von 

barrierefreien touristischen Angebo-

ten auf den städtischen Internetseiten  

vorgenommen. 

Bereits in der Vergangenheit ist es Ros-

tock Marketing gelungen, die große 

Vielfalt an kulturellen und maritimen 

Großveranstaltungen schlagkräftig in 

Szene zu setzen. Die Veranstaltungs-

highlights erwiesen sich 2014 wieder 

als beliebte Anziehungspunkte für Ur-

lauber, Tagesgäste und auch Einheimi-

sche. Im Jahr 2015 wird Rostock und 

Warnemünde erneut Austragungsort 

sowohl für die Hanse Sail und die War-

nemünder Woche als auch für die Deut-

sche Beachsoccer Meisterschaft des DFB 

am 15. und 16. August und für das gro-

ße N-JOY  The Beach und stars@NDR2 

Open-Air am 31. Juli und 1. August sein. 

Erfolgreiche kulturelle Veranstaltungs-

formate,  wie „Kultur trifft Genuss“ unter 

Einbeziehung attraktiver ganzjähriger 

Kurzreiseangebote werden auch in Zu-

kunft vermarktet. Erstmalig findet das 

Highlight am 18. April 2015 in der Ros-

tocker Innenstadt statt. An den bisher 

publikumsstarken Höhenpunkten wie 

dem Rostocker Weihnachtsmarkt, dem 

Warnemünder Turmleuchten oder dem 

Warnemünder Wintervergnügen wird 

in Kooperation mit den Partnern unter-

stützend mitgewirkt.  

Im Rahmen der einheitlichen Kom-

munikationsstrategie, themen- sowie 

zielgruppenbezogen,  werden in 2015 

die wichtigsten touristischen Printpub-

likationen „Mein Urlaub“, „Kurzreisen an 

die Ostsee“ sowie der „Sales Guide“ für 

den B2B-Bereich erneut in hoher Aufla-

ge erscheinen. Ziel ist die Begeisterung 

für einen Urlaub in der Hansestadt Ros-

tock in den definierten Zielmärkten zu  

erwecken.   

Die Messeauftritte auf den publikums-

stärksten Endverbraucher- und Fach-

besuchermessen, der CMT in Stuttgart, 

Vorschau
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der Reisen Hamburg und der ITB Berlin, 

fügen sich in eine Reihe langfristig an-

gelegter Maßnahmen im Rahmen eines 

strategisch ausgerichteten Destinati-

onsmarketings ein, mit denen Rostock 

Marketing in der Vergangenheit bereits 

mehrfach das touristische Angebot er-

folgreich beworben hat und auch in 

Zukunft weiterhin unterstützen wird. 

Zusätzlich wird sich Rostock Marketing 

in Kooperation mit dem Tourismus-

verband MV e.V. weiteren Promotion- 

Aktionen anschließen. Dazu gehören 

der Hamburger Hafengeburtstag vom 

8. - 10. Mai 2015, die Vattenfall Cyclas-

sics in Hamburg  vom 21. - 23. August 

2015 sowie der Tag der Deutschen 

Einheit in Frankfurt am Main vom  

2. - 4. Oktober 2015. Zusätzlich ist Ros-

tock Marekting auf dem Brandenburger 

Reisemarkt am 28. März vertreten. 

Die Unterstützung von Rostock Mar-

keting im Hinblick auf den Ausbau der 

Fluglinien von und nach Rostock-Laage 

stellt eine wesentliche Grundlage für 

die Verbesserung der Erreichbarkeit der 

Hansestadt Rostock für Urlauber und Ta-

gungsgäste dar und wird auch im Jahr 

2015 aktiv forciert. Mit der Erhöhung 

der Frequenz auf der Lufthansa-Strecke 

zwischen Rostock und München und 

nun auch nach Linz sind wesentliche 

Schritte für die überregionale Erreich-

barkeit und Anbindung der Region an 

die internationale Flughafeninfrastruk-

tur getan. 

Alle Aktivitäten von Rostock Marketing 

sind nur in Kooperation mit den  Leis-

tungspartnern in einer Region möglich. 

Tourismus mit seinem Destinationsmar-

keting ist und bleibt Gemeinschaftauf-

gabe aller am Tourismus Teilhabenden. 

Vorschau
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2014
Der Aufsichtsrat von 
Rostock Marketing

Die Gesellschafter-
versammlung

Oliver Brünnich
Aufsichtsratsvorsitzender, Geschäfts-
führer, Rostocker Versorgungs- und 
Verkehrs-Holding GmbH	

Jochen Bruhn
Geschäftsführer, 
Rostocker Versorgungs- und Verkehrs-
Holding GmbH	

Christian Weiß
Geschäftsführer, Gesellschaft für Wirt-
schafts- und Technologieförderung 
Rostock mbH

Prof. Dr. Dieter Neßelmann
stellv. Aufsichtsvorsitzender,
Bürgerschaft der Hansestadt Rostock, 
CDU-Fraktion
bis Juli 2014

Dr. Helmut Schmidt 
Bürgerschaft der Hansestadt Rostock, 
CDU-Fraktion
seit Oktober 2014

Margit Glasow
Bürgerschaft der Hansestadt Rostock, 
Die LINKE
seit Oktober 2014

Thorsten Ries
Niederlassungsleiter, Heinrich Hünicke 
GmbH & Co. KG	

Alexander Soyk
Fachbeiratsvorsitzender, 
Geschäftsführer, Tourismusverein 
Rostock & Warnemünde e.V.

Anke Knitter
stellv. Aufsichtsratsvorsitzende, 
seit Oktober 2014
Bürgerschaft der Hansestadt Rostock, 
SPD- Fraktion

Olaf Hanns
Bürgerschaft der Hansestadt Rostock, 
Fraktion Die LINKE, 
bis Juli 2014

50

Organe der Gesellschaft

Rostock Marketing

Oliver Brünnich
Geschäftsführer, 
Rostocker Versorgungs- und Verkehrs-
Holding GmbH

Organe
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Alexander Soyk
Fachbeiratsvorsitzender, 
Geschäftsführer, Tourismusverein 
Rostock & Warnemünde e.V.

Jörg Vogt
Geschäftsführer,
Großmarkt Rostock GmbH
bis Mai 2014

City-Kreis Rostock e.V. 
zur Zeit unbesetzt

Miriam Blumberg
Projektmanagerin
(seit März 2014)

Michael Kulisch
Projektmanager
(seit Februar 2014)

Der Fachbeirat von 
Rostock Marketing

Das Team von 
Rostock Marketing

Hannelore Dolinga
Vorsitzende, DEHOGA MV e.V. 
Regionalbüro Rostock

Udo Nagel
Geschäftsführer, Zoologischer Garten 
Rostock gGmbH

Matthias Fromm
Geschäftsführer

Christian Hardt
Leiter Unternehmenskommunikation 
& Kreuzschifffahrt, Hafen- und Ent-
wicklungsgesellschaft Rostock mbH

Sophie Lorenz
Projektmanagerin
(Elternzeit seit Mai 2014)

Petra Burmeister
stellv. Fachbeiratsvorsitzende,
Geschäftsführerin, Rostocker 
Messe- und Stadthallengesellschaft mbH

Guido Zöllick
Rostock Hotel Alliance, 
Hoteldirektor, Hotel NEPTUN

Hans-Hendrik Kopplow
Vorsitzender, Familiengeführte 
Privathotels und Pensionen 
in Rostock, Warnemünde und 
Umgebung e.V.

Bernd Fischer
Geschäftsführer, Tourismusverband  
Mecklenburg-Vorpommern e. V.

Ulrich Kunze
Pressesprecher, 
Hansestadt Rostock
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Christian Seifert 
Handels- und Gewerbeverein 
Ostseebad Warnemünde e. V.

Im Tourismus 
zusammen wachsen

Organe
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Hotels	 33

Pensionen	 13

Ferienwohnung /Ferienhaus	 184

Zimmervermittler	 1

Touristische Leistungsträger	 141

8,87 %
3,50 %

37,90 %

49,46 %0,27 %

Zahlen und Fakten

Statistik zur Struktur der 
Marketingumlage
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Angaben zur Ertragslage - Januar bis Dezember 2014
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Im Vergleich zu den Übernachtungen 2013 bedeutet dies eine Steigerung von 4,4%. 
Bei den Ankünften konnte eine Steigerung von 2,9% erreicht werden. 
Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer betrug 2,6 Tage pro Person.

Ankünfte 2014 (im Vergleich zum Vorjahr in %) Übernachtungen 2014 (im Vergleich zum Vorjahr in %) 

Januar	 38.624

Februar	 39.883

März	 47.281

April	 54.216

Mai	 65.810

Juni	 71.805

Juli	 80.706

August	 85.486

September	 68.796

Oktober	 70.175

November	 50.351

Dezember	 53.636

Januar	 88.224

Februar	 90.938

März	 107.629

April	 138.515

Mai	 165.651

Juni	 191.660

Juli	 238.006

August	 279.619

September	 184.140

Oktober	 181.010

November	 112.165

Dezember	 119.969

Gesamt  2014	 726.769 Gesamt  2014	 1.987.526

+16,5 %

+9,1 %

-9,2 %

+ 7,7 %

-0,9 %

+8,3 %

-2,0 %

+2,3 %

-7,0 %

+13,6 %

+1,8 %

+7,0 %

+15,7 %

+4,7 %

-10,2 %

18,8 %

+1,0 %

+11,1 %

-5,4 %

+12,1 %

-1,5 %

+7,2 %

+1,2 %

+5,3 %

+2,9 % +4,4 %

Einnahmen IST
Umsatzerlöse 471.187,55 €

ÆÆ Marketingumlage 227.930,82 €

ÆÆ Werbung, Messen, Veranstaltungen 89.539,82 €

ÆÆ Provision, Merchandising, Sonstiges 153.716,91 €

Zinserträge 1.408,48 €

sonstige betrieblichen Erträge 22.879,95 €

Summe: 495.475,98 €

Ausgaben  

betriebliche Aufwendungen 359.442,94 €

ÆÆ Werbung, Messen, Veranstaltungen 49.428,50 €

ÆÆ Printprodukte / Onlinevermarktung 87.311,16 €

ÆÆ Standortmarketing 59.587,46 €

ÆÆ Provision buchbarer Angebote 81.994,37 €

ÆÆ sonstige Aufwendungen 81.121,45 €

Personalaufwand 109.243,71 €

Abschreibungen 8.118,00 €

Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 3.876,65 €

sonstige Steuern 203,00 €

Summe: 480.884,30 €

Jahresüberschuss 14.591,68 €

Zahlen & Fakten
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Jan.
90.097

269.323
Besuche
Aufrufe

Feb.
78.933

244.767

März
90.131

278.830

April
90.131

 278.830

Mai
108.693
334.641

Juni
118.428
370.074

Juli
167.345
 490.549

Aug.
165.301
515.313

Sep.
106.033
323.522

Okt.
98.739

 292.567

Nov.
80.576 

216.630

Dez.
73.831

188.681

Statistik rostock.de Zugriffe 2014
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Beteiligungsmodelle für touristischen Leistungsträger

Nettoumsatz des Unternehmens pro Jahr Basiseintrag in verschiedenen 
Rubriken auf www.rostock.de

Marketingumlage der Hansestadt 
Rostock (Jahresbeitrag) (nicht für 
Beherbergungsbetriebe)

bis 250.000 € 

250.001 € – 500.000 € 

500.001 € – 1.000.000 €    

ab 1.000.000 €

x

x

x

x

	 200,- €*

	 500,- €*

	 750,- €*

	 1000,- €* 

* zzgl. gesetzliche MwSt. 

Die Marketingumlage ist nach dem Umsatz Ihres Unternehmens gestaffelt:

Beteiligungsmodell für Beherberger

1) zzgl. 10% Provision inkl. MwSt. 	 2) zzgl. gesetzliche MwSt.

Bettenzahl Gastgeber-
verzeichnis
Bildeintrag 
(Druck & Online-
Gastgeberver-
zeichnis)

Gastgeber-
verzeichnis
zusätzlich 
buchbare 
Katalogeinträge 
zu Sonderkondi-
tionen

Sales Guide
Listeneintrag 
(nur wenn 
Gruppengebote 
vorhanden sind)

Sales Guide
Rabatt auf 
Anzeigen

Integration 
in online 
Buchungs-
maschine 
Wild-east
auf rostock.de 
(zusätzlich 
Provision1)

Werbung 
rostock.de
Rabatt auf Preise 
für Bannerwer-
bung im Bereich 
Tourismus

Auslagen 
von Broschü-
ren 
in der Tourismus-
zentrale (nach 
Verfügbarkeit)

Zimmerver-
mittlung 
über die Tourist-
Information 
(telefonisch, vor 
Ort) (zusätzlich 
Provision1)

Zusätzlich 
buchbare 
Messebe-
teiligungen  
(im Leisure und 
MICE-Bereich)

Jahres-
beitrag 
in Euro2

1 - 8 Basis A

1 - 8 Basis B

1 - 8 (=Basis A+B)

9 - 20

21 - 50

51 - 100

101 - 150

151 - 300

> 300

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

+ 20% Rabatt 

+ 20% Rabatt 

+ 20% Rabatt 

+ 20% Rabatt 

x

x

x

x

 

20%

20%

20%

20%

x

x

x

x

x

x

x

x

25%

25%

25%

50%

50%

50%

50%

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

+ 15% Rabatt

+ 15% Rabatt

+ 15% Rabatt

+ 15% Rabatt

	 200,- €

	 200,- €

	 300,- €

	 500,- €

	 1.250,- €

	 2.500,- €

	 4.000,- €

	 6.000,- €

	 8.000,- €

Zusätzliche Leistungen im Tagungs- und Kongressmarkt – MICE (im Jahresbeitrag enthalten)

ÆÆ Kurzprofil auf spezieller MICE Website
ÆÆ Basiseintrag in Tagungsbroschüre
ÆÆ Präsentation im Rahmen von Mailings
ÆÆ Unterstützung bei Akquisetätigkeiten

ÆÆ Verwaltung von Hotelkontingenten
ÆÆ Eintrag in MICE- Datenbank
ÆÆ Netzwerkveranstaltungen, Newsletter
ÆÆ Marktbeobachtung

ÆÆ Rabattleistungen
ÆÆ Vergünstigt buchbare Messebeteiligungen 
ÆÆ 	im MICE- Bereich
ÆÆ Rabatte auf Anzeigen

Zahlen & Fakten
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