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Sehr geehrte Damen und Herren, 

die Hansestadt Rostock hat in den vergangenen zwei Jahr-

zehnten eine enorme Entwicklung vollzogen. Dies bele-

gen nicht nur die wieder wachsenden Einwohnerzahlen, 

sondern auch die steigenden Übernachtungszahlen un-

serer Gäste. Mit über 1,7 Millionen konnte die Hansestadt 

Rostock 2012 so viele Übernachtungen wie noch nie ver-

buchen. Insgesamt 12,6% Zuwachs im Vergleich zum Vor-

jahr zeigen einen deutlichen Aufwärtstrend. Auch die rund 

637.000 Ankünfte bescheinigen der Tourismuswirtschaft 

mit einem Wachstum von 7,3% im Vergleich zum Vor-

jahr eine sehr gute Perspektive. Als einer der wichtigsten          

Arbeitgeber und mit der Erwirtschaftung von jährlich rund 

500 Millionen € Bruttoumsatz ist der Tourismus einer der 

wichtigsten Wirtschaftsfaktoren und Impulsgeber für die 

Strukturentwicklung in der Region.

Auch international wächst das Interesse an der Hansestadt 

stetig, u.a. durch die jährlich steigende Zahl der Kreuz-

fahrtanläufe und die Einführung der Direktflugverbindung 

Rostock-Zürich. Der wachsende Wettbewerb, der demo-

grafische Wandel und der steigende Qualitätsanspruch der 

Gäste an ihren Aufenthalt stellen die Tourismuswirtschaft 

vor komplexe Herausforderungen, die nur mit zielgerich-

teten Aktivitäten und einem starken Branchennetzwerk zu 

meistern sind. Den Grundstein dafür haben wir vor über 

zwei Jahren mit der Gründung von Rostock Marketing er-

folgreich gelegt und damit mittlerweile 340 Partner aus 

verschiedenen Branchen unter diesem Dach gebündelt. 

Unser gemeinsames Ziel ist es, die Hansestadt Rostock als 

attraktives und vielseitiges ganzjähriges Reiseziel zu ent-

wickeln. Mein Dank gilt an dieser Stelle allen, die mit ihrer 

täglichen Arbeit den Tourismus in der Hansestadt stärken 

und mit neuen Ideen bereichern. Um das Wachstum der 

Branche auch zukünftig zu sichern, ist das Engagement 

aller gefordert. Daher wünsche ich mir, dass sich noch 

viele weitere Partner der freiwilligen Marketingumlage 

anschließen und damit die Tourismuswirtschaft und die  

touristische Entwicklung der Hansestadt unterstützen, um 

sie dauerhaft national und international als Top-Urlaubs-

destination zu etablieren.

Roland Methling 

Oberbürgermeister der Hansestadt Rostock 

Gemeinsames Tourismusmarketing für 
die Hansestadt Rostock

GRUSSWORT

500 Mio. € touristischer Bruttoumsatz

225 Mio. € touristische Wertschöpfung

14.700 standortgebundene Arbeitsplätze

7,3 % Beitrag zum Primäreinkommen

53,8 Mio. € touristisches Steueraufkommen 
aus Mehrwert- / Einkommenssteuer

Tourismuswirtschaft 
fördert Wertschöpfung

Quelle: DWIF 2012
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Sehr geehrte Damen und Herren,

unter dem Motto "Im Tourismus zusammen wachsen" ist 

Rostock Marketing vor zweieinhalb Jahren angetreten, 

um ein starkes Netzwerk aufzubauen und die Kräfte für 

ein strategisches und verlässliches Tourismusmarketing zu 

bündeln. Unser Konzept der freiwilligen Marketingumlage 

ermöglicht es allen, vom Tourismus partizipierenden Unter-

nehmen, sich finanziell und ideell am Tourismusmarketing 

der Hansestadt zu beteiligen. Die Verwendung der einge-

zahlten Mittel erfolgt zweckgebunden und transparent 

für alle Partner. Das Rostocker Konzept erlangte vor allem 

vor dem Hintergrund der deutschlandweiten Debatte um 

Pflichtabgaben und Bettensteuer viel Lob aus der Branche. 

Die neue Ausrichtung unserer Marketingaktivitäten ori-

entiert sich an den definierten Handlungsfeldern der Tou-

rismuskonzeption 2022. Dazu gehören die Anpassung 

der Printprodukte und der Internetpräsenz und die damit 

verbundene Erstellung zielgruppengerechter Angebote. 

Weitere Schwerpunkte bestehen in der Stärkung von Bau-

steinangeboten und Pauschalen sowie der Lenkung des 

Tagungstourismus und der Erschließung neuer Märkte in 

Deutschland und im Ausland. 

Erste Schritte auf dem Weg zur Umsetzung haben wir durch 

die Anpassung der wichtigsten touristischen Medien - Ur-

laubskatalog und Sales Guide -  sowie die Entwicklung von 

Angeboten zur Belebung der Nebensaison wie das Format 

"Kultur trifft Genuss" erfolgreich umgesetzt. Weitere Akzen-

te konnten durch die Eröffnung des ACTIVE BEACH sowie 

die Weiterentwicklung des Internetauftritts www.rostock.

de und die Einbindung von Social Media Kanälen zur Ver-

marktung gesetzt werden. Schlagkräftige Messeauftritte 

im In-  und Ausland und medienwirksame Aktionen wie die 

erste Rostocker Roadshow, an der sich zahlreiche Partner 

von Rostock Marketing beteiligten, sorgen für zusätzliche 

Aufmerksamkeit und eine weitreichende Bewerbung der 

Destination.

Der Erfolg der letzten Monate und auch die steigenden 

Übernachtungszahlen bestätigen die Neuausrichtung der 

touristischen Marketingaktivitäten. Dies ist aber auch ein 

Ergebnis der Unterstützung unserer Partner, die mit uns ge-

meinsam den neuen Weg eingeschlagen haben. Das Netz-

werk profitiert von seinen mittlerweile über  340 Mitglie-

dern aus verschiedenen Bereichen. Im Namen von Rostock 

Marketing bedanke ich mich bei allen unseren Partnern und 

den beteiligten Gremien für die vielen Ideen und Impulse 

mit denen wir als Destination überzeugen.

Mit freundlichen Grüßen

Matthias Fromm

Geschäftsführer Rostock Marketing 

Der Tourismus wächst zusammen

VORWORT

Nach 30-monatiger Geschäftstätigkeit zieht Rostock Mar-

keting eine positive Bilanz. Im dritten Jahr nach Einfüh-

rung der freiwilligen Marketingumlage besteht das Netz-

werk aus über 340 Partnern. Auch in Zukunft wird diese 

Gemeinschaft erweitert, um die große Angebotsvielfalt 

der touristischen Unternehmen in das Destinationsmarke-

ting einzubinden und die Ressourcen für das touristische 

Marketing weiter auszubauen. Hochwertige Printmedien 

unterstützen bei der kontinuierlichen Partnerakquise und 

geben den touristischen Akteuren einen transparenten 

Überblick über Ziele und Aktivitäten von Rostock Marke-

ting.

Der wichtigste Schritt zum weiteren Ausbau der touristi-

schen Entwicklung in Rostock und Warnemünde wurde 

mit der Verabschiedung der Tourismuskonzeption 2022 

durch die Rostocker Bürgerschaft erreicht. Das neue Kon-

zept zeigt auf, wo der Tourismus heute steht und welche 

wirtschaftliche Bedeutung er für die Hansestadt hat sowie 

welche Perspektiven, Ziele und Strategien sich daraus ab-

leiten lassen. Damit liegt in der Hansestadt nun ein umfas-

sendes Leitlinienprogramm zur Gestaltung des Tourismus 

in den kommenden zehn Jahren vor, das uns als Grundlage 

für die Ausrichtung unserer zukünftigen Aktivitäten dient.

Tourismusbranche lobt Vorzeigemodell
Erfolgreiches Destinationsmarketing auf professionellem Niveau

Rostocker Gesellschaft für Tourismus und Marketing mbH
(Rostock Marketing):

•	 Gründung am 01.06.2010
•	 operativ tätig seit 01.07.2010
•	 bis 31.12.2012 100%ige Tochter der Gesellschaft für  

Wirtschafts- und Technolologieförderung Rostock  
mbH (Rostock Business) 

•	 seit 01.01.2013 100%ige Tochter der Rostocker Versor-
gungs- und Verkehrs-Holding GmbH (RVV)

•	 Vorsitzender des Aufsichtsrates: Hans-Jörg Scheliga
•	 Geschäftsführer: Matthias Fromm
•	 aktuell über 340 Partner, darunter über 210  

gewerbliche Gastgeber (Hotels, Ferienwohnungen,  
Appartements und Pensionen) und über 120 andere  
touristische Leistungsträger aus allen Bereichen  
(Schifffahrt, Gastronomie, Kultur, Freizeit, Kunst, Sport etc.)  

Ziele:

•	 langfristige Entwicklung der Hansestadt Rostock mit dem 
Seebad Warnemünde zur beliebtesten Ganzjahresdesti-
nation Deutschlands

•	 Etablierung der Tourismusbranche als konstanter  
Impulsgeber für die Wirtschaftslandschaft der Hansestadt

•	 schlagkräftiges Marketing 
•	 Belebung der Nebensaison
•	 Erschließung von finanziellen Mitteln für das Tourismus-

marketing und zweckbestimmten Einsatz

Rostock Marketing ist zum 1. Januar 2013 eine 100%ige Tochter der RVV. Durch die neue 
Gesellschafterstruktur haben wir erreicht, dass die Entscheidungswege verkürzt wurden. 
Hierdurch ist die Gesellschaft schneller handlungsfähig und kann ihre Aktivitäten 
effizienter gestalten. Rostock Marketing hat unsere volle Unterstützung bei der Entwick-
lung eines ganzheitlichen Tourismusmarketings für die Hansestadt Rostock und das 
Seebad Warnemünde.

Jochen Bruhn • Geschäftsführer, Rostocker Versorgungs- und Verkehrs-Holding GmbH

Rostock Marketing ist zum 1. Januar 2013 eine 100%ige Tochter der RVV. Durch die neue 
Gesellschafterstruktur haben wir erreicht, dass die Entscheidungswege verkürzt wurden. 

Jochen Bruhn • 

ROSTOCK MARKETING
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Durch die in der Tourismuskonzeption 2022 definierten 

Empfehlungen verfügt die Tourismusbranche der Han-

sestadt erstmals über verlässliche Rahmenbedingungen 

für den weiteren Ausbau der touristischen Entwicklung in 

Rostock und Warnemünde. Alle Aktivitäten der Stadt wer-

den fortan an der Konzeption ausgerichtet sein.

Die Definition konkreter Handlungsfelder, um das weitere 

Wachstum des wichtigen Wirtschaftszweigs Tourismus in 

der Hansestadt mit Seebad langfristig zu sichern, bildet 

dabei das Fundament. Die gezielte Stärkung von Fokusthe-

men, der Ausbau der Infrastruktur, eine Qualitätsoffensive 

in Hotellerie und Gastgewerbe, die zielgruppenspezifische 

Ausrichtung von Marketing und Vertrieb, die Stärkung von 

Kooperationen sowie die Sicherung von Organisation und 

Finanzierung sind zentrale Schwerpunkte der Konzeption.

Strategische Ansätze für die Zukunft
Vorstellung Zielgruppen, Märkte, PotenzialeVorstellung Zielgruppen, Märkte, Potenziale

Potenziale:

Maritimer Tourismus 

MICE-Marketing und -vertrieb 

Städte- und Kulturtourismus

Gesundheits- und Wellnesstourismus

Erlebnis Stadt-Natur als Themenwelt 

Zielgruppen:

Traditionsverbundene 
ältere Gäste

Lifestyleorientierte junge Leute

Junge Familien

Aktive PaareAktive Paare

Märkte:

Traditionsmärkte 
 

Potenzialmärkte
  

neue Märkte 

Traditionsmärkte Ostdeutschland inkl. Berlin Skandinavien   
  (Kernmärkte   
  Dänemark und  
  Schweden)

Potenzialmärkte Nordrhein-Westfalen,  BeNeLux – 
 Niedersachsen, Hamburg Kernmarkt  
  Niederlande,
  Schweiz, Österreich

neue Märkte Hessen, Baden-Württemberg,  Russland, China,
 Bayern Spanien, Italien

Kooperationen/  Tourismusverband Deutsches Küstenland,
Werbegemeinschaften Mecklenburg- Vorpommern,  Historic Highlights
 Bäderverband of Germany

 Inland Ausland

Im Rekordjahr 2012 setzte sich der positive Übernach-

tungstrend fort, der in Rostock und Warnemünde nun seit 

2009 kontinuierlich zu beobachten ist. Im vergangenen 

Jahr konnten bei 637.088 Ankünften insgesamt  1.702.162 

Übernachtungen registriert werden. Das entspricht ei-

nem Wachstum von 12,6% zum Vorjahr. Durchschnittlich 

verbringt der Gast 2,7 Tage in der Hansestadt und seinem 

Seebad. Die Tourismusbranche zeigt sich für rund 14.700 

standortgebundene Arbeitsplätze verantwortlich und 

zählt damit zu den bedeutendsten wirtschaftlichen Säu-

len der Region. Ihr ist zudem eine Wertschöpfung von 225 

Millionen Euro und knapp 500 Millionen Euro touristischer 

Bruttoumsatz zuzuordnen.  

Die herausragenden Kennzahlen unterstreichen die dyna-

mische Entwicklung, sowie die ökonomische Leistungs-

kraft des Tourismus in Rostock und Warnemünde.
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Wirtschaftsfaktor Tourismus belebt 
die Hansestadt Rostock

Was ist der Wirtschaftsfaktor Tourismus? 

Der Wirtschaftsfaktor Tourismus ist eine Wertschöpfungsana-
lyse zum Tourismus für ein Untersuchungsgebiet. Sie fasst den 
ökonomischen Stellenwert des Tourismus zusammen und  
besteht aus folgenden Komponenten:

•	 Ausgabeverhalten unterschiedlicher Zielgruppen  
(Höhe/Struktur)

•	 Brutto- und Nettoumsätze
•	 profitierende Wirtschaftszweige
•	 direkte (1. Umsatzstufe) und indirekte (2. Umsatzstufe) 

Einkommenswirkungen und relativer Einkommensbei-
trag der Tourismuswirtschaft

•	 Beschäftigungs- und Steuereffekte durch die touristische 
Nachfrage 
 
Quelle: Deutsches Wirtschaftswissenschaftliches Institut

Deutschland  407 Millionen Übernachtungen  ein Plus von 4% (zum Vorjahr)

Mecklenburg-Vorpommern  27.940.720 Übernachtungen ein Plus von 1,3% (zum Vorjahr)

Rostock/Warnemünde 1.702.162 Übernachtungen ein Plus von 12,6% (zum Vorjahr)

Knapp 500 Mio. € 
touristischer Bruttoumsatz

225 Mio. € touristische 
Wertschöpfung

Anteile am Umsatz: 
Gastgewerbe 52%, 
Einzelhandel 32%, 

Dienstleistungen 16%Dienstleistungen 16%

14.700 
standortgebundene 

Arbeitsplätze

7,3% Beitrag zum Primäreinkommen

53,8 Mio. € touristisches 
Steueraufkommen aus Mehrwert- / 

Einkommenssteuer 
(zzgl. 1,4 Mio. € Kurtaxe)

pro Tag 
durchschnittlich 
38.000 Besucher

13,9 Millionen 
Aufenthaltstage 

im Jahr

(2012)

Durch den konsequenten Schulterschluss von Politik und Branche und der Bündelung 
der touristischen Angebote hat die Hansestadt Rostock mit Rostock Marketing einen 
entscheidenden Schritt nach vorn gemacht haben. In enger Abstimmung mit der Wirt-
schaft wurden in den vergangenen zweieinhalb Jahren konkrete Handlungsfelder und 
Maßnahmen entwickelt, um dem ständig wachsenden Wettbewerb weiterhin Stand zu 
halten und die Bekanntheit von Rostock und Warnemünde als attraktive Ganzjahresdesti-
nation im Freizeit- und Tagungstourismus zu erhöhen.

Alexander Winter • Geschäftsführender Gesellschafter, arcona HOTELS & RESORTS

KONZEPTION 2022 WIRTSCHAFT
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Im Rahmen der Kommunikationsstrategie umfasst die 

Werbemittelpalette verkaufsspezifische, imagebildende 

und zielgruppenorientierte Prospekte, mit denen in den 

definierten Zielmärkten sinnvoll geworben wird. Die Print-

produkte werden strategisch über vielfältige Distributi-

onskanäle verteilt, um die wichtigsten touristischen Ziel-

gruppen noch effektiver anzusprechen.

Im Berichtsjahr 2012 wurden folgende Publikationen 

eingesetzt oder für die Saison 2013 produziert:

Printprodukte flankieren das Destinationsmarketing

Mein Urlaub 2013
Gastgeber, Veranstaltungen und Meer

Rostock &
Warnemünde
Rostock &
Warnemünde

Großstädtisches Flair gepaart mit hanseatischer architektur, 

einer breiten Kulturszene, moderner Gastronomie und vielfäl-

tigen Shoppingangeboten machen die hansestadt rostock zu 

einem echten Erlebnis für Kultur- und Städtefans. 

Die älteste Universität nordeuropas (anno 1418), Kirchen, Klös-

ter, Stadttore und die allgegenwärtige Backsteingotik lassen 

das hanseatische Flair von einst erahnen. Zahlreiche Museen 

und Kulturangebote an außergewöhnlichen orten wie z.B. einer     

ehemaligen werfthalle oder einem früheren nonnenkloster     

bieten ein abwechslungsreiches Programm. 

Stadt, Kultur
und jede 
Menge leben
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Metropole 
aM Meer Online-Buchung

und weitere Informationen 

www.rostock.de

Telefonhotline

(0381) 548 00 -10

Online-Buchung

(0381) 548 00 -10

Informationen Seite 18

Online-Buchung
und weitere Informationen 

www.rostock.de

(0381) 548 00 -10

Online-Buchung

(0381) 548 00 -10

Informationen Seite 18
Informationen Seite 18

22 Unterkünfte online buchen: www.rostock.de Unterkünfte online buchen: www.rostock.de 23

lage/kurzbeschreibung:
Einmalig schöne lage direkt am Strand. 
Das hotel bietet aus allen Einrichtungen 
einen atemberaubenden Blick auf die 
ostsee, die hafeneinfahrt und das See-
bad warnemünde. alle Zimmer verfü-
gen über einen Balkon mit Meerblick. 

Die traumhafte lage und die abwechs-
lungsreiche kulinarische Vielfalt in den 
restaurants, der Grillstube, dem Bistro, 
dem Café PanoraMa und der Sky- und 
lobbybar bieten alle Voraussetzungen 
für einen anspruchsvollen Urlaub. 
Mehrfach ausgezeichnet ist der 2.400 
m² große wellnessbereich arKona 
SPa. hier befindet sich das einzige zer-
tifizierte thalassozentrum Deutschlands 
mit einem ganzheitlichen Spa-Konzept 
für Entspannung, Bewegung, bewusste 
Ernährung und gepflegtes aussehen. 

Hoteleinrichtungen
So wohnen Sie: 338 Zimmer, alle mit 
Balkon und Meerblick. Für unsere klei-
nen Gäste bieten wir täglich eine liebe-
volle Kinderbetreuung im Kinderclub 
„Seepferdchen“, gratis natürlich.
Das hotelrestaurant KorallE und das 
Fischrestaurant bieten eine moderne 
regionale und internationale Küche 
mit einem logenplatz am Strand. Die 
Grillstube BroIlEr lockt mit knusprigen 
hähnchen; das Bistro nEPtUns M. ist 
die richtige adresse für den kleinen 
hunger zwischendurch. trendcocktails 
bei romantischer Klaviermusik erwarten 
Sie an der loBBYBar. Im Café Panora-
Ma (tägl.) und der SKY-Bar (Fr/Sa tanz 
und livemusik) liegt Ihnen das endlose 
Meer zu Füßen. Junge und Junggeb-
liebene werden bei rock & Soul in der 
Diskothek „Da CaPo“ (Di, Fr, Sa) auf 
ihre Kosten kommen.
Vierbeiner bekommen ihr eigenes Körb-
chen mit leckerli.   

wellness & beauty & fitness
Meerwasser-Schwimmbad (10x15m; 
30°C) mit frischem ostseewasser, Fit-
nessbereich, Gymnastiksaal mit täg-
lichen Kursprogrammen, Saunaland-
schaft, ruhezonen, Sonnenterrasse, 
Meerwasser-Kneippgang. ob beim 
Schwimmen, Saunieren oder Entspan-
nen – der zauberhafte Blick auf das 
weite Meer wird Sie auch hier in seinen 
Bann ziehen.
Gegen Gebühr: original-thalasso-Be-
handlungen, thalasso-Beauty-anwen-
dungen, Massagen, Meditation/Ent-
spannung, fernöstliche Behandlungen, 
arztsprechstunden und Medical-well-
ness-Programme, Fitness-Einzel- und 
-Gruppen-training, Vitamin-Snack-Bar, 
Golf (27-loch Golfanlage - vergünstigte 
Greenfees im hotel), hochwertige hotel-
eigene leihfahrräder

Hotel neptUn
kontakt:
hotel nEPtUn
Seestraße 19
18119 rostock-warnemünde
tel. (0381) 777 0
reservierung: (0381) 777 7777
Fax: (0381) 540 23
E-Mail: info@hotel-neptun.de
Internet: www.hotel-neptun.de

Segeln Sie nicht an uns vorbei …

Der Seewind jagt weiße Schäfchenwol-
ken über den himmel, das Meer glänzt 
und große Pötte gleiten in die offene 
See hinaus. Geschützt hinter den Dü-
nen, direkt an der Strandpromenade 
gelegen, befindet sich warnemündes 
kleine feine adresse – das Strand-hotel 
hübner.

wunderschön gelegen, direkt am brei-
ten, weißen Sandstrand von warne-
münde, verfügt unser haus über 95 
komfortabel und elegant eingerichtete 
Zimmer und Suiten. Darüber hinaus ha-
ben wir ein restaurant mit nationalen 
und internationalen Spezialitäten direkt 
an der Promenade, eine gemütliche 
Cocktailbar, ein Kaminzimmer mit an-
geschlossener Bibliothek und Meerblick, 
einen mit moderner technik ausgestat-
teten Veranstaltungsbereich und einen 
500 qm großen wellnessbereich auf 
dem Dach des hauses mit Blick auf die 
ostsee, Schwimmbad (10,8m x 4,2m), 

Saunalandschaft, anwendungen und 
außenterrasse. hier bleibt für Gäste, die 
sich in gemütlicher atmosphäre wohl 
fühlen und einen individuellen Service 
schätzen, kein wunsch offen.

Genau gegenüber vom Strand-hotel 
hübner am Kurpark heißt Sie „hübners 
kleine Schwester“, das Park-hotel hüb-
ner herzlich willkommen.

53 moderne Zimmer mit Balkon, ein 
500 qm großer wellnessbereich auf 
zwei Etagen mit wunderschönem 
wintergarten, Schwimmbad, Saunen, 
Beauty- und anwendungsbereich, ein 
tagungsraum, ein Spielzimmer für die 
Kleineren und Größeren, eine Biblio-
thek sowie raucherlounge sorgen für 
gewohnten Komfort in einem weiteren 
haus der Marke „hübner“. 

Eine besondere Empfehlung ist das 
neue restaurant „Gutmannsdörfer“ mit 
seinem gut sortierten weinkeller. Über 
150 leckere Sorten laden ein auf eine 

reise durch Deutschland, Europa bis 
nach Übersee. Der Duft frisch geba-
ckener Flammkuchen liegt in der luft. 
nach Belieben kann jeder wein täglich 
vor ort getrunken und zu attraktiven 
Preisen auch zu hause genossen wer-
den. hochwertige Öle, Salze, Schoko-
laden und andere feine Kost runden 
das angebot ab. ob ein Glas wein oder 
auch zwei mit Freunden, geschäftliche 
Veranstaltungen mit der besonderen 
note oder Fragen rund um den wein... 
Der „wohlfühl-Faktor“ ist hier gegeben.

… erleben Sie die Marke „Hübner“.

Hotel Hübner
strand-Hotel Hübner ∙ park-Hotel Hübner

kontakt:
Strand-hotel hübner
Seestraße 12
Park-hotel hübner
heinrich-heine-Straße 31
18119 warnemünde
tel. (0381) 5434- 0
www.hotel-huebner.de

Gastgeber stellen sich vor Gastgeber stellen sich vor

www.rostock.de

itness
Meerwasser-Schwimmbad (10x15m; 

stseewasser, Fit-
nessbereich, Gymnastiksaal mit täg-
lichen Kursprogrammen, Saunaland-

uhezonen, Sonnenterrasse, 
b beim 

Schwimmen, Saunieren oder Entspan-
nen – der zauberhafte Blick auf das 
weite Meer wird Sie auch hier in seinen 

halasso-Be-
halasso-Beauty-anwen-

dungen, Massagen, Meditation/Ent-
spannung, fernöstliche Behandlungen, 

rztsprechstunden und Medical-wellwellw -
ness-Programme, Fitness-Einzel- und 

raining, Vitamin-Snack-Bar, 
och Golfanlage - vergünstigte 

otel), hochwertige hotel-

arnemünde

eservierung: (0381) 777 7777

info@hotel-neptun.de
www.hotel-neptun.de

Unterkünfte online buchen: 

Segeln Sie nicht an uns vorbei …

Der Seewind jagt weiße Schäfchenwol
ken über den 
und große Pötte gleiten in die offene 
See hinaus. Geschützt hinter den Dü
nen, direkt an der Strandpromenade 
gelegen, befindet sich 
kleine feine 
hübner.

wunderschön gelegen, direkt am brei
ten, weißen Sandstrand von 
münde, verfügt unser 
komfortabel und elegant eingerichtete 
Zimmer und Suiten. Darüber hinaus ha
ben wir ein 
und internationalen Spezialitäten direkt 
an der Promenade, eine gemütliche 
Cocktailbar, ein Kaminzimmer mit an
geschlossener Bibliothek und Meerblick, 
einen mit moderner 
teten Veranstaltungsbereich und einen 
500 qm großen 
dem Dach des 
ostsee, Schwimmbad (10,8m x 4,2m), 

Hotel Hübner
strand-Hotel Hübner

Gastgeberverzeichnis 
„Mein Urlaub 2013“  – Mediadaten
Auflage: 65.000 Stück
Umfang: 68 Seiten
Sprachen: Deutsch

Inhalt:  
•	 Vorstellung der Gastgeber
•	 Info A-Z, Stadtpläne, Veranstaltungen
•	 umfangreichstes Informationsmedium für alle Gäste 

der Destination

Distribution: 
•	 auf Messen und Veranstaltungen
•	 Tourist-Informationen
•	 Online Version mit Buchungsfunktion auf www.rostock.de
•	 Versand auf Anfrage

Biestower Damm 1 · 18059 Rostock
Tel. (0381) 666 73 30 · Fax (0381) 666 73 33
info@landhotel-rittmeister.de
www.landhotel-rittmeister.de Karte ›X30

 » Einzelzimmer  .........................................  60 bis 80 €
 » Doppelzimmer  ..................................... 74 bis 110 €

Modernes Landhotel und Restaurant in historischem 
Gebäude. Eingebettet in parkähnlicher Umgebung. 
Schöner Sommergarten unter großen Bäumen.
Stilvolles Gesamtensemble.

Ruhige und idyllische Lage am Stadtrand. Mit dem Auto 
5 Minuten bis zur City, 20 Minuten bis Warnemünde. 
17 niveauvoll eingerichtete Zimmer im gehobenen 3* 
Standard, teilweise mit eigener Terrasse. Kleiner Sauna-
bereich mit Finnischer und Biosauna. Anspruchsvolle 
Gastronomie mit frischer Regionalküche, Vinothek, ei-
gener Schnapsbrennerei und Zigarren-Lounge.

Ausstattung

Landhotel Rittmeister 

        

      

17 Zimmer 33 Betten

Biestower Damm 1 · 18059 Rostock
Tel. (0381) 666 73 30 · Fax (0381) 666 73 33
info@landhotel-rittmeister.de
www.landhotel-rittmeister.de

Einzelzimmer 
Doppelzimmer 

Modernes Landhotel und Restaurant in historischem 
Gebäude. Eingebettet in parkähnlicher Umgebung. 
Schöner Sommergarten unter großen Bäumen.
Stilvolles Gesamtensemble.

Ruhige und idyllische Lage am Stadtrand. Mit dem Auto 
5 Minuten bis zur City, 20 Minuten bis Warnemünde. 
17 niveauvoll eingerichtete Zimmer im gehobenen 3* 
Standard, teilweise mit eigener Terrasse. Kleiner Sauna
bereich mit Finnischer und Biosauna. Anspruchsvolle 
Gastronomie mit frischer Regionalküche, Vinothek, ei
gener Schnapsbrennerei und Zigarren-Lounge.

Ausstattung

Landhotel Rittmeister 

17 Zimmer

pentahotel Rostock

298 Betten

Schwaansche Straße 6 ·18055 Rostock
Tel. (0381) 497 0 0 · Fax (0381) 4970 700
info.rostock@pentahotels.com
www.pentahotels.com Karte › C8
 
Einzelzimmer  

 » Preis pro Zimmer und Nacht  ......................... ab 89 €
Doppelzimmer 

 » Preis pro Zimmer und Nacht  ......................... ab 89 €
Juniorsuite  

 » Preis pro Juniorsuite und Nacht  .................. ab 149 €
 » Frühstück p.P.  ....................................................  17 € 

Das pentahotel Rostock liegt mitten im Herzen der Han-
sestadt. Erleben Sie im 2008 komplett umgebauten Ho-
tel mehr Freiraum, mehr Ungezwungenheit und mehr 
gutes Design von Stardesigner Matteo Thun. Insgesamt 
spüren Sie: hier stimmen die Details, die für Sie wichtig 
sind. Zum Shopping lädt die dem Hotel angegliederte 
Shopping Mall „Rostocker Hof“ ein.

Ausstattung

      

      

 

pentahotel Rostock
Schwaansche Straße 6 ·18055 Rostock
Tel. (0381) 497 0 0 · Fax (0381) 4970 700
info.rostock@pentahotels.com
www.pentahotels.com

Einzelzimmer
Preis pro Zimmer und Nacht 

Doppelzimmer
Preis pro Zimmer und Nacht 

Juniorsuite 
Preis pro Juniorsuite und Nacht 
Frühstück p.P. 

Das pentahotel Rostock liegt mitten im Herzen der Han
sestadt. Erleben Sie im 2008 komplett umgebauten Ho
tel mehr Freiraum, mehr Ungezwungenheit und mehr 
gutes Design von Stardesigner Matteo Thun. Insgesamt 
spüren Sie: hier stimmen die Details, die für Sie wichtig 
sind. Zum Shopping lädt die dem Hotel angegliederte 
Shopping Mall „Rostocker Hof“ ein.

Ausstattung

Hotel NEPTUN

338 Zimmer 569 Betten

Seestraße 19 
18119 Rostock-Warnemünde
Tel. (0381) 777-0 · Fax (0381) 540 23
info@hotel-neptun.de
www.hotel-neptun.de Karte › M18
 
Einzelzimmer  

 » Preis pro Objekt und Nacht  ................... 90 bis 265 €
Doppelzimmer 

 » Preis pro Objekt und Nacht  ................. 160 bis 385 €
Panorama Eckzimmer  

 » Preis pro Objekt und Nacht  ................. 250 bis 475 €
alle Zimmer mit Balkon & Meerblick, Frühstücksbüffet 
und Nutzung des Wellnessbereiches ARKONA SPA

Ferien-, SPA- und Golf-Hotel direkt am Strand. 
Wellness auf 2.400 qm mit Meerwasser-Schwimmbad 
(10 x 15 m, 30°C). Zertifiziertes Original-Thalasso-
Zentrum. Angebote für Urlaub, Gesundheit und Golf. 
Vielfältige gastronomische Einrichtungen: u.a. Fischre-
staurant, Grillstube Broiler, Café Panorama, Sky-Bar, 
Disco etc., Haustiere auf Anfrage

     

     

      

Hotel NEPTUN

338 Zimmer

Seestraße 19
18119 Rostock-Warnemünde
Tel. (0381) 777-0 · Fax (0381) 540 23
info@hotel-neptun.de
www.hotel-neptun.de

Einzelzimmer
» Preis pro Objekt und Nacht 
Doppelzimmer
» Preis pro Objekt und Nacht 
Panorama Eckzimmer 
» Preis pro Objekt und Nacht 
alle Zimmer mit Balkon & Meerblick, Frühstücksbüffet 
und Nutzung des Wellnessbereiches ARKONA SPA

Ferien-, SPA- und Golf-Hotel direkt am Strand. 
Wellness auf 2.400 qm mit Meerwasser-Schwimmbad 
(10 x 15 m, 30°C). Zertifiziertes Original-Thalasso-
Zentrum. Angebote für Urlaub, Gesundheit und Golf. 
Vielfältige gastronomische Einrichtungen: u.a. Fischre
staurant, Grillstube Broiler, Café Panorama, Sky-Bar, 
Disco etc., Haustiere auf Anfrage

Am Yachthafen 1 · 18119 Rostock-Warnemünde
Tel. (0381) 50 40 0 · Fax (0381) 50 40 60 99
info@yhd.de · www.hohe-duene.de             Karte › M20

Einzelzimmer mit Queen-Size-Bett, Badewanne, WC 
 » Preis pro Person und Nacht ......................... ab 135 €

Doppelzimmer mit Queen-Size-Bett, Badewanne, WC
 » Preis pro Zimmer und Nacht  ....................... ab 175 €

Suiten mit Dusche/WC, King-Size-Bett, Bibliothek,
Badewanne

 » Preis pro Suite und Nacht  ........................... ab 260 €

Die Hotelanlage der Extraklasse erwartet Sie mit 
liebevoll eingerichteten Zimmern und Suiten, der pa-
radiesischen und preisgekrönten Wohlfühlwelt HOHE 
DÜNE SPA mit über 4.200 qm, einer stilvollen Shopping-
Passage und insgesamt 11 Restaurants und Bars. Die 
kleinen Gäste erwarten spannende Abenteuer auf dem 
Kinderschiff , der zweimastigen Kogge „Elvira“.

Ausstattung

368 Zimmer 736 Betten

Yachthafenresidenz
Hohe Düne

        

        

        

Marketingaktivitäten
im Jahr 2012

Printprodukte

Online Marketing

Messen 

Active Beach

Roadshow

Events

Medienarbeit

Kooperationen

PRINTPRODUKTE
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Sales Guide 2013
Mediadaten
Auflage:  2.000 Stück
Umfang: 64 Seiten
Sprachen: Deutsch/Englisch

Zielgruppe:  
•	 Reiseveranstalter, Busunternehmen, Gruppen, Vereine 

und Verbände aus Deutschland und dem Ausland 
(insbesondere Österreich, Schweiz, Skandinavien)

•	 Tagungsplaner, Konferenzagenturen 
•	 Firmen aus Deutschland und dem Ausland

Inhalt:
• alle relevanten Informationen für die Planung  

von Gruppenreisen
• thematische Stadtführungen, Tagesausflüge 
• Auflistung von Sehenswürdigkeiten, Museen,  

Theatern, Veranstaltungshöhepunkten, Hotelpartnern, 
Erlebnisanbietern, Restaurants

• besonderer Fokus auf Tagungen und Kongresse mit 
entsprechenden Rahmenprogrammen

P = Telefon / Phone | F = Fax / Fax

1
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   WILLKoMMEN AN DEr oStSEE / WELCoME to tHE BALtiC sEA

Rostock – Hansestadt mit Großstadtflair und eigenem Seebad.
Im historischen Stadtzentrum von Rostock erinnert die traditionelle Backstein-

gotik noch heute an die Macht und den Reichtum der Hansezeit. Kirchen, Klö-

ster und Stadttore machen Geschichte hautnah erlebbar. Die altehrwürdigen 

Gemäuer schaffen eine einzigartige Atmosphäre, die zum Flanieren oder zu 

Rundgängen einlädt. Rostock bietet neben Architektur auch die älteste Uni-

versität Nordeuropas, Theater, großes Kulturerlebnis und einmalige Museen.

Wer die Weite des Meeres und den Charme eines Seebades spüren will, be-

gibt sich nach Warnemünde. Hier genießt man neben Sonne und Strand die 

einzigartige maritime Erlebniswelt mit Fischerhäusern, Leuchtturm, Mole, 

Fähren und Kreuzfahrtschiffen. Gründe genug, den deutschen Nordosten und 

seine Metropole einmal kennenzulernen.

Als Busveranstalter, Reiseveranstalter, Verein, Klub, Schulklasse und Fir-

ma finden Sie auf den kommenden Seiten alle Informationen zur Planung, 

Vorbereitung und Durchführung Ihrer Gruppenreise oder Tagung. Neben 

thematischen Führungen und Tagesausflügen bieten wir Ihnen auch Pro-

grammvorschläge für Mehrtagesaufenthalte an, die Sie beliebig mit un-

seren Hotelangeboten kombinieren können. Haben Sie eigene Vorschläge 

oder Ideen für Ihren Aufenthalt in Rostock und Warnemünde? Gern orga-

nisieren und buchen wir Ihr individuelles Programm – alles aus einer Hand.

Rostock – Hanseatic City with metropolis flair and its own seaside resort.

In the historical centre of Rostock, the traditional brick still reminds one of the 

power and wealth of the Hanseatic period. Churches, monasteries and town 

gates make history experienceable first hand. The venerable walls create a 

unique atmosphere, which invites you to stroll or tours. Rostock is also the 

oldest university in Northern Europe, theatres, great cultural experience and 

unique museums in addition to architecture.He who wants to feel the extent of the Sea and the charm of a seaside resort, 

must go to Warnemünde. Here you can enjoy the unique maritime experience 

with fishermen‘s houses, a lighthouse, pier, ferries and cruise ships in addi
to sun and beach. Lots of reasons to have a look at the German Northeast 

and its city.

Bus operators, travel agents, associations, clubs, school classes and compa-

nies will get all relevant information about planning, preparation and operati-

on of your group trip or conference on the following pages. 
Besides thematic tours and excursions, we also offer programme proposals 

for several days that can be combined with our hotel offers. Do you have any 

suggestions or ideas for your stay in Rostock and Warnemünde? We will be 

glad to organize and book your individual programme - custom-made from 

one source.

Service aus 
einer hand / 

service from one 
source

+ + + =
I
ro
YOUR INDIVIDUAL ROSTOCK EXPERIENCE

Unser Rundum-Service für Ihre Gruppe / Custom-made service for your group:

P = Telefon / Phone | F = Fax / Fax
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   StADtführUNGEN UND rEISELEItUNGEN / gUiDED City toURs AND gUiDED toURs            

Erleben Sie das Flair einer knapp 800-jährigen Hansestadt an der Ostsee 

und lernen Sie bei Stadtführungen oder Stadtrundfahrten das historische 

Stadtzentrum mit den wichtigsten Straßen und Plätzen kennen.Experience the flair of an almost 800-year old Hanseatic City on the Baltic 

coast. Get to know the historic city centre with its most important streets 

and sights as you go on a guided city tour on foot or by bus.Dauer / Duration: bis 2 Stunden / up to 2 hoursPreise / Prices:
bis 25 Personen / up to 25 persons  

60 €
26-50 Personen / 26-50 persons  

75 €
ermäßigt (Schüler, Azubis, Studenten bis 18 Jahre) max. 30 Pers. /
reduced (school children, trainees, students up to 18 years) 
up to 30 pers.              50 €jede weitere Stunde Aufpreis von 50 % des Grundpreises /

fee for each additional hour 50 % of the basic priceSofortzuschlag / fee for last-minute tours   
8 €Fremdsprachenzuschlag:In den Sprachen: Englisch, Spanisch, Französisch, 

Schwedisch, Plattdeutsch. Weitere Sprachen auf Anfrage.
Additional fee for foreign language guides:Available languages: English, Spanish, French, Swedish, Low 

German. Additional languages on request.         13 €

Gehen Sie auf Entdeckungsreise durch Deutschlands reizvollen Nordos-

ten. Lassen Sie sich verzaubern von goldgelben Rapsfeldern, schattigen 

Alleen und schnaufenden Dampfeisenbahnen. Das hanseatische Flair 

der UNESCO-Weltkulturerbestädte Wismar und Stralsund wird Sie eben-

so begeistern wie die Landeshauptstadt Schwerin mit ihrem Märchen-

schloss. Wir beraten Sie gern und stellen Ihnen Ihr persönliches Wunsch-

programm zusammen.

Discover Germany‘s fascinating north-east. Let its golden yellow rape fields, 

its shady avenues and its chugging steam railways enchant you. As UNESCO 

World Cultural Heritage sites, Wismar and Stralsund will amaze you with 

their Hanseatic flair as well as the federal state‘s capital Schwerin with its 

fairytale castle. We will be pleased to give you advice and tailor a pro-

gramme to your personal wishes.

Diese Angebote gelten für bis zu 50 Personen. 
Größere Gruppen auf Anfrage.These offers are available for up to 50 persons. Larger groups on request.Reiseleitung bis 6 Stunden / Guided tours up to 6 hours  

130 €
Reiseleitung bis 10 Stunden / Guided tours up to 10 hours  

160 €
jede weitere Stunde / fee for each additional hour               15 €Zuschlag für fremdsprachige ReiseleitungIn den Sprachen: Englisch bzw. auf AnfrageAdditional fee for foreign language guides:Available languages: English or on request  

26 €

Stadtführung durch das historische StadtzentrumCity tours through the historical city centre

reiseleitung für touren in rostock und Mecklenburg-VorpommernGuided tours through Rostock and Mecklenburg-Vorpommern

Info & OrderP +49 (0)381 548 00 62 · f +49 (0)381 548 00 60 · 

Rostock – Hanseatic City with metropolis flair and its own seaside resort.

In the historical centre of Rostock, the traditional brick still reminds one of the 

power and wealth of the Hanseatic period. Churches, monasteries and town 
reate a 

unique atmosphere, which invites you to stroll or tours. Rostock is also the 

oldest university in Northern Europe, theatres, great cultural experience and He who wants to feel the extent of the Sea and the charm of a seaside resort, 

must go to Warnemünde. Here you can enjoy the unique maritime experience 
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Erleben Sie das Flair einer knapp 800-jährigen Hansestadt an der Ostsee 

und lernen Sie bei Stadtführungen oder Stadtrundfahrten das historische 

Stadtzentrum mit den wichtigsten Straßen und Plätzen kennen.Experience the flair of an almost 800-year old Hanseatic City on the Baltic 

coast. Get to know the historic city centre with its most important streets 

and sights as you go on a guided city tour on foot or by bus.Dauer /
Preise /
bis 25 Personen / 
26-50 Personen /

Stadtführung durch das historische StadtzentrumCity tours through the historical city centre

Bus operators, travel agents, associations, clubs, school classes and compa
nies will get all relevant information about planning, preparation and operati

on of your group trip or conference on the following pages. 
Besides thematic tours and excursions, we also offer programme proposals 

for several days that can be combined with our hotel offers. Do you have any 

suggestions or ideas for your stay in Rostock and Warnemünde? We will be 

glad to organize and book your individual programme - custom-made from 

ROSTOCK EXPERIENCE

up to 25 persons 26-50 Personen / 26-50 persons ermäßigt (Schüler, Azubis, Studenten bis 18 Jahre) max. 30 Pers. /

so begeistern wie die Landeshauptstadt Schwerin mit ihrem Märchen-

schloss. Wir beraten Sie gern und stellen Ihnen Ihr persönliches Wunsch-
Discover Germany‘s fascinating north-east. Let its golden yellow rape fields, 

its shady avenues and its chugging steam railways enchant you. As UNESCO 

must go to Warnemünde. Here you can enjoy the unique maritime experience 
26-50 Personen /
ermäßigt (Schüler, Azubis, Studenten bis 18 Jahre) max. 30 Pers. /
reduced (school children, trainees, students up to 18 years) 
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Rostock gehörte im Mittelalter neben Lübeck und Wismar zu den bedeu-

tendsten Hansestädten. Die typische Architekturform dieser Zeit war die 

Backsteingotik, und Ziegelsteinbauten prägen bis heute das Stadtbild. 

Sie begegnen Zeugnissen der Architektur von damals und heute und er-

fahren mehr über die Stadtgeschichte und die Bedeutung der Städtege-

meinschaft Hanse.

Dauer: max. 2 Stunden

bis 25 Personen    
70 €

26–50 Personen   
85 €

Eintritt: Marienkirche Spende p. P.  
1 €

In medieval times Rostock – along with Lübeck and Wismar – was one o

most important Hanseatic towns. Red brick architecture was the typical style 

of this time and brick buildings are still part of today’s silhouette of Rosto

You will encounter evidence of the architecture, then and now, and find out 

more about the city‘s history and the importance of the urban community of 

the Hanseatic League.

Duration: max. 2 hours

up to 25 persons*  
€ 70

26-50 persons*  
€ 85

Admission: St. Marien church donation p.p.  
€ 1

Der Rundgang durch die Östliche Altstadt endet mit einem faszinierenden 

Blick vom Petrikirchturm auf die Hansestadt am Wasser. Zur Aussichtsplatt-

form in 44 Metern Höhe fährt ein Fahrstuhl.

Dauer: max. 2 Stunden

bis 25 Personen  
70 €

26–50 Personen  
85 €

Eintritt: Petrikirche Spende p. P. (mind. 10 Personen) 2,50 €

The guided tour through the eastern old town ends by giving you a fascina-

ting panoramic view of the waterfront Hanseatic City from the spire of St. 

Petri. A lift takes you up to the 44 metres high viewing platform.

Duration: max. 2 hours

up to 25 persons*  
 € 70

26-50 persons*  
€ 85

Admission: St. Petri church donation p.p. (10 persons or more) € 2.50

   thEMAtISChE führUNGEN / tHEMAtiC gUiDED toURs

hanseatische tradition und backsteingotik 

Hanseatic tradition and brick architecture
F01

ab / from 70 €

Östliche Altstadt mit blick von oben  

Eastern old town with a view from above
F02

ab / from 70 €

rostock – eine Stadt in Märchen, Sagen und histörchen

Rostock – a city in fairytales, legends and short stories
F03

Das ist der Stadtrundgang für Kinder bis 12 Jahre, der Rostocks Stadt-

geschichte auch für jüngere Besucher interessant und spannend macht.

Dauer: max. 2 Stunden 

bis 30 Personen     50 €

This is the guided city tour for children up to twelve years, making the City 

of Rostock’s history interesting and exciting for younger visitors as well.

Duration:  max. 2 hours

up to 30 persons*  
€ 50

ab / from 50 €

* = Additional fee for foreign language € 13 /group

P = Telefon / Phone | F = Fax / Fax

7

   thEMAtISChE führUNGEN / tHEMAtiC gUiDED toURs

„Hoch zu Ross“ erleben Sie die Hansestadt Rostock völlig neu mit idyl-

lischen Parks, historischen Wallanlagen, Stadttoren, Kirchen, traditions-

reicher Neptunwerft und dem Stadthafen am Ufer der Warnow.

Dauer: max. 2 Stunden (Mai–Sept)

6–12 Personen p. P.     
10 €

Zuschlag Fahrrad p. P.   
ab 10 €

An der Petrikirche mit ihrem 117 Meter hohen Turm beginnt der Rund-

gang durch Rostocks Wiege, die Östliche Altstadt. Der Nachtwächter 

führt standesgemäß mit Uniform, Laterne, Hellebarde und einem Blas-

horn durch die abendliche Stadt, erzählt Anekdoten und erklärt, was 

früher für Ordnung und Sicherheit getan wurde.

Dauer: max. 1,5 Stunden, täglich nach Vereinbarung 

bis 15 Personen     
100 €

jede weitere Person         6,50 €

im Winter auch mit Glühwein möglich (gegen Aufpreis)

Discover the Hanseatic City of Rostock “from the saddle” with its wonderful 

gardens, historic ramparts, city gates, churches, traditional shipyard “Nep-

tun” and the city harbour at the banks of the river Warnow. 

Duration: max. 2 hours (May to Sept)

6-12 persons p.p.*   
€ 10

Additional fee for bike p.p.  
 from € 10

This guided walk through the cradle of Rostock, the Eastern old town, starts 

at St. Petri church with its 117 metres high steeple. The night watchman will 

guide you through the vespertine old town and tell you some anecdotes. 

Wearing his traditional uniform and carrying his lamp, halberd and cornet he 

will explain what used to be done for order and safety in the past.

Duration: max. 1.5 hours, daily on request

up to 15 persons     
€ 100

each additional person      
 € 6.50

also possible in the winter with hot mulled wine (additional fee)

Erleben Sie die Hanseatische Brauerei Rostock! Verfolgen Sie live die 

Bier-Produktion und genießen Sie zum Abschluss ein echtes ROSTOCKER!

Experience the Hanseatic Brewery of Rostock! Watch the beer production 

live and enjoy at the end a genuine ROSTOCKER!
  

Dates: 

ganzjährig, jeden Mi zwischen 8–14 Uhr und Do zwischen 8–11 und 12.30–

(außer an Feiertagen und zur Hanse Sail 08.–11.08.2013) / all year round, 

every Wed between 8 am-2 pm and Thu between 8 am - 11 am and 12.30 pm - 2 

pm (except on public holidays and at Hanse Sail 08.–11.08.2013)

Dauer / Duration: ca. 75 Minuten / approx. 75 minutes

 
Mindestalter / Minimum age: 16 Jahre / 16 years

10–25 Personen / 10-25 persons; 6 € p. P. (Deutsch) / 9 € p. P. (Englisch) / € 6 p.p. 

(German), € 9 p.p. (English)

fahrrad durch die grüne Stadt

Cycle around the green townF04

ab / from 10 € p. P.

Nachtwächter-rundgang

A walk with the night watchmanF06

ab / from 100 €

rostocker braukunst 

Brewery guided tour F05

ab / from 6 € p. P.

* = Additional fee for foreign language € 13 /group

€ 70
€ 85

€ 1

The guided tour through the eastern old town ends by giving you a fascina-

ting panoramic view of the waterfront Hanseatic City from the spire of St. 

€ 70
€ 85

€ 2.50

70 €

 70 €

This is the guided city tour for children up to twelve years, making the City 

of Rostock’s history interesting and exciting for younger visitors as well.

€ 50

 50 €

Discover Germany‘s fascinating north-east. Let its golden yellow rape fields, 
P = Telefon 

   th

„Hoch zu Ross“ erleben Sie die Hansestadt Rostock völlig neu mit idyl

lischen Parks, historischen Wallanlagen, Stadttoren, Kirchen, traditions

reicher Neptunwerft und dem Stadthafen am Ufer der Warnow.

Dauer: 

6–12 Personen p. P.

Zuschlag Fahrrad p. P. 

An der Petrikirche mit ihrem 117 Meter hohen Turm beginnt der Rund

gang durch Rostocks Wiege, die Östliche Altstadt. Der Nachtwächter 

führt standesgemäß mit Uniform, Laterne, Hellebarde und einem Blas

horn durch die abendliche Stadt, erzählt Anekdoten und erklärt, was 

früher für Ordnung und Sicherheit getan wurde.

Dauer: 

bis 15 Personen

jede weitere Person

im Winter auch mit Glühwein möglich (gegen Aufpreis)

pm (except on public holidays and at Hanse Sail 08.–11.08.2013)

Dauer / 

Mindestalter / 

10–25 Personen / 

(German), 

F04

F06

F05

* = Additional fee for foreign language 

Broschüre „Kurzreisen nach 
Rostock & Warnemünde“

Der Katalog „Kurzreisen nach Rostock & Warnemünde“ 

bietet themenorientierte Reisepakte für Individualreisen-

de, Paare und junge Familien, die 2 bis 4 Übernachtungen 

beinhalten und vor allem auf die Nebensaison fokussiert 

sind. Diese Pauschalangebote wecken mit attraktiven Kul-

tur-, Event-, Freizeit-, Wellness- und Familienangeboten 

vermehrt Interesse bei Besuchern aus allen definierten Ziel-

gruppen. Die Kurz- und Städtereisen werden weiterhin als 

ein wichtiges Instrument zur Vermarktung der Destination 

positioniert, um Reiseimpulse zielgerichtet in den entspre-

chenden Quellmärkte zu setzen.
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Mein Urlaub 2013
Kurzreisenangebote

KUrzreisen nach
rostocK & WarneMünde

Kurzreisenangebote

+49 (0) 381 5 48 00-10

Mein Urlaub 2013Kurzreisenangebote

KUrzreisen nachrostocK & WarneMünde

Rostock - Geedser (Dänemark)

Rostock - Liepaja (Lettland)

Rostock - Helsinki (Finnland)

Rostock - Talinn (Estland)

Rostock - Trelleborg (Schweden)

Rostock - Geedser (Dänemark)

Rostock - Liepaja (Lettland)

Rostock - Helsinki (Finnland)

Rostock - Talinn (Estland)

Rostock - Trelleborg (Schweden)

A 20

A 24

A 241

A 19

A 20

Heiligen-
damm

Kühlungsborn

Fischland · Darß · Zingst

Boizenburg Hagenow
Parchim

Ludwigslust

Schwerin

Grevesmühlen

Wismar

Bad Doberan

Güstrow

Teterow

Demmin

Grimmen

Stralsund

Bergen

Sassnitz

Anklam

Wolgast

Greifswald

Barth

Ribnitz-Damgarten

Waren

Neustrelitz

Neubrandenburg

Hamburg
ca. 190 km

Kopenhagen
ca. 210 km

Berlin
ca. 230 km

Rostock und
Warnemünde

Flugverbindungen nach Rostock-Laage

Köln/Bonn - Rostock  mit Germanwings in 60 Minuten (ganzjährig)

Stuttgart - Rostock  mit Germanwings in 70 Minuten (ganzjährig)

Düsseldorf - Rostock  mit Air Berlin in 75 Minuten (Mai - September)

München - Rostock  mit Lufthansa in 80 Minuten (ganzjährig)

Zürich - Rostock   mit Helvetic Airways in 90 Minuten (März - Oktober)

Liebe Gäste,

herzlich willkommen in der Hansestadt Rostock und dem Seebad 

Warnemünde. Freuen Sie sich auf einen unvergesslichen Urlaub 

an der Ostsee und entdecken Sie die einzigartige Natur der 

Küstenregion. 

Großstädtisches Flair gepaart mit hanseatischer Architektur, ei-

ner breiten Kulturszene, moderner Gastronomie und vielfältigen 

Shoppingangeboten – das Rostocker Stadtzentrum und die Alt-

stadt halten für jeden Geschmack das Richtige bereit. Kirchen, 

Klöster, Stadttore und die allgegenwärtige Backsteingotik lassen 

die Hansezeit von einst erahnen. Erkunden Sie Rostock mit ei-

ner Stadtführung oder gehen Sie selbst in einem der zahlreichen 

Museen auf Entdeckungstour. Für den Abend empfiehlt sich ein 

Besuch in einer der vielen Kulturstätten oder einfach Flanieren 

am Stadthafen, wobei sich der Sonnenuntergang besonders gut 

genießen lässt.

Die großen Fähren und Kreuzfahrtschiffe gehen hingegen in 

Warnemünde vor Anker. Das historische Seebad mit seinen cha-

rakteristischen Giebelhäusern in denen einst Fischer und Seeleute 

wohnten, präsentiert sich seinen Besuchern mit einzigartigem 

Charme. Probieren Sie fangfrischen Fisch direkt vom Kutter oder 

genießen Sie den Ausblick vom über 36 m hohen Leuchtturm. Der 

weiße Sandstrand lädt zum Sonnenbaden und allerlei Strand-

sportarten ein.

Etwas ruhiger zeigt sich die Natur in der Rostocker Heide, die an 

den Badeort Markgrafenheide auf der anderen Seite der Warnow 

grenzt. In der einzigartigen Umgebung des Küstenwaldes lässt es 

sich hervorragend  Wandern, Laufen oder Fahrradfahren. 

Aber nicht nur im Sommer gibt es viel zu erleben. Wenn sich das 

Meer im Herbst und Winter von seiner lebendigen Seite zeigt, ist es 

Zeit für lange Spaziergänge, für entspannende Wellnessangebote 

oder für eine besondere Veranstaltung wie „Kultur trifft Genuss“, 

um sich kulinarisch und kulturell verwöhnen zu lassen.

Wir heißen Sie herzlich willkommen und wünschen Ihnen ereig-

nisreiche Urlaubstage in Rostock und Warnemünde!

Matthias Fromm

Tourismusdirektor Rostock & Warnemünde

Zimmervermittlung

und Beratung, 

Stadtführungen, 

Fahrscheine, Eintritts-

karten, Angelberech-

tigungen, Verkauf 

von Reiseliteratur, 

Stadtplänen, Souvenirs 

und vieles mehr.

Tourist-Information

Stadtzentrum 

Universitätsplatz 6

(Barocksaal),

18055 Rostock

Tel.: +49 (0) 381 381 22-22

Fax: +49 (0) 381 381 26-01 

touristinfo@rostock.de 

www.rostock.de

Tourist-Information

Warnemünde 

Am Strom 59

(Ecke Kirchenstraße),

18119 Rostock

Tel.: +49 (0) 381 5 48 00-0

Fax: +49 (0) 381 5 48 00-30 

touristinfo@rostock.de 

www.warnemuende.de
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Spiel, Spaß & Spannung 

Urlaubszeit ist Familienzeit, die Sie in Rostock und Warnemünde besonders abwechs-

lungsreich gestalten können. Im Rostocker Zoo begegnen Sie 1.700 Tieren aus aller Welt. 

Täglich gibt es Schaufütterungen und Erfahrungsstationen laden zum Klettern wie ein 

Affe oder Hüpfen wie ein Känguru ein. 

Das neue, einzigartige DARWINEUM bietet mit großer Tropenhalle für Menschenaffen 

und Wissenswelt auf 20.000 m2 ein grandioses Naturerlebnis. Zum Spielen, Toben und 

aktiv sein für alle erwartet Sie der Kletterwald Hohe Düne. Hier zählen Geschick und Mut, 

um den Parcours hoch in den Baumwipfeln zu absolvieren. Einplanen sollten Sie auch 

einen Abstecher in Karls Erlebnis-Dorf. Hier hat die ganze Familie Spaß bei wechselnde 

Events wie Sandwelt und die Eiszeit.

Online-Buchung
und weitere Informationen 

www.rostock.de

Telefonhotline

+49 (0) 381 5 48 00-10

Online-Buchung

+49 (0) 381 5 48 00-

action 
Und

abenteUer

action 
Und

abenteUer

Leistungen
·  3 Übernachtungen inkl. Frühstück nach 
Verfügbarkeit (Hotel, Pension bzw. 
Apartment)

·   Stadtplan von Rostock und Warnemünde
·  Stadtrundfahrt in Rostock
·  1 Tageskarte für das Freizeitbad 
Wonnemar Wismar

·  1 Kinoeintritt 5D Show und 3D Attrakti-
on inklusive 1 kleinen Tüte Popcorn  

reisetermine
ganzjährig, Anreisetag frei wählbar 
(nach Verfügbarkeit)
preise in € pro person im dz
Erwachsener  ab 189 €
Einzelzimmerzuschlag  ab 65 €
Kind 6-12 Jahre im Extrabett  ab 55 €
Kind bis 5 Jahre  kostenlos

WASSERSPASS UND 
KINOABENTEUER

Schon ab

185 €
pro Person

Leistungen
·  3 Übernachtungen inkl. Frühstück nach 
Verfügbarkeit (Hotel, Pension bzw. 
Apartment)

· Stadtplan von Rostock und Warnemünde
·  Geführter Stadtrundgang in Rostock 
oder Warnemünde

·  Eintritt Zoo Rostock und DARWINEUM
· Eintritt Kletterwald Hohe Düne
reisetermine
April-Oktober, Anreisetag frei wählbar 
(nach Verfügbarkeit)
preise in € pro person im dz
Erwachsener  ab 205 €
Einzelzimmerzuschlag  ab 65 €
Kind 6-12 Jahre im Extrabett  ab 75 €
Kind bis 5 Jahre  kostenlos

ZOOERLEBNIS UND
KLETTERACTION

Schon ab

205 €
pro Person

a

Events wie Sandwelt und die Eiszeit. preise in € pro person im dz
Erwachsener ab 205 €
Einzelzimmerzuschlag ab 65 €

UrLaUb 
triFFt event

Leistungen
·   3 Übernachtungen inkl. Frühstück nach 
Verfügbarkeit (Hotel, Pension bzw. 
Apartment)

·    Stadtplan von Rostock und Warnemünde
·   1 VIP-Tag beim Beach Polo Warnemünde 
inkl. Zugang zu VIP-Zelt und Terrasse 
sowie hochwertigem Catering

·    Geführter Stadtrundgang in  
Warnemünde (am Samstag)

·   1 exklusives 3-Gang-Menü in 
Warnemünde  

·   1 After Dinner Cocktail in Warnemünde
reisetermine
09. - 12.05.2013
preise in € pro person im dz
Erwachsener  ab 295 €
Einzelzimmerzuschlag  ab 65 €
Kinderermäßigung auf Anfrage

ALS VIP ZUM
BEACH POLO

Schon ab

295 €
pro Person

Leistungen
·  2 Übernachtungen inkl. Frühstück nach 
Verfügbarkeit (Hotel, Pension bzw. 
Apartment)

·   Stadtplan von Rostock und Warnemünde
·    Eintrittskarte für Kultur trifft Genuss 
inkl. Welcome-Drink und exklusivem 
Abendessen 

·   RostockCard 24 inkl. geführtem 
Stadtrundgang in Rostock

reisetermine
15. - 17.11.2013
preise in € pro person im dz
Erwachsener  ab 189 €
Einzelzimmerzuschlag  ab 54 €
Kinderermäßigung auf Anfrage

KULTUR
TRIFFT GENUSS

Schon ab

189 €
pro Person

Im Urlaub Highlights setzen

Rostock und Warnemünde bieten viele Möglichkeiten, Ih-

ren Urlaub um ein kulturelles Highlight oder einen Event im 

besonderen Ambiente zu bereichern. Das neue Jahr beginnt 

spektakulär mit „Leuchtturm in Flammen“, einer Inszenierung 

aus Licht- und Lasershow, Feuerwerk und Live-Performance 

Im Mai wird der Warnemünder Strand Kulisse für den Beach 

Polo Ostsee Cup. Rassige Polopferde und hochkarätige Teams 

machen diesen rasanten Sport zu einem einzigartigen Spek-

takel. Im Herbst können Sie bei „Kultur trifft Genuss“ in Ihrem 

Lieblingsrestaurant Theaterkunst hautnah im kulinarischen 

Ambiente erleben. Genießen Sie sinnliche Gaumenfreuden 

und lassen Sie sich von den Künstlern in die Theaterwelt 

entführen. 

Online-Buchung
und weitere Informationen 

www.rostock.de

Telefonhotline

+49 (0) 381 5 48 00-10

Online-Buchung

+49 (0) 381 5 48 00-10

UrLaUb 
triFFt event

Mediadaten
Auflage:   3.000 Stück 
Umfang:   32 Seiten
Sprachen:   Deutsch

Inhalt:  
•	 MV-Karte mit Flugverbindungen
•	 themenbezogene Kurzreiseangebote nach Rostock 

und Warnemünde
•	 Serviceangebote und Anreisemöglichkeiten

Zielgruppe:   
für alle Gäste der Destination

Distribution: 
•	 auf Messen und Veranstaltungen
•	 Tourist-Informationen
•	 Online Version mit Buchungsfunktion auf www.rostock.de

PRINTPRODUKTE PRINTPRODUKTE
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Datenheft zur Kreuzfahrtsaison 2012 
Mediadaten
Auflage:   500 Stück
Umfang:   56 Seiten
Sprache:   Deutsch

Inhalte:   
•	 Übersicht aller Kreuzfahrtschiffsanläufe
•	 Zahlen, Daten und Fakten zu jedem Kreuzfahrtschiff
•	 Übersicht der Reedereien
•	 Informationen zum Warnemünde Cruise Center 

Zielgruppe:   
Touristen, Einheimische und alle Seeinteressierten

Distribution:  
•	 Tourist-Informationen und Hanse Sail Büro
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Einige besondere Kreuzfahrtschiffanläufe feiern Ein-
heimische, Touristen und Seereisende gemeinsam, um 
die Kreuzfahrtpassagiere und Schiffe gebührend zu 
verabschieden.

In diesem Jahr finden am Passagierkai Warnemünde 
an vier Terminen „Rostock Port Partys“ statt. Die 
Schiffsverabschiedungen beginnen in der Regel um  
19 Uhr mit Live-Musik und Fachmoderation.

Zum krönenden Abschluss einer jeden Party gibt es 
auch dieses Jahr ein Höhenfeuerwerk.

Wer hautnah das Auslaufen erleben will, bucht am 
besten eine der zahlreichen Begleitfahrten auf einem 
Fahrgastschiff oder einer Barkasse.

Die Schiffsverabschiedungen im Überblick:

5. Mai 2013 | 16 Uhr | Passagierkai
Erstanlauf
·  Queen Elizabeth (294 Meter)  
Liegeplatz: Warnemünde Cruise Center 

11. Juni 2013 | 19 Uhr | Passagierkai
Dreifachanlauf
·  Queen Victoria (220 Meter)  
Liegeplatz: Warnemünde Cruise Center 

·  Celebrity Eclipse (317 Meter)  
Liegeplatz: Werftbecken 

Nähere Informationen zum 
Programm finden Sie in der
Tageszeitung oder unter: 
www.rostock-port.de

·  Seabourn Pride (133 Meter)  
Liegeplatz: Neuer Strom 

10. Juli 2013 | 19 Uhr | Passagierkai
Vierfachanlauf
·  Norwegian Star (295 Meter)  
Liegeplatz: Warnemünde Cruise Center 

·  Ryndam (220 Meter)  
Liegeplatz: Werftbecken 

·  Seven Seas Voyager (207 Meter)  
Liegeplatz: Neuer Strom 

·  Thomson Spirit (215 Meter)  
Liegeplatz: Überseehafen 

15. August 2013 | 19 Uhr | Passagierkai
Dreifachanlauf
·  Norwegian Star (295 Meter)  
Liegeplatz: Warnemünde Cruise Center 

·  Marina (251  Meter)  
Liegeplatz: Werftbecken 

·  Seven Seas Voyager (207 Meter)  
Liegeplatz: Neuer Strom 

Rostock Port Partys 2013

Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde
Am Strom 59 | 18119 Rostock-Warnemünde | Tel. +49 (0)381 548 00 0
touristinfo@rostock.de | www.rostock.de 
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Reederei Hauptsitz Unternehmen Schiffs
flotte

AIDA Cruises Rostock/Deutschland Carnival Corporation & plc. 10
Azamara Club Cruises Miami/Florida (USA) Royal Caribbean Cruises Ltd. 2
Carnival Cruise Lines Miami/Florida (USA) Carnival Corporation & plc. 24
Celebrity Cruises Miami/Florida (USA) Royal Caribbean Cruises Ltd. 11
Costa Crociere Genua/Italien Carnival Corporation & plc. 15
Cruise & Maritime Voyages Dartford/Großbritannien Cruise & Maritime Services Intern. Ltd. 2
Cunard Line Southampton/UK Carnival Corporation & plc. 3
Crystal Cruises Los Angeles/Kalifornien (USA) Nippon Yüsen Kaisha 2
Fred. Olsen Cruise Lines London/UK Fred. Olsen Group 4
Holland America Line Seattle/Washington (USA) Carnival Corporation & plc. 15
Majestic International Cruises Athen/Griechenland Kollakis Bros. Shipping Group 45
Norwegian Cruise Line Miami/Florida (USA) Star Cruises/Apollo M. 13
Oceania Cruises Miami/Florida (USA) Prestige Cruise Holdings 4
P&O Cruises Southampton/UK Carnival Corporation & plc. 7
Phoenix Reisen Bonn/Deutschland 39
Princess Cruises Santa Clarita/Kalifornien (USA) Carnival Corporation & plc. 16
Pullmantur Cruceros Madrid/Spanien Royal Caribbean Cruises Ltd. 4
Regent Seven Seas Cruises Miami/Florida (USA) Prestige Cruise Holdings 3
Royal Caribbean International Miami/Florida (USA) Royal Caribbean Cruises Ltd. 22
Saga Cruises Folkstone/Großbritannien Saga Group 21
Seabourn Cruise Line Seattle/Washington (USA) Carnival Corporation & plc. 6
Silversea Cruises Monaco 6
Swan Hellenic Cruises Burgess Hill/Großbritannien All Leisure Group plc. 1
Star Clippers Monaco 3
Thomson Cruises Luton/UK TUI Travel plc. 5

Burgess Hill/Großbritannien All Leisure Group plc. 1
Seattle/Washington (USA) Ambassadors International 3

Kreuzfahrtreedereien 2013

Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde
Am Strom 59 | 18119 Rostock-Warnemünde | Tel. +49 (0)381 548 00 0

www.rostock.de 
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Einige besondere Kreuzfahrtschiffanläufe feiern Ein
heimische, Touristen und Seereisende gemeinsam, um 
die Kreuzfahrtpassagiere und Schiffe gebührend zu 

Passagierkai Warnemünde
„Rostock Port Partys“ statt. Die 

Schiffsverabschiedungen beginnen in der Regel um 
19 Uhr mit Live-Musik und Fachmoderation.

Zum krönenden Abschluss einer jeden Party gibt es 

Wer hautnah das Auslaufen erleben will, bucht am 
besten eine der zahlreichen Begleitfahrten auf einem 

Die Schiffsverabschiedungen im Überblick:

Liegeplatz: Warnemünde Cruise Center 

Liegeplatz: Warnemünde Cruise Center 

Nähere Informationen zum 
Programm finden Sie in der
Tageszeitung oder unter: 
www.rostock-port.de

Seabourn Pride (133 Meter)
Liegeplatz: Neuer Strom 

10. Juli 2013 | 19 Uhr | Passagierkai

Norwegian Star (295 Meter)
Liegeplatz: Warnemünde Cruise Center 
Ryndam (220 Meter)
Liegeplatz: Werftbecken 
Seven Seas Voyager (207 Meter)
Liegeplatz: Neuer Strom 

· Thomson Spirit (215 Meter)
Liegeplatz: Überseehafen 

15. August 2013 | 19 Uhr | Passagierkai
Dreifachanlauf
· Norwegian Star (295 Meter)
Liegeplatz: Warnemünde Cruise Center 

· Marina (251 Meter)
Liegeplatz: Werftbecken Liegeplatz: Werftbecken 

· Seven Seas Voyager (207 Meter)
Liegeplatz: Neuer Strom 

Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde
Am Strom 59 | 18119 Rostock-Warnemünde | Tel. +49 (0)381 548 00 0
touristinfo@rostock.de | www.rostock.de 

Reederei Hauptsitz Unternehmen

AIDA Cruises Rostock/Deutschland Carnival Corporation & plc.
Azamara Club Cruises Miami/Florida (USA) Royal Caribbean Cruises Ltd.
Carnival Cruise Lines Miami/Florida (USA) Carnival Corporation & plc.
Celebrity Cruises Miami/Florida (USA) Royal Caribbean Cruises Ltd.
Costa Crociere Genua/Italien Carnival Corporation & plc.
Cruise & Maritime Voyages Dartford/Großbritannien Cruise & Maritime Services Intern. Ltd.
Cunard Line Southampton/UK Carnival Corporation & plc.
Crystal Cruises Los Angeles/Kalifornien (USA) Nippon Yüsen Kaisha
Fred. Olsen Cruise Lines London/UK Fred. Olsen Group
Holland America Line Seattle/Washington (USA) Carnival Corporation & plc.
Majestic International Cruises Athen/Griechenland Kollakis Bros. Shipping Group
Norwegian Cruise Line Miami/Florida (USA) Star Cruises/Apollo M.
Oceania Cruises Miami/Florida (USA) Prestige Cruise Holdings
P&O Cruises Southampton/UK Carnival Corporation & plc.
Phoenix Reisen Bonn/Deutschland
Princess Cruises Santa Clarita/Kalifornien (USA) Carnival Corporation & plc.
Pullmantur Cruceros Madrid/SpanienMadrid/Spanien Royal Caribbean Cruises Ltd.
Regent Seven Seas Cruises Miami/Florida (USA)Miami/Florida (USA) Prestige Cruise Holdings
Royal Caribbean International Miami/Florida (USA) Royal Caribbean Cruises Ltd.
Saga Cruises Folkstone/Großbritannien Saga Group
Seabourn Cruise Line Seattle/Washington (USA)

Einige besondere Kreuzfahrtschiffanläufe feiern Ein-
heimische, Touristen und Seereisende gemeinsam, um 
die Kreuzfahrtpassagiere und Schiffe gebührend zu 

· Seabourn Pride (133 Meter)
Liegeplatz: Neuer Strom 

die Kreuzfahrtpassagiere und Schiffe gebührend zu 

Passagierkai Warnemünde
 statt. Die 

Liegeplatz: Neuer Strom 

10. Juli 2013 | 19 Uhr | Passagierkai
Vierfachanlauf
· Norwegian Star (295 Meter)
Liegeplatz: Warnemünde Cruise Center 

Schiffsverabschiedungen beginnen in der Regel um 

Zum krönenden Abschluss einer jeden Party gibt es 

Liegeplatz: Warnemünde Cruise Center 
· Ryndam (220 Meter)
Liegeplatz: Werftbecken 
Seven Seas Voyager (207 Meter)

Zum krönenden Abschluss einer jeden Party gibt es 

Carnival Corporation & plc.
Silversea Cruises Monaco
Swan Hellenic Cruises Burgess Hill/Großbritannien All Leisure Group plc.
Star Clippers Monaco
Thomson Cruises Luton/UK TUI Travel plc.

Burgess Hill/Großbritannien All Leisure Group plc.
Seattle/Washington (USA) Ambassadors International

Kreuzfahrtreedereien 2013

Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde
Am Strom 59 | 18119 Rostock-Warnemünde | Tel. +49 (0)381 548 00 0

www.rostock.de 
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Reederei

AIDA Cruises
Azamara Club Cruises
Carnival Cruise Lines
Celebrity Cruises
Costa Crociere
Cruise & Maritime Voyages
Cunard Line
Crystal Cruises
Fred. Olsen Cruise Lines
Holland America Line
Majestic International Cruises
Norwegian Cruise Line 
Oceania Cruises
P&O Cruises
Phoenix Reisen 
Princess Cruises
Pullmantur Cruceros
Regent Seven Seas Cruises
Royal Caribbean International
Saga Cruises
Seabourn Cruise Line
Silversea Cruises
Swan Hellenic Cruises
Star Clippers
Thomson Cruises

Kreuzfahrtreedereien 2013

Am Strom 59 | 18119 Rostock-Warnemünde | Tel. +49 (0)381 548 00 0Am Strom 59 | 18119 Rostock-Warnemünde | Tel. +49 (0)381 548 00 0
www.rostock.de 

Am Strom 59 | 18119 Rostock-Warnemünde | Tel. +49 (0)381 548 00 0
Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde

Nähere Informationen zum 
Programm finden Sie in der
Tageszeitung oder unter: 
www.rostock-port.de

Liegeplatz: Neuer Strom 

· Marina (251 
Liegeplatz: Werftbecken Liegeplatz: Werftbecken 
Seven Seas Voyager (207 Meter)
Liegeplatz: Neuer Strom 

· Norwegian Star (295 Meter)
Liegeplatz: Warnemünde Cruise Center 
Marina (251 Meter)
Liegeplatz: Werftbecken Liegeplatz: Werftbecken 

Norwegian Star (295 Meter)
Liegeplatz: Warnemünde Cruise Center 

Liegeplatz: Überseehafen 

15. August 2013 | 19 Uhr | Passagierkai
Dreifachanlauf
Norwegian Star (295 Meter)

Liegeplatz: Überseehafen 

15. August 2013 | 19 Uhr | Passagierkai

Norwegian Star (295 Meter)

besten eine der zahlreichen Begleitfahrten auf einem 
Dreifachanlauf

Zum krönenden Abschluss einer jeden Party gibt es 

Liegeplatz: Werftbecken 
· Seven Seas Voyager (207 Meter)
Liegeplatz: Neuer Strom 

Liegeplatz: Werftbecken 
Seven Seas Voyager (207 Meter)
Liegeplatz: Neuer Strom 
Thomson Spirit (215 Meter)
Liegeplatz: Überseehafen 
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Liegeplatz: Überseehafen 

Liegeplatz: Werftbecken 
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Seven Seas Voyager (207 Meter)
Liegeplatz: Neuer Strom 
Thomson Spirit (215 Meter)
Liegeplatz: Überseehafen 

die Kreuzfahrtpassagiere und Schiffe gebührend zu 

 statt. Die 
Schiffsverabschiedungen beginnen in der Regel um 

Seabourn Pride (133 Meter)
Liegeplatz: Neuer Strom 

10. Juli 2013 | 19 Uhr | Passagierkai
Vierfachanlauf
Norwegian Star (295 Meter)
Liegeplatz: Warnemünde Cruise Center 
Ryndam (220 Meter)
Liegeplatz: Werftbecken 

Einige besondere Kreuzfahrtschiffanläufe feiern Ein- · 

10. Juli 2013 | 19 Uhr | Passagierkai
Vierfachanlauf

Liegeplatz: Warnemünde Cruise Center 
Ryndam (220 Meter)
Liegeplatz: Werftbecken 
Seven Seas Voyager (207 Meter)

Kreuzfahrt 2012Alle Schiffsanläufe in Rostock-Warnemünde

Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde
Am Strom 59, 18119 Rostock-WarnemündeTel.: +49 (0)381 54800-0, Fax: +49 (0)381 54800-30touristinfo@rostock.de

www.rostock.de

www.rostock.de www.rostock.de
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Mein UrlaUb 2. Print / Publikationen

2.
Print / Publikationen

1/1 – Seite 1/1 – Seite 

Umschlagseite 
(4-farbig)

Innenseite 
(4-farbig)

1/2 – Seite 1/3 – Seite 1/4 – Seite 1/8 – Seite 

Umschlagseite 1/1-Seite (4-farbig)210 mm x 297 mm· U2 – 2.750 Euro· U3 – 2.400 Euro· U4 – 3.000 Euro

Innenseite 1/1- Seite (4-farbig)180 mm x 257 mm | 2.000 Euro
Innenseite 1/2-Seite (4-farbig)180 mm x 126 mm | 1.150 Euro
Innenseite 1/3-Seite (4-farbig)83 mm x 180 mm | 900 Euro

Innenseite 1/4-Seite (4-farbig)87 mm x 127 mm | 700 Euro
Innenseite 1/8-Seite (4-farbig)87 mm x 63 mm | 400 Euro

Katalogpreisliste nur für Beherbergungsbetriebe*Doppelseite (4-farbig) 2.800 Euro*
Innenseite 1/1-Seite (4-farbig) 1.400 Euro*
Innenseite 1/2-Seite (4-farbig) 800 Euro*
Innenseite 1/4-Seite (4-farbig) 500 Euro** Für Beherbergungsbetriebe ab 51 Betten gewähren wir einen Rabatt von 15%. Alle Preise ver-stehen sich zzgl. MwSt.

Änderungen vorbehalten! Bitte beachten Sie unsere Allgemeinen Geschäftsbedingungen.

Ihre Beteiligungsmöglichkeiten

Der Katalog „Mein Urlaub“ ist die wichtigste Publikation der Hansestadt Rostock für den B2C-Bereich und zeigt durch eine Vielzahl von Angeboten die Vielfältigkeit der Destination.

Ansprechpartner: Sebastian Wild (Rostock Marketing) 
Tel.: +49 381 / 5 48 00-22  Fax: +49 381 / 5 48 00-14E-Mail: wild@rostock-marketing.de

Beispiel für ganzseitige und halbseitige Anzeigen

wichtigste Publikation für den B2C-Bereich
ZIelgruppen: 

· junge Familien mit Kindern· lifestyleorientierte junge Leute· aktive Paare
· traditionsverbundene ältere Gäste· Individualreisende aus Top·Quellmärkten  (Sachsen,Niedersachsen,Nordrhein- Westfalen, Sachsen-Anhalt, Berlin, Branden  burg) und bevölkerungsreichen Regionen  im Westen und Süden Deutschlands)

AuflAge:

· 65.000 Stück

Ihr VorteIl:

· präsentieren Sie Ihren Beherbergungsbetrieb bzw. Ihre Unterkunft in ansprechender und    übersichtlicher Form· zeigen Sie Ihre Veranstaltungshöhepunkte· stellen Sie Ihr Unternehmensangebot unter  „Rostock A-Z“ vor

DIStrIButIonSKAnäle:
· Tourist·Informationen Stadtzentrum,  Warnemünde, Markgrafenheide und Pier 7· Prospektversand bei Bestellungen  per Telefon, Fax, Brief oder Internet· Messen und Veranstaltungen· Beherbergungsbetriebe· online über www.rostock.de

www.rostock.de

wichtigste Publikation 

Individualreisende aus Top·Quellmärkten 
Westfalen, Sachsen-Anhalt, Berlin, Brandenburg) und bevölkerungsreichen Regionen 

präsentieren Sie Ihren Beherbergungsbetriebbzw. Ihre Unterkunft in ansprechender und   

stellen Sie Ihr Unternehmensangebot unter 

Warnemünde, Markgrafenheide und Pier 7

www.rostock.de

1/1 – Seite 

Umschlagseite 
(4-farbig)

Umschlagseite 1/1-Seite (4-farbig)210 mm x 297 mm· U2 – 2.750 Euro· U3 – 2.400 Euro· U4 – 3.000 Euro

Innenseite 1/1- Seite (4-farbig)180 mm x 257 mm | 2.000 Euro
Innenseite 1/2-Seite (4-farbig)180 mm x 126 mm | 1.150 Euro
Innenseite 1/3-Seite (4-farbig)83 mm x 180 mm | 900 Euro

* Für Beherbergungsbetriebe ab 51 Betten geÄnderungen vorbehalten! Bitte beachten S

Ihre Beteiligungsmöglichkeiten

Partnerbeteiligungen 2014/2015
Mediadaten

Auflage:  1.000 Stück

Zielgruppe:  
B2B, Partner von Rostock Marketing (Beherbergungsbetriebe, 
Erlebnisanbieter, touristische Dienstleistungsunternehmen)

Inhalt:  
•	 Beteiligungs- und Werbemöglichkeiten für die  

Tourismusbranche

Broschüre „Kreuzfahrtterminal 2012“ 
Mediadaten
Auflage:   50.000 Stück 
Umfang:   12 Seiten
Sprachen:   Deutsch/Englisch

Inhalt: 
•	 Stadtpläne, Informationen zum Nahverkehr
•	 Sehenswürdigkeiten, Tagestouren, Führungsangebote 

und weitere Erlebnis-, Gastronomie- und Shoppingan-
gebote

Zielgruppe:   
alle Kreuzfahrtgäste am Warnemünde Cruise Center 
aus dem In- und Ausland

Distribution:  
•	 Infotafeln am Warnemünde Cruise Center an den 

Liegeplätzen P7 und P8 
•	 Tourist-Informationen 
•	 Online Version auf rostock.de

Stadtplan 2013
Mediadaten

Auflage:  250.000 Stück (Deutsch/Englisch) 
 80.000 Stück (weitere Sprachen) 
Sprachen:  Deutsch/Englisch und weitere Sprachen

Distribution:  
•	 Tourist-Informationen 
•	 Hotelpartner
•	 Messen und Veranstaltungen

PRINTPRODUKTE PRINTPRODUKTE

Der Pier 7 mit der Tourist-Information ist erster Anlaufpunkt für Kreuzfahrer, wenn sie in 
Warnemünde von Bord gehen. Mit den neuen zweisprachigen Infotafeln am Cruise Center 
bekommen die internationalen Gäste jetzt noch mehr Service geboten und finden 
zahlreiche Angebote für einen attraktiven Tagesaufenthalt in Rostock und Warnemünde.

Robert Dahl • Geschäftsführer, Karls Markt OHG / Inhaber Pier7 by Karls

Gästenewsletter 
Mediadaten
In dem halbjährlich erscheinenden Newsletter präsentieren 
wir aktuelle und kommende Veranstaltungshöhepunkte 
sowie Wissenswertes und Hilfreiches für unsere Gäste.

Auflage: 2.000 Stück Deutsch
  1.000 Stück Englisch

Zielgruppe: 
Übernachtungsgäste und Tagestouristen aus dem In- 
und Ausland

Distribution:
•	 Tourist-Informationen 
•	 Messen und Veranstaltungen
•	 Online-Versand an Gäste aus dem In- und Ausland

DARWINEUM im Rostocker Zoo

Am 8. September 2012 eröffnet, bietet 

das DARWINEUM im Rostocker Zoo 

seinen Besuchern faszinierende 

Einblicke in die Welt der Gorillas, 

Orang-Utans und vieler anderer Tierar-

ten. www.zoo-rostock.de

Flughafen Rostock-Laage

Über den Flughafen Rostock-Laage ist 

die Ostsee u. a. aus München, 

Köln/Bonn, Stuttgart und Zürich zu 

erreichen. Er ist erste Anlaufstelle für 

Ostseeurlauber, denn ein Shuttleservice 

bringt Sie direkt zu Ihrem Urlaubsziel.

www.rostock-airport.de

Rostock Business

Leben und arbeiten wo andere Urlaub 

machen: Für Stellenangebote für Fach- 

und Führungskräfte besuchen Sie die 

Jobbörse www.mv-professionals.de.

Hanse Sail Büro

Erleben Sie spektakuläre Tradit

schiffe und treffen Sie Segelbegeist

aus aller Welt bei der 

Segeln Sie mit! Inform

Buchung unter  

TIPPS FÜR GÄSTE

Wintervergnügen an der Ostsee

Foto: Brigitte Wegner

Die Hansestadt Rostock und das Seebad 

Warnemünde sind auch im Winter einen 

Besuch wert. Wunderschön angelegte 

Parks und ausgedehnte Wälder laden zu 

Spaziergängen ein. In der St. Marienkirche 

können Sie Einzigartiges entdecken. Hier 

befindet sich die Astronomische Uhr, 

deren Uhrwerk von 1472 noch bis heute 

präzise funktioniert. Sie zeigt exakt die 

Uhrzeit, die Mondphasen und das Sonnen-

jahr an. Am 1. Januar 2018 wird – passend 

zum 800jährigen Jubiläum der Hansestadt 

– eine neue Kalenderscheibe angebracht. 

Bei einem Bummel über die Kröpeliner 

Straße können Sie nicht nur Ihre Einkäufe 

erledigen, sondern sich auch mit allerhand 

kulinarischen Köstlichkeiten verwöhnen. 

Wem die Innenstadt zu voll ist, der wird 

sich auf der Flaniermeile „Am Alten 

Strom“ in Warnemünde wohlfühlen, die 

eine ebenso große Vielfalt an Shopping- 

und gastronomischen Angeboten bereit- 

hält. Der über 100 Meter breite feine 

Strand im Seebad eignet sich hervorragend 

für lange Winterwanderungen. Danach 

bieten die vielen Cafés und Lokale einen 

Platz zum Aufwärmen. Ganz Beherzte 

springen auch in dieser Jahreszeit noch in 

das kalte Wasser der Ostsee und genießen 

ein paar Schwimmzüge beim Eisbaden. 

Wenn es richtig kalt wird, bildet sich   

manchmal sogar auf der Ostsee eine große 

Eisdecke, die zum Schlittschuhlaufen 

einlädt.

Viele unserer Partner bieten gerade im 

Winter spezielle Übernachtungspau- 

schalen zu kleinen Preisen an. Ob Sie lieber 

entspannen und sich mit Wellness-Be- 

handlungen verwöhnen wollen, Aktiv- 

urlaub in der freien Natur bevorzugen oder 

am liebsten auf kulturelle Entdeckungs- 

reise gehen – in Rostock und Warnemünde 

sind Sie auf jeden Fall richtig!

Foto: Nordlicht (1), Joachim Kloock (3)

GÄSTE NEWS ROSTOCK & WARNEMÜNDE 
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Köln/Bonn, Stuttgart und Zürich zu 

erreichen. Er ist erste Anlaufstelle für 
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Wem die Innenstadt zu voll ist, der wird 

sich auf der Flaniermeile „Am Alten 

Strom“ in Warnemünde wohlfühlen, die 

eine ebenso große Vielfalt an Shopping- 

und gastronomischen Angeboten bereit- 

hält. Der über 100 Meter breite feine 

Strand im Seebad eignet sich hervorragend 

für lange Winterwanderungen. Danach 

bieten die vielen Cafés und Lokale einen 

Platz zum Aufwärmen. Ganz Beherzte 

springen auch in dieser Jahreszeit noch in 

das kalte Wasser der Ostsee und genießen 

ein paar Schwimmzüge beim Eisbaden. 

Wenn es richtig kalt wird, bildet sich   

manchmal sogar auf der Ostsee eine große 

Eisdecke, die zum Schlittschuhlaufen 

Viele unserer Partner bieten gerade im 

Winter spezielle Übernachtungspau- 

schalen zu kleinen Preisen an. Ob Sie lieber 

entspannen und sich mit Wellness-Be- 

handlungen verwöhnen wollen, Aktiv- 

urlaub in der freien Natur bevorzugen oder 

am liebsten auf kulturelle Entdeckungs- 

reise gehen – in Rostock und Warnemünde 

sind Sie auf jeden Fall richtig!

Dinnerkrimi„Requiem für Onkel Knut“17. Januar 2013, 19.30 UhrWährend eines erlesenen 4-Gänge-
Menüs werden Sie Teil einer turbulenten 
Verbrecherjagd. Bei der Abschiedsfeier 
für Lord Hanson entbrennt eine tödliche 
Schlacht um dessen Erbe. www.steigenberger.com

Inseln der GötterBei der zweitägigen Wellness-Reise im 
HOHE DÜNE SPA erleben Sie die Kraft 
des Wassers als Lebenselixier des 
Menschen. Sie können vom 
Alltagsstress abschalten und neue 
Energie tanken.www.hohe-duene.de

Jetzt fängt das Leben anEin perfektes Reisepaket für alle 
Reiselustigen, die viel entdecken wollen. 
Das Angebot beinhaltet 5 Übernachtun-
gen im Doppelzimmer inkl. Frühstück 
und diverse Paketbausteine wie 
Ausflüge etc. www.bestwestern.de

Scandlines GmbHScandlines bietet auf drei Fährrouten 
mit hoher Frequenz und Kapazität 
zwischen Deutschland, Dänemark und 
Schweden effizienten und zuverlässigen 
Transport für Passagiere und Frachtkun-
den an.
www.scandlines.de

TIPPS FÜR GÄSTE

Y a c h t i n g  &  S PA  R e s o r t

Neue attraktive Kurzreisen – jetzt buchen!
Rostock Marketing und die Tourismuszentrale Rostock 

& Warnemünde bieten tolle Reisepakete für Individual-

reisende an, die damit das ganze Jahr über unsere 

schöne Hansestadt mit ihrem Seebad Warnemünde 

kennenlernen können.
Die Kurz- und Städtereisenpauschalen mit 2 bis 4 Über-

nachtungen sind vor allem auf die Nebensaison aus- 

gerichtet und beinhalten viele Leistungen wie 

Leihfahrräder, Massagen, Schiffsfahrten, gastrono-

mische Erlebnisse und Eintritte zu besonderen Veranstaltungen. Ein weiterer wichtiger Bestandteil 

vieler Pauschalen ist die RostockCard. Die Buchung aller Reisen ist schnell und einfach über die 

Tourist-Informationen oder online über www.rostock.de möglich.
Mit unseren attraktiven Arrangements, wie z.B. „Cityleben und Seebadflair“, Zooerlebnis und 

Kletteraction“ oder „An der Ostsee genießen“, können Sie Ihren Aufenthalt noch abwechslungs- 

reicher gestalten. Verbringen Sie hier Ihren gemeinsamen Familienurlaub, erleben Sie maritime 

Highlights, gehen Sie auf kulinarische Entdeckungsreise oder nehmen Sie sich Zeit zum Entspannen 

– Anregungen und viele weitere Ideen finden Sie in der Broschüre „Kurzreisen nach Rostock & 

Warnemünde“ oder unter www.rostock.de.
Spektakulärer Jahresauftakt im Seebad WarnemündeDas neue Jahr beginnt in Warnemünde traditionell mit einer 

der emotionalsten Veranstaltungen des Jahres: „Leuchtturm 

in Flammen“. Am 1. Januar 2013 werden sich bereits zum 

14. Mal mehrere Zehntausend Besucher aus ganz Deutsch-

land am Leuchtturm einfinden, um die Inszenierung aus 

Lichtshow, Lasershow, Feuerwerken und Live-Performance 

gemeinsam zu erleben.
Das Motto, das jedes Jahr für die Show neu kreiert wird, 

heißt 2013 „Für Dich“. Damit wird die Veranstaltung jedem 

einzelnen Besucher, allen Partnern und Mitwirkenden 

gewidmet, die diesen einzigartigen Event überhaupt erst 

möglich machen. Das Motto „Für Dich“ bildet den musika-

lischen Rahmen für die gesamte Show, zu dem auch der 

Liveauftritt der großartigen Band Rauschhardt mit „Song For 

You“ gehört. Die Performance ist auf die Sekunde genau 

geplant und auf die Inszenierung abgestimmt.

Um den Besuchern vor der Inszenierung noch mehr zu bieten, gibt es zur 14. Aufführung von 

„Leuchtturm in Flammen“ bereits im Vorprogramm ab 15 Uhr Live-Musik, die die Besucher nach 

dem Neujahrsspaziergang bestens unterhalten wird. Die Inszenierung selbst startet um 18 Uhr nach 

dem gemeinsamen Countdown der Besucher und endet – traditionell nach genau 25 Minuten – 

wenn die neue Jahreszahl am Leuchtturm erscheint.  www.mvevent.de

Foto: MV EVENT Promotion GmbH

Foto: Zoo Rostock/Kloock

GÄSTENEWS ROSTOCK & WARNEMÜNDE 

I - 2012 

Hotel
Restaurant
Arrangements
Kurangebote
Wellness

Hotel Godewind
Warnemünder Straße 5 | 18146 Rostock-Markgrafenheide

Tel.+49 (0) 381 60 957 0 | www.hotel-godewind.de

� � � �   � � � � � �  � � � � � �  � � � � � � � h
•  nur 950 Meter vom Ostseestrand
 und vom Golfplatz entfernt

•  Wellnessbereich mit Schwimmbad,
 Saunalandschaft, Kosmetikstudio,
 original asiatischen und klassischen
 Massagen

•  Restaurant mit Gartenterrasse,
 Wintergarten und Hotelbar

•  98 Zimmer und
 Reetdachappartements

•  Fahrradverleih

•  kostenfreie Hotelparkplätze

Ringhotel Warnemünder Hof
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vital & physio©

Kur- und Gesundheitszentrum | Kristina & Rene Portwich
Kirchenplatz 2 (Eingang Poststraße) |  18119 Rostock-Warnemünde  |  Tel. 0381/690 111  |  www.vital-physio.de

Seglermassage© Das Original aus Warnemünde
Spüren Sie den kernigen Griff eines erfahrenen Therapeuten. Speziell entwickelte Massage für jeden, der es intensiver mag!

25 Min. statt 22,50 € 19,90 € |  3er Karte  57,90 €
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Seebad Warnem• nde
Seaside resort of Warnem• nde

Stadtplan / City Map
Rostock & Warnem• nde

Alter Strom
Alter Strom

Leuchtturm & Teepott
Lighthouse & Teapot

Kreuzliner bei Nacht
Cruise liner at night

Active Beach Warnemünde
Active Beach Warnemünde

Heimatmuseum
Local History Museum

Westmole & Hanse Sail
West pier & Hanse Sail

Information, guided tours
and city tours,  fishing
 permits, souvenirs, travel
 literature, theatre and event
tickets

Opening times
Nov-Apr Mon-Fri 10 am-
5 pm, Sat 10 am-3 pm; 
May-Oct Mon-Fri 9 am-
6 pm, Sat/Sun 10 am-3 pm 
(Special opening times 
on public holidays and
 during the Hanse Sail) 

Opening times 
seasonal mid-May-
August

Opening times
seasonal April-September

F• hrung durch 
das Seebad 
Warnem• nde
Sehenswert
Brücke Alter Strom, 
Werften (Erläuterungen),
Edvard-Munch-Haus, 
Alter Strom, III. Quer straße,
Alexan drinenstraße 
mit Brunnen vom „Warne-
münder  Ümgang“, 
Leuchtturm mit 
Teepott, Promenade
Auf Wunsch: Bahnhof
Warne münde, Neuer Strom
Jan-Mär/Nov-Dez
Sa 11 Uhr; 
Apr-Okt Di 18 Uhr, 
Do + Sa 11 Uhr 
Ab: Tourist-Information
 Warnemünde

Mit dem Rad durch 
die Rostocker Heide
Jun-Aug Di 14 Uhr, 
ca. 3 Stunden
Ab: Tourist-Information
Markgrafenheide

Schiffsfahrten
Viele Fahrgastschiffe laden 
an Warnemündes Altem
Strom zu Hafenrundfahrten
ein. Kutter bieten Angel -
touren auf der Ostsee an, das
MS „Baltica“ Fahrten auf
See. Empfehlenswert ist eine
Sightseeing-Tour entlang der
Warnow. Sie führt in der
 Saison täglich von Warne-
münde in den Rostocker
Stadthafen und zurück.

Guided tour through
the sea side resort 
of Warnem• nde
Sights
Alter Strom bridge, ship -
yards (explanations),  Edvard-
Munch House, Alter Strom,
III. Querstraße, Alexandri-
nenstraße with fountain of
”Warnemünder Ümgang“
(Warnemünde  Pageant),
lighthouse with Teepott
(Teapot), promenade
On request: Warnemünde
Railway Station, Neuer Strom
Jan-Mar/Nov-Dec
Sat 11 am; 
Apr-Oct Tue 6 pm, 
Thu + Sat 11 am 
From: Tourist-Information
 Warnemünde

By bike through 
the Rostocker Heath
Jun-Aug Tue 2 pm, 
approx. 3 hours
From: Tourist-Information
Markgrafenheide

Boat Trips
Several passenger ships at
Warnemünde’s Alter Strom
invite you to take a trip
around the harbour. Cutters
offer fishing trips on the Bal-
tic Sea, the MS ”Baltica“ trips
at sea. We recommend a
sightseeing tour along the Ri-
ver Warnow. During the sea-
son, the tour makes a return
trip daily from Warnemünde
to Rostock’s city harbour.

D/GB

Empfohlener Rundgang 
durch Warnem• nde

Warnem• nder Vogtei
Um 1304 vom dänischen
 König als  Palast errichtet. Ältes -
tes  Gebäude in Warnemünde.
Heimatmuseum
 Warnem• nde
In einem Fischerhaus von 1767.
Zeigt die Wohn- und  Arbeits-
weise der  Fischer,  Matrosen
und Lotsen.
Warnem• nder Kirche
Neogotische Kirche erbaut
1866-1872. Schnitzaltar (1475)
und  Statue des  Heiligen Chris -
tophorus.
Holländerm• hle
Erbaut 1866. Bis 1991 wurde 
Korn gemahlen. 
Kurhaus am Kurpark
Erbaut 1928 im Stil der Bauhaus-
 architektur. Kurhausgarten mit
 Konzertmuschel und  Pavillon.
Seepromenade 
Erbaut vor gut 100 Jahren 
parallel zum Strand. 
Leuchtturm mit Teepott
32 Meter Höhe. Aus weiß 
glasierten  Ziegelsteinen
1897/98 erbaut.  Teepott ist ein
runder Bau mit  eigenwilligem
Dach (1967/68).
Westmole
Schutz für die Hafeneinfahrt. 
Führt gut 500 Meter hinaus 
auf die Ostsee.
Alter Strom
 Flaniermeile mit Kapitäns- und
Fischerhäusern, Cafés, Kneipen
und Boutiquen.
Alexandrinenstraße 
mit Brunnen
In plattdeutsch „Achtereeg“
 genannt. Brunnen „Warnmin-
ner Ümgang“ (2004).
Mittelmole und Fischmarkt
Täglich Räucherfisch und
 fang frischer Fisch auf der
 Mittelmole.
Warnem• nde Cruise Center
Moderner Bau aus Stahl und
Glas (2005). Begrüßt Kreuz-
fahrtgäste aus  aller Welt.
Robbenforschungszentrum 
Hohe D• ne 
Schwimmendes Forschungs-
institut der Universität Rostock
mit zehn  Robben.
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Recommended tour
through Warnem• nde

Bailiwick of Warnem• nde
Built as a palace around 1304
by the Danish king. Oldest
build ing in Warnemünde.
Warnem• nde Local History
 Museum
In a fisherman’s house dating
from 1767. Shows the  living
and working conditions of
 fishermen, sailors and pilots.
Church of Warnem• nde
Neo-Gothic church built 
1866-1872. Carved
altar (1475) and statue of 
St. Christopher.
 Dutchman windmill 
Built 1866. Corn was milled
 here until 1991.
Spa House at the spa park
Built in 1928 in the style of
Bauhaus. Spa garden with
band shell and pavilion.
Beach promenade 
Built a good 100 years ago
parallel to the beach. 
Lighthouse with Teapot
32 metres tall. Built from
 white, glazed brick 1897/98.
Teapot is a round building with
a unique roof (1967/68).
West pier
Protection for the harbour
 entrance. Runs a good 500
metres into the Baltic Sea.
Alter Strom
Promenade with captain’s and
fishermen's houses, cafés, pubs
and boutiques. 
Alexandrinenstraße 
with fountain
Called ”Achtereeg” in Low
German. ”Warnminner Üm-
gang” (Warnemünde Pageant)
fountain (2004).
Middle Pier and Fish Market
Smoked fish and fresh fish daily
on the middle pier.
Warnem• nde Cruise Center 
Modern building made of steel
and glass (2005). Welcomes
cruise guests from all over the
world.
Marine Science Center Hohe
D• ne 
University of Rostock's floating
research institute with ten
seals.

Tourist-Information  Warnem• nde
18119 Rostock-Warnem• nde
Am Strom 59/Ecke Kirchenstraße 
☎ +49 (0)381-381 22 22

☎+49 (0)381 381 22 22
www.rostock.de

PIER 7 Information
Am Passagierkai 1
18119 Rostock-Warnem• nde

Information, Führungen und
Stadtrundfahrten, Angel -
berechtigungen, Souvenirs,
 Reiseliteratur, Theater- und
 Veranstaltungskarten

Öffnungszeiten
Nov-April Mo-Fr 
10-17 Uhr, Sa 10-15 Uhr; 
Mai-Okt Mo-Fr 9-18 Uhr, 
Sa/So 10-15 Uhr 
(Spezielle Öffnungs-
zeiten an  Feiertagen und
zur  Hanse Sail) 

Öffnungszeiten 
saisonal Mitte Mai-
August

Öffnungszeiten
saisonal April-September

Tourist-Information  Markgrafenheide
Heidehaus · Warnem• nder Straße 3 
18146 Rostock-Markgrafenheide

Seebad Warnem• nde
Seaside resort of Warnem• nde

Stadtplan / City Map
Rostock & Warnem• nde

Information, guided tours
and city tours,  
permits, souvenirs, travel
literature, theatre and event
tickets

Opening times
Nov-Apr Mon-Fri 10 am-
5 pm, Sat 10 am-3 pm; 
May-Oct Mon-Fri 9 am-
6 pm, Sat/Sun 10 am-3 pm 
(Special opening times 
on public holidays and
during the Hanse Sail) 

D/GB

Tourist-Information  Tourist-Information  
18119 Rostock-Warnem• nde
Am Strom 59/Ecke Kirchenstraße 
☎ +49 (0)381-381 22 22

Information, Führungen und
Stadtrundfahrten, Angel -
berechtigungen, Souvenirs,
Reiseliteratur, Theater- und
Veranstaltungskarten

Öffnungszeiten
Nov-April Mo-Fr 
10-17 Uhr, Sa 10-15 Uhr; 
Mai-Okt Mo-Fr 9-18 Uhr, 
Sa/So 10-15 Uhr 
(Spezielle Öffnungs-
zeiten an  Feiertagen und
zur  Hanse Sail) 

Öffnungszeiten 

Tourist-Information  Markgrafenheide
Heidehaus · Warnem• nder Straße 3 
18146 Rostock-Markgrafenheide
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ONLINE MARKETINGONLINE MARKETING

Der Relaunch des Tourismusportals www.rostock.de/tou-

rismus 2012 war ein wichtiger Schritt in der Neuausrich-

tung der Online Marketingstrategie hinsichtlich der von 

der Tourismuskonzeption 2022 empfohlenen Themen. 

Das Hauptaugenmerk lag dabei auf der Verknüpfung von 

aktuellen Inhalten und Funktionen mit online buchbaren 

Produkten. Die Nutzbarkeit des Webauftritts wurde opti-

miert, um den Anforderungen und Bedürfnissen der Ziel-

gruppen zu entsprechen.

•  seit November 2012 Integration des neuen Portals 

 auf www.rostock.de 

• Tourismusportal begegnet den steigenden 

 Anforderungen der Gäste und regionalen Wirtschaft

Der Ausbau des Vertriebskanals Internet genießt eine besondere Signifikanz. Social-Media-Plattformen nehmen dabei 

eine übergeordnete Rolle ein. In diesem Bereich wird speziell die Verbindung zu jungen Zielgruppen hergestellt. Außer-

dem sind diese dynamischen Online Plattformen für den mobilen Abruf konzipiert, womit die Nutzbarkeit des Webauf-

tritts auch von unterwegs weiter entwickelt wird.

Mit neuem Tourismusportal in die Saison
Internetpräsenz und Neue Medien

Durch Facebook neue Zielgruppen gewinnen
Social-Media-Plattformen sind unverzichtbar

•	 das Internet ist für Touristen eine der  
wichtigsten Informationsquellen

•	 ein Drittel der Gäste informiert sich über die Internetseite 
der Stadt, wobei knapp die Hälfte die Unterkunft über die 
integrierte Buchungsmaschine "wild-east" bucht

•	 wesentlicher Vertriebskanal für die Partner von  
Rostock Marketing

•	 steigenden Anforderungen der Gäste und regionalen  
Wirtschaft wird mit folgenden Maßnahmen begegnet: 

1.  Steigerung der Nutzerfreundlichkeit und 
 Übersichtlichkeit durch neue einfache Navigation
2.  Aufbereitung nach definierten Themen 
 und Zielgruppen
3.  klare emotionale Bildsprache
4.  Online Buchbarkeit von Unterkünften, Pauschalen 
 und weiteren Leistungen
5.  klare Trennung zwischen B2C und B2B durch   
 Schaffung eines eigenen Business-Bereichs
6.  Aufbau eines Bereichs für Gruppenangebote 
7.  Schaffung neuer Werbemöglichkeiten im 
 touristischen Bereich

Wertigkeit von Social-Media-Instrumenten:

•	 91% von online aktiven Erwachsenen nutzen  
Social-Media-Plattformen regelmäßig

•	 25% der Gesamtzeit, die online verbracht wird,  
entspricht Social-Media-Usage

•	 Facebook führt unter Social-Media-Plattformen  
zur meisten direkten Website-Traffic  
(26% - gefolgt von Twitter 4%) und ist gegenwärtig die  
meistbesuchte Website weltweit

Ziele des Social-Media-Auftrittes von Rostock Marketing:

•	 Gewinnung jüngerer Zielgruppen 
•	 Kommunikation von Inhalten zur Geschichte, Sehenswertem, 

Übernachtungen, Gastronomie, Events, Shopping etc. 
•	 vielfältige Präsentationsmöglichkeiten für  

touristische Anbieter
•	 Verlinkung mit Tourismusportal www.rostock.de/tourismus
•	 Nutzung des Social-Media-Kanals zur Steigerung des 

Bekanntheitsgrades der Destination  
•	 Kommunikationskanal für Urlauber, Einheimische und 

alle an der Hansestadt Interessierten
•	 Ausbau zum außerordentlich schlagkräftigen Marketing-

Instrument, da es die 2-Wege-Kommunikation mit dem 
Endverbraucher unterstützt

•	 Erschließung neuer Vertriebskanäle

www.rostock.de/tourismus

Ich bin überaus glücklich mit den Möglichkeiten, die uns das Online Buchungssystem auf 
www.rostock.de im Rahmen der Partnerschaft mit Rostock Marketing gibt. Das  deutliche 
Wachstum unserer Buchungszahlen im vergangenen Jahr ist ein klares Indiz für die effek-
tive und unkomplizierte Funktionalität. Wir freuen uns auf eine weitere buchungsreiche 
Saison.

Sonja Eller • Inhaberin, Haus zum Anker
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Buchungen 2011 2012 Veränderung

gesamt 5.649 5.948 +5,30%
Tourist-Info 3.672 3.602 -1,91%
online 1.977 2.346 +18,66% 

Umsatz 

gesamt 1.153.132,73 € 1.344.539,42 € +16,65%
Tourist-Info 724.969,85 € 726.016,24 € +0,14%
online 428.162,88 € 618.523,18 € +44,46%

Buchungen über "wild-east"
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MESSEN MESSEN

In Vorbereitung auf die Saison 2012 präsentierte Rostock 

Marketing die Hansestadt Rostock auf einigen der bedeu-

tendsten nationalen Fach- und Publikumsmessen für den 

Tourismus. Unter dem Dach des Tourismusverbandes Meck-

lenburg-Vorpommerns (TMV) warb Rostock Marketing für 

die Hansestadt Rostock. Die Partner – Beherberger und tou-

ristische Leistungsträger – beteiligten sich mit ihren Ange-

boten am Messestand. Dabei gelang es erfolgreich, die ge-

samte Bandbreite touristischer Angebote zu präsentieren.

46. ITB - Internationale Tourismusbörse 
Berlin (7. - 11. März 2012)

113.006 Fachbesucher (davon 39,7% aus dem Ausland)

10.644 Aussteller aus 187 Ländern 

59.126 Privatbesucher

20% Besucherplus

Weltleitmesse der Tourismusbranche

Mit dem Ziel, weiterhin neue Buchungsanreize in einem 

der für die Region wichtigsten Quellmärkte zu setzen, 

wurden auf der ITB themenbezogene Kurzreiseangebote 

vorgestellt. Mit diesen konkret buchbaren Angeboten im 

Gepäck, konnten sowohl zahlreiche Individualreisende als 

auch Reiseveranstalter begeistert werden.

CMT Caravan-Motor-Touristik Stuttgart 
(14. - 22. Januar 2012)

225.000 Besucher 

1.958 Aussteller aus 96 Ländern

Größte Urlaubsmesse Europas

Zusammen mit dem Rostocker Zoo und dem Flugha-

fen Rostock-Laage als Mitaussteller, sowie weiteren 10 

Partnern wurden die touristischen Angebote der Han-

sestadt in diesem wichtigen Quellmarkt intensiv vor Ort 

beworben. Mit konsequenter Orientierung am Bedarf 

dieses relevanten Marktes wurden Rostock und Warne-

münde als attraktives Reiseziel positioniert.

Reisemesse unter Sternen in Köln
(17. - 18. November 2012)

4.100 Besucher 

60 Aussteller präsentieren ihre Reiseangebote

Neue Messe im Ruhrgebiet

Gemeinsam mit dem Flughafen Rostock-Laage warb Rostock 

Marketing auf einem eigenen Stand für einen Besuch in Ros-

tock und Warnemünde. Die attraktive Angebotsvielfalt der 

Destination erfuhr gerade bei jungen Familien mit Kindern 

und gesundheitsbewussten Aktivurlaubern umfangreichen 

Zuspruch.

Reisen Hamburg 
(8. - 12. Februar 2012)

Auf der „Reisen Hamburg“, der größten Publikumsmesse 

für den Tourismus in Norddeutschland (ca. 100.000 Besu-

cher)  zeigte sich die Hansestadt Rostock erfolgreich als at-

traktives Reiseziel mit Auslage des Urlaubskataloges „Mein 

Urlaub 2012“.

f.re.e München 
(22. - 26. Februar 2012)

Mit der Auslage des Urlaubskataloges „Mein Urlaub 2012“ 

wurde auf der „f.re.e München“ direkt beim bayerischen 

Publikum die Destination mit der gesamten Bandbreite 

touristischer Angebote präsentiert.

Rostock & Warnemünde begeistern Deutschland

Erbrachte Leistungen:

•	 Presse- und Öffentlichkeitsarbeit 
•	 Präsentation von Materialien der Mitaussteller in Verbin-

dung mit denen der Hansestadt Rostock und Warnemünde
•	 hoher Aufmerksamkeitsgrad durch gemeinsame 

Standgestaltung/-platzierung
•	 personelle Präsenz am Stand über den gesamten  

Verlauf der Messe
•	 Abwicklung der kompletten Organisation und Logistik 

der Messeauftritte
•	 Aufbau neuer Kontakte und Pflege des Netzwerkes

Fachbesuchertage:

•	 hervorragende B2B-Plattform für Kooperationsgespräche
•	 hohes Volumen an produktivem Austausch mit potenziellen 

Partnern, sowie Generierung und Pflege strategisch wich-
tiger Kontakte zu Deutsche Bahn, Germanwings, wild-east 
Marketing und anderen Kooperationspartnern

•	 intensive und detaillierte Kommunikation mit helvetic 
airways - strategischer Partner mit dem der schweizeri-
sche Markt nun noch zielgerichteter erschlossen wird

•	 Meeting der Mitglieder der „Städte-Kooperation  
Mecklenburg-Vorpommern“

Zielgruppenanalyse:

•	 mehrheitlich „Best Ager“ (über 50 Jahre)
•	 Gesundheitstouristen 
•	 aktive Paare
•	 Familien mit Kindern

Zielgruppenanalyse:

•	 viele gesundheitsbewusste Best Ager (50+)
•	 Caravan - Enthusiasten 
•	 Rad - Touristen
•	 sportaffine Aktivurlauber (30-60 Jahre)
•	 Familien mit Kindern



18 19

ROADSHOW ROADSHOW

Im Frühjahr 2012 fand erstmals eine Roadshow der Han-

sestadt durch Deutschland, die Schweiz und Polen statt. 

Ziel war es, mehr Menschen auf die einzigartige Region im 

Nordosten aufmerksam zu machen und für einen Besuch 

in Rostock und Warnemünde zu begeistern.

Rostock Marketing und die Tourismuszentrale Rostock & 

Warnemünde präsentierten sich gemeinsam mit den Part-

nern auf stark frequentierten Plätzen und Einkaufszent-

ren und steigerten damit die Bekanntheit der Destination      

direkt in den strategischen Zielmärkten. Mit zielgruppen-

spezifischen Printmedien und der Hilfe von direkter Kom-

munikation wurde die Vielzahl der touristischen Angebote 

der Hansestadt dem Endverbraucher direkt vorgestellt.

Neben aktuellen Informationsmaterialien nahmen viele 

Besucher an einem der zahlreichen Gewinnspiele vor Ort 

teil. Viele der Partner stellten dafür attraktive Preise wie 

Flug- und Bahngutscheine, Hotelübernachtungen und 

Eintrittskarten zur Verfügung.

Unsere Partner vor Ort: 

Flughafen Rostock-Laage, Zoo / DARWINEUM Rostock, 

Rostock Business, Scandlines, Lufthansa, 

Germanwings, helvetic airways, Deutsche Bahn, 

Best Western Hanse Hotel, Hotel Am Alten Strom, 

Steigenberger Hotel Sonne, Yachthafenresidenz Hohe Düne 

Zielmärkte: 

Steigerung der Bekanntheit der Hansestadt Rostock in den 

Wachstums- und Potenzialmärkten im west- und süddeut-

schen Raum sowie im angrenzenden Ausland 

Internationale Roadshow durch 18 Städte

3 Wochen » 4.000 km » 

18 Städte » 3 Länder

Fazit Roadshow 15. April – 6. Mai 2012

•	 aufmerksamkeitsstarke Präsentation der Hansestadt mit 
dem Seebad mit individuell gestaltetem Showmobil

•	 Werbung für die Destination auf prominenten Plätzen 
in den einzelnen Tourstädten und auf dem Weg zu den 
Zielstationen

•	 positive Resonanz der Besucher: Rostock & Warnemünde 
ist beliebtes Reiseziel, unterstützt durch den kontinuierli-
chen Ausbau der Infrastruktur (Erweiterung der Flugver-
bindungen nach Rostock/Laage)

•	 Besucherstruktur: ältere Gäste ab 50 Jahren, Familien mit 
Kindern, aktive Paare, junge Leute (definierte Zielgruppen)

•	 Generierung von über 600 Kontaktdaten zur Etablierung 
des Gäste-Newsletters
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Der im Juni 2012 eröffnete Spiel- und Sportstrand in War-

nemünde, den Rostock Marketing in Kooperation mit der 

Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde organisierte, 

bot Gästen und Einheimischen ein vielfältiges Aktivpro-

gramm. Wetterunabhängigkeit, sowie attraktive Angebote 

für junge Familien mit Kindern und gesundheitsbewusste 

Aktivurlauber sind immer öfter ein wichtiges Entschei-

dungskriterium bei der Auswahl des Reiseziels. Der ACTIVE 

BEACH entspricht diesen Erwartungen gänzlich und stei-

gert damit maßgeblich die Lebens – und Aufenthaltsquali-

tät im familienzertifizierten Seebad Warnemünde.  

Erlebnisse schaffen
ACTIVE BEACH Warnemünde

Beach Soccer EM (11. - 15. Juni 2012)

•	 Kooperation mit der Tourismuszentrale Rostock & 
Warnemünde und dem Amt für Schule und Sport

•	 Teilnehmer: Rostocker Schulen und Vereine
•	 16 Mannschaften im Alter von 10 bis 12 Jahren 
•	 Eröffnung durch Lorenz Caffier; Minister für Inneres 

und Sport des Landes Mecklenburg-Vorpommern

Saisoneröffnung des HC Empor Rostock 
(27. Juli 2012)

•	 Nutzung des ACTIVE BEACH als Eventfläche im  
Rahmen eines Crossover-Marketings zwischen  
Sport und Einzelhandel 

•	 Vorstellung der Mannschaft des HC Empor für die 
kommende Saison

•	 Präsentation der aktuellen Mode-Kollektion eines 
Warnemünder Einzelhändlers

•	 hohe Presseaufmerksamkeit und zahlreiche  
Zuschauer

Traditionsspiel F.C. Hansa „Titanic“ gegen 
„Germania Halberstadt“ (25. August 2012)

•	 Strandfußball mit den ehemaligen Profispielern der 
beiden Traditionsmannschaften 

•	 hohes Publikumsaufkommen und Medienaufmerk-
samkeit

Sponsorencup (1. September 2012)

•	 Dank an die Sponsoren und ihre Mitarbeiter 
•	 Volleyball-Mannschaften der Firma Nordex und  

des Hotel NEPTUN kämpften um den begehrten 
Sponsoren-Pokal 

•	 beim anschließenden Get-together wurden Ideen für 
das kommende Jahr geschmiedet 

Mit dem ACTIVE BEACH wurde in der Hansestadt Rostock ein attraktives Sportangebot für 
Gäste und Einheimische entwickelt, das viele Zielgruppen anspricht. Konkrete Projekte wie 
die Beach Soccer EM schaffen zudem eine hohe mediale Aufmerksamkeit für unser Land 
und zeigen Rostocks Strahlkraft als touristischer Leuchtturm.

Lorenz Caffier • Minister für Inneres und Sport, Mecklenburg-Vorpommern

Mit dem ACTIVE BEACH wurde in der Hansestadt Rostock ein attraktives Sportangebot für 

Lorenz Caffier • 

Das Highlight am Strand
von Warnemunde 2012
                             Juni bis September

PartnerErlebnis
Leitung Active Beach

Eroffnung

Modenshow

EM 2012 - Event
EM 2012 - Event

Wettkampf

Schautraining der Volleyballerinnen des 
Schweriner SC (22. August 2012)

•	 Deutschen Meisterinnen zeigten beim Schautraining 
auf Sand ihr Können

•	 Zuschauer erhielten Tipps für das richtige Spiel von 
den Profis

Ferienpark 
»Arielle«

a ja Genau wie
ein teures Hotel.
Nur günstig.

2120

ACTIVE BEACH ACTIVE BEACH
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"Im Tourismus zusammen wachsen“ lautet das Motto für 

Rostock Marketing als touristischer Dienstleister. Gleich-

zeitig bildet dies die Grundlage für ein starkes Netzwerk, 

das im Rahmen vielfältiger Aktivitäten die Möglichkeit be-

kommt, Ideen einzubringen und so aktiv die Ausrichtung 

der Marketingtätigkeiten mitzugestalten. 

Neujahrsempfang 

Am 25. Januar 2012 

fand der traditionelle 

Neujahrsempfang der 

Rostocker Touristiker im 

Kulturhistorischen Mu-

seum statt, um das Jahr 

Revue passieren zu las-

sen und einen Ausblick 

auf die kommende Saison zu geben. Der gemeinsamen 

Einladung von Rostock Marketing, dem Tourismusverein 

Rostock & Warnemünde, dem Verein Familiengeführter Pri-

vathotels & Pensionen in Rostock, Warnemünde und Umge-

bung sowie der DEHOGA MV folgten über 150 Branchen-

vertreter. Hochrangige Gäste waren u.a. Roland Methling 

(Oberbürgermeister), Harry Glawe (Minister für Wirtschaft, 

Bau und Tourismus MV) sowie Reinhard Meyer (Präsident 

des Deutschen Tourismusverbandes e.V.).

Segeltörn zur Hanse Sail

Ein besonderes Highlight für die Partner von Rostock Mar-

keting war der Segeltörn zur 22. Hanse Sail in Rostock. 

Während der Ausfahrt wurde sich in angenehmer unge-

zwungener Atmosphäre über Ideen und anstehende Pro-

jekte ausgetauscht.

Hoteliersrunden

Die Veranstaltung bietet den Hoteliers Gelegenheit in intimer 

Runde Gedanken über Perspektiven der Branche und die 

(Weiter-)Entwicklung von Konzepten und Ideen auszutau-

schen. Die Runde steht stets unter einem aktuellen und 

touristisch relevantem Thema mit einem Gastreferenten.

3. Hoteliersrunde (24. April 2012)

Thema:  Kooperations- und Beteiligungsmöglichkeiten  

 am ACTIVE BEACH WARNEMÜNDE

Gast:  Andreas Zachhuber, ACTIVE BEACH Projektleiter

Ort:  Restaurant „CarLo 615“ 

4. Hoteliersrunde (20. November 2012)

Thema:  Perspektiven, Möglichkeiten und die touristische  

 Relevanz des Rostocker Flughafens

Gast:  Carsten Herget, Geschäftsführer der Flughafen  

 Rostock-Laage-Güstrow GmbH

Ort:  Steigenberger Hotel Sonne 

Tourismusfrühstück

Nach der Premiere im November 2011 fanden im vergan-

genen Jahr gleich zwei Tourismusfrühstücke statt, bei 

denen die Rostocker Tourismusexperten in lockerer Früh-

stücksatmosphäre wertvolle Gespräche entstehen ließen. 

Dabei folgten jeweils über 100 Gäste der Einladung von 

Rostock Marketing.

2. Tourismusfrühstück (11. Mai 2012) 

Thema:  „Hublot Beach Polo Ostsee Cup“

Gast: Alexander Schwarz (21-facher Deutscher 

 Polomeister)

Ort:  VIP-Zelt vor der Beach Polo Strandarena

3. Tourismusfrühstück (10. Oktober 2012)

Thema:  Vorstellung der Tourismuskonzeption 2022 

Gast:  Prof. Dr. Mathias Feige, Geschäftsführer der 

 dwif-Consulting GmbH, 

Ort:  Fahrgastschiff „Rostocker 7“

www.rostock-marketing.de

Der Webauftritt von Rostock Marketing bietet allen beste-

henden und potenziellen Partnern eine transparente Be-

richts- und Informationsquelle zu den aktuellen Marketing-

aktivitäten sowie eine effiziente Kommunikationsplattform. 

Neben dem übersichtlich gestalteten Downloadbereich für 

Formulare und Publikationen beinhaltet die Webpräsenz 

die Möglichkeit für ein RSS-Feed-Abonnement zu aktuellen 

Themen, Veranstaltungen und Presseveröffentlichungen. 

Das an den aktuellen Anforderungen ausgerichtete Layout 

und die verbesserte Nutzbarkeit fördern eine direkte Kon-

taktaufnahme zwischen Partnern und forcieren damit die 

Stärkung des  Netzwerkes.

Gemeinsam Ziele erreichen

EVENTS NETZWERK

Newsletter
Mediadaten
•	 informiert über die Aktivitäten von Rostock Marketing 

und touristisch relevante Themen 
•	 Erscheinungsweise als Online- und Printversion

Ausgabe I   2012 mit knapp 40%    
 Öffnungsrate

Ausgabe II   2012 mit 41,2% 
 Öffnungsrate

Ausgabe III   2012 mit 42,1% 
 Öffnungsrate

2 Sondernewsletter zum Active Beach (14.6 / 23.7) mit einer 
Öffnungsrate von 38% (nur online)
Verteilung an Partner und potenzielle Partner

Durchschnittliche Newsletter-Öffnungsrate in 
Deutschland 2012: 24,5%*

*Quelle: Trend- und Benchmarkstudie von Epsilon International

Im Tourismus
zusammen wachsen

Tourismusportal in Entwicklung
Das neue Tourismusportal wird eine 
Informationsplattform für Individual- und 
Gruppenreisende sowie Veranstalter auf 
www.rostock.de. Die klaren Strukturen der 
Seiten, die Bündelung aller touristischen 
Informationen und die emotionale An- 
sprache werden neue Buchungsanreize 
schaffen. Der Start des Portals ist nach 
Ende der Saison 2012 geplant. 

Bewegte Werbung in der Tourist-Info
Fünf Monitore im Barocksaal mit 
60''-LCD-Displays sorgen für abwechs- 
lungsreiche  Bilder in der Tourist-Infor- 
mation.
Sprechen auch Sie mit dieser multime- 
dialen Darstellung Ihrer Angebote und 
Ihres Unternehmens gezielt Tagesgäste, 
Urlauber und Einheimische an. 
Infos: Tel. 0381/ 381 2365

Präsentation auf Info-Tafel im 
Fährterminal
Präsentieren Sie Ihre Angebote auf zwei 
neuen touristischen Info-Tafeln im Fähr- 
terminal direkt vor der Abfertigungshalle 
der Fährbetriebe. Dort können Sie Ihre 
individuell gestaltete Anzeige (Erlebnis, 
Shopping, Gastronomie) - inklusive der 
Darstellung Ihres Standortes in der großen 
Umgebungskarte - platzieren. Animieren 
Sie Ihre skandinavischen und einhei-
mischen Gäste zu einer Einkaufstour in der 
Hansestadt und im Seebad.
Infos und Anmeldung: Tel. 0381/ 381 2365

AKTUELLES

Lange Nacht der Museen
27. Oktober 2012

GastRo – Fach- und Erlebnisaus- 
stellung für die Hotellerie, Gastro- 
nomie und Einzelhandel
4. bis 7. November 2012

Kultur trifft Genuss
17. November 2012

Kulturhistorisches Museum
Ausstellung: Kunst und Bürgersinn. 
170 Jahre Kunstverein zu Rostock
23. November 2012 bis 
19. Februar 2013

VERANSTALTUNGEN

Rostocks Tourismuskonzeption – die große Chance für gemeinsames Wachstum

Im Juni 2012 verabschiedete die Rostocker Bürgerschaft die 
Tourismuskonzeption 2022. Damit verfügt die Tourismus-
branche der Hansestadt erstmals über verlässliche Rahmen-
bedingungen für den weiteren Ausbau der touristischen 
Entwicklung in Rostock und Warnemünde. Alle weiteren 
Aktivitäten der Stadt werden an der Konzeption ausgerichtet 
sein. Im Konzept finden sich neben Handlungsfeldern und 
konkreten Empfehlungen für Maßnahmen auch detaillierte 
Informationen der Gästebefragung 2011, die für touristische 
Anbieter sehr interessante Einblicke liefern. 

Unterstützt wurde die Tourismuszentrale in der Erstellung 
durch das renommierte Unternehmen dwif-Consulting aus 
Berlin. Wettbewerbsanalysen, Trendforschung, Workshops 
und Expertenrunden sowie über 900 Gäste- und Haushaltsbe-
fragungen bildeten die Grundlage der Konzeptentwicklung. 
Zahlreiche Vertreter der Tourismusbranche, Politik und 
Verwaltung der Hansestadt Rostock haben an der Erstellung 
des Strategiepapiers aktiv mitgewirkt. Die neue Konzeption 

zeigt auf, wo der Tourismus heute steht und welche wirtschaftliche Bedeutung er für die Hansestadt hat 
sowie welche Perspektiven, Ziele und Strategien sich daraus ableiten lassen. Sechs Handlungsfelder sind 
definiert: Ausrichtung auf Themenschwerpunkte, Infrastrukturentwicklung, Qualitätsoffensive, Marke- 
ting und Vertrieb, Kooperationen, Organisation und Finanzierung. Für den Bereich Marketing und 
Vertrieb sieht das Konzept u.a. die Neuausrichtung des Internetauftritts und der Printmedien, die 
Erschließung neuer Märkte im In- und Ausland, die Stärkung und Lenkung des Tagestourismus, den 
Ausbau von Bausteinangeboten und Pauschalen, die Erstellung zielgruppengerechter Angebote und die 
Verbindung der Marketingstrategie der Hansestadt Rostock mit dem touristischen Kommunikations-
konzept des Landes vor. 
Die definierten Maßnahmen gilt es nun in einer gemeinsamen Anstrengung aller touristischen Partner 
umzusetzen – um das touristische Wachstum in der Hansestadt Rostock auch in den kommenden Jahren 
zu fördern und auszubauen.

Die Tourismuskonzeption ist als Broschüre kostenfrei bei der Tourismuszentrale unter 
marketing@rostock.de erhältlich und steht als Download unter www.rostock.de zur Verfügung.

Foto: Brigitte Wegner

„Kultur trifft Genuss“ – Vorverkauf startet

Am 17. November 2012 können Gäste erneut ein einmaliges Abendpro-
gramm in ausgewählten Warnemünder Restaurants erleben. Die erfolg-
reiche Premiere der Veranstaltung „Kultur trifft Genuss“ im vergangenen 
Jahr sorgte für große Begeisterung. Von 19 bis 22 Uhr werden kleine 
Künstlergruppen abwechselnd in den zehn Restaurants Auszüge aus „Die 
Zauberflöte“, „Zar und Zimmermann“ und „West Side Story“ sowie 
Wiener Lieder, amerikanische Songs, Evergreens, Schauspiel-Passagen und 
vieles mehr präsentieren. Während die Künstler im 30-Minutentakt von 
einem Restaurant ins andere wechseln, genießen die Gäste im 
kulinarischen Ambiente ihrer Wahl die speziell für diesen Abend kreierten 
Menüs oder Büfetts. Karten (20 € inkl. Welcome-Drink) sind ab dem 10. 
Oktober in den Tourist-Informationen, an der Vorverkaufskasse des Volks-
theaters, im OZ-Ticketservice sowie online erhältlich (an den Abendkassen 
der Restaurants nur nach Verfügbarkeit).
„Kultur trifft Genuss“ ist eine Koproduktion von Rostock Marketing und 
der Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde mit dem Volkstheater 
Rostock und wird mit einer umfassenden Media-Kampagne begleitet.

Teilnehmende Restaurants 2012: Yachthafenresidenz Hohe Düne, Hotel NEPTUN, Paulo Scutarro im Kurhaus, 
Restaurant Casa Mia, Teepott-Restaurant in Schusters Strandbar, Ringelnatz Warnemünde, Schusters Café & 
Cocktailbar, Warnemünder Hof, Wenzel Prager Bierstuben Warnemünde, Hotel Belvedere
www.kultur-trifft-genuss.de
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DARWINEUM im Rostocker Zoo

Am 8. September 2012 eröffnet, bietet 

das DARWINEUM im Rostocker Zoo 

seinen Besuchern faszinierende 

Einblicke in die Welt der Gorillas, 

Orang-Utans und vieler anderer Tierar-

ten. www.zoo-rostock.de

Flughafen Rostock-Laage

Über den Flughafen Rostock-Laage ist 

die Ostsee u. a. aus München, 

Köln/Bonn, Stuttgart und Zürich zu 

erreichen. Er ist erste Anlaufstelle für 

Ostseeurlauber, denn ein Shuttleservice 

bringt Sie direkt zu Ihrem Urlaubsziel.

www.rostock-airport.de

Rostock Business

Leben und arbeiten wo andere Urlaub 

machen: Für Stellenangebote für Fach- 

und Führungskräfte besuchen Sie die 

Jobbörse www.mv-professionals.de.

Hanse Sail Büro

Erleben Sie spektakuläre Traditions- 

schiffe und treffen Sie Segelbegeisterte 

aus aller Welt bei der 23. Hanse Sail. 

Segeln Sie mit! Information und 

Buchung unter  www.hansesail.com.

TIPPS FÜR GÄSTE

Wintervergnügen an der Ostsee

Foto: Brigitte Wegner

Die Hansestadt Rostock und das Seebad 

Warnemünde sind auch im Winter einen 

Besuch wert. Wunderschön angelegte 

Parks und ausgedehnte Wälder laden zu 

Spaziergängen ein. In der St. Marienkirche 

können Sie Einzigartiges entdecken. Hier 

befindet sich die Astronomische Uhr, 

deren Uhrwerk von 1472 noch bis heute 

präzise funktioniert. Sie zeigt exakt die 

Uhrzeit, die Mondphasen und das Sonnen-

jahr an. Am 1. Januar 2018 wird – passend 

zum 800jährigen Jubiläum der Hansestadt 

– eine neue Kalenderscheibe angebracht. 

Bei einem Bummel über die Kröpeliner 

Straße können Sie nicht nur Ihre Einkäufe 

erledigen, sondern sich auch mit allerhand 

kulinarischen Köstlichkeiten verwöhnen. 

Wem die Innenstadt zu voll ist, der wird 

sich auf der Flaniermeile „Am Alten 

Strom“ in Warnemünde wohlfühlen, die 

eine ebenso große Vielfalt an Shopping- 

und gastronomischen Angeboten bereit- 

hält. Der über 100 Meter breite feine 

Strand im Seebad eignet sich hervorragend 

für lange Winterwanderungen. Danach 

bieten die vielen Cafés und Lokale einen 

Platz zum Aufwärmen. Ganz Beherzte 

springen auch in dieser Jahreszeit noch in 

das kalte Wasser der Ostsee und genießen 

ein paar Schwimmzüge beim Eisbaden. 

Wenn es richtig kalt wird, bildet sich   

manchmal sogar auf der Ostsee eine große 

Eisdecke, die zum Schlittschuhlaufen 

einlädt.

Viele unserer Partner bieten gerade im 

Winter spezielle Übernachtungspau- 

schalen zu kleinen Preisen an. Ob Sie lieber 

entspannen und sich mit Wellness-Be- 

handlungen verwöhnen wollen, Aktiv- 

urlaub in der freien Natur bevorzugen oder 

am liebsten auf kulturelle Entdeckungs- 

reise gehen – in Rostock und Warnemünde 

sind Sie auf jeden Fall richtig!

Foto: Nordlicht (1), Joachim Kloock (3)
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ourismusportal in Entwicklung
Das neue Tourismusportal wird eine 
Informationsplattform für Individual- und 
Gruppenreisende sowie Veranstalter auf 
www.rostock.de. Die klaren Strukturen der 
Seiten, die Bündelung aller touristischen 
Informationen und die emotionale An- 
sprache werden neue Buchungsanreize 
schaffen. Der Start des Portals ist nach 
Ende der Saison 2012 geplant. 

Bewegte Werbung in der Tourist-Info
Fünf Monitore im Barocksaal mit 
60''-LCD-Displays sorgen für abwechs- 
lungsreiche  Bilder in der Tourist-Infor- 

Sprechen auch Sie mit dieser multime- 
dialen Darstellung Ihrer Angebote und 
Ihres Unternehmens gezielt Tagesgäste, 
Urlauber und Einheimische an. 
Infos: Tel. 0381/ 381 2365

Präsentation auf Info-Tafel im 
Fährterminal
Präsentieren Sie Ihre Angebote auf zwei 
neuen touristischen Info-Tafeln im Fähr- 
terminal direkt vor der Abfertigungshalle 
der Fährbetriebe. Dort können Sie Ihre 
individuell gestaltete Anzeige (Erlebnis, 
Shopping, Gastronomie) - inklusive der 
Darstellung Ihres Standortes in der großen 
Umgebungskarte - platzieren. Animieren 
Sie Ihre skandinavischen und einhei
mischen Gäste zu einer Einkaufstour in der 
Hansestadt und im Seebad.
Infos und Anmeldung: Tel. 0381/ 381 2365

Im Tourismuszusammen wachsen

Rostock wirbt im hohen NordenVom 9. bis 11. September wird sich die 
Hansestadt Rostock auf dem Nordeuropa- 
Workshop, der durch die Deutsche 
Zentrale für Tourismus organisiert wird, 
präsentieren. An Bord des Viking Line 
Schiffs Stockholm-Helsinki werden gezielt 
Veranstalter und Journalisten aus 
Dänemark, Schweden, Norwegen und 
Finnland angesprochen.

Großer Erfolg der Rostock-Roadshow April/ Mai 2012Die erste Roadshow der Hansestadt 
Rostock führte das Rostock Mobil drei 
Wochen lang über 4000 km durch 3 
Länder (Deutschland, Schweiz, Polen) und 
in 18 Städte. Rostock Marketing präsenti-
erte gemeinsam mit Partnern Informa-
tionen zu Unterkünften, Anreise, 
Aktivitäten und Veranstaltungen.

Beach Polo Cup – 2012/ 2013Vom 11. bis 13. Mai sorgte der „Hublot 
Beach Polo Ostsee Cup Warnemünde” 
2012 wieder für Spannung, Sport und 
Faszination am Strand. Veranstalter und 
Sponsoren freuen sich schon jetzt auf den 
nächsten Beach Polo Cup in Warnemünde 
vom 9. - 12.5.2013! Seien auch Sie aktiv 
dabei: Informationen und Kontakt unter 
www.beach-adventure.de.

AKTUELLES

75. Warnemünder Woche7. - 15. Juli 2012
5. Classic Light22. Juli 2012

16. Internationaler DLRG Rescue Cup 201220. - 22. Juli 2012
22. Hanse Sail Rostock9. - 12. August 2012

18. Internationales Klein-kunstfestival „Kultur aus dem Hut”24. - 25. August 2012
6. LichtKlangNacht24. - 25. August 2012

Stromfest zum Saisonausklang30. August 2012 - 2. September 2012

VERANSTALTUNGEN

Beach Soccer EM der Rostocker Schulen und Vereine auf dem 

ACTIVE BEACH WARNEMÜNDE

Fotos: Thomas Mandt, www.rostockfoto.de

Nervenkitzel am Warnemünder Strand: Über 160 Kinder und Jugend- 

liche jubelten am 11. Juni zum Start der Beach Soccer EM der 

Rostocker Schulen und Vereine bei strahlendem Sonnenschein am 

ACTIVE BEACH WARNEMÜNDE. Zur offiziellen Eröffnung der Beach 

Soccer Meisterschaft und des neuen Spiel- und Sportstrandes hatten 

Rostock Marketing und die Tourismuszentrale Rostock & Warne-

münde eingeladen. 16 Mannschaften im Alter von 10 bis 12 Jahren 

spielten vom 11. – 15. Juni auf dem Warnemünder Strand ihre lokale 

Meisterschaft im Strandfußball um den Pokal der WG Union. Minister Lorenz Caffier und Volker Fritz, Vorstand des Hauptsponsors 

Wohnungsgenossenschaft Union, losten den gespannt wartenden 

Mannschaften jeweils ein Land zu. Jedes Team spielte die Spiele 

„seines“ Landes genau wie bei der Fußball-Europameisterschaft. Die 

jungen Spielerinnen und Spieler in den Ländertrikots zeigten mit 

einem großartigen Bild am Strand die vielseitigen Erholungsmöglich-

keiten im Seebad Warnemünde. 
ACTIVE BEACH WARNEMÜNDEMit dem Beach Soccer Cup wurde der ACTIVE BEACH WARNE-

MÜNDE, der neue Spiel- und Sportstrand, am Strandblock 13 in 

Warnemünde eröffnet. Auf 7.500 m² laden acht Spielfelder bis Anfang 

September zu Spiel, Spaß und aktiver Erholung ein mit täglichem 

Training, Sportlermassagen oder Muskelfunktionstests sowie pas- 

sender Sportler-Verpflegung. Einfach kommen und mitmachen - eine 

vorherige Anmeldung ist nicht erforderlich. Der Eintritt beträgt 2 Euro 

pro Tag, Spielgeräte können zwischen 10 Uhr und 17 Uhr gegen Pfand 

ausgeliehen werden. Inhaber der gültigen Kurkarte Warnemünde oder 

der RostockCard zahlen keinen Eintritt.Weitere Informationen und Wochenplan unter: www.rostock.de
Ein besonderer Dank gilt den Partnern und Sponsoren: a-ja Resort und Hotel - Nordex - WG Union

Bionade - Eurawasser - Hanseat - Hotel Neptun - OSPA - Portola - Hotel Hübner - Warnemünder Hof - 

Ferienpark Arielle - Al Porto - Autolackiererei G + N - Bäckerei Sparre - Die Möbel Wikinger - Eis Cafe 

Milano - Flughafen Rostock-Laage-Güstrow - Rostock Marketing - Verkehrssicherheit Zelck - w.Holz 

GmbH - Warnowtunnel

Ferienabenteuer: Beach Soccer Camps und Kinderprogramm am StrandMädchen und Jungen im Alter von 8 bis 14 Jahren können vom 26. Juni 

bis zum 6. September 2012 in Beach Soccer Camps ein besonderes 

Fußballabenteuer direkt am Strand erleben. Während der dreitägigen 

Camps erwartet die jungen Fußballerinnen und Fußballer jeweils eine 

Trainingseinheit am Vor- und Nachmittag, eine stärkende Mahlzeit in 

der Mittagspause sowie jede Menge Spaß und Spiel.Buchungen unter: www.beachsoccer-warnemuende.de
In unmittelbarer Nähe zum ACTIVE BEACH WARNEMÜNDE lädt das Piratennest zu Piratenfest, Neptuntaufe 

oder Gruselnacht ein. Wie in den vergangenen Jahren organisiert die Tourismuszentrale Rostock & Warne-

münde hier in der Ferienzeit ein abwechslungsreiches Programm für Kinder. 

Informationen unter: www.rostock.de/ferienprogramm/

Foto: Thomas Mandt, www.rostockfoto.de

TOURISMUS NEWS ROSTOCK & WARNEMÜNDE 
II - 2012 



24 25

MEDIENARBEIT

Die fokussierte und konzentrierte Presse- und Öffentlichkeitsar-

beit nimmt eine herausragende Rolle bei den Marketingaktivi-

täten von Rostock Marketing ein, um das Angebot von Rostock 

und Warnemünde in all seinen Facetten regional, überregional 

und international effektiv zu transportieren. Individuelle Me-

dienarbeit ist zentraler Baustein des Destinationsmarketing. 

Die derzeitige Wahrnehmung der Stadt in den nationalen und 

internationalen Medien lässt sich als ausgesprochen positiv 

bewerten. Dieses Bild wird auch zukünftig mit Nachdruck ge-

festigt. Es gilt weiterhin Journalisten effizient und kompetent 

zu betreuen, denn sie sind die besten Multiplikatoren der ziel-

gruppengerechten Tourismusbotschaften.

Filmpremiere „Wir wollten aufs Meer“

Am 10. September 2012 

fand die Filmpremiere „Wir 

wollten aufs Meer“ im Film-

theater am Friedrichshain 

in Berlin statt. Handlungs-

ort des Films ist Rostock 

– „Das Tor zur Welt“. Anläss-

lich der Premiere war Ros-

tock Marketing vor Ort und 

präsentierte Rostock und 

Warnemünde mit eigenen 

touristischen Angeboten. Der Film wurde im Newsletter 

beworben und im Rahmen verschiedener Distributionska-

näle an über 370.000 Kontakte versandt. Zusätzlich effektiv 

platzierte Plakatwerbung während der Hanse Sail erreichte 

ein Millionenpublikum bestehend aus den Kernzielgrup-

pen der Destination. Kinotickets zum Film wurden zudem 

auf www.rostock.de verlost. Darüber hinaus wurde eine Ko-

operation mit dem Sportstudio „Fitness First“ geschlossen. 

Im Zusammenhang mit der Marketingkooperation wurden 

100.000 Filmflyer gedruckt und in allen Fitness First Studios 

deutschlandweit verteilt. Somit erhält Rostock eine natio-

nale Aufmerksamkeit bei der sportaffinen Zielgruppe.

Delegationsreise ins Allgäu

Rostock Marketing 

folgte im Rahmen 

einer fünfköpfigen 

Delegationsreise der 

Hansestadt Rostock 

einer Einladung der 

Allgäu GmbH. Vor 

dem Hintergrund 

ähnlicher Strukturen 

und Wirtschaftscluster wie Tourismus und Logistik, soll eine 

Zusammenarbeit beider Regionen zukünftig intensiviert 

werden. Die Allgäu-Region zählt zu den Top-Destinationen 

im Deutschlandtourismus und konnte sich durch eine er-

folgreiche Markenentwicklung etablieren. Auch der Allgäu 

Airport Memmingen, der sein Angebot seit Inbetriebnah-

me 2007 sukzessive ausweiten konnte, war ein strategisch 

wichtiger Teilnehmer der gewinnbringenden Kommunika-

tion, in Bezug auf die touristische Weiterentwicklung des 

Airport Rostock-Laage. Für 2013 ist der Gegenbesuch der 

Allgäu GmbH in der Hansestadt Rostock geplant.

Über Rostock spricht die Welt 
Presse und Öffentlichkeitsarbeit

International

Überregional

Regional
Tourismus bringt Rostock 
725 Millionen Euro ein
(Norddeutsche Neuste Nachrichten)

Voller Einsatz im Sand
(Ostsee-Zeitung)

Ein Stück Himmel
(Süddeutsche Zeitung)

Premiere für Touristische Roadshow
(Travemünde Aktuell)

A Germany you won’t expect
(Sunday Express, Irland)

A tale of two Old Towns
(Sun Chronicle, USA)

Germania insolita
(Viaggi, Italien)

� � � ILPUNTO
7/6/2012

VIAGGI

Da sempre la porta
verso la Scandinavia
Le fastose facciate delle case borghesi, gli enor-
mi magazzini, i sontuosi edifici di rappresentanza
e le imponenti porte e bastioni testimoniano an-
cora oggi l’importanza e la ricchezza della cit-
tà commerciale nel Medioevo: dove adesso at-
traccano moderne navi da crociera, in passato
si caricavano sulle imbarcazioni in partenza per
le rotte nordiche le merci provenienti da tutte
le città anseatiche e dal mondo allora conosciuto.
Rostock, sul Mar Baltico, ha conservato quell’aria
maestosa da ricca città portuale che nel 2018
arriverà a ben 800 anni di storia. Principale cen-
tro culturale ed economico del Meclemburgo-
Pomerania Anteriore, con un territorio urbano
che si estende lungo il fiume Warnow, ha nella
località balneare di Warnemünde una delle zone
di maggior fascino: le ville con l’architettura del-
la Belle Époque, il faro, i moli e le casette a gra-
ticcio dei pescatori che si affacciano su cento
metri di spiaggia e diciotto km di costa.

Passeggiando per la città anseatica
Camminando per Rostock la prima cosa che
colpisce sono gli edifici con frontoni deco-
rativi a mattoncini rossi, o smaltati in altri
colori, tipici del Nord della Germania. Me-
rita assolutamente una visita l’università,
la più antica dell’area baltica, così come il
centro storico. Così come il vecchio cana-
le Alter Strom oggi via dello shopping con
invitanti caffè, Kneipe (taverne) di pesca-

tori e boutique, con la particolarità di po-
ter comprare il pesce fresco direttamente
dai Kutter (peschereccio). Nel Monastero
di Santa Caterina (XIII Secolo) si diploma-
no gli studenti dell’Accademia della musi-
ca e del teatro, conosciuta a livello inter-
nazionale ed è unico il Museo (galleggian-
te) della costruzione navale in un ex mer-
cantile d’alto mare, Iga Park.
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Germania insolita
Rostock e Potsdam centri storici tedeschi ricchi di fascino 

L

108-109 Viaggi:Layout 1  24-05-2012  15:15  Pagina 2

Weitere Presseveröffentlichungen

Kooperation mit Rostock bringt Strahlkraft für den 
Badeort (Ostsee-Zeitung)

Spiel- und Sportstrand kommt gut an (Ostsee-Zeitung)

Besseres Marketing im Verbund: 
Rostock zielt mehr auf Familien (Ostsee-Zeitung)

Ansturm der Urlauber: Rostock punktet mit Stadt 
und Strand (Ostsee-Zeitung)

Doppeltes Lob für Rostocks Touristiker (Ostsee-Zeitung)

Volle Betten in Hansestadt und Seebad 
(Ostsee-Zeitung)

Ostseeküstenradweg - Urlaub Erfahren 
(Reise Tipps, Österreich)

Christmastime Dream Routes through 
East Germany (Just Say Go)

MEDIENARBEIT

Medienarbeit 
2012

33 Pressemitteilungen

11 Pressekonferenzen

21 Pressereisen 
(Federführend TZRW)
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Leuchtturm in Flammen 
(1. Januar 2012)

Bereits zum 13. Mal fanden sich zehntausende Schaulus-

tige am Neujahrstag am Leuchtturm in Warnemünde ein, 

um begeistert die Inszenierung aus Feuerwerk, Lasershow 

und Live-Performance zu erleben.  

Kooperation Rostock Marketing: Unterstützung bei 

der Finanzierung und Vermarktung

3. Warnemünder Wintervergnügen 
(3. - 5. Februar 2012)

Alljährlich am ersten Wochenende im Februar feiern die 

Warnemünder mit ihren Gästen in einem ausgelassenen 

Fest den Winter. 

Kooperation Rostock Marketing: Organisation in Part-

nerschaft mit der Tourismuszentrale Rostock & Warne-

münde

Hublot Beach Polo Ostsee Cup 
(11. - 13. Mai 2012)

Beim 2. Beach Polo Ostsee Cup lieferten sich internationale 

Poloteams am Warnemünder Strand mit ihren Pferden ra-

sante Wettkämpfe. Die Veranstaltung holte sowohl natio-

nales als auch internationales Publikum nach Warnemünde 

und sorgte damit für beeindruckende Bilder und einen 

großen Werbeeffekt für unser Seebad. 

Kooperation Rostock Marketing: Unterstützung der Ver-

anstalter in der Organisation und Vermarktung gemein-

sam mit der Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde 

Stromfest (31. August - 2. September 2012)

Mit dem „Stromfest“ klang am ersten Septemberwochen-

ende die Warnemünder Sommersaison festlich aus. Neben 

der Krönung des Dorschkönigs erlebten Besucher in War-

nemünde ein buntes Markttreiben am Alten Strom, einen 

abendlichen Bootskorso sowie eine Lasershow.

Kooperation Rostock Marketing: Unterstützung bei 

der Planung und Organisation

Events, die über die Grenzen hinaus strahlen

Seit der Jahrtausendwende organisieren wir in Warnemünde jeweils am Neujahrstag "Leuchtturm 
in Flammen", eine Inszenierung aus Licht, Lasershow, Feuerwerken und Live-Performance, die 

jedes Jahr unter einem Neuen Motto steht. Seit ihrer Gründung ist die Rostocker Gesellschaft 
für Tourismus und Marketing mbH für uns ein verlässlicher und kompetenter Ansprechpartner 
bei der Vorbereitung und Durchführung der Veranstaltung, zu der 70.000 Menschen aus ganz 
Deutschland anreisen. Die enge Zusammenarbeit bezieht sich dabei nicht nur auf organisa-
torische Themen. Die aufmerksamkeitsstarke Veranstaltung findet sich auch in den national 

distribuierten Werbemitteln der Gesellschaft wieder, wovon alle Beteiligten profitieren. 
Auf diese Weise schaffen wir gemeinsam Marketingerfolge für die Region.

Martina Hildebrandt • Geschäftsführerin, MV Event

Seit der Jahrtausendwende organisieren wir in Warnemünde jeweils am Neujahrstag "Leuchtturm 
in Flammen", eine Inszenierung aus Licht, Lasershow, Feuerwerken und Live-Performance, die 

jedes Jahr unter einem Neuen Motto steht. Seit ihrer Gründung ist die Rostocker Gesellschaft 

distribuierten Werbemitteln der Gesellschaft wieder, wovon alle Beteiligten profitieren. 
Auf diese Weise schaffen wir gemeinsam Marketingerfolge für die Region.

Martina Hildebrandt • 

KOOPERATIONEN KOOPERATIONEN

26

"Kultur trifft Genuss" – Ausverkauft
„Kultur trifft Genuss“ ist eine Koproduktion von Rostock Mar-

keting und der Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde 

mit dem Volkstheater Rostock, die für Warnemünde ganz 

neue Akzente setzt und bereits zweimal großen Zuspruch bei 

Urlaubern wie auch Einheimischen fand. 

Am 17. November 2012 nahmen insgesamt zehn Restaurants 

und Bars an der zweiten Veranstaltung teil und öffneten an 

diesem Abend ihre Türen für die Künstler des Theaters so-

wie zahlreiche Gäste. Kostproben aus dem Repertoire der 

Schauspieler, Sänger und des Opernchors des Volkstheaters 

Rostock und die speziell zusammengestellten Menüs der teil-

nehmenden Gastronomen sorgten für einen einzigartigen 

Abend.

Die Beförderung von Kulturangeboten trägt nicht nur zur Be-

lebung der Nebensaison bei, sie ergänzt zusätzlich das breit 

gefächerte Angebot den touristischen Zielgruppen entspre-

chend. Innovative Projekte wie „Kultur trifft Genuss“ berüh-

ren die unterschiedlichsten Geschmäcker und Vorlieben und 

schaffen für jeden Besucher ein ganz persönliches Erlebnis. 

Außerdem kreieren sie neue Buchungsanreize, welche unter 

anderem Tagesgäste sowie Kurzreisende ansprechen. 

Teilnehmende Partner:

• Yachthafenresidenz Hohe Düne -  

Panorama-Restaurant RIVA

• Hotel NEPTUN - SkyBar

• Teepott-Restaurant im Schusters 

• Paulo Scutarro im Kurhaus

• Schusters Café & Cocktailbar

• Warnemünder Hof

• Hotel Belvedere - Fisch & Wein

• Wenzel Prager Bierstuben Warnemünde

• Restaurant Casa Mia

• Ringelnatz Warnemünde

Mit freundlicher Unterstützung von: 

Andresen
RechtsAnwälteAutohaus Rostock & VW Zentrum Lütten Klein 

Marketing/PR:

•	 zweiwöchige Citylight-Kampagne in Rostock und  
Warnemünde 

•	 Veranstaltungsbroschüre und Plakate
•	 eigene Website www.kultur-trifft-genuss.de
•	 Kooperationen mit Medienpartnern, wie z.B. der  

OSTSEE-ZEITUNG und ANTENNE MV

26
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Internationale Workshops

• Germany Travel Mart (13. - 15. Mai 2012 in Leipzig)

• Nord Europa Workshop der Deutschen Zentrale für  

Tourismus e.V. (DZT) (9. - 11. September 2012 in Stock-

holm und Helsinki )

• RDA Workshop (17. - 19. Juli 2012 in Köln)

 

Werbegemeinschaften

Historic Highlights of Germany e.V. 

Werbegemeinschaft von 13 deutschen Städten 

Märkte:  China, USA, Großbritannien, Italien

Aktivitäten: Jährlich erscheinender Sales Guide

 Pressereisen 

 Messen und Workshops

Die Historic Highlights of Germany umfassen 13 der ge-

schichtlich bedeutsamsten Städte Deutschlands, die sich 

durch ihre einzigartige Verbindung von Tradition und Mo-

derne auszeichnen. Die Vermarktung in den Überseemärk-

ten USA und China sowie in den Wachstumsmärkten Italien 

und Großbritannien sind die Kernziele der Werbegemein-

schaft. Durch die intensive Zusammenarbeit mit internati-

onalen Journalisten, die gezielte Vor- und Nachbereitung 

von themenbezogenen Pressereisen sowie Kooperationen 

mit Partnern wie der Deutschen Bahn werden die interna-

tionale  Presseaufmerksamkeit sowie die Bekanntheit der 

Hansestadt Rostock kontinuierlich gesteigert.

Deutsches Küstenland e.V. 

Werbegemeinschaft der fünf norddeutschen Bundeslän-

der sowie der Städte Rostock und Lübeck

Märkte:  USA, Italien, Spanien, Österreich, Schweiz

Aktivitäten:  Regelmäßige Publikation in der 

 Image-Broschüre "Stars und Sternchen"

 Pressereisen 

 Messen und Workshops

Die Werbegemeinschaft des Deutschen Küstenlandes 

umfasst die fünf norddeutschen Bundesländer sowie die 

Städte Rostock und Lübeck. Nach der intensiven Bearbei-

tung der Märkte Österreich und Schweiz fokussiert sich 

das DKL nun in enger Zusammenarbeit mit der DZT auf 

die Wachstumsmärkte Italien und Spanien. Die Organisa-

tion von Pressereisen, breite Medienkampagnen und eine 

hohe Präsenz auf den Auslandsmessen in den Zielmärkten 

sind die Kernkompetenzen der Gemeinschaft. Die Marke-

tingmaßnahmen dienen der gezielten Imagesteigerung 

der Hansestadt Rostock im Ausland sowie der sukzessiven 

Erhöhung des Übernachtungsaufkommens.

Bäderverband Mecklenburg-Vorpommern e.V.

Zusammenschluss der See- und Heilbäder sowie Kur- und 

Erholungsorte

Ziel:  Vernetzung der regionalen Leistungsträger  

 und Vermarktung als Kur- und 

 Gesundheitsregion

Städtegemeinschaft Mecklenburg-Vorpommern

Werbegemeinschaft der sechs größten Städte Mecklen-

burg-Vorpommerns

Märkte:  Österreich, Schweiz, Dänemark, Schweden,  

 Niederlande, Luxemburg

Aktivitäten: Auslandsmessen, Pressereisen,

 Medienkampagnen

Gemeinsame Aktivitäten mit der Tourismuszentrale 
Rostock & Warnemünde

B That‘s Germany! 

Relaxed enjoyments
Make friends with Rostock, one of 
Germany‘s most beautiful Hanseatic cities. 
Eight hundred years of history have shaped 
this “Gateway to the North”. Rostock has 
preserved much of the charm that it once 
possessed as the most important member 
of the “Hanseatic League”. 
Treat yourself to a short break from every-
day routine. Restore your energy over 3 fan-
tastic days and pamper your body, mind 
and soul.

Includes:
• 2 nights in the 5***** hotel Neptun
• daily NEPTUN healthy & varied 
 breakfast buffet
• 1 x evening buffet as part of half-board
• 1 vital relaxing massage (25 min)
• daily use of ARKONA SPA
• daily guests activity program 

from € 226
Bookable: throughout the year.
Prices per person in case of double 
occupancy. 

BEER AND SALT HERRINGS were the two 
major exports that first brought prosperity 
to Rostock. There were 1,000 gabled houses
in the city some 400 years ago and beer 
was brewed in every third one. The brick 
Gothic architecture, typical of northern 
Germany, and the oldest university in 
the Baltic region are both reminders of 
Rostock’s Hanseatic heritage. 

Centuries later, the most powerful and pro-
gressive city in Mecklenburg saw the world’s 
first jet plane take off and became a center 
of modern shipbuilding. Every August, well 
over 200 tall ships and oldfashioned sail
boats arrive here for the Hanse Sail regatta.

ROSTOCK The gateway to Scandinavia 
BRICK GOTHIC ARCHITECTURE IN THE CITY AND A BALTIC
RESORT ON ITS DOORSTEP FOR SEASIDE FUN, MARITIME
CHARM AND UNSPOILT COASTAL SCENERY.

Brick Gothic
Rostock owes its 
charm to the rust-co-
lored stepped gables 
of this architectural 
style. Brick Gothic 
developed its own 
typical style, strongly 
influenced by the 
cathedrals of France.

University of Rostock
In February 1419 the 
University of Rostock 
was founded and 
belongs therefore to 
one of the oldest uni-
versities in Germany. 
Furthermore it is the 
oldest university in 
the Baltic Sea area.

Walter Kempowski
The acclaimed Ger-
man author was 
born in Rostock. The 
Kempowski archive 
exhibits reconstruc-
tions of rooms and 
some of his works.

Warnemünde
The seaside district 
Warnemünde is full 
of maritime charm 
with belle époque 
villas, lighthouses 
and the old timber-
framed houses for 
the fishermen and 
sailors.

B VIP

historicgermany.com/rostock.html

B European History B TOP TIP B More information
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The “Katharinenkloster” (St. Catherine‘s 
Convent) hosts performances by students 
from the Rostock University of Music and 
Drama whose alumni belong to the inter-
national elite. 

Your rendezvous of the senses: 
Try some “Mecklenburger Rippenbraten” 
(Mecklenburg‘s roast ribs) and digest with 
a “Rostocker Doppelkümmel”, the famous 
local caraway seed schnapps.

Historic highlight
Tradition & architecture

Includes:
Hanseatic tradition & brick architecture
• Guided city tour

Culinary highlight
Regional cuisine

Includes:
• A typical local 3- course menu in 
 a traditional brewery

Cultural highlight
Rostock at Christmas time

Includes:
•  3 nights incl. breakfast in a hotel in   
 Rostock or Warnemünde 
•  2 hour guided tour through Rostock 
 and Warnemünde
•  Visit Karls Erlebnis-Dorf
•  Guided tour, coffee break at Café Botanica
•  All bookings and travel documents

from € 165 p.P.

Pers.
5
10
20
30
50 

Language
D/EN
D/EN
D/EN
D/EN
D/EN

Time
On request
On request
On request
On request
On request

Price
€ 14,00 p.P.
€ 7,50 p.P.
€ 4,25 p.P.
€ 3,60 p.P.
€ 2,60 p.P.

Pers.
10
15
20
30

Language
D/EN
D/EN
D/EN
D/EN

Time
On request
On request
On request
On request

Price
€ 16,90 p.P.
€ 16,90 p.P.
€ 16,90 p.P.
€ 16,90 p.P.

Bookable: Nov and Dec, on Sun or Mon

Rostock became one of the largest and most powerful cities on the Baltic

Rostock fascinates its visitors with impressive monuments

Procession in traditional costumes

Request the “Rostock 
Sales Guide 2012”.

Call +49 (0) 381 381-2222

www.rostock.travel

H I S T O R I C
HIGHLIGHTS
OF GERMANY

Auslandsmessen in Kooperation mit der 

Städtegemeinschaft MV 

In Kooperation mit der Tourismuszentrale Rostock & War-

nemünde und den touristischen Werbegemeinschaften 

präsentiert Rostock Marketing die Destination in den aus-

ländischen Quellmärkten. Durch die gezielte Marktbear-

beitung wird die Bekanntheit der Destination im Ausland 

sowohl im Individual- als auch im Gruppentourismus ge-

stärkt. So verbuchte  die Hansestadt Rostock 2012 einen 

Zuwachs von 44,1 % bei den Übernachtungen der auslän-

dischen Gäste und ist damit Spitzenreiter im Land.

Mecklenburg-Vorpommern Tag

• Initiative des Landesmarketings "MV tut gut" 

• Präsentation der Regionen, Städte, Tourismusorgani-

sationen, Unternehmen und Dienstleister 

• Bewerbung der Hansestadt als Reise- und  

Tagesausflugsziel

• Präsentation von Veranstaltungen, Freizeitmöglich-

keiten und touristischen Partnern 

Zielgruppe:  Einheimische sowie Touristen vor Ort

Rostock und Warnemünde im Urlaubskatalog 2013 

„Ostseeküste Mecklenburg“

Im Urlaubskatalog 

2013 des Verbandes 

Mecklenburgischer 

Ostseebäder e.V. prä-

sentierten sich Ros-

tock und Warnemün-

de mit einem Profil 

zielgruppenwirksam und kundenorientiert im Kommuni-

kationskonzept der Region Mecklenburg-Vorpommern. 

Dieser Auftritt erweitert die Palette der Instrumente des 

Destinationsmarketing in qualitativ hochwertiger Form, 

wodurch eine noch größere Zielgruppe erreicht wird.

RostockCard 2013 

Die RostockCard ist das Erlebnisti-

cket der Hansestadt Rostock für 24 

oder 48 Stunden. Das Ticket bein-

haltet die freie Fahrt im öffentlichen 

Nahverkehr des Verkehrsverbundes 

Warnow im Gesamtnetz Rostock, 

sowie erhebliche Ermäßigungen 

bei zahlreichen touristischen An-

geboten. Die RostockCard ist da-

mit ein attraktives Produkt für alle 

Städtereisenden aber auch für Be-

wohner der Hansestadt.

In Kooperation mit der Tourismuszentrale Rostock & War-

nemünde und den touristischen Werbegemeinschaften 

präsentiert Rostock Marketing die Destination in den aus-

ländischen Quellmärkten. Durch die gezielte Marktbear-

beitung wird die Bekanntheit der Destination im Ausland 

sowohl im Individual- als auch im Gruppentourismus ge-

stärkt. So verbuchte  die Hansestadt Rostock 2012 einen 

Zuwachs von 44,1 % bei den Übernachtungen der auslän-

Präsentation der Regionen, Städte, Tourismusorgani-

Präsentation von Veranstaltungen, Freizeitmöglich-

Einheimische sowie Touristen vor Ort

Vakanz, Luxemburg (LUX)
20. - 22.01.2012

Fespo, Zürich (CH)
26. - 29.01.2012

Ferie, Herning (DK) 
24. - 26.02.2012

Vakantieboers, Utrecht (NL)
11. - 15.01.2012

Ferien, Wien (A)
12. - 15.01.2012
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Die Hansestadt Rostock gehört mit ihren fast 800 Jahren zu den 
ältesten Hansestädten. Mit ihrer Lage an der Mündung des Flus-
ses Warnow, der zur Ostsee hinaus fließt, ist sie geprägt durch die 
Geschichte der Seefahrt und des Handels. Heute ist Rostock eine 
lebendige Großstadt, die mit einem attraktiven Seebad Warne-
münde und den angrenzenden Naturräumen jeden Besuch zu 
einem besonderen Erlebnis macht. 
Das Stadtzentrum ist noch heute bestimmt durch die nord-
deutsche Backsteingotik. Kirchen, Stadttore, Kaufmannshäuser 
und die mittelalterliche Stadtmauer versetzen Besucher in 
vergangene Zeiten. Auch die älteste Universität Nordeuropas ist 
hier zuhause. Daneben finden sich Einkaufszentren, eine bunte 
Restaurantszene sowie ein moderner Stadthafen.
Das attraktive Seebad Warnemünde lädt zum Baden und Erholen 
am kilometerweiten Sandstrand ein. Traditionelle Fischkutter, 
große Skandinavienfähren aber auch internationale Kreuzfahrt-
riesen wie die AIDA lassen sich sowohl von Land als auch vom 
über 36 Meter hohen Warnemünder Leuchtturm gut beobach-
ten. Genauso wie die zahlreichen Sport- und Traditionssegler, 

die während der Warnemünder Woche (Juli) und der Hanse Sail 
(2. Augustwochenende) in Rostock zu Gast sind. Östlich von 
Warnemünde erstreckt sich der Badeort Markgrafenheide mit der 
Rostocker Heide, eines der letzten großen zusammenhängenden 
Waldgebiete entlang der deutschen Ostsee die sich hervorra-
gend zum Ausspannen, zum Wandern oder Fahrradfahren eignet. 
Die Hansestadt Rostock ist zu jeder Jahreszeit eine Reise wert 
und begrüßt ihre Gäste mit maritimem Flair und hansesatischen 
Traditionen.

Hansestadt Rostock
Seebad Warnemünde

i

Backsteingotik, weißer Strand und maritimes Flair

Tourist-Information Stadtzentrum 
Unterkünfte ∙ Kurzreisen ∙ Rostock Card ∙ Souvenirs 
Universitätsplatz 6 (Barocksaal) | 18055 Rostock
Tel.: 0381 3812222 | touristinfo@rostock.de

Tourist-Information Warnemünde 
Am Strom 59/Ecke Kirchenstraße | 18119 Rostock-Warnemünde
Tel.: 0381 548000

www.rostock.de

KOOPERATIONEN KOOPERATIONEN
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Kooperation mit BalticShirt GmbH

Seit 2011 präsentiert Rostock Marketing in Kooperati-

on mit der BalticShirt GmbH die offizielle Rostock und 

Warnemünde-Poloshirt-Kollektion. Im vergangenen Jahr 

wurde die Kollektion erweitert. Die Produktpalette unter 

dem Motto "Zeig, wo Du gern bist" umfasst edle und funk-

tionelle Softshell-Windbreaker Jacken mit dem Aufdruck 

"Rostock" oder "Warnemünde", die für Männer und Frauen 

in den Farben Schwarz und Navy erhältlich sind.

Die Poloshirts dienen als Kommunikationsmittel zum Be-

werben der Destination und tragen mit Hilfe aussagekräf-

tiger Symbole das Image der Hansestadt nach außen. Sie 

sind ein ideales und langlebiges Medium, um sich mit der  

Urlaubsregion Rostock und Warnemünde zu identifizie-

ren. Gäste  und Einheimische tragen damit  die Werbebot-

schaft nachhaltig in die ganze Welt.

Als Plattformen für die Intensivierung des Endverbrau-

chermarketings dienten Veranstaltungen wie die War-

nemünder Woche, die Hanse Sail, das Hublot Beach Polo 

Turnier und die Messepräsenz von Rostock Marketing. Ver-

trieben wird die Kollektion in den Strobel Stores im KTC, 

Hotel NEPTUN, auf der Golfanlage Warnemünde, in den 

Tourist-Informationen Rostock und Warnemünde sowie 

online.

KOOPERATIONEN KOOPERATIONEN

Rostock Marketing kooperiert mit einer Vielzahl von Part-

nern, um gemeinsam mit ihnen zukunftsweisende Kon-

zepte im Rahmen des Destinationsmarketings zu realisie-

ren. Die Qualität dieser professionellen Zusammenarbeit 

unterstreicht wie eng städtische und privatwirtschaftliche 

Unternehmen vernetzt sind, mit dem Ziel Rostock und 

Warnemünde sinnvoll und kreativ zu bewerben. 

Rostock geht APP

Unter dem Slogan „Rostock geht APP“ erhielten Rostock 

und Warnemünde ihre eigene App. In Zusammenarbeit mit 

dem Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommern und 

der Juni Media GmbH & Co. KG wurde diese App für i-Pho-

nes und androidfähige Smartphones entwickelt und kann 

kostenfrei heruntergeladen werden. Sie ist technologisch 

sowie inhaltlich sehr hochwertig angelegt und wird täglich 

redaktionell betreut.

Mobilen Apps gehört die Zukunft! Moderne Smartphones 

sind die neuen Begleiter für Touristen, denen von wertvol-

len Hotelempfehlungen über exklusive Veranstaltungstipps 

aus Kultur und Kunst bis hin zu kulinarischen Tipps für jeden 

Geschmack alle wertvollen Informationen mobil zur Verfü-

gung stehen. Die Rostock App bietet einen schnellen und 

umfangreichen Überblick zu allen zielgruppenrelevanten 

Themen rund um Rostock und Warnemünde.

Zusätzlich bietet die App eine umfangreiche Präsentati-

onsplattform für touristische Anbieter in Rostock und War-

nemünde. Beherberger, touristische Leistungsträger, sowie 

Unternehmen aus dem Einzelhandel der Hansestadt kön-

nen auf der Smartphone-gestützten Multimedia-Plattform 

ihre Angebote und Dienstleistungen exklusiv offerieren.

Kooperationen sind unsere Stärke

Ohne privatwirtschaftliches 
Engagement wäre vieles nicht möglich
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BalticShirt
Zeig wo du gern bist!

ROsTOcK gEHT APP!
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VORSCHAUVORSCHAU

Rostock Marketing hat den Anspruch, die bislang erreichte 

Qualität des Tourismusmarketings auch in 2013 weiter zu 

steigern. Die verabschiedete Tourismuskonzeption 2022 bil-

det hierfür die Grundlage und wird maßgeblich zur zukünf-

tigen Ausrichtung aller Aktivitäten im Tourismusmarketing 

beitragen. Darüber hinaus gibt sie auch Handlungsempfeh-

lungen zur Organisation und Finanzierung der Tourismus-

marketingorganisationen. Um Rostock Marketing als schlag-

kräftige Vermarktungsorganisation zu stärken und die 

langfristige Sicherung der Aufgabenerfüllung zu gewähr-

leisten, sollen alle touristischen Marketingaktivitäten und 

–mittel unter dem Dach von Rostock Marketing gebündelt 

werden. Dies kann nur erreicht werden, wenn Tourismus als 

gemeinsame Aufgabe einer gut funktionierenden öffentlich-

privaten Kooperation verstanden und gelebt wird. In enger 

Zusammenarbeit mit der Politik, der Verwaltung und dem 

Gesellschafter wurde eine Strategie erarbeitet, die sich aus 

den Maßnahmen der Tourismuskonzeption 2022 ableitet 

und die Weiterentwicklung von Rostock Marketing aufzeigt. 

Mit der Sicherstellung der Tragfähigkeit der Gesellschaft so-

wie der Ausstattung mit eigenem Personal seit dem 1. Januar 

2013 wurde bereits ein erstes Etappenziel zur nachhaltigen 

Sicherung der Gesellschaft erreicht. Ein weiterer Schritt auf 

dem Weg zur Professionalisierung des Tourismusmarketings 

ist der im Mai 2013 geplante Einzug von Rostock Marketing 

und dem Bereich Marketing, Presse- und Öffentlichkeitsar-

beit der Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde in ge-

meinsame Räumlichkeiten im Hafenhaus. Hierdurch wird die 

Zusammenarbeit zwischen den beiden Bereichen in Zukunft 

noch effizienter gestaltet und die Aktivitäten können zielge-

richtet umgesetzt werden. Auch die unmittelbare Nähe zum 

Büro Hanse Sail bietet beste Voraussetzungen für ein einheit-

liches und wirkungsvolles Tourismusmarketing.

Für das Jahr 2013 werden wieder viele bewährte, aber auch 

neue Projekte initiiert. So steht zum Beispiel die Etablierung 

der Destination Rostock und Warnemünde als Tagungs- und 

Kongresszentrum in Mecklenburg-Vorpommern, als ein The-

menschwerpunkt der Tourismuskonzeption 2022, im Fokus 

der Marketingaktivitäten. Um dieses Potenzial zu stärken 

und im nationalen und internationalen Wettbewerb beste-

hen zu können, gilt es, die Außendarstellung mit gebündel-

ten und umfassenden Informationen zu professionalisieren 

sowie die stärkere Einbindung von Leistungsträgern zu er-

reichen. Die Realisierung des Vorhabens kann nur in Zusam-

menarbeit mit den Akteuren des Marktes erfolgreich sein. 

Rostock Marketing setzt darauf, ein entsprechendes Netz-

werk aufzubauen und die Branche im Rahmen von regelmä-

ßigen Workshops aktiv in die Prozesse zur Profilierung der 

Destination im Tagungs- und Kongressmarkt einzubeziehen 

und unternehmensübergreifende Produkte zu entwickeln.

Ein weiterer Schritt, die aktuellen Bedürfnisse aus der Touris-

musbranche aufzunehmen und somit eine Meinungsvielfalt 

für die Ausrichtung des touristischen Marketings zu ermög-

lichen, ist der neu ins Leben gerufene „Marketingworkshop“. 

Erstmalig findet der Workshop im Mai 2013 für eine Vielzahl 

von Vertretern der Branche statt, die somit die Möglichkeit 

haben, Ideen einzubringen und aktiv die Ausrichtung der 

Marketingaktivitäten mitzugestalten. Gleichzeitig wird eine 

hohe Transparenz der Arbeit von Rostock Marketing garan-

tiert. Diese Aktivitäten fördern das Zusammenwirken des 

touristischen Netzwerkes und bieten darüber hinaus viel-

fältige Argumente, für ein stärkeres Engagement der Touris-

musbranche. Neben dem nach innen gerichteten Marketing 

werden in 2013 auch wieder viele Highlights und Akzente im 

Tourismusmarketing gesetzt.

Ein Höhepunkt wird die Airport-Show vom 15. April bis 4. 

Mai 2013 auf den Flughäfen Köln/ Bonn, Stuttgart und Zü-

rich sein. Auf dieser Tour wird flankierend zu den erfolgrei-

chen Messeauftritten auf der CMT in Stuttgart und der ITB in 

Berlin der potenzielle Gast direkt angesprochen und im in-

dividuellen Rahmen für einen Besuch in der Hansestadt mit 

dem Seebad geworben. Die Gründung der Airline „Rostock 

Airways“ und die neuen Flugverbindungen bieten die Mög-

lichkeit, eine Fortsetzung der Airport-Show im Herbst 2013 

auf den Flughäfen in Frankfurt/a.M., München und Wien 

vorzusehen. Mit dieser Präsentation in den wichtigen Quell-

märkten wird höchste Aufmerksamkeit auf Rostock und War-

nemünde gelenkt. Durch die zielgerichtete Werbeansprache 

profitiert die Tourismusbranche von den Incoming-Passa-

gieren und gleichzeitig wird indirekt der Flughafen Rostock-

Laage als internationales Eingangstor gestärkt.

Großes Wertschöpfungspotenzial liegt auch im Bereich des 

Kreuzfahrttourismus. Mit 197 Anläufen im Jahr 2013 erreicht 

Warnemünde eine erneute Steigerung der Rekordanläufe 

zum Vorjahr 2012. Dieser Zielgruppe werden Rostock und 

Warnemünde durch spezielle Angebote und die Erweite-

rung des Fremdsprachenangebotes zugänglich gemacht. 

Events, wie das „Beach Polo Turnier“ oder „Kultur trifft Ge-

nuss“ werden erneut als Highlights im Seebad Warnemünde 

stattfinden und damit erfolgreich die Nebensaison beleben.

Der Vertrieb über die Online Buchungsmaschine „wild-east“ 

wird grundlegende Neuerungen hervorbringen und eine 

neue Qualität im Rahmen der Zimmervermittlung erreichen. 

Durch die Entwicklung einer neuen Administrationsoberflä-

che für die Verwaltung von Zimmerkontingenten der Hotels, 

Pensionen, Ferienhäuser und Ferienwohnungen, wird eine 

an die Bedürfnisse der Branche angepasste Version geboten. 

Zukünftig wird für die Bereitstellung und Pflege der Zim-

merkontingente auch die Nutzung eines Channel Managers 

möglich sein. Damit ist die zentrale Verwaltung der Kontin-

gente über die Buchungsmaschine „wild-east“ für sämtliche 

Portale oder bei bereits vorhandenen Channel Managern 

auch der Anschluss über eine Schnittstelle möglich.

Die Fortentwicklung der Online Medien und des Online Mar-

ketings wird auch 2013 weiter im Mittelpunkt stehen. Kon-

zentriert wird sich hierbei vor allem auf den zielorientierten 

Ausbau des im November 2012 neu geschalteten Tourismus-

portals auf www.rostock.de und die Intensivierung der Ak-

tivitäten im Social-Media-Bereich. Ziel ist es, das Wachstum 

der Online Plattformen zu forcieren und diese als zentrales 

Instrument der interaktiven Kommunikation zu positionie-

ren.

Bei sämtlichen Aktivitäten setzt Rostock Marketing auf das 

Engagement aller touristischen Akteure, um Rostock und 

Warnemünde zur beliebten Ganzjahresdestination zu ent-

wickeln.

Ein Ausblick auf das Jahr 2013
Tourismus ist und bleibt eine Gemeinschaftsaufgabe einer gut funktionierenden öffentlich-privaten 

Kooperation. Mit der Rostocker Gesellschaft für Tourismus und Marketing mbH hat sich ein 
moderner und kompetenter Dienstleister und zentraler Ansprechpartner für die lokale Touris-
muswirtschaft und Verwaltung etabliert. Der Ausschuss für Wirtschaft und Tourismus der 
Hansestadt unterstützt daher die langfristige Sicherung der Aufgabenerfüllung im 
touristischen Marketing unter dem Dach von Rostock Marketing sowie die Verstetigung der 
freiwilligen Marketingumlage als echte Alternative zu Pflichtabgaben. Ich wünsche mir, 

dass die Tourismusbranche künftig noch enger zusammenwächst und die Chance zur 
Entwicklung der Destination Rostock & Warnemünde als Premiummarke im Tourismus ergreift.

Dr. Helmut Schmidt • Vorsitzender, Ausschuss für Wirtschaft und Tourismus Rostock

Tourismus ist und bleibt eine Gemeinschaftsaufgabe einer gut funktionierenden öffentlich-privaten 
Kooperation. Mit der Rostocker Gesellschaft für Tourismus und Marketing mbH hat sich ein 

moderner und kompetenter Dienstleister und zentraler Ansprechpartner für die lokale Touris

dass die Tourismusbranche künftig noch enger zusammenwächst und die Chance zur 
Entwicklung der Destination Rostock & Warnemünde als Premiummarke im Tourismus ergreift.

Dr. Helmut Schmidt • 
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ZAHLEN & FAKTENZAHLEN & FAKTEN

Statistiken • Beteiligungsmodelle Beteiligungsmodelle für die freiwillige Partnerschaft
Bettenzahl Gastgeber-

verzeichnis
Bildeintrag 
(Druck & 
Online-
Gastgeber-
verzeichnis)

Gastgeber-
verzeichnis
zusätzlich 
buchbare 
Katalogein-
träge zu 
Sonderkondi-
tionen

Sales Guide
Listeneintrag 
(nur wenn 
Gruppen-
gebote 
vorhanden 
sind)

Sales Guide
Rabatt auf 
Anzeigen

Integration 
in online 
Buchungs-
maschine 
Wild-east
auf rostock.
de (zusätzlich 
Provision1)

Werbung 
rostock.de
Rabatt auf 
Preise für 
Banner-
werbung 
im Bereich 
Tourismus

Auslagen 
von Bro-
schüren 
in der Touris-
muszentrale 
(nach Verfüg-
barkeit)

Zimmer-
vermittlung 
über die 
Tourist-
Information 
(telefonisch, 
vor Ort) 
(zusätzlich 
Provision1)

Zusätzlich 
buchbare 
Messebe-
teiligungen 
für Messen 
2012

Jahres-
beitrag 
in Euro2

1 - 8 Basis A

1 - 8 Basis B

1 - 8 (=Basis A+B)

9 - 20

21 - 50

51 - 100

101 - 150

151 - 300

> 300

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

+ 20% Rabatt 

+ 20% Rabatt 

+ 20% Rabatt 

+ 20% Rabatt 

x

x

x

x

 

20%

20%

20%

20%

x

x

x

x

x

x

x

x

25%

25%

25%

50%

50%

50%

50%

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

+ 15% Rabatt

+ 15% Rabatt

+ 15% Rabatt

+ 15% Rabatt

 200,- €

 200,- €

 300,- €

 500,- €

 1.250,- €

 2.500,- €

 4.000,- €

 6.000,- €

 8.000,- €

1) zzgl. 10% Provision inkl. MwSt.  2) zzgl. gesetzliche MwSt.

Angaben zur Ertragslage 2012

Umsatzerlöse                                                                461.798,96 €
   - Marketingumlage                                                     207.170,81 €
   - Werbung, Messen, Veranstaltungen                         131.102,14 €
   - Provision, Merchandising, Sonstiges                        123.526,01 €
Zinserträge                                                                   1.406,95 €
sonstige betriebliche Erträge                                        1.071,70 €

30% 10%
5%

54%

1%

Hotels 30

Pensionen 14

Ferienwohnung /Ferienhaus 175

Zimmervermittler 2

Touristische Leistungsträger 115

Statistik zur Struktur der 
Marketingumlage

Im Vergleich zu den Übernachtungen 2011 bedeutet dies eine Steigerung von 12,6%. Mit 156.135 Übernachtungen aus dem Ausland gab es hier 
sogar eine Steigerung von 44,1% im Vergleich zum Vorjahr. Bei den Ankünften konnte eine Steigerung von 7,2% erreicht werden. 
Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer betrug 2,7 Tage pro Person.

*Praktikanten und neuer Mitarbeiter ab 01.12.2012. Personalkosten für die bisherigen 
2 Mitarbeiter wurden bis zum 31.12.2012 von der Hansestadt Rostock getragen.
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Beteiligungsmodelle für touristischen Leistungsträger 2013

Nettoumsatz des Unternehmens pro Jahr Basiseintrag in verschiedenen 
Rubriken auf www.rostock.de

Marketingumlage der Hansestadt 
Rostock (Jahresbeitrag) (nicht für 
Beherbergungsbetriebe)

bis 250.000 € 

250.001 € – 500.000 € 

500.001 € – 1.000.000 €    

ab 1.000.000 €

x

x

x

x

 200,- €*

 500,- €*

 750,- €*

 1000,- €* 

* zzgl. gesetzliche MwSt. 

Die Marketingumlage ist nach dem Umsatz Ihres Unternehmens gestaffelt:

Statistik rostock.de Zugriffe 2012

Ankünfte 2012 (im Vergleich zum Vorjahr in %) Übernachtungen 2012 (im Vergleich zum Vorjahr in %) 

Januar 30.607

Februar 34.088

März 47.256

April 52.551

Mai 59.030

Juni 61.797

Juli 70.699

August 72.371

September 62.277

Oktober 53.605

November 46.604

Dezember 47.038

Januar 72.082

Februar 78.870

März 111.663

April 142.372

Mai 156.069

Juni 175.609

Juli 219.697

August 229.571

September 161.723

Oktober 141.352

November 102.213

Dezember 110.941

2012 637.088 2012 1.702.162

+9,4%

-3,0%

+19,1%

+3,0%

-0,2%

-4,0%

+3,8%

+14,4%

+19,5%

+0,8%

+17,5%

+14,4%

+13,1%

+10,2%

+22,8%

+15,4%

+14,9%

+5,3%

+2,1%

+14,7%

+19,8%

+7,3%

+20,2%

+19,0%

+7,2% +12,6%

Einnahmen

betriebliche Aufwendungen                                         443.766,40 €
   - Werbung, Messen, Veranstaltungen                     99.733,28 €
   - Printprodukte/ Onlinevermarktung                                 106.571,30 €
   - Provision buchbarer Angebote                                      76.847,22 €
   - Binnenmarketing/ sonstige Aufwendungen                    160.614,60 €
Personalaufwand*                                                        6.370,75 €
Abschreibungen                                                           6.554,21 €
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag                    -1,28 €
sonstige Steuern                                                          157,00 €

Ausgaben

Jahresüberschuss  7.430,53 €
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Sebastian Wild
Projektmanager, 
Rostock Marketing
(ab Dezember 2012)

Stefan Schultz
Projektmanager, 
Rostock Marketing
(bis Dezember 2012)

Der Aufsichtsrat von 
Rostock Marketing

Die Gesellschafter-
versammlung

Der Fachbeirat von 
Rostock Marketing

Das Team von 
Rostock Marketing

Hans-Jörg Scheliga
Aufsichtsratsvorsitzender, 
Geschäftsführer der RVV Rostocker 
Versorgungs- und Verkehrs-
Holding GmbH 

Christian Weiß
Geschäftsführer, Gesellschaft für 
Wirtschafts- und Technologieför-
derung Rostock mbH

Hannelore Dolinga
Vorsitzende, DEHOGA MV e.V. 
Regionalbüro Rostock

Prof. Dr. Dieter Neßelmann
stellvertr. Aufsichtsvorsitzender,
Bürgerschaft der Hansestadt 
Rostock, CDU-Fraktion

Jörg Vogt
Geschäftsführer, 
Großmarkt Rostock GmbH

Udo Nagel
Geschäftsführer, Zoologischer 
Garten Rostock gGmbH

Matthias Fromm
Geschäftsführer, 
Rostock Marketing 

Thorsten Ries
Niederlassungsleiter, Heinrich 
Hünicke GmbH & Co. KG 

Alexander Soyk
Fachbeiratsvorsitzender, 
Geschäftsführer, Tourismusverein 
Rostock & Warnemünde e.V.

zur Zeit unbesetzt
Handels- und Gewerbeverein 
Ostseebad Warnemünde e. V.

Anke Knitter
Bürgerschaft der Hansestadt 
Rostock, SPD-Fraktion 
(selbständige Rechtsanwältin)

René Geschke
Vorsitzender, 
City-Kreis Rostock e.V.

Christian Hardt
Leiter Unternehmenskommunika-
tion & Kreuzschifffahrt, Hafen - 
und Entwicklungsgesellschaft 
Rostock mbH

Sophie Lorenz
Projektmanagerin, 
Rostock Marketing

Christian Jentzsch
Leiter Investitionen/ Finanzen/ 
Grundstückswesen, Wohnen in 
Rostock Wohnungsgesellschaft mbH 

Petra Burmeister
stellvertr. Fachbeiratsvorsitzende,
Geschäftsführerin, Rostocker 
Messe- und Stadthallengesell-
schaft mbH

Guido Zöllick
Rostock Hotel Alliance, 
Hoteldirektor, Hotel NEPTUN

Olaf Hanns
Bürgerschaft der Hansestadt 
Rostock, Fraktion Die LINKE 
(Geschäftsführer Spielraum 
Event Rostock)

Hans-Hendrik Kopplow
Vorsitzender, Familiengeführte 
Privathotels und Pensionen in 
Rostock, Warnemünde und 
Umgebung e.V.

Christian Hardt
Leiter Unternehmenskommunika-
tion & Kreuzschifffahrt, Hafen - 
und Entwicklungsgesellschaft 
Rostock mbH

Ulrich Kunze
Pressesprecher,
Hansestadt Rostock

Bernd Fischer
Geschäftsführer, Tourismusverband  
Mecklenburg-Vorpommern e. V.

ORGANEORGANE

Impressum
Herausgeber
Rostocker Gesellschaft für Tourismus und Marketing 
mbH, Geschäftsführer Matthias Fromm (V.i.S.d.P.)
Am Strom 59 • 18119 Rostock

Konzeption & Redaktion
Rostocker Gesellschaft für Tourismus und Marketing mbH 
Mylord Werbeagentur

Bildnachweis
Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde • Juni Media • 
Mylord Werbeagentur • Thomas Ulrich • Thomas Mandt • 
Rostock Business • Brigitte Wegner www.augenpic.de • 
Sebastian Krauleidis • Fotolia.com
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PARTNER

Achtern-Strand-Hus • ADFC Regionalverband Rostock e.V. • AFS-sim.de • Agentur Maritim • a-ja Resort und Hotel GmbH • Am Sanddorn • Ankes 
Restaurant und Pension • Anne-Gret Schulze • Antik und Nostalgie • Antik-Pension Birnbom • Aparthotel Strandhafer • Apartment Fiebig • Apartment 
Lütten-fein • Apartmenthaus 'Anastasia' • Apartmenthaus 'Strandnähe' • Appartement Friedrich-Franz • Appartement Haus ART • Appartement 
Molenblick • Appartement-Hotel-Rostock • Aquadrom Graal-Müritz GmbH & Co. Freizeit KG • arcona Hotel Sonne GmbH/ Hotel "Die kleine Sonne" • 
arcona Hotel Sonne GmbH/ Steigenberger Hotel Sonne • Asia-Palast Hotel • Ästhetik-Klinik • B.+R. Schilling Ferienwohnungen • Balticshirt GmbH i.G. • 
Beauty + Med • Bernsteinhaus Rostock • Best Western Hanse Hotel • Birgit Teichmann Ferienwohnung • BKa Deutschland GmbH - Kletterwald Hohe 
Düne • Boeck Ferienbungalow • Brummkreisel • Burg Freienstein • CarLo615 • Casita Maria • Citti Handesgesellschaft mbH & Co. KG • City Pension • Der 
Warnemünder/ 3ART • Dieter Schütt Personenschiffahrt • DK Gastronomie GmbH Schuster Café • Elke Orzechowski • Engelchen & Bengelchen 
Familienagentur • Evang.Luth. Kirchgemeinde Münsterverwaltung • F.C. Hansa Rostock e.V. • Fahrradhandlung und -verleih Dühring • Familie Gesien 
Ferienwohnungen • Familie H. Schams • Familie Hahn • Familie Kruse Ferienwohnung • Familie Rickert • Familie Scholwin • Familie Schroeder Atelier 
zum Meer • Familie Sixdorf • Familie Storm • Familie Wandrey Ferienwohnung • Familie Willner • Ferienapartment Diana • Ferienappartment "Beim 
Wetterstein" • Ferienbungalow Stolteraa • Ferienhaus am Yachthafen • Ferienhaus Diekelmann • Ferienhaus Eppler • Ferienhaus Janzen • Ferienhaus 
Lisa • Ferienwohnung  Heilmann • Ferienwohnung "Achtern Strom" • Ferienwohnung "Baltischer Stern" • Ferienwohnung "CityFlair" • Ferienwohnung 
"Haus Elli" • Ferienwohnung "Luv & Lee" • Ferienwohnung "Meerflair" • Ferienwohnung "Ostseestrandblick" • Ferienwohnung "Schwedenhaus" • Ferien-
wohnung "Töpfern und Meer" • Ferienwohnung "Utspann" • Ferienwohnung "Zu den Hühnergöttern" • Ferienwohnung am Kurpark • Ferienwohnung 
'Am Wall' • Ferienwohnung Anastasiastraße • Ferienwohnung Andre Luckmann • Ferienwohnung Beck • Ferienwohnung Benkner • Ferienwohnung 
Boldt • Ferienwohnung Charlotte • Ferienwohnung Diran • Ferienwohnung Ebel • Ferienwohnung Familie Schmitt • Ferienwohnung Feger • Ferienwoh-
nung Finke • Ferienwohnung Fischerklause • Ferienwohnung Friedrich-Franz-Straße • Ferienwohnung Gieselmann • Ferienwohnung Handsche • 
Ferienwohnung Harms • Ferienwohnung Hill • Ferienwohnung im Atelierhof • Ferienwohnung 'Im Grünen' • Ferienwohnung Iwan • Ferienwohnung 
Jasmin • Ferienwohnung Klabautermann • Ferienwohnung Kohlmann • Ferienwohnung Körner • Ferienwohnung Lange • Ferienwohnung Lee & Luv • 
Ferienwohnung Liebke • Ferienwohnung Lüdke • Ferienwohnung Magdalena Meyer • Ferienwohnung Martens • Ferienwohnung Meyer • Ferienwoh-
nung Mittelbach • Ferienwohnung Mühlenblick • Ferienwohnung Oliver Petersmann vorm Ferienparadies Seyboth • Ferienwohnung Pockrandt • 
Ferienwohnung Raedel • Ferienwohnung Rhau • Ferienwohnung Schade • Ferienwohnung Scheibner • Ferienwohnung Schröter • Ferienwohnung 
Schütt • Ferienwohnung Sildemow • Ferienwohnung Sommerfeld • Ferienwohnung Sprenger • Ferienwohnung St. Jürgen • Ferienwohnung Strandgut 
• Ferienwohnung Stromidylle • Ferienwohnung Teichmann • Ferienwohnung Thiess • Ferienwohnung Thomas Brockmann • Ferienwohnung Tolkemitt • 
Ferienwohnung Villa Diana • Ferienwohnung Waldow • Ferienwohnungen "Haus in der Düne" • Ferienwohnungen "Zur Eule" • Ferienwohnungen 
Andresen • Ferienwohnungen Atlantic • Ferienwohnungen Familie A. Neumann • Ferienwohnungen im Bauernhaus • Ferienwohnungen N.Hahn • 
Ferienwohnungen Seestraße 16 Deck 1/ Deck 2 • Ferienwohnungen Siegfried Muranko • Ferienwohnungen Wältermann • Ferienzimmer Fam. Heine • 
Ferienzimmer Lichtlein • Ferienzimmer Mielenz • Ferienzimmer Riemenschneider • Festspiele Mecklenburg-Vorpommern GmbH • FEWO Heidi und 
Helmut Bach • Fewo Heike Krüger • FEWO Villa Hannah • Firma SBG GmbH - Hotel Belvedere • First Hotel Rostock Betrieb GmbH • Flughafen Rostock-
Laage-Güstrow GmbH • Friderike Müller • FSN Verwaltungsgesellschaft mbH & Co.KG • Gästehaus "Villa Minerva" • Gästewohnung Never • Gästezim-
mer Christiane Günther • Gästezimmer Kraschewski • Gastro Nord GmbH • GbR Carstens Fügner • GBSE GmbH - Gastronomie-, Betriebs-, Service- & 
Hotel Garni Am Hopfenmarkt • Goerke Ferienwohnungen • Golfplatz Warnemünde GmbH & Co. KG • Grönfingers Rostocks Gartenfachmarkt GmbH • 
Großmarkt Rostock GmbH • H.+R.Winter Ferienwohnungen • Hafen-Entwicklungsgesellschaft Rostock mbH • Handweberei • Hanse Ferienwohnung 
GmbH • Hanse GoKart Racing • Hanse Touristik Rostock GmbH • Hanseatische Kolonialwaren Gesellschaft / Stiftung Hanseatische Kulturgüter • 
Hanse-Menü-Service GmbH • Hartmut-Schmied.Communications • Haus "Möwe" • Haus Alexandrine • Haus der kurzen Wege • Haus Eschenburg • 
Haus Leuchtfeuer • Haus Lichtenhain • Haus Seewind • Haus Silko - Familie Dittmer-Schröder • Haus zum Anker • HERAU Verwaltungsgesellschaft mbH 
• Herbert Rudzinski • Hochschule für Musik und Theater Rostock • Hotel "Markgraf" • Hotel & Ausflugsgaststätte Wilhelmshöhe • Hotel Bellevue • Hotel 
Godewind • Hotel Hübner GmbH / Park-Hotel Hübner • Hotel Hübner GmbH / Strand-Hotel Hübner • Hotel Neptun Betriebsgesellschaft mbH • Hotel 
Ostseeland • Hotel Stolteraa -  WARO GmbH • Hotel Ziegenkrug • Kur- und Ferienhotel Sanddorn • HPI Germany Hotelbesitz GmbH/ pentahotel 
Rostock • HRI Immobilien GmbH • Idyll im Grünen • interSPA Gesellschaft für Betrieb Wonnemar Wismar mbH • ivent sailing e.Kfr. • Jens und Sabine 
Rudolph • Jörg Krüger • Juni Media GmbH & Co. KG • KurparkHotel Warnemünde • Karin Scarbarth Ferienwohnung • Karin und Dieter Krüger • Karl's 
Markt OHG • KD Gastronomie GmbH Schusters Strandbar • Kerzenscheune • Kinderland-Rostock Mohr + Partner GbR • Klatschmohn Verlag, Druck + 
Werbung GmbH & Co.KG • Kleines Gästehaus/ Fam. Haferland • Kletterwand "Am Bunker" Rostock • Kongreß- und Veranstaltungsservice • Kulturhisto-
risches Museum Rostock • Kunstmuseum Schwaan • Kurhaus Warnemünde Betriebs GmbH • kw Agentur für Kommunikation und Werbung GmbH • 
Landhaus Kleine Stolteraa • Landhotel Ostseetraum & Ferienwohnungen Haus Bräsing • Landhotel Rittmeister • Liselotte und Manfred Heidemann • 
Little John Bikes Rostock GmbH • Luftfahrt und Marketing GmbH Rostock • Luise und Ewald Symann Ferienhaus • LUPCOM Media GmbH • Meer 
Residenz Warnemünde • METRO Group Asset Management Services GmbH Ostsee Park Rostock • Ms Baltica • VAPIANO Rostock • Mylord Werbeagen-
tur • Natur- und Umweltpark Güstrow • Naturabenteuer MV / Baumhausdorf • Naturheil- und physiotherapeutische Praxis Christine Heide • NORTH-
FOOD GmbH • Octopus Reisen • Ostsee Bike • Ostsee Brauhaus AG "Trotzenburg" • Ostseeferienscheune Elmenhorst • Ostsee-Welten GmbH • Pandino 
Spielwelt GmbH • Papstein & Papstein GbR FW Kuddel und Hein • Parkhotel Seeblick/ Neue Parkhotel Seeblick Betriebs GmbH • Pension Alabama • 
Pension Arielle • Pension Elmenhorst • Pension Katy/Haus Troja • Pension Ostsee • Pension Philipp • PINAX Werbemedien • pro Kunsthalle e.V. • Quandt 
- Schön Getränkefachhandelsgesellschaft mbH • Radeberger Gruppe KG, c/o Hanseatische Brauerei Rostock • Reinhard Hirsch • Reit- und Ferienhof 
Blohm • Residenz am Kurpark • Residenz am Kurpark App. 12 • Residenz am Strande/ Objektgesellschaft Strandweg 11 mbH • Restaurant Fritz Reuter • 
Restaurant Stilbruch • Ring Hotel Warnemünder Hof GmbH & Co. KG • Ringelnatz Warnemünde • Ringelnatz Warnemünde • Rostock City Tours • 
Rostocker Fischmarkt • Rostocker Messe- und Stadthallengesellschaft mbH • Rostocker Personenschifffahrt • Rostocker Straßenbahn AG • Rostocker 
Transfer Service • Rostocker Wetterfahne c/o TAB GmbH • Sailing Away 24 • Salzoase Warnemünde • Sandrose • Sarazul Cashmere Mongolia Ltd. • 
Scandlines Deutschland GmbH • SegTime GmbH & Co. KG • SiebenSegel-Tours Anne Kirchmann • Siegfried Jozlowski • Solarboot-Verleih Conrad • 
speedsailing • Sphinx ET • Spielbankgesellschaft Mecklenburg mbH & Co. KG • Stadtrundfahrten M. Scholz • Stralsunder Brauerei GmbH Braugasthaus 
Rostock "Zum Alten Fritz" • Strandkorbvermietung und Wassersport • Strandoase Treichel • Supremesurf Jensen & Weiß GbR • Thomas Alisch 
Ferienwohnungen • Tourismuszentrum Mecklenburgische Ostseeküste GmbH • TT-Line GmbH & Co.KG • Ute Weu • Veronika und Jörg Brückner • Viba 
sweets Rostock • Villa "Meerblick" • Villa "Seestrand" • Villa am Strand • Villa Aranka • Villa Fortuna - Ingeborg & Olaf Geschonke GbR • Villa Hannah • Villa 
Hübner • Villa Ostseegruss /GbR Teuber • Villa Ostseeland • Villa Papendorf • Villa Schwalbe • Villa Solveig • Vineta-Museum Barth • vital & physio 
Beratung und Verkauf • Vogel Hotel Appartements & Spa OHG • Volkstheater Rostock • W & B. Brümmer • w.Holz GmbH Gastronomie & Catering-Team • 
WANDERER - Kanu, Rad & Reisen • Warnemünder Stoppelhopser • Warnow-Personenschifffahrt • Warnowquerung GmbH & Co. KG • Wenzel Prager 
Bierstuben Warnemünde • Werbegemeinschaft Kröpeliner-Tor-Center GbR • Wessels Vermietungs GbR • WIRO GmbH • WIROtel Jugendwohnheime • 
`wohnfein` Siegfried Schwarze • Yachtagentur Rostock Maritim- und Tourismusservice GmbH • Yachthafenresidenz Hohe Düne • Zoologischer Garten 
Rostock gGmbH • Zum Donnerkeil • Zur Kogge GmbH

Rostock Marketing bedankt sich bei allen 
Partnern für das entgegengebrachte Vertrauen



Rostocker Gesellschaft für Tourismus und Marketing mbH

Am Strom 59 • 18119 Rostock

Telefon: +49 (0) 381 5 48 00-22 • Telefax: +49 (0) 381 5 48 00-14

E-Mail: info@rostock-marketing.de

Internet: www. rostock-marketing.de




