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Geschaftsbericht

Rostocker Gesellschaft fur
Tourismus und Marketing mbH

Im Tourismus

zusammen wachsen




Abenteuer in Mecklenburg Vorpommern GmbH
Abenteuer Stadtwelten

Achtenhagen & Achtenhagen (Gutshaus Ludorf) GbR
Achtem-Strand-Hus

adebar GmbH

ADFC Regionalverband Rostock e.V.
AFS-sim.de

AFW Arbeitsforderungs- und Fortbildungswerk GmbH / miniland MV
Agentur f. Vermittlung v. Wohnungen u. FE-WO / Géstehaus Sandra
AIDA Cruises

a-ja Resort und Hotel GmbH

Ankes Restaurant und Pension

Apartment Fiebig

Apartmenthaus 'Strandnahe’

Appartement Friedrich-Franz

Appartement Haus ART

Aquadrom Graal-Miiritz GmbH & Co. Freizeit KG
ArtHus Adelin Scandinavisches Wohndesign
B.A.S. Event OHG / Virtual Rostock
Baggerspielplatz Rostock

Baltica Coast Style GmbH

Bella Vista Restaurantbetriebsgesellschaft mbH
Bernsteinreiter Hirschburg GmbH

Besitos Rostock GmbH

Bootsterrassen Wamemiinde

Bungalow Boje

Bungalow Ostseendhe

BUSKONTOR

Carlo615

Carlsberg Deutschland GmbH ¢/o Mecklenburgische Brauerei Liibz GmbH
Casita Maria

(CF Coast-Cruising & Fun GmbH / Hot Rod Fun Rostock
Charter&Sail UG

Christel Giitschow Immobilien

City Pension

Cityferienwohnung mit Sauna und Garten
Classic Yacht Charter

CRYPTONEUM Legenden-Museum

S Cruise Sailing UG

DerWarnemiinder / 3ART

Deutsches Meeresmuseum

Dieter Schiltt Personenschiffahrt

DK Gastronomie GmbH Schuster Café
Doberaner Rennverein von 1822 e.V.

DOCK INN GmbH / DOCK INN

DOCK INN GmbH / Hafenapartments

easy Parken

Eat the World GmbH

ECE Projektmanagement G.m.b.H. & Co. KG / Krdpeliner Tor Center
Rostock Werbegemeinschaft

EDEKA Nord SB-Warenhaus GmbH -Marketing und Werbung
Interessengemeinschaft-
Eigentiimergemeinschaft Poststrae 26
EIS-CAFE MILANO GmbH

ENEOS Design

Erste MENNERHOBBY GmbH & Co. KG
Evang.Luth. Kirchgemeinde Miinsterverwaltung
F.C.Hansa Rostock e.V.

Fahrgastschifffahrt "K. Brass" GmbH
Fahrgastschifffahrt Thomas Schiitt OHG
Fahrradverleih Wamemiinde

Faszination Hansestadt

FELSHELDEN

Ferien am Schloss / Schloss Duckwitz
Ferienappartment "Beim Wetterstein"
Ferienbungalow "Haus Rolf"

Ferienbungalows Deris

Ferienhaus am Yachthafen

Ferienhaus Diekelmann

Ferienhaus Eppler

Ferienhaus Hirsch

Ferienhaus Lisa

Ferienwohnung - mit Stil

Ferienwohnung "Achtern Strom"
Ferienwohnung "Albatros"

Ferienwohnung "Ann-Charlott"
Ferienwohnung "Charlotte S."

Ferienwohnung “CityFlair"

Ferienwohnung "Haus Buhne"

Ferienwohnung "Haus Elli"

Ferienwohnung "Ostseestrandblick”
Ferienwohnung "Topfern und Meer"
Ferienwohnung "Utspann"

Ferienwohnung "Zu den Hiihnergdttern"
Ferienwohnung "Zum Donnerkeil"
Ferienwohnung Achim Heine

Ferienwohnung Am Sanddorn

Ferienwohnung Andre Luckmann
Ferienwohnung Beck

Ferienwohnung Benkner

Ferienwohnung Boldt

Ferienwohnung Central

Ferienwohnung Charlotte

Ferienwohnung Christine Kundt

Ferienwohnung Daberkow
Ferienwohnung Diran
Ferienwohnung Ebel
Ferienwohnung Familie Liske
Ferienwohnung Familie H. Schams
Ferienwohnung Familie Kenner
Ferienwohnung Familie Kruse
Ferienwohnung Familie Rieck
Ferienwohnung Familie Schmitt
Ferienwohnung Feerjen
Ferienwohnung Finke ¢/o Alternativ Tours GmbH
Ferienwohnung Gerhardt Gratz
Ferienwohnung Gesien
Ferienwohnung Gieselmann
Ferienwohnung Grothmann
Ferienwohnung Hammerschmidt
Ferienwohnung Handsche
Ferienwohnung Heidi und Helmut Bach
Ferienwohnung Heilmann
Ferienwohnung Hofidyll
Ferienwohnung Iwan
Ferienwohnung Jana Daevers
Ferienwohnung Jasmin
Ferienwohnung Jozlowski
Ferienwohnung Kai Wikert
Ferienwohnung Kartenraum
Ferienwohnung Kriiger
Ferienwohnung Liebke
Ferienwohnung Liidke
Ferienwohnung Meyer
Ferienwohnung Mittelbach
Ferienwohnung Orzechowski
Ferienwohnung Ostseespass
Ferienwohnung Scarbarth
Ferienwohnung Schade
Ferienwohnung Scheibner
Ferienwohnung Scholwin
Ferienwohnung Schulze
Ferienwohnung Schiitt
Ferienwohnung Seerose
Ferienwohnung Seydel
Ferienwohnung Sommerfeld
Ferienwohnung Sprenger
Ferienwohnung St. Jiirgen
Ferienwohnung Storm
Ferienwohnung Strandgut
Ferienwohnung Struck
Ferienwohnung Tolkemitt
Ferienwohnung Villa Diana
Ferienwohnung Villa Hannah
Ferienwohnung Wiesenkrug
Ferienwohnung Willner
Ferienwohnungen "Haus in der Diine"
Ferienwohnungen "Meer und Mehr"
Ferienwohnungen "Zur Eule"
Ferienwohnungen Alisch
Ferienwohnungen Andresen
Ferienwohnungen Atlantic
Ferienwohnungen Familie A. Neumann
Ferienwohnungen Gero Vollhardt
Ferienwohnungen im Atelierhof
Ferienwohnungen im Bauernhaus
Ferienwohnungen im Kapitanshaus
Feri imW i

Ferienwohnungen SeestraBe 16 Deck 1/ Deck 2
Ferienwohnungen Siegfried Muranko

Ferienwohnungen Stromidylle

Ferienwohnungen Thiess

Feri und

Ferienwohnungen und -zimmer Familie Sixdorf
Ferienwohnungen Weu

Ferienzimmer Lichtlein

Festspiele Mecklenburg-Vorpommern gGmbH

FH Rostocker Hotelbetriebs GmbH / Radisson Blu Hotel Rostock
Fiete Fischkopp Erlebnisfiihrung

Fleesensee Schlosshotel GmbH

Flughafen Rostock-Laage-Giistrow GmbH

Gastezimmer Christiane Giinther

Gaststatte und Pension Schinkenkrug

GbRTeuber /Villa Ostseegruss

(GBSE GmbH - Gastronomie-, Betriebs-, Service- &

Einric Hotel Garni Am

Gesellschaft fir Gesundheit und Pédagogik mbH / TEEK Hostel
Gesellschaft fir Wirtschaft- und Technologiefdrderung Rostock mbH
Getrankeland Heidebrecht GmbH & Co. KG

GHW Golf- und Hotelresort Wittenbeck GmbH & Co. KG
Goldschmiede Anette Klook

Golfplatz Warnemiinde GmbH & Co. KG

Goliath Show & Promotion GmbH

Grand Resort Heiligendamm GmbH & Co. KG / Grand Hotel
Heiligendamm

GroBmarkt Rostock GmbH

Gut Gremmelin Betriebsgesellschaft mbH

Gut Pohnstorf GmbH

Rostock Marketing bedankt sich bei allen
Partnern fur das entgegengebrachte Vertrauen

Gutshaus Lexow B. Buschow & P. Oldendorf GbR

Gutshaus Wesselstorf

gwo GmbH

H.+R Winter Ferienwohnungen / Vermietungs- und Verpachtungs GbR
Hahnsche Gutsmanufaktur GbR / Wasserburg Liepen
Handweberei Ines Heinrich

Hanse Dienstleistungs- und Service Kontor GmbH

Hanse GoKart Racing

Hanse Touristik Rostock GmbH

Hanseatische Eventagentur GmbH

Hanse-Menii-Service GmbH

Hanse-Menii-Service GmbH / Ferienwohnung Fischerklause
Hardenberg-Wilthen AG

Haus "Mowe"

Haus Alexandrine

Haus der kurzen Wege

Haus Hiihnergott

Haus Leuchtfeuer

Haus Seewind

Haus Silko

Haus Warnowblick

Haus zum Anker

HERAU Verwaltungsgesellschaft mbH

Herrmann Werbung

Hinstorff Verlag GmbH

Hochschule fiir Musik und Theater Rostock

Hotel am Fleesensee GmbH & Co. KG / TUI BLUE HOTEL Fleesensee
Hotel Bellevue

Hotel Betriebs- und Service GbR B.+S. Fiigner

Hotel Godewind

Hotel Hiibner GmbH / Park-Hotel Hiibner

Hotel Hiibner GmbH / Strand-Hotel Hiibner

Hotel Mecklenburg Vorpommern GmbH / Schlosshotel Burg Schlitz
Hotel NEPTUN Betriebsgesellschaft mbH

Hotel Ostseeland

Hotel Ringelnatz Warnemiinde

Hotel Wamemiinder Hof GmbH & Co. KG

Hotel Weinert GmbH / Ferienhaus "Rosel"

Hotel Wilhelmshahe OHG

Hotelbetriebsfiihrungsgesellschaft mbH Rostock / Hotel Sanddorn
Hotels by HR Schwerin GmbH / IntercityHotel Schwerin
HW-Shapes

Idyllim Griinen

1GA Rostock 2003 GmbH

llona Walter Eisspezialitaten

inRostock GmbH Messen, Kongresse & Events

Institut fiir Nord ¢/o Sorglos-Urlaub

Institut fiir heilende Medizin

IntercityHotel GmbH / IntercityHotel Rostock

interSPA Gesellschaft fiir Betrieb Wonnemar Wismar mbH
IVCService GmbH / Schloss Vietgest

ivent sailing e.Kfr.

Jacques” Wein-Depot Rostock

jetboard. EXPERIENCE Carlo Schart & Erik Gurzan GbR

JLM Verwaltungs GmbH / Hotel Belvedere

Juni Media GmbH & Co. KG

K+ K Hotel- und Gaststattenbetreibergesellschaft mbH / Kurpark
Hotel Wamemiinde

Karl's Markt OHG

KD Gastronomie GmbH Schusters Strandbar
Kinderland-Rostock Mohr + Partner GbR

Kleines Gastehaus / GbR Franke / Haferland

Kletterwand "Am Bunker" Rostock UG (haftungsbeschrénkt)

Konservatorium - Musikschule der Hanse- und dt Rostock

Ostseeflug Air Services GmbH

Ostseehaus Windbreaker

OstseeKueste Immobilien Kriiger & Rohde GbR

Otto's Restaurant & Hafenbar

Pandino Betriebs GmbH

Papstein & Papstein GbR FW Kuddel und Hein

Pension Arielle

Pension Hohen Sprenz am See

Pension Katy / Haus Troja

Pension Philipp

PINAX Werbemedien

Praxis fiir Physiotherapie Sven Stoll

Printzentrum / Pressezentrum GmbH

pro Kunsthalle e.V.

prolax GmbH & Co. KG

R&R Reisen&Rasten UG (haftungsheschrénkt)

R. Kossow & Levermann GmbH / Hotel Recknitztal

R. Kossow & Levermann Hotelbetriebs GmbH / Hotel am Leuchtturm
Radeberger Gruppe KG / Hanseatische Brauerei Rostock
Ratskeller 12 GmbH

Reit- und Ferienhof Blohm

Residenz am Kurpark

Ringelnatz Warnemiinde

rostock apartment LIVING HOTEL

Rostock City Tours

ROSTOCK PORT GmbH

Rostocker Fischmarkt ¢/o F&F Fisch und Feinkost GmbH
Rostocker Oktoberfest UG & Co. KG i.G.

Rostocker Personenschifffahrt

Rostocker StraBenbahn AG

Rostocker Transfer Service

rostock-exklusiv

sailingforyou - Segelreisen und Skipperservice auf der Ostsee
Sailution Marketing & Event GmbH & Co. KG

Samtpfote cosmetics UG

Sandras Tanzcafé Betriebsgesellschaft mbH

Sarazul Cashmere Mongolia

Scandlines Deutschland GmbH

Schimpf & Weber GbR / Rostockfisch

Schloss Broock GmbH & Co. KG

Siam Thai Massage

SOLEBROMINO Tourismus GmbH / Schloss Kaarz
Sommerrodelbahn Bad Doberan

Sphinx ET / Herrenhaus Vogelsang

Stadtpaddeln Rostock

Stadtrundfahrten M. Scholz

Stortebeker Braumanufaktur GmbH Braugasthaus Rostock
Strandhafer Diedrichshagen GmbH
Strandkorbvermietung und Wassersport
Strandkorbvermietung Warnemiinde

Strandoase Treichel

mbH

Supreme Surfschule GmbH & Co. KG
Tanzschule Geipelt

TAURUS Werbeagentur

Taxi One Rostock

Technologiepark Warnemiinde GmbH
Tokon GmbH & Co.KG

Tourismuszentrale Rostock & Warnemiinde
Townhouse Hotel Stadt Hamburg
Traditionsgasthof Schnatermann GbR
TT-Line GmbH & Co.KG

Unternehmensbereich der Gelsenkirchener Logistik-, Hafen und
Servi haft mbH / Best Western Hanse Hotel

Kulturhistorisches Museum Rostock

Kunstmuseum Schwaan

Kurhaus Warnemiinde Betriebs GmbH

KVS Kongre- und Veranstaltungsservice

kw Agentur fiir Kommunikation und Werbung GmbH

L8 Store

Landhotel Ostseetraum & FeWo GmbH

Landhotel Rittmeister

Level Up One GmbH

Luftfahrt und Marketing GmbH Rostock

LUPCOM Media GmbH

Maisonette-Wohnung an der Ostsee

Marlower Brauerei

Martin Moratz Fine Art Photography

Mecklenburger Kutsch- und Kremserfahrten

Mobilson GmbH

MS Baltica

MV-IT-Systeme OHG

Mylord Werbeagentur

Natur- und Umweltpark Giistrow gGmbH / Wildpark-MV.de
Naturheil- und physiotherapeutische Praxis Christine Heide
Neue Parkhotel Seeblick Betriehs GmbH / Parkhotel Seeblick
NiRo Freizeit GmbH / Kletterwald Hohe Diine

NORTH-FOOD GmbH

Objektgesellschaft Strandweg 11 mbH / Residenz am Strande
Ohne Barrieren - Wohnen und Sozialdienste gGmbH / Hotel Sportforum
Ostsee-Brauhaus AG-Hotel / F i
Ostseebungalow Pésch

Ostsee-Cruising GmbH

Ostseedomizil Rader

Veronika und Jorg Briickner

Vienna House "Die kleine Sonne"

Vienna House Sonne Rostock

Villa am Strand

Villa Aranka

Villa Fortuna

Villa Hannah

Villa Hiibner

Villa Schwalbe

VIP Hanse Touring GmbH

VIP-Parking

vital & physio Beratung und Verkauf

Vogel Hotel Appartements & Spa 0HG
Vogelpark Marlow gGmbH

Volkstheater Rostock GmbH

w.Holz GmbH Gastronomie & Catering-Team
WANDERER - Kanu, Rad & Reisen
Warnemiinder Strandbahn
Warnow-Personenschifffahrt
Warnowquerung GmbH & Co. KG

WARO GmbH / Hotel Stolteraa

WeiB-Hotel GmbH / Trihotel am Schweizer Wald
Wenzel Prager Bierstuben Warnemiinde
Werbegemeinschaft Ostsee Park GbR

WIRO GmbH

WIRO Wohnen in Rostock Wohnungsgesellschafts mbH /
WIROtel Mittelmole

Yachthafenresidenz Hohe Diine GmbH
Zoologischer Garten Rostock gGmbH
ZurKogge Gastro GmbH Rostock



Geschaftsfihrer
Rostock Marketing

VORWORT

Das zuriickliegende Jahr war pandemiebedingt er-
neut von zahlreichen Unwdégbarkeiten und besonderen
Herausforderungen fiir die Tourismusbranche Rostock
& Warnemiinde und damit auch fiir das Netzwerk von
Rostock Marketing geprégt. Abgesehen vom durchweg
positiven Sommer, in dem wieder zahlreiche Gaste in
Rostock & Warnemiinde ihren Urlaub unbeschwert und
sorgenfrei genieen konnten, blieb gerade die Vor- und
Nachsaison aufgrund der dynamischen Corona-Lage
und der damit einhergehenden politischen Beschliisse
von vielen wirtschaftlichen Unsicherheiten und Exis-
tenzangsten gekennzeichnet.

Dennoch ist es uns auch 2021 gelungen, unsere Partner an-
gesichts dieser Gegebenheiten konsequent und kontinuier-
lich rund um das Thema Corona zu informieren, zu beraten
und zu unterstiitzen. Darliber hinaus konnten wir umfang-
reiche Mehrwerte flir unsere Partner generieren, Services
weiter verbessern, Projektideen entwickeln und umsetzen

sowie neue Wege des Destinationsmarketings beschreiten.
Einen kompakten Einblick in all diese genannten Aufga-
ben und Tatigkeitsfelder des letzten Jahres bietet lhnen
der vorliegende Geschéftsbericht.

Auch wenn uns die Pandemie im neuen Jahr nochmal
viel abverlangen wird, blicken wir dennoch optimistisch
in die Zukunft. In diesem Zusammenhang moéchten wir
uns bei allen Partnern, unserem Gesellschafter und un-
seren Gremien fiir die Treue, das Engagement und die
konstruktive Mitarbeit in dieser schwierigen Phase in
unserem Netzwerk herzlich bedanken. Aus den gemein-
samen Erfahrungen der letzten zwei Jahre und dem
gewachsenen Zusammenhalt kénnen wir viel positive
Energie fiir die Zeit nach Corona ziehen. Diese Solidari-
tdt und Kooperation untereinander hilft uns dabei, uns
als Destination weiterzuentwickeln und robuster sowie
resilienter zu werden, was die Bewaltigung von zukinf-
tigen Herausforderungen angeht.

Mit freundlichen GriBen

Geschéftsfuhrer Rostock Marketing



ENTWICKLUNG IM TOURISMUS
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Die Entwicklung der Tourismusbranche war 2021 gerade im
ersten Halbjahr vor dem Hintergrund der Corona-Pandemie
noch stark von SchlieBungen und Einschrankungen gepragt.
Von Januar bis Mai 2021 galt in MV landesweit ein striktes
Beherbergungsverbot. Trotz des ReStarts der Branche Ende

2020
Entwicklung Deutschlandtourismus
2021

2020
Entwicklung MV-Tourismus
2021

2020
Entwicklung Tourismus in Rostock & Warnemiinde
2021

Mai und einer weitgehend ,normalen” Sommersaison dhn-
lich dem Niveau von 2019, gab es in Rostock & Warnemin-
de im Vergleich zum Vorjahr einen leichten Riickgang von
-5,8 % bei den Ubernachtungszahlen.

Ubernachtungen

302,3 Millionen

310,3 Millionen

27,8 Millionen

26,5 Millionen

1,52 Millionen

1,43 Millionen



ENTWICKLUNG
ROSTOCK MARKETING

Tatigkeitsschwerpunkte in 2021

Fortfiihrung der Corona-Krisenkommunikation

Entwicklung und Umsetzung des EU-Forderprojekts ,Rostock Marketing Akademie”
Umsetzung einer reichweitenstarken, ganzjahrigen Online-Kampagne

Teilnahme an der MV-Kampagne 2022

Weiterentwicklung des Urlaubskatalogs 2022

Entwicklung und Implementierung interner Partnerbereich auf der Website

V2R 20 20 20 2\ 2\

Vermarktung der Tagungsregion Rostock tiber die neue Wort-Bild-Marke ,Meet Rostock Region”

Eckdaten der Gesellschaft

-~ Grindung: 01.06.2010
> 100%-ige Tochter der Rostocker Versorgungs- und Verkehrs-Holding GmbH

—  Aufsichtsratsvorsitzende/r:
Oliver Briinnich (Vorsitzender bis 04.08.2021)
Chris Gunther (stellvertretende Vorsitzende bis 21.10.2021, Vorsitzende seit 21.10.2021)

—  Geschéftsfuhrer: Matthias Fromm
—  Netzwerk: 369 Partner

Entwicklung Partner und Einnahmen Partner
nach Geschaftsjahren Einnahmen [
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[Vl O o < <
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NETZWERK &

KOMMUNIKATION

Starkung des Partnernetzwerks in der Pandemie

P N TN

COVID-18

InfFormieren

22 Partner-Mailings mit aktuellen Neuigkeiten
zu den Auswirkungen des Corona-Virus” auf die
Tourismusbranche

Pflege und Aktualisierung der ,Corona-Info-Plattform’
unter rostock-marketing.de/corona mit relevanten
Informationen und Links zu aktuellen Entwicklungen,
Verordnungen und wirtschaftlichen Hilfen

Beraten

Individuelle Beratung der Partner liber die Corona-
Hotline sowie Uber die Mailadresse
support@rostock-marketing.de

Unterstitzen

Umsetzung von MaBnahmen zur Unterstiitzung des
Partnernetzwerks

Interessensvertretung gegenuber der
Landesregierung MV

Brief an Ministerprasidentin Manuela Schwesig
zusammen mit dem Tourismusverein Rostock &
Warnemiinde e.V. (02.03.2021)

Pressemitteilung ,Tourismusverein Rostock &
Warnemiinde nimmt Landesregierung MV in die
Pflicht” (10.05.2021)
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Entwicklung und Implementierung
interner Partnerbereich

Ziel: Entwicklung einer zentralen, digitalen
Losung fur Partner zur unkomplizierten
und selbststandigen Verwaltung und
Pflege ihrer Eintrdge in den touristischen
Vermarktungskanalen

Individuelle Zugangsdaten fiir einen
passwortgeschitzten Bereich auf der Website

Vorteil: schnelle Anpassung der touristischen
Partnerangebote - jederzeit und flexibel
moglich

Bearbeitungsmaoglichkeiten fiir Partner:

Eintrag auf rostock-marketing.de

Prasentation des Partnerunternehmens auf
der Netzwerkwebsite

Eintrag auf rostock.de

Prasentation der touristischen Angebote /
Unterkinfte fur Urlauber & Gaste

Eintrag auf meet-rostockregion.de

Prasentation der touristischen Angebote
/ Locations / Dienstleistungen fiir den
Tagungs- und Kongressbereich

Fir Beherberger: Eintrag im Print-
Gastgeberverzeichnis

Downloadbereich mit zusatzlichen
Informationen, Prasentationen und
Dokumenten aus dem Netzwerk

Weitere Funktionserweiterungen des internen
Partnerbereichs sind in der Entwicklung

KOMMUNIKATION

B2B-Newsletter
Versand am 09.03.2021 und am 15.12.2021
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DESTINATIONSMARKETING

Kampagnen

Online-Kampagne ReStart Tourismus

Ausgangslage & Analyse der
Zielgruppen & Quellmarkte

Ergebnisse aus Online-Kreativ-
Workshop mit St. EImo’s
Tourismusmarketing am

24.02.2021 ey
Identifizierung von Zielgruppen NN
und Quellmarkten e T e e
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Facebook-Ads-Kampagne zum ReStart

Zeitraum: 02. - 09.06.2021

Ziel: Umsetzung einer Aufmerksamkeitskampagne zur
Lenkung von potentiellen Kurzfristurlaubern auf das
Stadtportal Rostock.de

Zielgruppen:
Familien mit Kindern unter 14 Jahren
Sportlich aktive, urbane Lifestyler (20 bis 40 Jahre)
Aktive Paare (45 bis 70 Jahre)

Abonnenten des Facebook-Kanals und Websitebesu-
cher von Rostock.de (der letzten 180 Tage)

Quellmarkte:

Mecklenburg-Vorpommern, Hamburg,
Niedersachsen, Nordrhein-Westfalen, Sachsen,
Sachsen-Anhalt und Berlin

Ergebnisse:
Reichweite: 101.067
Impressionen: 201.952
Aufrufe der Landingpage: 1.831

DL AKTIVEN
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https://www.youtube.com/watch?v=Xo4nxyC2-Ng

Awareness-Kampagne

Zeitraum: 13.07. - 31.08.2021

Ziel: Umsetzung einer
Aufmerksamkeitskampagne

zur Generierung einer hohen
Aufmerksamkeit fir die

Destination Rostock & Warnemiinde

Zielgruppen:
Familien
Aktive

Quellmarkte:

Bayern, Baden-Wirttemberg, Hessen,
Nordrhein-Westfalen und Rheinland-Pfalz

Medien:
Facebook, Instagram, Google Ads
Ergebnisse:
Reichweite: 2.198.364
Impressionen: 5.898.579
Klicks: 5.510

>5,3 Mio. Einblendungen auf Facebook und
Instagram

ca. 4,4 Mio. Mal wurde die Wiedergabe der
Videos gestartet

Google Ads wurden tber 630.000 Mal ausge-
spielt

w & ¢ #F A B

T e D2 P T o RO Pk el

& & 4 F A ® '

BT A DD CPLTLE [ TR B i A W,

Ll L i o 1]

TLEL

KAMPAGNEN

Wit desm Fahrrad
durch MY

Traffic-Kampagne

Zeitraum: 24.09. - 05.11.2021
Ziel: Herbst-Winter-Saison 2021/2022 starken
Zielgruppen:
Familien
Aktive
Quellmarkte:

Bayern, Baden-Wirttemberg, Hessen,
Nordrhein-Westfalen und Rheinland-Pfalz

Medien:
Facebook, Instagram, Google Ads, Rostock.de

Entwicklung von zwei neuen zielgruppenspezifischen
Landingpages

Ergebnisse:
Reichweite: 477.412
Impressionen: 3.019.521
Landingpage-Aufrufe: 11.646
Klicks: 15.714



KAMPAGNEN

Rostock.de Weihnachtskalender S oA R
- 24 Tirchen, 24 tolle Angebote = @

Weider gefes ou mul # & [ Ll Dakicipr wpetaroen
Entwicklung eines digitalen Rostock.de 1 S, ruc st S it ey s Rimpgeripad. | L wom uns mt
Weihnachtskalenders mit attraktiven t e . Tchisst wra und tichert pech
Gutschein- und Rabattangeboten aus
den Bereichen Erlebnis, Gastronomie,
Hotellerie & Shopping von Rostock
Marketing-Partnern unter rostock.de/
weihnachtskalender

Ziele:

Unterstlitzung der lokalen Wirtschaft
und Uberregionale Aufmerksamkeit
fur die touristische Vielfalt der Desti-
nation

Anreize flir einen Aufenthalt in
Rostock & Warnemiinde generieren

Bewerbung des Weihnachtskalenders Einmaliqe 24% Esbatt im Online-Raggenbon
durch zusatzliche Online-Anzeigen Uber !
Google, Facebook und Instagram

Ergebnisse:
4.424 Seitenaufrufe
2.601 Tirchen-Klicks
309 Klicks auf Partner-Links / Buttons

SN Bkl

o

Weiknachtskalender 2021

3k TUNEREN, 34 TOLLE AN GIBOTT

N

gemeinsamtusrengdffnen

S
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MV-Kampagne 2022

Initiative des Tourismusverbands Mecklenburg-
Vorpommern (TMV)

Themenbereich: ,Natur & Aktivitat”
Paket: Gold

Partner: Zoo Rostock, Hotel NEPTUN sowie die drei
Micro-Partner Traditionsgasthof Schnatermann, blaue
boje und Bernsteinreiter Erlebnisreiterhofe

Schwerpunkt: ,Raus aus der Stadt. Ab in die Natur.”

Produktion: 2-seitige Reportage im Urlaubsmagazin
des TMV sowie Kurzvideo und Fotoaufnahmen

Gesamtreichweite der MV-Kampagne 2022: ca. 20 Mio.

KAMPAGNEN
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https://www.youtube.com/watch?v=IqjiRxOq0iw&t=1s

ENTWICKLUNG
ONLINE-MARKETING

T . S S
T A

Rostock.de 2020 2,1 Millionen
Entwicklung Seitenaufrufe
2021 1,9 Millionen
2020 67%
Entwicklung Anteil Mobile
Nutzung (Tablet, Smartphone)
2021 70%
Online-Buchungen 2020 2.152 Online-Buchungen
Entwicklung Buchungszahlen
2021 1.981 Online-Buchungen
2020 0,91 Millionen EUR
Entwicklung Umsatz
2021 0,89 Millionen EUR
Soziale Medien 2020 57021
Entwicklung Facebook-Fans
2021 65.179
2020 7723

Entwicklung Instagram-Follower

2021 10.699



CROSSMEDIALE PRINTPUBLIKATION

,Mein Urlaub 2022" Was ist neu?

Auflage: 60.000 Stiick

Umfang: 90 Seiten

Special zum Thema ,Ab in die Natur!”
Sprachen: Deutsch / Englisch

Distribution: Tourist-Informationen, Veranstaltungen,
Presseevents, Direktversand, Online-Blatterkatalog
sowie interaktives PDF zum Download unter
rostock.de/prospekte, Landing Page (12-monatige
Laufzeit) mit allen Partnerangeboten unter
rostock.de/meinurlaub

Mit zusétzlichen finanziellen Mitteln realisierter
Versand von 10.000 Exemplaren Uber die
Versandpartner ,ToysForFun” und ,Sportigall”

lant

Interviews mit Personlichkeiten aus der
Tourismusbranche Rostock & Warnemiinde passend
zum Special

Komplette Modernisierung und Uberarbeitung des
Gastgeberverzeichnisses: Selbststandige Pflege,
Aktualisierung und Freigabe der Print-Eintrdge durch
die Partner Giber den internen Partnerbereich

Jeder Print-Eintrag ist (iber einen QR-Code mit dem
entsprechenden Online-Eintrag auf Rostock.de
verknipft

Starkung der Crossmedialitat und bessere
Erfolgsmessbarkeit

@ Online buchen: www.rostock.de/unterkuenfte

Inklusive
Gastgeber-
verzeichnis

soa T T s ol 5 S

Roonald (Zey

Stadtpaddeln Rostock




ROSTOCK CONVENTION BUREAU

Auch im zweiten Corona-Jahr hatte besonders der Ge-
schaftstourismus mit starken Einschrankungen zu kdmpfen.
Rund zwei Drittel der geplanten Kongresse und Tagungen
in der Hanse- und Universitatsstadt Rostock fiir 2021 muss-
ten aufgrund der anhaltenden Pandemiesituation abgesagt
oder auf einen spateren Zeitpunkt verschoben werden, u.a.
die Nationale Maritime Konferenz im Mai 2021, die mit ur-
spriinglich rund 1.000 Teilnehmenden stattfinden sollte.

Um den Auswirkungen der Corona-Pandemie wirksam zu
begegnen und gestérkt aus der Krise hervorzugehen, wur-

KONGRESSE & TAGUNGEN

Tagung Brandschutz- & Rettungsamt im Mai
(80 Teilnehmende)

Tagung Verband norddeutscher
Wohnungsunternehmen e.V.im September
(100 Teilnehmende)

Kongress fiir Nephrologie im September
(ca. 800 Teilnehmende)

de im Jahr 2021 frihzeitig ein detailliertes MICE-ReStart-
Konzept erarbeitet. Dieses Konzept wurde im Marz 2022 von
der Rostocker Birgerschaft mit breiter Zustimmung befiir-
wortet. Das Rostock Convention Bureau wird somit in die
finanzielle Lage versetzt, die Wiederbelebung des MICE-Ge-
schéafts in den kommenden drei Jahren konkret und zielge-
richtet anzugehen. Eine Wiederbelebung ist notwendig, da
mit Blick auf die Zukunft die Chancen des MICE-Marktes fir
die Region Rostock trotz der Folgen der Corona-Pandemie
langfristig bestehen bleiben.

NETZWERKVERANSTALTUNG

Am 26.10.2021 im Radisson Blu Hotel Rostock
25 Teilnehmende

Themen:
,Digitalisierung Tagungswirtschaft”,
Marketingaktivitaten des RCB, technische
Voraussetzungen fiir hybride und digitale Events,
Forderungsmaoglichkeiten, Herausforderungen und
Chancen der MICE-Branche in der Zukunft

14



MEET ROSTOCK REGION

FORDERPROJEKT Uberarbeitung des Corporate Designs
,Stdrkung regionaler Wachstumspotenziale im Landkreis Neuausrichtung Wort-Bild-Marke ,Meet Rostock
Rostock durch gezielt eingesetzte Marketing- und Vertriebs- Region”

maBinahmen im Tagungs- und Kongresssegment” Launch des Webauftritts meet-rostockregion.de

Produktion Imagefilm und Bildmaterial fir die

Tagungsregion Rostock
FLAASIRO Y THEARD

REGIIN ROSTOCK FTErEr———— Neuauflage MICE-Broschiire
o - M ag ool budig et Ma-pi o Raghock
pr - F 2000 - 3523 )
“Ees e~ MEET
E-. ROSTOCK
REGION

Zusammenarbeit mit dem Forderprojekt INTRO, einem
Leitprojekt der Regiopolregion Rostock

Erweiterung des Aktionsradiuses und Vermarktung
der Hanse- und Universitatsstadt Rostock sowie des
Landkreises Rostock als eine Tagungsregion Rostock

Verlangerung des Projektzeitraums bis zum 15.04.2022

Auszug Marketingaktivitaten

GoogleAds-Kampagne (01.10.-15.12.2021)

(Online) Messeauftritte (,Virtual Venue” vom GCB vom
01.06.-30.09.2021, Digitaler Verbdnde.com- Infotag vom
September bis Oktober 2021)

Sy i e
B2B-Newsletter MICE-Special Lrimtrr e e
Aufbau/Erweiterung Social-Media Prasenz ! e
City-Light-Kampagne ,Naturnah tagen in et e st |7

der Region Rostock”
Fachartikel im MEETINGS Magazin

Anzeigenschaltung im Wandkalender 2022 von
tw Tagungswirtschaft und tp Tagungsplaner
Advertorial in manager Seminare

Advertorial im Wirtschaftsreport de§ F‘? H-E't r
Unternehmerverbands Rostock — Mittleres &l ROSTOCK
Mecklenburg e.V. | REGION

VIDEO ANSEHEN!* %

Meet Rostock Region:
Stadt, Land, Meer ...

Folgen Sie uns auf den B2B-Social Media Kandlen!

Linked[fl] ?


https://www.youtube.com/watch?v=DCpv7GMZwvY
https://www.xing.com/pages/rostock-convention-bureau-meet-rostock-region
https://www.linkedin.com/company/meet-rostock-region/
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MEET ROSTOCK REGION

Netzwerkveranstaltung auf
Gut Gremmelin

16.06.2021
ca. 20 Teilnehmende

Inhalt: Auswirkung Corona-Pandemie auf die
MICE-Branche, Vorstellung des mit den Partnern
erarbeiteten Marketingkonzeptes und Status quo der
Marketing-Aktivitdten sowie gemeinsamer Austausch
im Workshop zu den Zukunftsthemen der Branche
~Nachhaltigkeit, Digitalisierung und ein starkes
Netzwerk”

Handout zum Download auf meet-rostockregion.de

1. FAM Trip des MICE-Netzwerks
Meet Rostock Region

Im Rahmen der 30. Hanse Sail vom 05.-07.08.2021
Tagungsanbieter aus der Region Rostock prasentierten
sich sieben ausgewadhlten Veranstaltungsplanenden

Besuchte Locations: Radisson Blu Hotel Rostock, Hotel
NEPTUN, Herrenhaus Vogelsang, Schlof3 Vietgest, Gut
Gremmelin, VIP Hanse Touring, StadtHalle Rostock




ROSTOCK MARKETING AKADEMIE

Ziele

Aufbau einer Qualifizierungsplattform mit
einem hochwertigen Seminarprogramm fiir die
Tourismusbranche in der Region Rostock

Passgenaue und bedarfsgerechte Wissensvermittlung

Aufwandserleichterung fir touristische Betriebe aus
der Region Rostock (zeitlich, finanziell, personell)

Austausch der Branchenakteure in der Region (,Von-
und miteinander lernen”)

Vernetzung lber alle Hierarchieebenen hinweg

Aktiver Beitrag zur Starkung von Qualitdt und
Attraktivitat der gesamten Destination

Rostock Marketing griindet
Tourismus-Akademie

Die Gesellschaft breitet sich auf die zukiinftigen
Herausforderungen der Branche in der Region vor

Sebastian Lohse

rRosTock Die Corona-Pan-
demie und ihre Folgen wer-
den laut Rostocker Gesell-
schaft fiir Tourismus und
Marketing die Tourismus-
branche tiefgreifend verén-
dern. Es sei davon auszuge-
hen, dass sich das Reisever-
halten von Gésten sowie die
Erwartungen an den Urlaub
zukiinftig nachhaltig wan-
deln werden. Digitale Ser-
vices, hohe Qualitit und
Hygienestandards wiirden
aus Gistesicht zunehmend
zu den bestimmenden Kri-
terien, wenn es um die Wahl
des nichsten Reiseziels
geht. Der Bedarf an maf3ge-
schneiderten und kontinu-
ierlich angebotenen Schu-
lungen fiir die touristischen
Betriebe in der Region Ros-
tock sei daher entspre-
chend grofl. Rostock Mar-
keting hat daher Fordergel-
der fiir den Aufbau einer

eigenen  Qualifizierungs-
plattform, der Rostock Mar-
keting Akademie, bean-
tragt.

»Die Projektidee fiir eine
Rostock Marketing Akade-
mie wurde im Friihjahr
2021 beim Regionalbeirat
Region Rostock eingereicht
und bewilligt. Das Projekt
wird mit Mitteln aus dem
Europdischen Sozialfonds
gefordert und starteteam 1.
August®, informierte Ge-
schiftsfiihrer Matthias
Fromm an diesem Diens-
tag. ,Herausfordernde Zei-
ten wie diese erfordern ge-
meinsames Handeln. Damit
Rostock und Warnemiinde
auch zukiinftig im Wettbe-
werb der Destinationen er-
folgreich bestehen und den
verdnderten Rahmenbedin-
gungen wirksam begegnen
kann, bedarf es einer konti-
nuierlichen Qualifizierung
der in der Branche titigen
Mitarbeiter*innen. Genau

——

Tobias Ewert und Anja Wiering von Rostock Marketing wollen
eine eigene Akademie fiir die Tourismusbranche in der Region

Rostock aufbauen.

Foto: Rostock Marketing/Anna-Sophie Holzapfel

hier mochte Rostock Mar-
keting ansetzen und mit
passgenauen Schulungsan-
geboten einen Beitrag zur
nachhaltigen Stirkung der
Destination und der in der
Region Rostock ansdssigen
touristischen Betriebe leis-
ten“, erklirte Fromm. Das
EU-Projekt zur Unterstiit-
zung der Tourismusbran-
che nach der Corona-Pan-
demie mit einer Laufzeit bis
zundchst 31. Juli 2022 wird
von zwei erfahrenen Pro-
jektverantwortlichen  be-
treut und soll bereits im
zweiten Halbjahr 2022 mit
ersten Prisenzseminaren
und Online-Angeboten
starten.

Die Schulungsinhalte sol-
len sich eng an den Bediirf-
nissen der 350 Partner-
unternehmen aus der Re-
gion Rostock ausrichten
und dabei auch die indivi-
duellen Gegebenheiten vor
Ort mit einbeziehen. ,Nach
ersten  Vorabgesprichen
werden wir im Oktober alle
Netzwerkpartner kontak-
tieren und die konkreten
Bedarfe iiber einen Online-
Fragebogen ermitteln®,
kiindigte Fromm an und er-
ganzt: ,Wir wollen eine
nachhaltige Qualifizie-
rungsplattform mit einem
hochwertigen und moder-
nen Schulungsprogramm
fiir die Tourismusbranche
in der Region Rostock eta-
blieren, die flexibel und so-
mit rechtzeitig auf aktuelle
Entwicklungen und Anfor-
derungen reagiert.“

Meilensteine

Projektstart am 01.08.2021
Erstellung Projektstrukturplan
Marktrecherche

Qualitative Vorabgesprdche mit ausgewdhlten
Partnern

Entwicklung und Durchfiihrung einer Online-Umfrage
im gesamten Partnernetzwerk

Identifizierung tbergreifender Schulungsbedarfe und
-themen

Auswahl geeigneter Expert:iinnen passend zu den
identifizierten Themen

Entwicklung eines bedarfsgerechten
Seminarprogramms

Vermarktung des Seminarprogramms fiir das
2. Halbjahr 2022

SFEOIAL « ROSTOCK MARKETING AKADEMIE

i ey

e ey el |

rostock markeking \
o -

ko mll'llm'l\
- — /

. Finanziert von der
Wl Europdischen Union
il NextGenerationEU

* X %
* *

EUROPAISCHE UNION
Europaischer Sozialfonds

Dieses Projekt wird aus Mitteln des
Europaischen Sozialfonds als Teil
der Reaktion der Union auf die
COVID-19-Pandemie finanziert.

* *
* *
* 4k

Weitere Informationen zum Seminarprogramm finden Sie hier!
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http://www.rostock-marketing.de/akademie
https://www.youtube.com/playlist?list=PLqng9ZrBZn3sMPh4KczFdyhO0muh__RhZ
https://www.youtube.com/playlist?list=PLqng9ZrBZn3sMPh4KczFdyhO0muh__RhZ

) PRESSE- UND
OFFENTLICHKEITSARBEIT

Mit der kontinuierlichen Positionierung der Hanse- und Universitatsstadt 28 Pressemitteilungen

in den Medien wurde die Wahrnehmung als attraktive Urlaubsdestination 2 Pressekonferenzen

sowohl national als auch international weiter gefestigt. Neben der Bericht- 10 Presse- bzw Bloggerreisen

erstattung die touristischen Themen betreffend hinaus, zielte die Presse- (federfiihrend Tour.i.smuszentrale
Rostock & Warnemiinde)

und Medienarbeit im letzten Jahr auch weiterhin darauf ab, Informationen . . )
8 Interviews mit verschiedenen

zu Entwicklungen hinsichtlich der Auswirkungen der Pandemie auf den NMicaTen aus TV B wind
Tourismus in Rostock und den Seebadern zur Verfiigung zu stellen. Horfunk

Auszug von Berichterstattungen mit nationaler und internationaler Strahlkraft:

~German.Spa.Tradition”

(Bericht vier danischer Journalisten bzw. Influencer
zu gesundheitstouristischen Angeboten in den
Rostocker Seebadern - in Kooperation mit dem TMV,

September 2021) SUPERillu

Datum: Mai 2021
»Norddeutsche Hansestidte”

(Reportage zweier niederlandischer Journalisten in
der Fachzeitschrift ,Archeologie” - November 2021,
ET: Frihjahr 2022)

,Brigitte” Dsteeetid bei Urlaubern sehr gefragt

(Reisereportage einer Journalistin zu Rostock & B S e L T T I

Warnemiinde - November 2021, ET: Friihjahr 2022) ij_ v i
Der Schwerpunkt der Pressearbeit in den kommenden e o Norddeutsche
Monaten konzentriert sich auf die Vorstellung neuer === =7 Neueste Nachrichten
Projekte, wiederFortschreibungderTourismuskonzeption T o et Datum: 17.07.2021

2022, der Rostock Marketing Akademie oder des Themas [y :
+Modellregion”. Dariiber hinaus ist 2022 erneut ein s e DR N B
Pressestammtisch geplant, bei dem in ungezwungener FLERE ey S £y
Atmosphdre am Strand Uber Neuheiten und die sl o e e S e B
touristische Entwicklung informiert werden soll. =

i Kaiserslautern
e "% American (USA)

b | Datum: 30.07.2021
m #m ,4:



AUSBLICK

Rostock als Motor der touristischen Entwicklung
in Mecklenburg-Vorpommern

Seit iber zwei Jahren sieht sich die Tourismusbranche grof3en
Herausforderungen gegeniber - Corona, der Ukraine-Krieg
sowie steigende Lebens- und Betriebskosten wirken sich
deutlich auf touristische Markte und das Reiseverhalten der
Gaéste aus. Umso wichtiger wird es sein, dass sich Destinatio-
nen wie Rostock & Warnemiinde und ihre touristischen Betrie-
be zukunftsfit machen, um resilienter und robuster in solch
besonderen Zeiten zu agieren. Rostock Marketing mdchte
als Impulsgeber der Branche diesen Prozess aktiv begleiten
und sein Partnernetzwerk bestmoglich dabei unterstiitzen.
Neben der Starkung des Innenmarketings wird die Zeit von
Rostock Marketing intensiv genutzt, um gemeinsam mit der
Tourismuszentrale Rostock & Warnemiinde gezielt crossme-
diale Marketingmafl3nahmen zu entwickeln und umzusetzen.
So stellen wir friihzeitig die Weichen dafir, dass die Destina-
tion Rostock & Warnemiinde wieder ziligig an das Niveau von
2019 ankniipfen kann und sich im Wettbewerb erfolgreich
als ganzjahrig attraktives Urlaubsziel in den definierten Ziel-
gruppen und -madrkten positioniert. Mit der Entwicklung ei-
nes MICE-ReStarts-Konzepts haben wir zudem die Grundlage
geschaffen, um auch den Geschéftstourismus in der Region
Rostock in den kommenden Monaten wiederzubeleben und
professionell aufzustellen. Im 2. Halbjahr 2022 wird des Weite-
ren die Rostock Marketing Akademie im Zeitraum August bis
Dezember erstmalig eine Vielzahl an passgenauen Online-

und Prdsenzseminaren zu branchenspezifischen Themen
anbieten. Damit mochte Rostock Marketing einen nachhalti-
gen Beitrag dazu leisten, die Branche ,fit” fir die zuklinftigen
Aufgaben zu machen und das Service- bzw. Qualitdtsniveau
der touristischen Leistungstrager und der gesamten Destina-
tion dauerhaft zu heben. Mit der Anerkennung Rostocks als
offizieller Tourismusort durch das Wirtschaftsministerium MV
eroffnet sich die Moglichkeit, die Tourismusfinanzierung auf
eine verlassliche Basis zu stellen. Durch die Erhebung einer
Kurabgabe im gesamten Stadtgebiet kdnnen die zusatzlichen
Einnahmen in die Entwicklung der touristischen Infrastruktur
und in die Verbesserung touristischer Angebote flieBen. Die-
se neue Finanzierungsmdglichkeit soll perspektivisch auch
auf die gemeinsame Tourismusregion mit Schwaan, Gustrow
und Teterow im Rahmen des ,Zukunftsprojekts Modellregi-
on” ausgeweitet werden und den Tourismus so zukunfts-
weisend ausrichten - mit einer digitalen Gastekarte und ei-
nem Marktforschungscockpit zur Auswertung und besseren
Steuerung von Gastestrédmen. Auch die Weiterentwicklung
der Tourismuskonzeption 2022 wird dank der engagierten
Mitarbeit und Unterstiitzung des Partnernetzwerks vorange-
trieben. Dieses wichtige Konzept, das die strategischen Leit-
planken fiir den Tourismus in Rostock & Warnemiinde bilden
soll, wird voraussichtlich im Herbst 2022 von der Rostocker
Burgerschaft verabschiedet.
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ZAHLEN UND FAKTEN

(

Statistik zur Struktur der Marketingumlage il A e
1,7%

Touristische
Leistungstrager
43,4%

Pensionen

- Ferienunterkiinfte
39,8 %
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Umsatzerldse 522
> Marketingumlage 264
~  Werbung, Messen, Veranstaltungen 73
~>  Provision, Sonstiges 185
sonstige betrieblichen Ertrage 230

Summe: 752

Ankiinfte 2021 (im Vergleich zum Vorjahr)

Januar

Marz

Mai

Juli

September

November

Quelle: Statistisches Amt Mecklenburg-Vorpommern

3.363

7.877

9.019

73.733

71.792

47.728

-931%

-72,0%

-31,5%

+6,4%

+0,3%

+645,3 %

betriebliche Aufwendungen 438
—  Werbung, Messen, Veranstaltungen 5
~ crossmediale Produkte / Onlinevermarktung 125
~  Standortmarketing 95
~>  Provision Zimmervermittlung Dritter/ Systemgebuihren 93
~ sonstige Aufwendungen 120
Personalaufwand 282
Abschreibungen 18
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 5

Summe: 743

Steuerkanzlei: Contutum Molka Sprave Plagemann Gottschall Steuerberater Rechtsanwalt GbR

Wirtschaftspriifer: AWADO Deutsche Audit GmbH Wirtschaftspriifungsgesellschaft

Ubernachtungen 2021 (im Vergleich zum Vorjahr)

Januar

Marz

Mai

Juli

September

November

11.671

16.467

17.702

244,192

217.476

122.312

-89,9 %

-778%

-55,6%

-4,2%

-3,0%

+512,7 %
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Im Tourismus
rostock marketin )) zusammen wachsen
EEZ-IMTE Tourismus

Geschiftsbereiche

Rostoc ))

EEZINEN Convention Burea

MEET
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\
rostock marketing
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Rostocker Gesellschaft fiir Tourismus und Marketing mbH
Geschaftsfihrer Matthias Fromm (V.i.S.d.P.)
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