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Rostocker Gesel l schaf t f ür 
Tour ismus und Market ing mbH

Im Tourismus 
zusammen wachsen



Rostock Marketing bedankt sich bei allen 
Partnern für das entgegengebrachte Vertrauen

 Æ  Abenteuer in Mecklenburg Vorpommern GmbH 
 Æ  Abenteuer Stadtwelten 
 Æ  Achtenhagen & Achtenhagen (Gutshaus Ludorf) GbR 
 Æ  Achtern-Strand-Hus 
 Æ  adebar GmbH 
 Æ  ADFC Regionalverband Rostock e.V. 
 Æ  AFS-sim.de 
 Æ  AFW Arbeitsförderungs- und Fortbildungswerk GmbH / miniland MV 
 Æ  Agentur f. Vermittlung v. Wohnungen u. FE-WO / Gästehaus Sandra 
 Æ  AIDA Cruises 
 Æ  a-ja Resort und Hotel GmbH 
 Æ  Ankes Restaurant und Pension 
 Æ  Apartment Fiebig 
 Æ  Apartmenthaus 'Strandnähe' 
 Æ  Appartement Friedrich-Franz 
 Æ  Appartement Haus ART 
 Æ  Aquadrom Graal-Müritz GmbH & Co. Freizeit KG 
 Æ  ArtHus Adelin Scandinavisches Wohndesign 
 Æ  B.A.S. Event OHG / Virtual Rostock 
 Æ  Baggerspielplatz Rostock 
 Æ  Baltica Coast Style GmbH 
 Æ  Bella Vista Restaurantbetriebsgesellschaft mbH 
 Æ  Bernsteinreiter Hirschburg GmbH 
 Æ  Besitos Rostock GmbH 
 Æ  Bootsterrassen Warnemünde 
 Æ  Bungalow Boje 
 Æ  Bungalow Ostseenähe 
 Æ  BUSKONTOR 
 Æ  CarLo615 
 Æ  Carlsberg Deutschland GmbH c/o Mecklenburgische Brauerei Lübz GmbH 
 Æ  Casita Maria 
 Æ  CCF Coast-Cruising & Fun GmbH / Hot Rod Fun Rostock 
 Æ  Charter&Sail UG 
 Æ  Christel Gütschow Immobilien 
 Æ  City Pension 
 Æ  Cityferienwohnung mit Sauna und Garten 
 Æ  Classic Yacht Charter  
 Æ  CRYPTONEUM Legenden-Museum 
 Æ  CS Cruise Sailing UG 
 Æ  Der Warnemünder / 3ART 
 Æ  Deutsches Meeresmuseum 
 Æ  Dieter Schütt Personenschiffahrt 
 Æ  DK Gastronomie GmbH Schuster Café 
 Æ  Doberaner Rennverein von 1822 e.V. 
 Æ  DOCK INN GmbH / DOCK INN 
 Æ  DOCK INN GmbH / Hafenapartments 
 Æ  easy Parken 
 Æ  Eat the World GmbH 
 Æ  ECE Projektmanagement G.m.b.H. & Co. KG / Kröpeliner Tor Center 

 Rostock Werbegemeinschaft
 Æ  EDEKA Nord SB-Warenhaus GmbH -Marketing und Werbung  

 Interessengemeinschaft- 
 Æ  Eigentümergemeinschaft Poststraße 26 
 Æ  EIS-CAFE MILANO GmbH 
 Æ  ENEOS Design 
 Æ  Erste MÆNNERHOBBY GmbH & Co. KG 
 Æ  Evang.Luth. Kirchgemeinde Münsterverwaltung 
 Æ  F.C. Hansa Rostock e.V. 
 Æ  Fahrgastschifffahrt "K. Brass" GmbH 
 Æ  Fahrgastschifffahrt Thomas Schütt OHG 
 Æ  Fahrradverleih Warnemünde 
 Æ  Faszination Hansestadt 
 Æ  FELSHELDEN 
 Æ  Ferien am Schloss / Schloss Duckwitz 
 Æ  Ferienappartment "Beim Wetterstein"  
 Æ  Ferienbungalow "Haus Rolf" 
 Æ  Ferienbungalows Deris 
 Æ  Ferienhaus am Yachthafen 
 Æ  Ferienhaus Diekelmann 
 Æ  Ferienhaus Eppler 
 Æ  Ferienhaus Hirsch 
 Æ  Ferienhaus Lisa 
 Æ  Ferienwohnung - mit Stil 
 Æ  Ferienwohnung "Achtern Strom" 
 Æ  Ferienwohnung "Albatros" 
 Æ  Ferienwohnung "Ann-Charlott" 
 Æ  Ferienwohnung "Charlotte S." 
 Æ  Ferienwohnung "CityFlair" 
 Æ  Ferienwohnung "Haus Buhne" 
 Æ  Ferienwohnung "Haus Elli" 
 Æ  Ferienwohnung "Ostseestrandblick" 
 Æ  Ferienwohnung "Töpfern und Meer" 
 Æ  Ferienwohnung "Utspann" 
 Æ  Ferienwohnung "Zu den Hühnergöttern" 
 Æ  Ferienwohnung "Zum Donnerkeil" 
 Æ  Ferienwohnung Achim Heine 
 Æ  Ferienwohnung Am Sanddorn 
 Æ  Ferienwohnung Andre Luckmann 
 Æ  Ferienwohnung Beck 
 Æ  Ferienwohnung Benkner 
 Æ  Ferienwohnung Boldt 
 Æ  Ferienwohnung Central 
 Æ  Ferienwohnung Charlotte 
 Æ  Ferienwohnung Christine Kundt 

 Æ  Ferienwohnung Daberkow 
 Æ  Ferienwohnung Diran 
 Æ  Ferienwohnung Ebel 
 Æ  Ferienwohnung Familie Liske 
 Æ  Ferienwohnung Familie H. Schams 
 Æ  Ferienwohnung Familie Kenner 
 Æ  Ferienwohnung Familie Kruse 
 Æ  Ferienwohnung Familie Rieck 
 Æ  Ferienwohnung Familie Schmitt 
 Æ  Ferienwohnung Feerjen 
 Æ  Ferienwohnung Finke c/o Alternativ Tours GmbH 
 Æ  Ferienwohnung Gerhardt Grätz 
 Æ  Ferienwohnung Gesien 
 Æ  Ferienwohnung Gieselmann 
 Æ  Ferienwohnung Grothmann 
 Æ  Ferienwohnung Hammerschmidt 
 Æ  Ferienwohnung Handsche 
 Æ  Ferienwohnung Heidi und Helmut Bach 
 Æ  Ferienwohnung Heilmann 
 Æ  Ferienwohnung Hofidyll 
 Æ  Ferienwohnung Iwan 
 Æ  Ferienwohnung Jana Daevers 
 Æ  Ferienwohnung Jasmin 
 Æ  Ferienwohnung Jozlowski 
 Æ  Ferienwohnung Kai Wikert 
 Æ  Ferienwohnung Kartenraum 
 Æ  Ferienwohnung Krüger 
 Æ  Ferienwohnung Liebke 
 Æ  Ferienwohnung Lüdke 
 Æ  Ferienwohnung Meyer 
 Æ  Ferienwohnung Mittelbach 
 Æ  Ferienwohnung Orzechowski 
 Æ  Ferienwohnung Ostseespass 
 Æ  Ferienwohnung Scarbarth 
 Æ  Ferienwohnung Schade 
 Æ  Ferienwohnung Scheibner 
 Æ  Ferienwohnung Scholwin 
 Æ  Ferienwohnung Schulze 
 Æ  Ferienwohnung Schütt 
 Æ  Ferienwohnung Seerose 
 Æ  Ferienwohnung Seydel 
 Æ  Ferienwohnung Sommerfeld 
 Æ  Ferienwohnung Sprenger 
 Æ  Ferienwohnung St. Jürgen 
 Æ  Ferienwohnung Storm 
 Æ  Ferienwohnung Strandgut 
 Æ  Ferienwohnung Struck 
 Æ  Ferienwohnung Tolkemitt 
 Æ  Ferienwohnung Villa Diana 
 Æ  Ferienwohnung Villa Hannah 
 Æ  Ferienwohnung Wiesenkrug 
 Æ  Ferienwohnung Willner 
 Æ  Ferienwohnungen "Haus in der Düne" 
 Æ  Ferienwohnungen "Meer und Mehr" 
 Æ  Ferienwohnungen "Zur Eule" 
 Æ  Ferienwohnungen Alisch 
 Æ  Ferienwohnungen Andresen 
 Æ  Ferienwohnungen Atlantic 
 Æ  Ferienwohnungen Familie A. Neumann 
 Æ  Ferienwohnungen Gero Vollhardt
 Æ  Ferienwohnungen im Atelierhof 
 Æ  Ferienwohnungen im Bauernhaus 
 Æ  Ferienwohnungen im Kapitänshaus 
 Æ  Ferienwohnungen im Warnemünder Reformhaus 
 Æ  Ferienwohnungen Seestraße 16 Deck 1/ Deck 2 
 Æ  Ferienwohnungen Siegfried Muranko 
 Æ  Ferienwohnungen Stromidylle 
 Æ  Ferienwohnungen Thiess 
 Æ  Ferienwohnungen und Appartements Warnemünde 
 Æ  Ferienwohnungen und -zimmer Familie Sixdorf 
 Æ  Ferienwohnungen Weu 
 Æ  Ferienzimmer Lichtlein 
 Æ  Festspiele Mecklenburg-Vorpommern gGmbH 
 Æ  FH Rostocker Hotelbetriebs GmbH / Radisson Blu Hotel Rostock 
 Æ  Fiete Fischkopp Erlebnisführung 
 Æ  Fleesensee Schlosshotel GmbH 
 Æ  Flughafen Rostock-Laage-Güstrow GmbH 
 Æ  Gästezimmer Christiane Günther 
 Æ  Gaststätte und Pension Schinkenkrug 
 Æ  GbR Teuber / Villa Ostseegruss 
 Æ  GBSE GmbH - Gastronomie-, Betriebs-, Service- &  

 Einrichtungsgesellschaft / Hotel Garni Am Hopfenmarkt 
 Æ  Gesellschaft für Gesundheit und Pädagogik mbH / TEEK Hostel 
 Æ  Gesellschaft für Wirtschaft- und Technologieförderung Rostock mbH 
 Æ  Getränkeland Heidebrecht GmbH & Co. KG 
 Æ  GHW Golf- und Hotelresort Wittenbeck GmbH & Co. KG 
 Æ  Goldschmiede Anette Klook 
 Æ  Golfplatz Warnemünde GmbH & Co. KG 
 Æ  Goliath Show & Promotion GmbH 
 Æ  Grand Resort Heiligendamm GmbH & Co. KG / Grand Hotel 

Heiligendamm 
 Æ  Großmarkt Rostock GmbH 
 Æ  Gut Gremmelin Betriebsgesellschaft mbH 
 Æ  Gut Pohnstorf GmbH 

 Æ  Gutshaus Lexow B. Buschow & P. Oldendorf GbR 
 Æ  Gutshaus Wesselstorf  
 Æ  gwo GmbH 
 Æ  H.+R.Winter Ferienwohnungen / Vermietungs- und Verpachtungs GbR  
 Æ  Hahnsche Gutsmanufaktur GbR / Wasserburg Liepen  
 Æ  Handweberei Ines Heinrich 
 Æ  Hanse Dienstleistungs- und Service Kontor GmbH 
 Æ  Hanse GoKart Racing  
 Æ  Hanse Touristik Rostock GmbH 
 Æ  Hanseatische Eventagentur GmbH 
 Æ  Hanse-Menü-Service GmbH 
 Æ  Hanse-Menü-Service GmbH / Ferienwohnung Fischerklause 
 Æ  Hardenberg-Wilthen AG 
 Æ  Haus "Möwe" 
 Æ  Haus Alexandrine 
 Æ  Haus der kurzen Wege 
 Æ  Haus Hühnergott 
 Æ  Haus Leuchtfeuer 
 Æ  Haus Seewind 
 Æ  Haus Silko 
 Æ  Haus Warnowblick 
 Æ  Haus zum Anker 
 Æ  HERAU Verwaltungsgesellschaft mbH 
 Æ  Herrmann Werbung 
 Æ  Hinstorff Verlag GmbH 
 Æ  Hochschule für Musik und Theater Rostock 
 Æ  Hotel am Fleesensee GmbH & Co. KG / TUI BLUE HOTEL Fleesensee 
 Æ  Hotel Bellevue 
 Æ  Hotel Betriebs- und Service GbR B.+S. Fügner 
 Æ  Hotel Godewind 
 Æ  Hotel Hübner GmbH / Park-Hotel Hübner 
 Æ  Hotel Hübner GmbH / Strand-Hotel Hübner 
 Æ  Hotel Mecklenburg Vorpommern GmbH / Schlosshotel Burg Schlitz 
 Æ  Hotel NEPTUN Betriebsgesellschaft mbH 
 Æ  Hotel Ostseeland 
 Æ  Hotel Ringelnatz Warnemünde 
 Æ  Hotel Warnemünder Hof GmbH & Co. KG 
 Æ  Hotel Weinert GmbH / Ferienhaus "Rosel"  
 Æ  Hotel Wilhelmshöhe OHG 
 Æ  Hotelbetriebsführungsgesellschaft mbH Rostock / Hotel Sanddorn 
 Æ  Hotels by HR Schwerin GmbH / IntercityHotel Schwerin 
 Æ  HW-Shapes 
 Æ  Idyll im Grünen 
 Æ  IGA Rostock 2003 GmbH 
 Æ  Ilona Walter Eisspezialitäten 
 Æ  inRostock GmbH Messen, Kongresse & Events 
 Æ  Institut für Gesundheitsmanagement Nord c/o Sorglos-Urlaub 
 Æ  Institut für heilende Medizin 
 Æ  IntercityHotel GmbH / IntercityHotel Rostock 
 Æ  interSPA Gesellschaft für Betrieb Wonnemar Wismar mbH 
 Æ  IVC Service GmbH / Schloss Vietgest  
 Æ  ivent sailing e.Kfr.  
 Æ  Jacques´ Wein-Depot Rostock 
 Æ  jetboard.EXPERIENCE Carlo Schart & Erik Gurzan GbR 
 Æ  JLM Verwaltungs GmbH / Hotel Belvedere 
 Æ  Juni Media GmbH & Co. KG 
 Æ  K + K Hotel- und Gaststättenbetreibergesellschaft mbH / Kurpark  

 Hotel Warnemünde 
 Æ  Karl's Markt OHG 
 Æ  KD Gastronomie GmbH Schusters Strandbar 
 Æ  Kinderland-Rostock Mohr + Partner GbR 
 Æ  Kleines Gästehaus / GbR Franke / Haferland 
 Æ  Kletterwand "Am Bunker" Rostock UG (haftungsbeschränkt) 
 Æ  Konservatorium - Musikschule der Hanse- und Universitätsstadt Rostock 
 Æ  Kulturhistorisches Museum Rostock 
 Æ  Kunstmuseum Schwaan 
 Æ  Kurhaus Warnemünde Betriebs GmbH 
 Æ  KVS Kongreß- und Veranstaltungsservice 
 Æ  kw Agentur für Kommunikation und Werbung GmbH 
 Æ  L8 Store 
 Æ  Landhotel Ostseetraum & FeWo GmbH 
 Æ  Landhotel Rittmeister 
 Æ  Level Up One GmbH 
 Æ  Luftfahrt und Marketing GmbH Rostock 
 Æ  LUPCOM Media GmbH 
 Æ  Maisonette-Wohnung an der Ostsee 
 Æ  Marlower Brauerei 
 Æ  Martin Moratz Fine Art Photography 
 Æ  Mecklenburger Kutsch- und Kremserfahrten 
 Æ  Mobilson GmbH 
 Æ  MS Baltica 
 Æ  MV-IT-Systeme OHG 
 Æ  Mylord Werbeagentur 
 Æ  Natur- und Umweltpark Güstrow gGmbH / Wildpark-MV.de 
 Æ  Naturheil- und physiotherapeutische Praxis Christine Heide 
 Æ  Neue Parkhotel Seeblick Betriebs GmbH / Parkhotel Seeblick 
 Æ  NiRo Freizeit GmbH / Kletterwald Hohe Düne 
 Æ  NORTH-FOOD GmbH 
 Æ  Objektgesellschaft Strandweg 11 mbH / Residenz am Strande 
 Æ  Ohne Barrieren - Wohnen und Sozialdienste gGmbH / Hotel Sportforum 
 Æ  Ostsee-Brauhaus AG-Hotel / Forsthausbrauerei Trotzenburg 
 Æ  Ostseebungalow Päsch 
 Æ  Ostsee-Cruising GmbH 
 Æ  Ostseedomizil Rader 

 Æ  Ostseeflug Air Services GmbH 
 Æ  Ostseehaus Windbreaker 
 Æ  OstseeKueste Immobilien Krüger & Rohde GbR 
 Æ  Otto's Restaurant & Hafenbar 
 Æ  Pandino Betriebs GmbH 
 Æ  Papstein & Papstein GbR FW Kuddel und Hein 
 Æ  Pension Arielle 
 Æ  Pension Hohen Sprenz am See 
 Æ  Pension Katy / Haus Troja 
 Æ  Pension Philipp 
 Æ  PINAX Werbemedien 
 Æ  Praxis für Physiotherapie Sven Stoll 
 Æ  Printzentrum / Pressezentrum GmbH 
 Æ  pro Kunsthalle e.V. 
 Æ  prolax GmbH & Co. KG 
 Æ  R&R Reisen&Rasten UG (haftungsbeschränkt) 
 Æ  R. Kossow & Levermann GmbH / Hotel Recknitztal 
 Æ  R. Kossow & Levermann Hotelbetriebs GmbH / Hotel am Leuchtturm 
 Æ  Radeberger Gruppe KG / Hanseatische Brauerei Rostock 
 Æ  Ratskeller 12 GmbH 
 Æ  Reit- und Ferienhof Blohm 
 Æ  Residenz am Kurpark 
 Æ  Ringelnatz Warnemünde 
 Æ  rostock apartment LIVING HOTEL 
 Æ  Rostock City Tours 
 Æ  ROSTOCK PORT GmbH 
 Æ  Rostocker Fischmarkt c/o F&F Fisch und Feinkost GmbH 
 Æ  Rostocker Oktoberfest UG & Co. KG i.G. 
 Æ  Rostocker Personenschifffahrt 
 Æ  Rostocker Straßenbahn AG 
 Æ  Rostocker Transfer Service 
 Æ  rostock-exklusiv 
 Æ  sailingforyou - Segelreisen und Skipperservice auf der Ostsee 
 Æ  Sailution Marketing & Event GmbH & Co. KG 
 Æ  Samtpfote cosmetics UG 
 Æ  Sandras Tanzcafé Betriebsgesellschaft mbH 
 Æ  Sarazul Cashmere Mongolia 
 Æ  Scandlines Deutschland GmbH 
 Æ  Schimpf & Weber GbR / Rostockfisch 
 Æ  Schloss Broock GmbH & Co. KG 
 Æ  Siam Thai Massage 
 Æ  SOLEBROMINO Tourismus GmbH / Schloss Kaarz  
 Æ  Sommerrodelbahn Bad Doberan 
 Æ  Sphinx ET / Herrenhaus Vogelsang  
 Æ  Stadtpaddeln Rostock 
 Æ  Stadtrundfahrten M. Scholz 
 Æ  Störtebeker Braumanufaktur GmbH Braugasthaus Rostock 
 Æ  Strandhafer Diedrichshagen GmbH 
 Æ  Strandkorbvermietung und Wassersport 
 Æ  Strandkorbvermietung Warnemünde 
 Æ  Strandoase Treichel 
 Æ  StrandResort Warnemünde-Markgrafenheide Betriebsgesellschaft mbH 
 Æ  Supreme Surfschule GmbH & Co. KG 
 Æ  Tanzschule Geipelt 
 Æ  TAURUS Werbeagentur 
 Æ  Taxi One Rostock 
 Æ  Technologiepark Warnemünde GmbH 
 Æ  Tokon GmbH & Co.KG 
 Æ  Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde 
 Æ  Townhouse Hotel Stadt Hamburg 
 Æ  Traditionsgasthof Schnatermann GbR 
 Æ  TT-Line GmbH & Co.KG 
 Æ  Unternehmensbereich der Gelsenkirchener Logistik-, Hafen und  

 Servicegesellschaft mbH / Best Western Hanse Hotel 
 Æ  Veronika und Jörg Brückner 
 Æ  Vienna House "Die kleine Sonne" 
 Æ  Vienna House Sonne Rostock 
 Æ  Villa am Strand 
 Æ  Villa Aranka 
 Æ  Villa Fortuna 
 Æ  Villa Hannah 
 Æ  Villa Hübner 
 Æ  Villa Schwalbe 
 Æ  VIP Hanse Touring GmbH 
 Æ  VIP-Parking 
 Æ  vital & physio Beratung und Verkauf 
 Æ  Vogel Hotel Appartements & Spa OHG 
 Æ  Vogelpark Marlow gGmbH 
 Æ  Volkstheater Rostock GmbH 
 Æ  w.Holz GmbH Gastronomie & Catering-Team 
 Æ  WANDERER - Kanu, Rad & Reisen 
 Æ  Warnemünder Strandbahn 
 Æ  Warnow-Personenschifffahrt 
 Æ  Warnowquerung GmbH & Co. KG 
 Æ  WARO GmbH / Hotel Stolteraa  
 Æ  Weiß-Hotel GmbH / Trihotel am Schweizer Wald 
 Æ  Wenzel Prager Bierstuben Warnemünde 
 Æ  Werbegemeinschaft Ostsee Park GbR 
 Æ  WIRO GmbH 
 Æ  WIRO Wohnen in Rostock Wohnungsgesellschafts mbH /  

 WIROtel Mittelmole 
 Æ  Yachthafenresidenz Hohe Düne GmbH 
 Æ  Zoologischer Garten Rostock gGmbH  
 Æ  Zur Kogge Gastro GmbH Rostock 
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2021
Geschäftsführer 
Rostock Marketing

VORWORT

Das zurückliegende Jahr war pandemiebedingt er-
neut von zahlreichen Unwägbarkeiten und besonderen  
Herausforderungen für die Tourismusbranche Rostock 
& Warnemünde und damit auch für das Netzwerk von 
Rostock Marketing geprägt. Abgesehen vom durchweg 
positiven Sommer, in dem wieder zahlreiche Gäste in 
Rostock & Warnemünde ihren Urlaub unbeschwert und 
sorgenfrei genießen konnten, blieb gerade die Vor- und 
Nachsaison aufgrund der dynamischen Corona-Lage 
und der damit einhergehenden politischen Beschlüsse 
von vielen wirtschaftlichen Unsicherheiten und Exis- 
tenzängsten gekennzeichnet.
Dennoch ist es uns auch 2021 gelungen, unsere Partner an-
gesichts dieser Gegebenheiten konsequent und kontinuier-
lich rund um das Thema Corona zu informieren, zu beraten 
und zu unterstützen. Darüber hinaus konnten wir umfang-
reiche Mehrwerte für unsere Partner generieren, Services 
weiter verbessern, Projektideen entwickeln und umsetzen 

sowie neue Wege des Destinationsmarketings beschreiten.
Einen kompakten Einblick in all diese genannten Aufga-
ben und Tätigkeitsfelder des letzten Jahres bietet Ihnen 
der vorliegende Geschäftsbericht.
Auch wenn uns die Pandemie im neuen Jahr nochmal 
viel abverlangen wird, blicken wir dennoch optimistisch 
in die Zukunft. In diesem Zusammenhang möchten wir 
uns bei allen Partnern, unserem Gesellschafter und un-
seren Gremien für die Treue, das Engagement und die 
konstruktive Mitarbeit in dieser schwierigen Phase in 
unserem Netzwerk herzlich bedanken. Aus den gemein-
samen Erfahrungen der letzten zwei Jahre und dem 
gewachsenen Zusammenhalt können wir viel positive 
Energie für die Zeit nach Corona ziehen. Diese Solidari-
tät und Kooperation untereinander hilft uns dabei, uns 
als Destination weiterzuentwickeln und robuster sowie 
resilienter zu werden, was die Bewältigung von zukünf-
tigen Herausforderungen angeht.

 
Mit freundlichen Grüßen

Matthias Fromm
Geschäftsführer Rostock Marketing
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2021ENTWICKLUNG IM TOURISMUS

310,3 Millionen 

302,3 Millionen 

2021

2020

Übernachtungen

26,5 Millionen 

27,8 Millionen 

2021

2020

1,43 Millionen 

1,52 Millionen 

2021

2020

Entwicklung Deutschlandtourismus

Entwicklung MV-Tourismus

Entwicklung Tourismus in Rostock & Warnemünde

Die Entwicklung der Tourismusbranche war 2021 gerade im 
ersten Halbjahr vor dem Hintergrund der Corona-Pandemie 
noch stark von Schließungen und Einschränkungen geprägt. 
Von Januar bis Mai 2021 galt in MV landesweit ein striktes 
Beherbergungsverbot. Trotz des ReStarts der Branche Ende 

Mai und einer weitgehend „normalen“ Sommersaison ähn-
lich dem Niveau von 2019, gab es in Rostock & Warnemün-
de im Vergleich zum Vorjahr einen leichten Rückgang von  
-5,8 % bei den Übernachtungszahlen.
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2021 ENTWICKLUNG 
ROSTOCK MARKETING

Entwicklung Partner und Einnahmen 
nach Geschäftsjahren

Partner  

Einnahmen  
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Tätigkeitsschwerpunkte in 2021 

 Æ Fortführung der Corona-Krisenkommunikation 

 Æ Entwicklung und Umsetzung des EU-Förderprojekts „Rostock Marketing Akademie“

 Æ Umsetzung einer reichweitenstarken, ganzjährigen Online-Kampagne

 Æ Teilnahme an der MV-Kampagne 2022

 Æ Weiterentwicklung des Urlaubskatalogs 2022

 Æ Entwicklung und Implementierung interner Partnerbereich auf der Website

 Æ Vermarktung der Tagungsregion Rostock über die neue Wort-Bild-Marke „Meet Rostock Region“

Eckdaten der Gesellschaft
 Æ Gründung: 01.06.2010

 Æ 100%-ige Tochter der Rostocker Versorgungs- und Verkehrs-Holding GmbH

 Æ Aufsichtsratsvorsitzende/r:  
Oliver Brünnich (Vorsitzender bis 04.08.2021) 
Chris Günther (stellvertretende Vorsitzende bis 21.10.2021, Vorsitzende seit 21.10.2021)

 Æ Geschäftsführer: Matthias Fromm

 Æ Netzwerk: 369 Partner
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Informieren
 Æ 22 Partner-Mailings mit aktuellen Neuigkeiten 

zu den Auswirkungen des Corona-Virus´ auf die 
Tourismusbranche

 Æ Pflege und Aktualisierung der „Corona-Info-Plattform“ 
unter rostock-marketing.de/corona mit relevanten 
Informationen und Links zu aktuellen Entwicklungen, 
Verordnungen und wirtschaftlichen Hilfen

Beraten

 Æ Individuelle Beratung der Partner über die Corona-
Hotline sowie über die Mailadresse  
support@rostock-marketing.de

Unterstützen
 Æ Umsetzung von Maßnahmen zur Unterstützung des 

Partnernetzwerks 

Interessensvertretung gegenüber der 
Landesregierung MV

 Æ Brief an Ministerpräsidentin Manuela Schwesig 
zusammen mit dem Tourismusverein Rostock & 
Warnemünde e.V. (02.03.2021)

 
 Æ Pressemitteilung „Tourismusverein Rostock & 

Warnemünde nimmt Landesregierung MV in die 
Pflicht“ (10.05.2021)

Stärkung des Partnernetzwerks in der Pandemie 

NETZWERK & 
KOMMUNIKATION

Initiative Tourismus & Wirtschaft · Tourismusverein Rostock & Warnemünde e.V.  c/o VIP Hanse Touring · Dehmelstraße 6 · 18055 Rostock  
  

-3-  

Unter diesen Vorzeichen möchten wir Sie als Landeschefin zudem eindringlich bitten, sich auch im Sinne der Gleichbehandlung im Rahmen der nächsten MPK am 3.3.2021 für bundesweit einheitliche Regelungen stark zu machen. Wir sollten als selbsterklärtes Tourismusland Nr. 1 darauf bedacht sein, dass wir keinen Wettbewerbsnachteil erleiden, wenn Nachbarbundesländer hier „weichere“ Parameter für Öffnungen zugrunde legen.  

Wir sind uns der großen Verantwortung bewusst, die wir mit einer schrittweisen Öffnung unserer Branchen im Kampf gegen Corona übernehmen. Im Sommer 2020 haben wir bereits schon einmal die erfolgreiche Umsetzung der sorgfältig entwickelten Hygiene- und Schutzmaßnahmen trotz eines hohen Besucheraufkommens unter Beweis gestellt. Die Konzepte dafür liegen zur Anwendung jederzeit bereit. Auch das Anfang diesen Jahres durch den Tourismusverband MV und der DEHOGA MV ausgearbeitete strategische Konzept inkl. Stufenplan zum Re-Start des Tourismus 2021 zeigt eindrucksvoll, dass die Branche intensive Bemühungen und Anstrengungen unternimmt, um Urlaubsgästen bald wieder einen sicheren Aufenthalt in unserem schönen Bundesland zu ermöglichen. 
 

Wir stehen Ihnen für fachliche Unterstützung, den konstruktiven Austausch und bei der Erarbeitung von gemeinsamen Lösungsvorschlägen im Detail bei Bedarf jederzeit gerne zur Verfügung.  

Mit freundlichen Grüßen 
 
Initiative Tourismus & Wirtschaft  

 
 
 
 
 

Frank Martens Vorstand Tourismusverein Rostock & Warnemünde e.V. 
 

Direktor Warnemünder Hof 
 

 
 
 
 
 

Alexander Winter Vorstand Tourismusverein Rostock & Warnemünde e.V. 
 

Geschäftsführender Gesellschafter arcona HOTELS & RESORTS 
 

 
 
 
 
 

Alexander Soyk Vorstand Tourismusverein Rostock & Warnemünde e.V. 
 

Inhaber Hotel Ostseeland 
 

 
 
 

Ines Lenz Vorstand Tourismusverein Rostock & Warnemünde e.V.  Geschäftsführerin VIP Hanse Touring GmbH  
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Infektionsrisiko, der Gastronomie lediglich ein moderates Infektionsrisiko. Ein Großteil der 

flächendeckend geschlossenen Branchen ist demnach nachweislich kein Treiber dieser Pandemie.  

 

Erschwerend wurde zudem noch der 7-Tage-Inzidenzwert von 50, monatelang als fest definierte 

Zielmarke für Lockerungen gegenüber der Wirtschaft und der breiten Öffentlichkeit kommuniziert, im 

Rahmen der letzten MPK scheinbar spontan weiter nach unten korrigiert, womit den betroffenen 

Unternehmen jegliche Hoffnungen auf Besserung genommen und diese irritiert, enttäuscht, ratlos 

aber auch wütend zurückgelassen wurden.  

Die Auswirkungen des anhaltenden Lockdowns auf die touristischen Wirtschaftszweige sind   

verheerend und für viele Unternehmen längst unmittelbar existenzbedrohend. Als personalintensive  

Branche hängen an diesen Betrieben samt Zulieferer besonders viele Schicksale von 

MitarbeiterInnen und deren Familien. 

 

Nach den zurückliegenden Monaten voller Ungewissheit und Existenzsorgen benötigen wir in der 

jetzigen Phase nunmehr bei künftigen politischen Entscheidungen branchenübergreifend eine 

transparente, nachvollziehbare und evidenzbasierte Wiedereröffnungsperspektive auf Basis des 

geltenden Infektionsschutzgesetzes.  

 

Der erste Schritt in die richtige Richtung wurde mit den am 24.2.2021 verkündeten Maßnahmen 

zwar getan, jedoch verhaften die Lockerungsaussichten für bestimmte Branchen (siehe Phasen 1-4 

des Perspektivplans Wirtschaft MV) weiterhin in einem vagen Stadium. Ein baldiges Erreichen des 

hier angestrebten Ziel-Inzidenzwertes von unter 35 ist nicht zuletzt aufgrund der sich weiter 

ausbreitenden Mutation B.1.1.7 / UK aktuell noch mit einem großen Fragezeichen versehen. Zum 

Vergleich: Der vom RKI vorgelegte 4-Stufenplan „ControlCovid“ sieht innerhalb der Intensitätsstufe 

2 Öffnungen von Beherbergungsstätten für Übernachtungsgäste mit Schutzkonzepten bereits bei 

einer Inzidenz von unter 50 vor. 

 

Wir plädieren daher dafür, dass neben der 7-Tage-Inzidenz auch weitere Kriterien in die 

Öffnungsstrategie mit einfließen, wie z.B. die Anzahl der geimpften Personen, der Anteil der 

intensivmedizinisch behandelten Corona-Fälle an der Gesamtzahl der zur Verfügung stehenden 

Intensivbetten, die erweiterten Testmöglichkeiten durch zunehmend verfügbare Schnell- und 

Selbsttests für den Privatgebrauch oder die Nutzung digitaler Werkzeuge zur 

Kontaktnachverfolgung. Hierzu gibt es im touristischen Ausland bereits Systeme bzw. Konzeptideen 

auch in anderen Bundesländern.  
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Die Ministerpräsidentin des Landes Mecklenburg-Vorpommern 

– Staatskanzlei – 

 

Frau Manuela Schwesig 

Schloßstraße 2-4 

19053 Schwerin 

 

 Rostock, 2. März 2021 

 

Sehr geehrte Frau Ministerpräsidentin Schwesig, 

 
mit großem Interesse haben wir Ihre Pressekonferenz im Nachgang des MV-Gipfels am 24.2.2021 

verfolgt. Wir begrüßen es ausdrücklich, dass die Landesregierung im engen, konstruktiven 

Austausch mit der Taskforce Wirtschaft und Tourismus steht und nun Schritte einleitet, um den 

mittlerweile seit November 2020 andauernden Lockdown stückweise aufzuheben. 

 
Vor fast einem Jahr – genauer gesagt am 3.3.2020 – traten in Mecklenburg-Vorpommern die ersten 

beiden registrierten Fälle des neuartigen Coronavirus (SARS-CoV-2) auf. 

 
Die daraufhin zügig ergriffenen Maßnahmen der Landesregierung zum Schutz der Bevölkerung 

waren sehr erfolgreich und haben dazu beigetragen, dass MV als Bundesland in Hinblick auf die 

Infektions- und Todesfälle bis heute gut durch diese globale Pandemie gekommen ist. Dafür 

gebührt Ihnen unser Dank! 

 
Im Sommer 2020 konnte sich MV seinen Urlaubsgästen als attraktives sowie dank der 

hervorragend ausgearbeiteten Hygiene- und Schutzkonzepte der Betriebe auch als sicheres 

Reiseziel präsentieren und dadurch den Status als Tourismusland Nr. 1 untermauern. Der erste 

„harte“ Lockdown war in der Retrospektive wirtschaftlich schmerzvoll, aber aufgrund der 

Neuartigkeit des Virus‘ und der ungewissen Lage angesichts des diffusen Infektionsgeschehens 

und der unbekannten Infektionswege absolut berechtigt, um den Gesundheitsschutz der Menschen 

in MV zu gewährleisten. 

 
Jedoch werden nun trotz der in den letzten zwölf Monaten gewonnenen wissenschaftlichen 

Erkenntnisse im Zusammenhang mit dem Coronavirus im seit vier Monaten bestehenden Lockdown 

immer noch dieselben rigorosen, vermeintlich „alternativlosen“ Instrumente und Maßnahmen wie im 

vergangenen Frühjahr angewandt. Dabei attestiert z.B. der durch das RKI zuletzt vorgelegte 4-

Stufenplan „ControlCovid“ insbesondere dem Einzelhandel und der Hotellerie nur ein sehr niedriges 
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2021KOMMUNIKATION

Entwicklung und Implementierung 
interner Partnerbereich

 Æ Ziel: Entwicklung einer zentralen, digitalen 
Lösung für Partner zur unkomplizierten 
und selbstständigen Verwaltung und 
Pflege ihrer Einträge in den touristischen 
Vermarktungskanälen

 Æ Individuelle Zugangsdaten für einen 
passwortgeschützten Bereich auf der Website

 Æ Vorteil: schnelle Anpassung der touristischen 
Partnerangebote – jederzeit und flexibel 
möglich

 Æ Bearbeitungsmöglichkeiten für Partner: 

Eintrag auf rostock-marketing.de 
Präsentation des Partnerunternehmens auf 
der Netzwerkwebsite

Eintrag auf rostock.de 
Präsentation der touristischen Angebote / 
Unterkünfte für Urlauber & Gäste

Eintrag auf meet-rostockregion.de 
Präsentation der touristischen Angebote 
/ Locations / Dienstleistungen für den 
Tagungs- und Kongressbereich 

Für Beherberger: Eintrag im Print-
Gastgeberverzeichnis

Downloadbereich mit zusätzlichen 
Informationen, Präsentationen und 
Dokumenten aus dem Netzwerk
 

 Æ Weitere Funktionserweiterungen des internen 
Partnerbereichs sind in der Entwicklung

B2B-Newsletter
 Æ Versand am 09.03.2021 und am 15.12.2021
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2021
Kampagnen

DESTINATIONSMARKETING

Ausgangslage & Analyse der 
Zielgruppen & Quellmärkte

 Æ Ergebnisse aus Online-Kreativ-
Workshop mit St. Elmo‘s 
Tourismusmarketing am 
24.02.2021

 Æ Identifizierung von Zielgruppen 
und Quellmärkten

Facebook-Ads-Kampagne zum ReStart

 Æ Zeitraum: 02. – 09.06.2021
 Æ Ziel: Umsetzung einer Aufmerksamkeitskampagne zur 

Lenkung von potentiellen Kurzfristurlaubern auf das 
Stadtportal Rostock.de

 Æ Zielgruppen:
 y Familien mit Kindern unter 14 Jahren
 y Sportlich aktive, urbane Lifestyler (20 bis 40 Jahre)
 y Aktive Paare (45 bis 70 Jahre)
 y Abonnenten des Facebook-Kanals und Websitebesu-

cher von Rostock.de (der letzten 180 Tage)
 Æ Quellmärkte: 

 y Mecklenburg-Vorpommern, Hamburg,  
Niedersachsen, Nordrhein-Westfalen, Sachsen,  
Sachsen-Anhalt und Berlin

 Æ Ergebnisse:
 y Reichweite: 101.067
 y Impressionen: 201.952
 y Aufrufe der Landingpage: 1.831

Online-Kampagne ReStart Tourismus 

https://www.youtube.com/watch?v=Xo4nxyC2-Ng
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2021 KAMPAGNEN

Awareness-Kampagne 

 Æ Zeitraum: 13.07. – 31.08.2021
 Æ Ziel: Umsetzung einer 

Aufmerksamkeitskampagne                                                                         
zur Generierung einer hohen 
Aufmerksamkeit für die                                                                 
Destination Rostock & Warnemünde 

 Æ Zielgruppen: 
 y Familien
 y Aktive

 Æ Quellmärkte: 
 y Bayern, Baden-Württemberg, Hessen,                                                             

Nordrhein-Westfalen und Rheinland-Pfalz
 Æ Medien: 

 y Facebook, Instagram, Google Ads
 Æ Ergebnisse: 

 y Reichweite: 2.198.364 
 y Impressionen: 5.898.579 
 y Klicks: 5.510 
 y >5,3 Mio. Einblendungen auf Facebook und 

Instagram 
 y ca. 4,4 Mio. Mal wurde die Wiedergabe der 

Videos gestartet 
 y Google Ads wurden über 630.000 Mal ausge-

spielt

Traffic-Kampagne

 Æ Zeitraum: 24.09. – 05.11.2021
 Æ Ziel: Herbst-Winter-Saison 2021/2022 stärken
 Æ Zielgruppen: 

 y Familien
 y Aktive 

 Æ Quellmärkte: 
 y Bayern, Baden-Württemberg, Hessen,                                                                   

Nordrhein-Westfalen und Rheinland-Pfalz
 Æ Medien: 

 y Facebook, Instagram, Google Ads, Rostock.de
 Æ Entwicklung von zwei neuen zielgruppenspezifischen 

Landingpages
 Æ Ergebnisse:

 y Reichweite: 477.412
 y Impressionen: 3.019.521
 y Landingpage-Aufrufe: 11.646
 y Klicks: 15.714
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2021
Rostock.de Weihnachtskalender 
- 24 Türchen, 24 tolle Angebote 

 Æ Entwicklung eines digitalen Rostock.de 
Weihnachtskalenders mit attraktiven 
Gutschein- und Rabattangeboten aus 
den Bereichen Erlebnis, Gastronomie, 
Hotellerie & Shopping von Rostock 
Marketing-Partnern unter rostock.de/
weihnachtskalender

 Æ Ziele: 
 y Unterstützung der lokalen Wirtschaft 

und überregionale Aufmerksamkeit 
für die touristische Vielfalt der Desti-
nation

 y Anreize für einen Aufenthalt in 
Rostock & Warnemünde generieren

 Æ Bewerbung des Weihnachtskalenders 
durch zusätzliche Online-Anzeigen über 
Google, Facebook und Instagram

 Æ Ergebnisse:
 y 4.424 Seitenaufrufe
 y 2.601 Türchen-Klicks
 y 309 Klicks auf Partner-Links / Buttons

KAMPAGNEN
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2021 KAMPAGNEN

MV-Kampagne 2022 

 Æ Initiative des Tourismusverbands Mecklenburg-
Vorpommern (TMV) 

 Æ Themenbereich: „Natur & Aktivität“
 Æ Paket: Gold
 Æ Partner: Zoo Rostock, Hotel NEPTUN sowie die drei 

Micro-Partner Traditionsgasthof Schnatermann, blaue 
boje und Bernsteinreiter Erlebnisreiterhöfe

 Æ Schwerpunkt: „Raus aus der Stadt. Ab in die Natur.“
 Æ Produktion: 2-seitige Reportage im Urlaubsmagazin 

des TMV sowie Kurzvideo und Fotoaufnahmen
 Æ Gesamtreichweite der MV-Kampagne 2022: ca. 20 Mio.

VIDEO ANSEHEN!

https://www.youtube.com/watch?v=IqjiRxOq0iw&t=1s
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2021 ENTWICKLUNG 
ONLINE-MARKETING

Online-Buchungen

Soziale Medien

2021

2020

2021

2020

Entwicklung Seitenaufrufe

Entwicklung Anteil Mobile 
Nutzung (Tablet, Smartphone)

2,1 Millionen

1,9 Millionen

67%

70%

2021

2020

2021

2020

Entwicklung Buchungszahlen

Entwicklung Umsatz 

2.152 Online-Buchungen

1.981 Online-Buchungen

0,91 Millionen EUR

0,89 Millionen EUR

2021

2020

2021

2020

Entwicklung Facebook-Fans

Entwicklung Instagram-Follower

57.021

65.179

7.723

10.699

Rostock.de
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2021CROSSMEDIALE PRINTPUBLIKATION

Online buchen: www.rostock.de/unterkuenfte  | 67 66 | Online buchen: www.rostock.de/unterkuenfte 

UmgebungRostock SeebäderOnline buchen: www.rostock.de/unterkuenfte 
rostock.de

Hotel am Leuchtturm

Anbieter ID

55   

  

  

Am Leuchtturm 16 • 18119 Rostock-Warnemünde
Telefon +49 381 54370
info@hotel-am-leuchtturm.de
www.hotel-am-leuchtturm.de

Traumhaft gelegen direkt auf der Promenade, nur wenige Schritte
vom feinen Sandstrand und Ostsee entfernt, befindet sich unser 4
Sterne Hotel im Boutiquestil. Es wurde 2017/18 komplett saniert und
modernisiert sowie um einen Anbau mit Lobby und Frühstückslounge
erweitert. 30 komfortable Zimmer mit luxuriösen Bädern bieten Ihnen
fantastische Ausblicke auf Ostsee, Hafeneinfahrt, Leuchtturm und
Strand. Erleben Sie einen wundervollen Aufenthalt mitten im Herzen
von Warnemünde.

DZ inkl. Frühstück
ab 155 €

pro Zimmer / Nacht
Zimmer

30
Betten

57

Hotel Bellevue

Anbieter ID

239   

  

  

Seestraße 8 • 18119 Rostock-Warnemünde
Telefon +49 381 54333
bellevueostsee@aol.com
www.bellevue-ostsee.de

Das Hotel Bellevue ist ein im klassischen Stil erbautes Haus in der
ersten Reihe von Warnemünde. Die Zimmer zur Seeseite bieten den
Blick auf den Strand und die Hafeneinfahrt. Das Ortszentrum ist zu Fuß
in wenigen Minuten zu erreichen.

DZ inkl. Frühstück
ab 89 €

pro Zimmer / Nacht
Zimmer

40
Betten

80

Hotel Ostseeland

Anbieter ID

51   

  

  

Stolteraer Weg 47 • 18119 Rostock-Diedrichshagen
Telefon +49 381 548320
info@hotel-ostseeland.de
www.hotel-ostseeland.de

Familienfreundliches und dennoch ruhiges Hotel in Warnemünde-
Diedrichshagen. Traumhaft am Küstenwald gelegen. Großflächige
Hotelanlage mit nur 41 Zimmern & Appartements, ausgezeichneter
Küche & Sonnenterrasse. Autofrei, kostenloses Parken, Wlan,
Spielplatz, Minigolf, Biergarten für den kleinen Hunger,
Fahrradverleih, Vogelvoliere, viele Liege- &
Entspannungsmöglichkeiten, Ideal für Radtouren & Wanderungen,
Sauna & Massagen.

DZ inkl. Frühstück
ab 79 €

pro Zimmer / Nacht
Zimmer

41
Betten

80

Hotel Stolteraa

Anbieter ID

53   

  

  

Strandweg 17 • 18119 Rostock-Warnemünde
Telefon +49 381 54320
info@hotel-stolteraa.de
www.hotel-stolteraa.de

Sehr ruhige Lage, direkt am Strand mit Restaurant mit Dünenblick.
Tagungen und Festlichkeiten werden für bis zu 120 Personen
ausgerichtet. Kostenloses WLAN im Haus. Einzelzimmer mit DU/WC:
Preis pro Zimmer/Nacht ab 85 € (HS) / ab 72 € (NS). Doppelzimmer mit
DU/WC: Preis pro Zimmer/Nacht ab 130 € (HS) / ab 85 € (NS). Suite mit
DU/WC: Preis pro Zimmer/Nacht ab 190 € (HS) / ab 150 € (NS).

DZ inkl. Frühstück
ab 85 €

pro Zimmer / Nacht
Zimmer

43
Betten

80

Strandhafer Aparthotel

Anbieter ID

47   

  

  

Am Stolteraer Ring 1 • 18119 Rostock-Diedrichshagen
Telefon +49 381 3756570
info@hotel-strandhafer.de
www.hotel-strandhafer.de

Modernes familienfreundliches Aparthotel mit großem Garten und
Spielplatz, Frühstücksrestaurant mit Terrasse, Pool & Saunalandschaft,
Kosmetik- und Massageanwendungen, Yogaschule, 3 km westlich von
Warnemünde umgeben von Pferdekoppeln, der Naturstrand und der
Golfplatz befinden sich in unmittelbarer Nähe.

FW exkl. Frühstück
ab 99 €

pro Zimmer / Nacht
Zimmer

49
Betten

90

Park-Hotel Hübner

Anbieter ID

45   

  

  

Heinrich-Heine-Straße 31 • 18119 Rostock-Warnemünde
Telefon +49 381 5434 400
verkauf@hotel-huebner.de
www.hotel-huebner.de

Es erwarten Sie 53 moderne Zimmer mit Balkon, ein 500m² großer
Wellnessbereich auf 2 Etagen mit einem Wintergarten, Schwimmbad,
Saunen, Beauty- und Anwendungsbereich, ein Tagungsraum, ein
Spielzimmer, eine Bibliothek, eine Raucherlounge und eine Tiefgarage
sorgen für gewohntem Komfort in einem weiteren Haus der Marke
„Hübner“. Das Restaurant „Gutmannsdörfer“ verfügt über 150 leckere
Sorten Wein. Der Duft frisch gebackener Flammkuchen und
mediterraner Speisen liegt in der Luft. Strand ca. 50m, Zentrum
ca.700m, Warnemünder Bahnhof ca.1km, Bus ca.30m entfernt. 

EZ inkl. Frühstück
ab 155 €

pro Zimmer / Nacht
Zimmer

53
Betten

100

Hotel Godewind

Anbieter ID

49   

  

  

Warnemünder Straße 5 • 18146 Rostock-Markgrafenheide
Telefon +49 381 609570
reservierung@hotel-godewind.de
www.godewind-hotels.de

Im Hotel Godewind erwarten Sie verschiedene Zimmerkategorien und
Ferienwohnungen, ein 300m² Wellnessbereich mit Schwimmbad,
Sauna, Massageanwendungen, kostenfreie Parkplätze, 2 verschiedene
Restaurants „Esszimmer“ mit regionalen Spezialitäten & frischen
Fischgerichten sowie das „Beef & Burger“ (geöffnet April-Oktober),
Lobbybar, Sommerterrasse, Kaminecke, kostenfreie Bibliothek, gratis
W-LAN, Safe im Zimmer und an der Rezeption, alle Zimmer & FeWo
sowie öffentliche Bereiche sind Nichtraucher, Ladesäule für
Elektroautos mit 2 Ladepunkten je 22kW, Ladesteckdosen Typ2

SD inkl. Frühstück
ab 119 €

pro Zimmer / Nacht
Zimmer

58
Betten

116

WIROtel Mittelmole

Anbieter ID

306   

  

 

Am Bahnhof 3a • 18119 Rostock-Warnemünde
Telefon +49 381 45673930
WIROtelmittelmole@WIRO.de
www.WIRO.de/WIROtel-mittelmole

Der Ausblick vom WIROtel auf die W'münder Mittelmole ist einfach
phänomenal: Azubis, Sportler oder Ostseeurlauber, die eines der 56
Einzel- bis Vierbettzimmer beziehen, können beim Essen oder Duschen
das Leben am Alten Strom beobachten oder aus dem Doppelstockbett
die Großsegler, Fähren oder Kreuzliner beim Auslaufen bestaunen. Wir
bieten im Haus kein Frühstück an, aber wer mag, versorgt sich selbst in
der Etagenküche. Unter www.WIRO.de/WIROtel-mittelmole können
Gäste einzelne Zimmer mit maßgefertigten Möbeln, WLAN und
modernen Böden reservieren oder buchen.

DZ exkl. Frühstück
ab 99 €

pro Zimmer / Nacht
Zimmer

56
Betten

120

Strand-Hotel Hübner

Anbieter ID

41   

  

  

Seestraße 12 • 18119 Rostock-Warnemünde
Telefon +49 381 5434 400
reservierung@hotel-huebner.de
www.strandhotelhuebner.de

Wunderschön gelegen, direkt am breiten, weißen Sandstrand von
Warnemünde, verfügt unser Haus über 95 modern eingerichtete
Zimmer und Suiten. Darüber hinaus haben wir ein Restaurant Hübner,
ein Restaurant Strand 12 mit Kaffeerösterei, eine gemütliche
Cocktailbar, ein Kaminzimmer mit Bibliothek und Meerblick, einen mit
moderner Technik ausgestatteten Veranstaltungsbereich und einen
500 qm großen Wellnessbereich auf dem Dach des Hauses mit Blick
auf die Ostsee, Schwimmbad (10,8m x 4,2m), Fitnessraum,
Infrarotkabine, Saunalandschaft, Massagen. Parkplätze vorhanden

EZ inkl. Frühstück
ab 165 €

pro Zimmer / Nacht
Zimmer

95
Betten

190

Parkhotel Seeblick

Anbieter ID

211   

 

Strandweg 12a-14 • 18119 Rostock-Warnemünde
Telefon +49 381 519550
parkhotel-seeblick@t-online.de
www.parkhotel-seeblick.de

Unser Hotel liegt direkt an der Promenade von W'münde. In unserem
Hotel befinden sich Doppelbettzimmer und Einbettzimmer, sowie eine
Suite im Dachgeschoss. Das Hotel hat KEINEN Aufzug. Die ÜN-Preise
sind inkl. Frühstück (außer in der Suite). Gleich nebenan ist unser
Appartementhaus, in dem sich Ein-Raum- und Zwei-Raum-
Appartements befinden und überwiegend mit dem Lift erreichbar
sind. Die ÜN-Preise sind ohne Frühstück. Frühstück können Sie auf
Wunsch und gegen Aufpreis an der Rezeption vor Ort hinzu buchen.
Parkplätze sind gegen Gebühr (begrenzt) verfügbar.

EZ inkl. Frühstück
ab 99 €

pro Zimmer / Nacht
Zimmer

64
Betten

191

Ringhotel Warnemünder Hof

Anbieter ID

39   

  

  

Stolteraer Weg 8 • 18119 Rostock-Warnemünde
Telefon +49 381 5430 0
info@warnemuender-hof.de
www.warnemuender-hof.de

Ruhige Lage im Grünen, direkt vor den Toren des Seebades W'münde.
Nur 950 m sind es zum Strand und zum Golfplatz. Das Hotel bietet
seinen Gästen eine persönliche und entspannte Atmosphäre. Es
verfügt über ein Restaurant mit Wintergarten, Bar und Gartenterrasse,
einen Wellnessbereich mit Schwimmbad und Saunen, Massage- und
Beautyangeboten und eine Arztpraxis u.a. mit Vorsorge- und
Schönheitsbehandlungen. Ein Fahrradverleih mit Fahrradgarage, -
Werkstatt und Ladestation gehören ebenso zum Angebot wie ein
Motorradcarport, ein Garten mit Liegewiese und ein Spielplatz.

DZ inkl. Frühstück
ab 99 €

pro Zimmer / Nacht
Zimmer

113
Betten

230

StrandResort Markgrafenheide

Anbieter ID

3   

  

  

Budentannenweg 10 • 18146 Rostock-Markgrafenheide
Telefon +49 381 77891777
info@strandresort.de
www.strandresort.de

Direkt an den Dünen der Ostsee gelegen. Moderne Dünenhäuser mit
eigener Terrasse sowie Ferienwohnungen, Apartments und
Dünenvillen. Für kulinarische Gaumenfreuden sorgen gleich zwei
Restaurants. Erholung finden Sie in dem 750 qm großen
Wellnessbereich mit Pool, verschiedenen Saunen und Dampfbad. Das
Rund-um-Erlebniskonzept des „ErlebnisReich“ verspricht mit
spannenden Ausflugszielen, Sportkursen, Kraft- und Cardioraum,
Kinderspielzimmer "MärchenReich" und Ferienkinderanimation sowie
Fahrradverleih einen unvergesslichen Urlaub für „Groß und Klein“.

APP exkl. Frühstück
ab 65 €

pro Zimmer / Nacht
Zimmer

141
Betten

452

aja Warnemünde

Anbieter ID

1   

  

  

Zur Promenade 2 • 18119 Rostock-Warnemünde
Telefon +49 40 300322500
reservierung@aja.de
www.aja.de

Mit aja sind Sie mittendrin und entdecken die Faszination dieses
kleinen Ostseejuwels hautnah. Gemütliche Zimmer mit moderner
Einrichtung, hochwertigen Komfort-Betten und Ostseeblick erwarten
Sie. Während Ihres Aufenthalts haben Zutritt zu unserem SPA-Bereich
mit Sauna- und Badewelt mit Meerwasser-Innenpool und beheiztem
Außenpool mit Strandblick. In unserem Restaurant mit Außenterrasse
sorgen wir für den kulinarischen Urlaubsgenuss: Morgens gibt es ein
reichhaltiges Frühstücksbuffet mit frisch zubereiteten Eierspeisen und
am Abend gibt es ein abwechslungsreiches, regionales Buffet.

DZ inkl. Frühstück
ab 84 €

pro Person / Nacht
Zimmer

233
Betten

466

Hotel NEPTUN

Anbieter ID

37   

  

  

Seestraße 19 • 18119 Rostock-Warnemünde
Telefon +49 381 777 77 77
info@hotel-neptun.de
www.hotel-neptun.de

Ferien- & SPA-Hotel direkt am Strand. Wellness auf 2.400 m² mit
Meerwasser-Schwimmbad (10 x 15 m, 30°C) und Sauna-, Ruhe- &
Fitnessbereich. Zertifiziertes Original-Thalasso-Zentrum. Angebote für
Urlaub und Gesundheit. Vielfältige gastronomische Einrichtungen mit
Meerblick, u.a. Restaurant Genusshafen (Fischrestaurant), Dünenfein
(regionale Küche), Grillstube Broiler, Weineck, Café Panorama, Sky-
Bar, Disco etc., Haustiere auf Anfrage.

DZ inkl. Frühstück
ab 159 €

pro Zimmer / Nacht
Zimmer

338
Betten

572

Yachthafenresidenz Hohe Düne

Anbieter ID
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Am Yachthafen 1 • 18119 Rostock-Warnemünde
Telefon +49 381 50400
info@yhd.de
www.hohe-duene.de

Die Hotelanlage der Extraklasse erwartet Sie mit liebevoll
eingerichteten Zimmern und Suiten, der paradiesischen und
preisgekrönten Wohlfühlwelt Hohe Düne SPA mit über 4.200 qm,
einer stilvollen Shopping-Passage und insgesamt 12 Restaurants und
Bars. Die kleinen Gäste erwarten spannende Abenteuer auf dem
zweimastigen Piratenschiff.

DZ inkl. Frühstück
ab 225 €

pro Zimmer / Nacht
Zimmer

368
Betten

736

DOCK INN Warnemünde

Anbieter ID

289   

  

  

Zum Zollamt 4 • 18119 Rostock-Warnemünde
Telefon +49 381 67070100
info@dock-inn.de
www.dock-inn.de

DOCK INN Hostel Warnemünde. Deutschlands erstes Hostel aus
upgecycleten Überseecontainern mit Doppelzimmern, Suiten, und
Mehrbettzimmern. Das DOCK INN hält eine Flut an Möglichkeiten
bereit. Boulderhalle, Hafensauna, Restaurant, Bar, Gästeküche,
Veranstaltungsräume, Fahrradverleih, Waschmaschine/Trockner und
PKW-Stellplatz (Parkhaus nebenan)

DZ exkl. Frühstück
ab 29 €

pro Person / Nacht
Zimmer

64
Betten

188

jetzt buchen jetzt buchen

jetzt buchen jetzt buchen

jetzt buchen jetzt buchen

jetzt buchen jetzt buchen

jetzt buchen jetzt buchen

jetzt buchen jetzt buchen

jetzt buchen jetzt buchen

jetzt buchen jetzt buchen

„Mein Urlaub 2022“
 Æ Auflage: 60.000 Stück
 Æ Umfang: 90 Seiten
 Æ Special zum Thema „Ab in die Natur!“
 Æ Sprachen: Deutsch / Englisch
 Æ Distribution: Tourist-Informationen, Veranstaltungen, 

Presseevents, Direktversand, Online-Blätterkatalog 
sowie interaktives PDF zum Download unter  
rostock.de/prospekte, Landing Page (12-monatige 
Laufzeit) mit allen Partnerangeboten unter 
rostock.de/meinurlaub

 Æ Mit zusätzlichen finanziellen Mitteln realisierter 
Versand von 10.000 Exemplaren über die 
Versandpartner „ToysForFun“ und „Sportigall“

Was ist neu?
 Æ Interviews mit Persönlichkeiten aus der 

Tourismusbranche Rostock & Warnemünde passend 
zum Special

 Æ Komplette Modernisierung und Überarbeitung des 
Gastgeberverzeichnisses: Selbstständige Pflege, 
Aktualisierung und Freigabe der Print-Einträge durch 
die Partner über den internen Partnerbereich

 Æ Jeder Print-Eintrag ist über einen QR-Code mit dem 
entsprechenden Online-Eintrag auf Rostock.de 
verknüpft 

 Æ Stärkung der Crossmedialität und bessere 
Erfolgsmessbarkeit

Inklusive 
Gastgeber-
verzeichnis

   2022

OFFIZIELLER URLAUBSKATALOG DER  HANSE- & UNIVERSITÄTSSTADT ROSTOCK

Mein Urlaub
R O S T O C K  &  W A R N E M Ü N D E

www.rostock.de

Was hat Sie zum heutigen Beruf geführt und 
was macht Ihnen am meisten Spaß dabei?

Ursprünglich habe ich Landwirtschaft studiert und danach auch 
in diesem Bereich gearbeitet, sowohl in MV als auch im Ausland. 
Die letzte Station war dann wieder eine Projektstelle, bei der man 
sich aber  immer wieder um Folgeprojekte bemühen musste. 
Irgendwann habe ich beschlossen, mich selbst neu zu erfinden. 
Durch Zufall ergab sich über Bekannte in Berlin eine abendliche 
Wassertour mit einem Paddelguide. Meine Frau und ich durften 
eine Stadt von der Wasserseite aus erleben, dazu die erwachende 
Abendstimmung und interessante Fakten - das war einfach eine 
tolle Kombination. Ende 2014 entstand nachts auf der Autobahn 
dann die Idee, genau das in unsere Stadt zu bringen. Wir haben 
dann gemeinsam mit einer Freundin zehn Boote inklusive Trailer 
und Ausrüstung angeschafft. So ging es Anfang 2015 an den 
Start und es gab gleich von Anfang an Buchungen. Das war 
überragend, was uns im ersten Jahr an Zuspruch passiert ist. 
Großen Spaß macht mir dabei, dass ich draußen auf dem Wasser 
und an der frischen Luft unterwegs sein kann und nicht in einem 
Büro sitze. Und ich bin gerne mit anderen unterwegs und schaue 
zum Abschluss einer Tour in glückliche Gesichter. 

Was kann man bei Ihren Paddeltouren erleben?
 
Unsere Stadthafen-Tour dauert 2 Std., dazu gehören immer 
Ausrüstung, Schwimmwesten und die Einführung ins Paddeln. 
Das Ganze begleiten wir als Stadtführer und ausgebildete 
Rettungsschwimmer. Wir geben einen geschichtlichen Abriss 
und sprechen über das, was man hier im Bereich des historischen 
Rostocks sieht. Dann wurde das Ganze auch in die Abendstunden 
verlegt, immer an den Sonnenuntergang angepasst. 
Als Weiterentwicklung gibt es eine 3. Tour, die Warnemünde 
und die Ostsee einbezieht. Startpunkt ist der IGA-Park, man legt 
ca. 14 km zurück und ist 4 Std. unterwegs mit Zwischenstopps 
sowie Picknick am Strand. Eine gewisse Kondition ist dafür schon 
gefragt. Als 4. Angebot gibt es eine historisch-maritime Tour, die 
ebenfalls am IGA-Park startet. Dabei sind das Traditionsschiff, die 
Werften und die Hundsburg im Fokus.

Welche drei besonderen Tipps haben Sie für einen 
Urlaubsaufenthalt in Rostock & Warnemünde?

Ganz klar ist die Ostsee immer einen Besuch wert. Was 
Strandabschnitte betrifft, würde ich persönlich empfehlen z.B. 
nach Torfbrücke zu fahren. Ein interessanter, etwas ruhigerer 
Flecken mit kleiner Steilküste, tollen Wasser- und Strandbe-
dingungen. Spannend ist außerdem die große Astronomische 
Uhr in der Marienkirche, die viele Gäste noch gar nicht ken-
nen. Um schließlich ein Schiff aus einer anderen Zeit zu entde-
cken, bieten sich die Führungen auf dem Eisbrecher „Stephan 
Jantzen“ an.

What has led you to your current profession and 
what do you enjoy about it the most?

I originally studied agriculture and I subsequently also worked in 
the field, both here in Mecklenburg-West Pomerania and abroad. 
My last position was project work again, where you always had 
to look for follow-up projects. At some point I decided to reinvent 
myself. By chance, an acquaintance in Berlin arranged an evening 
tour on the water for us with a paddling guide. And it was incredibly 
beautiful. My wife and I got the chance to experience a city from 
the water. We watched the evening atmosphere come to life, while 
learning interesting facts at the same time. It was simply a great 
combination. One night at the end of 2014, on the motorway, 
we thought about bringing exactly that to our city. Together with 
a friend we then bought ten boats, a trailer and equipment. So 
we actually got started at the beginning of 2015 and there were 
bookings right away. We had an outstanding response in the first 
year. I really enjoy being out on the water and in the fresh air rather 
than sitting in an office. And I love being out there with others and 
looking at the happy faces at the end of a tour. 

What can people experience on one of 
your paddling tours? 

Our city harbour tour takes 2 hours and all equipment, life jackets 
and an introduction to paddling are included. We are city guides 
and trained lifeguards accompanying you from start to finish. We 
give a brief history and describe what you can see of Rostock's 
historical part of town you can see here. We then also moved the 
tour more into the evening hours, always adjusted to coincide 
perfectly with the sunset. Another new offer is a third tour that 
includes Warnemünde and the Baltic Sea. It starts at the IGA Park, 
covers about 14 km and takes 4 hours, with stops and picnics on 
the beach. This option requires some physical fitness. The fourth 
option is a historical maritime tour, which also sets off from the IGA 
Park and in the course of which the focus is on the historic ship, the 
shipyards and the Hundsburg castle.

What are your picks for the three „must see“ excursions 
for a holiday in Rostock & Warnemünde?

The Baltic Sea is always worth a visit. As far as the beaches are 
concerned, I would recommend Torfbrücke – it’s a little quieter, 
with small stretches of cliffs and super water and beach conditions. 
The big astronomic clock in the Marienkirche is also incredible that 
many visitors don’t even know about. If you would like to have a 
look at a ship from a different era, a tour of the icebreaker, the 
„Stephan Jantzen“, is also recommendable.

Interview

Ab in die Natur! | 11 10 | Ab in die Natur!

Ronald Kley
Stadtpaddeln Rostock
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2021ROSTOCK CONVENTION BUREAU

KONGRESSE & TAGUNGEN 
 Æ Tagung Brandschutz- & Rettungsamt im Mai  

(80 Teilnehmende)
 Æ Tagung Verband norddeutscher 

Wohnungsunternehmen e.V. im September  
(100 Teilnehmende)

 Æ Kongress für Nephrologie im September 
(ca. 800 Teilnehmende) 
 

NETZWERKVERANSTALTUNG
 Æ Am 26.10.2021 im Radisson Blu Hotel Rostock
 Æ 25 Teilnehmende

Themen: 
 Æ „Digitalisierung Tagungswirtschaft“, 

Marketingaktivitäten des RCB, technische 
Voraussetzungen für hybride und digitale Events, 
Förderungsmöglichkeiten, Herausforderungen und 
Chancen der MICE-Branche in der Zukunft

Auch im zweiten Corona-Jahr hatte besonders der Ge-
schäftstourismus mit starken Einschränkungen zu kämpfen.
Rund zwei Drittel der geplanten Kongresse und Tagungen 
in der Hanse- und Universitätsstadt Rostock für 2021 muss-
ten aufgrund der anhaltenden Pandemiesituation abgesagt 
oder auf einen späteren Zeitpunkt verschoben werden, u.a. 
die Nationale Maritime Konferenz im Mai 2021, die mit ur-
sprünglich rund 1.000 Teilnehmenden stattfinden sollte. 
Um den Auswirkungen der Corona-Pandemie wirksam zu 
begegnen und gestärkt aus der Krise hervorzugehen, wur-

de im Jahr 2021 frühzeitig ein detailliertes MICE-ReStart-
Konzept erarbeitet. Dieses Konzept wurde im März 2022 von 
der Rostocker Bürgerschaft mit breiter Zustimmung befür-
wortet. Das Rostock Convention Bureau wird somit in die 
finanzielle Lage versetzt, die Wiederbelebung des MICE-Ge-
schäfts in den kommenden drei Jahren konkret und zielge-
richtet anzugehen. Eine Wiederbelebung ist notwendig, da 
mit Blick auf die Zukunft die Chancen des MICE-Marktes für 
die Region Rostock trotz der Folgen der Corona-Pandemie 
langfristig bestehen bleiben.



15

2021MEET ROSTOCK REGION

Überarbeitung des Corporate Designs

 Æ Neuausrichtung Wort-Bild-Marke „Meet Rostock 
Region“

 Æ Launch des Webauftritts meet-rostockregion.de
 Æ Produktion Imagefilm und Bildmaterial für die 

Tagungsregion Rostock
 Æ Neuauflage MICE-Broschüre

FÖRDERPROJEKT

„Stärkung regionaler Wachstumspotenziale im Landkreis 
Rostock durch gezielt eingesetzte Marketing- und Vertriebs-
maßnahmen im Tagungs- und Kongresssegment“ 

 Æ Zusammenarbeit mit dem Förderprojekt INTRO, einem 
Leitprojekt der Regiopolregion Rostock 

 Æ Erweiterung des Aktionsradiuses und Vermarktung 
der Hanse- und Universitätsstadt Rostock sowie des 
Landkreises Rostock als eine Tagungsregion Rostock 

 Æ Verlängerung des Projektzeitraums bis zum 15.04.2022 

Auszug Marketingaktivitäten

 Æ GoogleAds-Kampagne (01.10.-15.12.2021)
 Æ (Online) Messeauftritte („Virtual Venue“ vom GCB vom 

01.06.-30.09.2021, Digitaler Verbände.com- Infotag vom 
September bis Oktober 2021)

 Æ B2B-Newsletter MICE-Special 
 Æ Aufbau/Erweiterung Social-Media Präsenz
 Æ City-Light-Kampagne „Naturnah tagen in  

der Region Rostock“
 Æ Fachartikel im MEETINGS Magazin
 Æ Anzeigenschaltung im Wandkalender 2022 von  

tw Tagungswirtschaft und tp Tagungsplaner 
 Æ Advertorial in manager Seminare
 Æ Advertorial im Wirtschaftsreport des 

Unternehmerverbands Rostock – Mittleres 
Mecklenburg e.V. 

12 DESTINATIONS MEETINGS

Seit ihrer Gründung im Jahr 1218 versteht es die Hanse- und Universitätsstadt Rostock ihre 
Standortvorteile wirtschaftlich zu nutzen und auszubauen. In der größten Stadt Mecklen-
burg-Vorpommerns wurde schon mit Waren gehandelt, da war sie noch gar keine Stadt. In 
den letzten Jahrzehnten entwickelte sie sich zu einem dynamischen Wirtschaftsraum im 
Nordosten Deutschlands und mit Ostsee und Rostocker Heide unmittelbar vor ihren Toren zu 
einer attraktiven Tagungs- und Tourismusdestination.

Rostock Convention Bureau
Meet Rostock Region: 
Stadt, Land, Meer …

von Erik van der Does de Bye und Ralph Brinkman

© Hotel NEPTUN © Rostock Marketing / Dan Petermann © Rostock Marketing / Dan Petermann

© Adobe Stock/ tl6781

Folgen Sie uns auf den B2B-Social Media Kanälen!

VIDEO ANSEHEN!

https://www.youtube.com/watch?v=DCpv7GMZwvY
https://www.xing.com/pages/rostock-convention-bureau-meet-rostock-region
https://www.linkedin.com/company/meet-rostock-region/
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2021MEET ROSTOCK REGION

Netzwerkveranstaltung auf  
Gut Gremmelin

 Æ 16.06.2021
 Æ ca. 20 Teilnehmende
 Æ Inhalt: Auswirkung Corona-Pandemie auf die 

MICE-Branche, Vorstellung des mit den Partnern 
erarbeiteten Marketingkonzeptes und Status quo der 
Marketing-Aktivitäten sowie gemeinsamer Austausch 
im Workshop zu den Zukunftsthemen der Branche 
„Nachhaltigkeit, Digitalisierung und ein starkes 
Netzwerk“

 Æ Handout zum Download auf meet-rostockregion.de 

1. FAM Trip des MICE-Netzwerks  
Meet Rostock Region

 Æ Im Rahmen der 30. Hanse Sail vom 05.-07.08.2021
 Æ Tagungsanbieter aus der Region Rostock präsentierten 

sich sieben ausgewählten Veranstaltungsplanenden
 Æ Besuchte Locations: Radisson Blu Hotel Rostock, Hotel 

NEPTUN, Herrenhaus Vogelsang, Schloß Vietgest, Gut 
Gremmelin, VIP Hanse Touring, StadtHalle Rostock
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2021
Ziele

 Æ Aufbau einer Qualifizierungsplattform mit 
einem hochwertigen Seminarprogramm für die 
Tourismusbranche in der Region Rostock

 Æ Passgenaue und bedarfsgerechte Wissensvermittlung
 Æ Aufwandserleichterung für touristische Betriebe aus 

der Region Rostock (zeitlich, finanziell, personell)
 Æ Austausch der Branchenakteure in der Region („Von-

und miteinander lernen“)
 Æ Vernetzung über alle Hierarchieebenen hinweg
 Æ Aktiver Beitrag zur Stärkung von Qualität und 

Attraktivität der gesamten Destination

Meilensteine
 Æ Projektstart am 01.08.2021 
 Æ Erstellung Projektstrukturplan
 Æ Marktrecherche
 Æ Qualitative Vorabgespräche mit ausgewählten 

Partnern 
 Æ Entwicklung und Durchführung einer Online-Umfrage 

im gesamten Partnernetzwerk
 Æ Identifizierung übergreifender Schulungsbedarfe und 

-themen
 Æ Auswahl geeigneter Expert:innen passend zu den 

identifizierten Themen
 Æ Entwicklung eines bedarfsgerechten 

Seminarprogramms
 Æ Vermarktung des Seminarprogramms für das  

2. Halbjahr 2022

Weitere Informationen zum Seminarprogramm finden Sie hier!

Heiner L. Beisert

Stau, Störungen des
Verkehrsflusses
durch Linksabbie-
ger, Ampeln an un-

geeigneten Stellen und ewi-
ges Warten für Radfahrer
und Fußgänger - die Män-
gelliste für die Satower Stra-
ße in der Rostocker Süd-
stadt ist lang. Um die stark
genutzte Verkehrsader fit
für die Zukunft zu machen,
soll die Straße umgestaltet
werden. Über das geplante
Vorhaben tauschten sich
Fachleute für Straßenbau
und dieMitglieder desOrts-
beirats Südstadt auf ihrer
jüngsten Sitzung aus.
So soll der Abschnitt zwi-

schen Rennbahnallee und
Südring sowie ein Teil des
abzweigenden Südrings neu
geplant werden, was für
Verkehrsteilnehmer in Zu-
kunft einige Änderungen
bedeuten wird.
Ein besonderes Augen-

merk bei den Planungen für

Mit einer neuen Gestaltung hofft die Stadt, Unfälle auf Satower Straße in der Südstadt zu minimieren

einen Neuentwurf der Sa-
tower Straße lag auf dem
Unfallrisiko des Abschnit-
tes, erklärte Christian
Adams, beteiligter Bauinge-

nieur, dem Gremium. „Wir
müssen feststellen, dass an
einigen Stellen im Straßen-
verlauf nicht nur selten,
sondern häufig Störungen

auftreten“, so Adams. Un-
fallschwerpunkt soll dabei
insbesondere die Kreuzung
zum Damerower Weg sein,
wo vor allem Radfahrer zu

Immer wieder wird an der vielbefahrenen Straße gebaut, wie aktuell in Richtung Kritzmow.
Foto: Georg Scharnweber

Schaden kämen. Dies zeigte
eine Verkehrsuntersuchung
aus dem Jahr 2016, die sich
mit der Satower Straße be-
fasste.
„Nach gutachterlicher

Empfehlung sehen wir des-
halb auch den Bau einer
zweistreifigen Fahrbahn
vor, die die Wegeführung
sowohl für Fußgänger als
auch Radfahrer deutlich ab-
klärt und getrennte Ver-
kehrsräume deutlich
macht“, so Adams.
Aber auch die Ertüchti-

gung des Straßenabschnit-
tes für Wohngebietserwei-
terungen, Nahverkehrsan-
bindung und die Schaffung
regelkonformer Radver-
kehrsanlagen stünden auf
dem Plan der Stadt.
Bis es jedoch soweit ist

und die Planungen in die
Tat umgesetzt werden,
dürfte noch etwas Zeit ver-
gehen. „Der zeitliche Ablauf
gestaltet sich so, dass wir
2024 und 2025 die weiteren
Planungen angedacht ha-

ben“, teilte Adams dem
Ortsbeirat mit. Eine bauli-
che Umsetzung wäre dem-
nach nicht vor 2026 oder
2027 zu erwarten. Der Ab-
schnitt am Südring könnte
wohl erst gegen Ende des
Jahrzehnts in 2028 bis 2029
Gestalt annehmen, wie der
Bauingenieur weiter aus-
führte.
Dies stimmte nicht alle

anwesenden Mitglieder des
Gremiums zufrieden. Ste-
fan Posselt (SPD) beispiels-
weise bemängelte: „Es ist
gut, sich frühzeitig mit den
Planungen auseinander zu
setzen. Dann müssen aber
auch andere Gremien und
Ortsbeiräte mit einbezogen
werden“, so Posselt. Er fin-
de, es sei wesentlich zu früh,
sich jetzt schon mit diesen
Planungen auf politischer
Ebene zu befassen. „Bevor
wirklich konkrete Pläne
vorliegen, müssen in der
Verwaltung noch Entschei-
dungen getroffen werden“,
sagte Posselt.

Sebastian Lohse

ROSTOCK Die Corona-Pan-
demie und ihre Folgen wer-
den laut Rostocker Gesell-
schaft für Tourismus und
Marketing die Tourismus-
branche tiefgreifend verän-
dern. Es sei davon auszuge-
hen, dass sich das Reisever-
halten von Gästen sowie die
Erwartungen an den Urlaub
zukünftig nachhaltig wan-
deln werden. Digitale Ser-
vices, hohe Qualität und
Hygienestandards würden
aus Gästesicht zunehmend
zu den bestimmenden Kri-
terien, wenn es umdieWahl
des nächsten Reiseziels
geht. Der Bedarf an maßge-
schneiderten und kontinu-
ierlich angebotenen Schu-
lungen für die touristischen
Betriebe in der Region Ros-
tock sei daher entspre-
chend groß. Rostock Mar-
keting hat daher Fördergel-
der für den Aufbau einer

eigenen Qualifizierungs-
plattform, der RostockMar-
keting Akademie, bean-
tragt.
„Die Projektidee für eine

Rostock Marketing Akade-
mie wurde im Frühjahr
2021 beim Regionalbeirat
Region Rostock eingereicht
und bewilligt. Das Projekt
wird mit Mitteln aus dem
Europäischen Sozialfonds
gefördert und startete am 1.
August“, informierte Ge-
schäftsführer Matthias
Fromm an diesem Diens-
tag. „Herausfordernde Zei-
ten wie diese erfordern ge-
meinsames Handeln. Damit
Rostock und Warnemünde
auch zukünftig im Wettbe-
werb der Destinationen er-
folgreich bestehen und den
veränderten Rahmenbedin-
gungen wirksam begegnen
kann, bedarf es einer konti-
nuierlichen Qualifizierung
der in der Branche tätigen
Mitarbeiter*innen. Genau

Die Gesellschaft breitet sich auf die zukünftigen
Herausforderungen der Branche in der Region vor

hier möchte Rostock Mar-
keting ansetzen und mit
passgenauen Schulungsan-
geboten einen Beitrag zur
nachhaltigen Stärkung der
Destination und der in der
Region Rostock ansässigen
touristischen Betriebe leis-
ten“, erklärte Fromm. Das
EU-Projekt zur Unterstüt-
zung der Tourismusbran-
che nach der Corona-Pan-
demiemit einer Laufzeit bis
zunächst 31. Juli 2022 wird
von zwei erfahrenen Pro-
jektverantwortlichen be-
treut und soll bereits im
zweiten Halbjahr 2022 mit
ersten Präsenzseminaren
und Online-Angeboten
starten.
Die Schulungsinhalte sol-

len sich eng an den Bedürf-
nissen der 350 Partner-
unternehmen aus der Re-
gion Rostock ausrichten
und dabei auch die indivi-
duellen Gegebenheiten vor
Ort mit einbeziehen. „Nach
ersten Vorabgesprächen
werden wir im Oktober alle
Netzwerkpartner kontak-
tieren und die konkreten
Bedarfe über einen Online-
Fragebogen ermitteln“,
kündigte Fromm an und er-
gänzt: „Wir wollen eine
nachhaltige Qualifizie-
rungsplattform mit einem
hochwertigen und moder-
nen Schulungsprogramm
für die Tourismusbranche
in der Region Rostock eta-
blieren, die flexibel und so-
mit rechtzeitig auf aktuelle
Entwicklungen und Anfor-
derungen reagiert.“

Tobias Ewert und Anja Wiering von Rostock Marketing wollen
eine eigene Akademie für die Tourismusbranche in der Region
Rostock aufbauen. Foto: Rostock Marketing/Anna-Sophie Holzapfel

Neues Konzept für störanfällige Verkehrsader

Rostock Marketing gründet
Tourismus-Akademie

DONNERSTAG,
14. OKTOBER 2021 | SEITE 9Rostock

AFGHANISTAN-EINSATZ 2001–2021

bundeswehrkarriere.de

IHR HABT
DEUTSCHLAND
ALLE EHRE
GEMACHT.
bundeswehrkarriere.de erinnert an
20 Jahre Afghanistan-Einsatz.

Ich bin der festen Überzeugung, dass die Bundeswehr auf ihren
Einsatz in Afghanistan stolz sein kann. Unsere Soldatinnen und
Soldaten haben alle Aufträge, die ihnen das Parlament gegeben
hat, erfüllt. Unsere Gedanken sind bei den Familien und
Freunden der Toten und bei den Verwundeten an Leib
und Seele. Wir müssen in der Bilanz jetzt überlegen,
was gut war, aber auch, was wir für die Zukunft
besser machen müssen. Die Truppe hat aber
Wertschätzung und Anerkennung verdient.

Annegret Kramp-Karrenbauer
Bundesministerin der Verteidigung

EUROPÄISCHE UNION
Europäischer Sozialfonds 
Dieses Projekt wird aus Mitteln des 
Europäischen Sozialfonds als Teil 
der Reaktion der Union auf die  
COVID-19-Pandemie finanziert. 

VIDEO ANSEHEN!

ROSTOCK MARKETING AKADEMIE

http://www.rostock-marketing.de/akademie
https://www.youtube.com/playlist?list=PLqng9ZrBZn3sMPh4KczFdyhO0muh__RhZ
https://www.youtube.com/playlist?list=PLqng9ZrBZn3sMPh4KczFdyhO0muh__RhZ
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2021
PRESSE- UND 

ÖFFENTLICHKEITSARBEIT

Mit der kontinuierlichen Positionierung der Hanse- und Universitätsstadt 

in den Medien wurde die Wahrnehmung als attraktive Urlaubsdestination 

sowohl national als auch international weiter gefestigt. Neben der Bericht-

erstattung die touristischen Themen betreffend hinaus, zielte die Presse- 

und Medienarbeit im letzten Jahr auch weiterhin darauf ab, Informationen 

zu Entwicklungen hinsichtlich der Auswirkungen der Pandemie auf den  

Tourismus in Rostock und den Seebädern zur Verfügung zu stellen. 

 Æ „German.Spa.Tradition“ 
(Bericht vier dänischer Journalisten bzw. Influencer 
zu gesundheitstouristischen Angeboten in den 
Rostocker Seebädern – in Kooperation mit dem TMV, 
September 2021) 

 Æ „Norddeutsche Hansestädte“  
(Reportage zweier niederländischer Journalisten in 
der Fachzeitschrift „Archeologie“ – November 2021,  
ET: Frühjahr 2022) 

 Æ „Brigitte“ 
 (Reisereportage einer Journalistin zu Rostock & 
Warnemünde – November 2021, ET: Frühjahr 2022)

Der Schwerpunkt der Pressearbeit in den kommenden 
Monaten konzentriert sich auf die Vorstellung neuer 
Projekte, wie der Fortschreibung der Tourismuskonzeption 
2022, der Rostock Marketing Akademie oder des Themas 
„Modellregion“. Darüber hinaus ist 2022 erneut ein 
Pressestammtisch geplant, bei dem in ungezwungener 
Atmosphäre am Strand über Neuheiten und die 
touristische Entwicklung informiert werden soll.

 Æ 28 Pressemitteilungen

 Æ 2 Pressekonferenzen

 Æ 10 Presse- bzw Bloggerreisen 
(federführend Tourismuszentrale 
Rostock & Warnemünde)

 Æ 8 Interviews mit verschiedenen 
Medien aus TV, Print und 
Hörfunk

Auszug von Berichterstattungen mit nationaler und internationaler Strahlkraft:

Norddeutsche 
Neueste Nachrichten

 Æ Datum: 17.07.2021

Kaiserslautern  
American (USA)

 Æ Datum: 30.07.2021

SUPERillu
 Æ Datum: Mai 2021
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2021
AUSBLICK

Seit über zwei Jahren sieht sich die Tourismusbranche großen 
Herausforderungen gegenüber – Corona, der Ukraine-Krieg 
sowie steigende Lebens- und Betriebskosten wirken sich 
deutlich auf touristische Märkte und das Reiseverhalten der 
Gäste aus. Umso wichtiger wird es sein, dass sich Destinatio-
nen wie Rostock & Warnemünde und ihre touristischen Betrie-
be zukunftsfit machen, um resilienter und robuster in solch 
besonderen Zeiten zu agieren. Rostock Marketing möchte 
als Impulsgeber der Branche diesen Prozess aktiv begleiten 
und sein Partnernetzwerk bestmöglich dabei unterstützen. 
Neben der Stärkung des Innenmarketings wird die Zeit von 
Rostock Marketing intensiv genutzt, um gemeinsam mit der 
Tourismuszentrale Rostock & Warnemünde gezielt crossme-
diale Marketingmaßnahmen zu entwickeln und umzusetzen. 
So stellen wir frühzeitig die Weichen dafür, dass die Destina-
tion Rostock & Warnemünde wieder zügig an das Niveau von 
2019 anknüpfen kann und sich im Wettbewerb erfolgreich 
als ganzjährig attraktives Urlaubsziel in den definierten Ziel-
gruppen und -märkten positioniert. Mit der Entwicklung ei-
nes MICE-ReStarts-Konzepts haben wir zudem die Grundlage 
geschaffen, um auch den Geschäftstourismus in der Region 
Rostock in den kommenden Monaten wiederzubeleben und 
professionell aufzustellen. Im 2. Halbjahr 2022 wird des Weite-
ren die Rostock Marketing Akademie im Zeitraum August bis 
Dezember erstmalig eine Vielzahl an passgenauen Online- 

und Präsenzseminaren zu branchenspezifischen Themen 
anbieten. Damit möchte Rostock Marketing einen nachhalti-
gen Beitrag dazu leisten, die Branche „fit“ für die zukünftigen 
Aufgaben zu machen und das Service- bzw. Qualitätsniveau 
der touristischen Leistungsträger und der gesamten Destina-
tion dauerhaft zu heben. Mit der Anerkennung Rostocks als 
offizieller Tourismusort durch das Wirtschaftsministerium MV 
eröffnet sich die Möglichkeit, die Tourismusfinanzierung auf 
eine verlässliche Basis zu stellen. Durch die Erhebung einer 
Kurabgabe im gesamten Stadtgebiet können die zusätzlichen 
Einnahmen in die Entwicklung der touristischen Infrastruktur 
und in die Verbesserung touristischer Angebote fließen. Die-
se neue Finanzierungsmöglichkeit soll perspektivisch auch 
auf die gemeinsame Tourismusregion mit Schwaan, Güstrow 
und Teterow im Rahmen des „Zukunftsprojekts Modellregi-
on“ ausgeweitet werden und den Tourismus so zukunfts-
weisend ausrichten - mit einer digitalen Gästekarte und ei-
nem Marktforschungscockpit zur Auswertung und besseren 
Steuerung von Gästeströmen. Auch die Weiterentwicklung 
der Tourismuskonzeption 2022 wird dank der engagierten 
Mitarbeit und Unterstützung des Partnernetzwerks vorange-
trieben. Dieses wichtige Konzept, das die strategischen Leit-
planken für den Tourismus in Rostock & Warnemünde bilden 
soll, wird voraussichtlich im Herbst 2022 von der Rostocker 
Bürgerschaft verabschiedet.

Rostock als Motor der touristischen Entwicklung  
in Mecklenburg-Vorpommern
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ZAHLEN UND FAKTEN

2021

Partner 369

Hotels / Hostels 43

Pensionen 19

Ferienunterkünfte 147

Touristische Leistungsträger 160

Hotels / Hostels 
11,7 %

Pensionen 
5,1 %

Touristische 
Leistungsträger

43,4 %

Ferienunterkünfte 
39,8 %

Statistik zur Struktur der Marketingumlage
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Ertragslage 2021
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Einnahmen in T €
Umsatzerlöse 522

 Æ Marketingumlage 264

 Æ Werbung, Messen, Veranstaltungen 73

 Æ Provision, Sonstiges 185

sonstige betrieblichen Erträge 230

Summe: 752

Ausgaben
betriebliche Aufwendungen 438

 Æ Werbung, Messen, Veranstaltungen 5

 Æ crossmediale Produkte / Onlinevermarktung 125

 Æ Standortmarketing 95

 Æ Provision Zimmervermittlung Dritter/ Systemgebühren 93

 Æ sonstige Aufwendungen 120

Personalaufwand 282

Abschreibungen 18

Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 5

Summe: 743

Jahresergebnis 9

Januar 3.363 - 93,1 %

Februar 3.750 - 93,2 %

März 7.877 -72,0 %

April 7.539 + 166,4 %

Mai 9.019 - 31,5 %

Juni 54.645 + 14,6 %

Juli 73.733 + 6,4 %

August 86.531 + 11,9 %

September 71.792 + 0,3 %

Oktober 75.170 + 22,8 %

November 47.728 + 645,3 %

Dezember 31.498 + 708,5 %

gesamt 466.228 - 3,9 %

Januar 11.671 - 89,9 %

Februar 11.803 - 91,4 %

März 16.467 - 77,8 %

April 15.822 + 19,5 %

Mai 17.702 - 55,6 %

Juni 153.972 + 1,0 %

Juli 244.192 - 4,2 %

August 307.232 + 7,2 %

September 217.476 - 3,0 %

Oktober 215.221 + 13,0 %

November 122.312 + 512,7 %

Dezember 83.480 + 554,6 %

gesamt 1.433.896 - 5,8 %

Ankünfte 2021 (im Vergleich zum Vorjahr)

Quelle: Statistisches Amt Mecklenburg-Vorpommern 

Übernachtungen 2021 (im Vergleich zum Vorjahr) 
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Geschäftsbereiche

Im Tourismus 
zusammen wachsen
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